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Opb REDAKTORA

Niniejszy tom zawiera analizg wzoréw kobiet i megzczyzn
oferowanych przez poiskie $rodki masowego przekazu i podre-
czniki szkolne w ostatnich latach przed zmiang ustroju politycz-
nego i ekonomicznego oraz w okresie transformacii ustrojowej
na poczatku lat dziewiecdziesiatych. Przeobrazenia polityczne
i ekonomiczne, zwigzana z nimi zmiana zakresu i mechaniz-
moéw kontroli mediéw, wejscie na polski rynek koncernow
zagranicznych jako ich wiascicieli lub wspétwiascicieli, kreowa-
nie rynku nowych potrzeb konsumpcyjnych, przenoszenie czg-
sto in extenso — tyle ze w polskiej wersji jezykowej — wzorow
kobiet i mgzczyzn, dziewczat i chtopcow stworzonych przez
$wiat mediéw w krajach zachodnich, a takze dojscie do gtosu
$rodowisk lansujacych tradycyjng koncepcje spotecznych rof
kobiet | mezczyzn doprowadzity do zmiany wizerunkow kobiet
i mezczyzn po 1990 roku w érodkach masowego przekazu.
Zamiast wieloéci wzoréw, dominuje w nich propozycja kobiety-
-konsumentki, zaopatrujacej dom w produkty oferowane przez
rynek dabr, ktorej role spoteczne sa niezwykle wasko definio-
wane i tym razem sprowadzone nie do istniejgcego w kulturze
polskiej i niejednokrotnie o$mieszanego stereotypu matki-Polki,
ale matki-konsumentki.

Na ksiazke te sktadajg sie teksty napisane przez autorki
reprezentujace rézne doswiadczenia zawodowe. Wigkszos¢
z nich to pracownicy naukowi (przedstawicielki socjologii, peda-
gogiki, politologii, psychologii), a takze studentki socjologii,
a zatem osoby reprezentujace réwniez odmienne doswiadcze-
nia generacyjne. Sa wsrdd autorek rowniez dziennikarki, ktore
wnosza unikatowa perspektywe doswiadczer z pracy w $rod-
kach masowego przekazu, piszac o akceptowalnosci proble-
matyki dotyczacej kobiet przez gremia redakcyjne, a takze
miejscu dziennikarek zajmujacych sig tymi kwestiami w struktu-
rze mediéw.

W tomie tym zostaty przedstawione analizy gazet codzien-
nych, periodykéw, filmow i reklam nadawanych przez telewi-
zje oraz podrecznikéw szkolnych jako Zrédet propagowania
okreslonych ~ jak sie okazuje, niezwykle silnie opartych na
stereotypach —wzoréw kobiet i mezczyzn. Poza tym, znalazty
sig w nim teksty konfrontujace istniejace powszechnie
(i wzmacniane przez srodki masowego przekazu) stereotypy
odmiennych preferencii i predyspozycji, ktére majg juz ce-



chowaé dziewczeta i chiopcéw, z wynikami przeprowadzo-
nych w ostatnich latach badan nad dzieémi, ich orientacja
prospofecznq oraz uzdolnieniami matematycznymi.
Wigkszoé¢ zamieszczonych tu tekstow zostata wczesniej

przedstawiona w formie referatéw na zorganizowanej przeze
mnie konferencji w czerwcu 1995 roku, w ramach Instytutu
Socjologii Uniwersytetu Warszawskiego z inicjatywy Polskiego
Komitetu ds. UNESCO, przy wspdipracy Interdyscyplinamego
Zespotu do Badari nad Problemami Spotecznymi Pici i Kobiet
Instytutu Studiéw Spotecznych Uniwersytetu Warszawskiego
oraz Polskiego Stowarzyszenia Kobiet z Uniwersyteckim Wy-
ksztatceniem. Realizacja jej byta mozliwa dzieki finansowemu
wsparciu Polskiego Komitetu ds. UNESCO oraz warszawskie-
go biura UNDP. Wydanie niniejszego tomu i opracowanie jego
ostatecznego ksztaitu jest czgscig szerszego programu wspot-
pracy pomigdzy Interdyscyplinarnym Zespotem do Badan nad
Problemami Spotecznymi Pici i Kobiet Instytutu Studiow Spote-
cznych UW a warszawskim przedstawicielstwem Fundagji
Friedricha Eberta, ktdre sfinansowato wydanie tej ksigzki.
W tym miejscu pragne serdecznie podziekowac wszystkim
autorom i instytucjom za wspdtprace i pomoc udzielong na
wszystkich etapach pracy nad konferencjg i tomem, ze szcze-
golnym uwzglednieniem dr. W. Fatkowskiego — sekretarza
generalnego Polskiego Komitetu ds. UNESCO i zastepcy sek-
retarza generalnego p. A. Wactawczyk, pomagajgcej ze strony
w_ymlenionego Komitetu w rozwiazaniu wielu probleméw orga-
nizacyjnych konferencii, dr. H. Blumenthalowi — dyrektorowi
polskiego przedstawicielstwa Fundacji Friedricha Eberta w Wa-
rszgwie i dr. W. tukowskiemu, prowadzacemu ze strony Fun-
dacji wyzej wymnieniony program, dyrektorom Instytutu Socjolo-
gii i Instytutu Studiéw Spotecznych UW — prof. dr. hab.

K. Frieske, prof. dr. hab. M. Marody i dr. hab. G. Wieczorkows-
kiej-Nejtardt. Szczegdine podzigkowania nalezg sie p. M. Wie-

czorek z Zakladu Socjologii Oswiaty i Wychowania Instytutu
Socjologii UW, ktérej zaangazowanie i pomoc w sprawach
organizacyjnych bylty niezwykle wazne tak przy organizacji
konferencii, jak i przygotowaniu tomu.
Mam nadzieje, ze ksiazka ta przyczyni sie do zrozumienia

i uwrazliwienia czytelnikow na stereotypy, ktérych oddziaty-
waniu jestesmy poddawani na kazdym kroku, utatwi wyro-
bienie sobie dystansu i krytycznego stosunku do ich tresci.

RenaTA SiEMiENSKA
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2
SRODKI MASOWEGO PRZEKAZU JAKO TWORCY OBRAZU SWIATA

Srodki masowego przekazu dostarczaja informacji, kreuja wizje Swiata, roz-
budzaja emocje i potrzeby, ksztaltuja postawy, wptywaja na zachowania. Ludzie
dowiaduja sie z prasy i ksiazek, radia i telewizji jak powinni si¢ zachowywa¢
w sytuacjach codziennych i kryzysowych, jak nalezy interpretowaé przedstawiane
im fakty. kto jest autorytetem a kto nie, co jest ,,normalne” bez wzgledu na to co
to znaczy i dla kogo, do czego powinni aspirowaé biorac pod uwage ich plec,
religie, przynalezno$¢ narodowa, identyfikacje polityczna. Obserwowana obecnie
globalizacja wptywow Srodkéw masowego przekazu polega na tym, ze — przy
obecnym poziomie techniki — miliony ludzi znajdujacych sie na réznych kon-
tynentach jednoczesnie moga stucha¢ tego samego serwisu informacyjnego, Sledzi¢
losy bohateréw tych samych seriali telewizyjnych, dowiedzie¢ sig, iz ich dobre
samopoczucie zalezy od nabycia tych samych produktéw. Globalizacja ma okres-
lone konsekwencje, rézne w zaleznosci od tego jak duzy dystans kulturowy dzieli
przekazywane tresci od realnego $wiata czytajacych, stuchajacych czy ogladajacych.

Szczegdlnie duzy zasigg oddziatywania ma telewizja, zwazywszy stosunkowo
duza liczbe odbiornikéw réwniez w wielu krajach o niskim standardzie zycia. Poza
informacja i intepretacja, ktérych dostarcza bardziej powszechnie dostgpne radio'.
telewizja wnosi do doméw obrazy innej rzeczywisto$ci — realnej badZz wyimagi-
nowanej, inne gesty, mimike.

Wedtug Harolda Lasswella® podstawowe funkcje $rodkéw masowego przekazu,
to: (1) dostarczanie informacji o tym, co dzieje si¢ na Swiecie; (2) interpretacja
znaczenia tych faktéw: (3) socjalizacja jednostek w ich kulturowo i spolecznie
okreglonym $rodowisku. Jak zwraca uwage Graber, nalezy wymieni¢ jeszcze inng
funkcj¢ jaka Srodki masowego przekazu speiniaja, a mianowicie zamierzona mani-
pulacje odbiorcami. Dotyczy to roznych dziedzin Zycia: wzor6w zachowan, warto$-
ci, styléw zycia. W gruncie rzeczy, wypelnianie kazdej z poprzednio wymienionych
funkcji, zawiera element intencjonalnej badZ nieintencjonalnej manipulacji. Jej
mechanizmy i rozmiary zaleza w pewnym stopniu od rodzaju systemu politycznego.

! Statistical Yearbook-UNESCO 1994, 1. 4].
2 H.D. Lasswell, . The Structure and Function of Communication in Society” (w:) W. Schramm

(red.), Mass Communications, University of Illinois Press, Urbana 1969.
* D.A. Graber, Mass Media and American Politics, A Division of Congressional Quaterly Inc.,

Washington 1997.
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Niemniej, poniewaz istnieje powszechne przekonanie — zaréwno wér6d politykow,
jak i kreatoréw rynku débr konsumpcyjnych — ze §rodki masowego przekazu maja
ogromny wplyw na odbiorcéw, sa one we wszystkich krajach przedmiotem kontroli
rzadéw, obiektem oddziatywania grup intereséw, cho¢ w niejednakowym stopniu
w réznych systemach politycznych, okresach i sytuacjach.

KONTROLA I ZAKRES WOLNOSCI SRODKOW MASOWEGO PRZEKAZU

W systemach autorytarnych wiadze daza do bardzo $cistej kontroli. Powody sa
tu dwojakie: (1) ideologiczne, wynikajace z checi narzucenia cztonkom spoteczen-
stwa okreSlonej wizji §wiata, w tym roli, jaka powinni w niej pelni¢ obywatele
oraz (2) nieideologiczne — z checi podporzadkowania obywateli rzadzacej elicie
i niedopuszczenia do sytuacji, w ktérej Srodki masowego przekazu mogtyby by¢
uzyte do krytykowania istniejacego porzadku politycznego, ekonomicznego czy
spotecznego, co mogloby prowadzi¢ do naruszenia istniejacego monopolu wtadzy.
Motywy te moga wystgpowal w réznych konfiguracjach w poszczegélnych
systemach, a takze zmienia¢ si¢ w czasie. Przyktadami beda tu kraje pod rzadami
komunistycznymi, w ktérych, zwlaszcza w pewnych okresach, wtadza starata si¢
przekonaé¢ obywateli do swojej wizji §wiata jako jedynej wlasciwej i najlepszej:
komponent ideologiczny by} silnie akcentowany oprécz dazenia do totalnego
podporzadkowania obywateli. W krajach rzadzonych przez wojskowych lub
wszedzie tam, gdzie zostaly zawieszone wolnoSci obywatelskie, chodzi po prostu
o kontrole nad obywatelami, bez szukania usankcjonowania jej w pryncypiach
jakiejkolwiek ideologii. W obu typach systeméw kontrola sa objete nie tylko
serwis informacyjny i komentarze stricte polityczne, ale takze inne programy.
gdyz istnieje domniemanie, ze ich tres¢ moze naruszy¢ aktualny, narzucony
porzadek.

W systemach nieautorytarnych zachowania dziennikarzy i oséb odpowiedzialnych
za tre$¢ nadawanych programéw podporzadkowane sa dwém zasadom: (1) prezen-
towania tego, co jest zgodne z gustami odbiorcéw oraz (2) kierowania si¢ pryn-
cypium odpowiedzialno$ci spolecznej, a wigc branie pod uwage konsekwencji
przekazywanych tresci dla istniejacego systemu i obywateli, a nie zawsze dla
aktualnego rzadu.

Podane tu rozgraniczenie wskazuje rodzaj réznic pomigdzy wymienionymi
systemami, nie wyznacza wszakze $ci$le okreslonej granicy pomiedzy nimi, jesli
chodzi o zasady sprawowania kontroli.

Kontrola §rodkéw masowego przekazu jest realizowana za poSrednictwem in-
strumentéw prawnych, normatywnych, strukturalnych i ekonomicznych, ktére sa
odmiennie uzywane w réznych systemach. Monopol wlasnosci Srodkéw masowego
przekazu, gdy pozostaja one w rekach elity rzadzacej, charakterystyczny dla
systeméw autorytarnych, utatwia sprawowanie nad nimi kontroli. SzczegSlowe
okreslenie o czym wolno méwié i w jaki sposéb, zdefiniowane przez cenzoréw,
w pofaczeniu z autocenzurg dziennikarzy, ktérzy chca unikna¢ klopotéw, wyznacza
w nich zakres przekazywanych tresci.

$RODKI MASOWEGO PRZEKAZU JAKO TWGRCY OBRAZU §WIATA 11

W systemach demokratycznych istnieje wiele mechanizméw, ktére okreslaja
spos6b funkcjonowania dziennikarzy — czy szerzej ujmujac — nadawcow. Jednym
z nich jest rywalizacja pomi¢dzy pismami, stacjami radiowymi i telewizyjnymi,
bedacymi wlasnoscia panstwa, a takze prywatnymi, nalezacymi do réznych grup,
majacych czesto odmienne interesy, a zatem sklonnych zaja¢ rézne stanowiska
w poszczeg6lnych kwestiach. One tez czesto decyduja czy okreslone kwestie sa
prezentowane i w jakim stopniu; przyktadem jest tu dziafanie silnego lobby
papierosowego w Stanach Zjednoczonych, ktére efektywnie wptywato przez diugi
okres na ksztaltowanie opinii, ze palenie papieroséw bynajmniej nie jest tak
niebezpieczne, jak twierdzili naukowcy. Réwniez mozliwo$¢ odwolania si¢ do
niezaleznych sad6éw z oskarzeniem o przekazywanie nieprawdziwych informacji,
naruszajacych prawo do prywatnosci czy obowiazujace zasady moralne, wplywa
na tre§¢ nadawanych programéw. Nadawca bierze bowiem pod uwagg, iz koszty
nadania fatszywej informacji moga go drogo kosztowa¢, gdy sad uzna racje
skarzacego. Takze finansowanie badZz wspieranie finansowo okreslonych stacji lub
programéw jest jednym z powszechnie uzywanych sposobow oddziatywania pari-
stwa na §rodki masowego przekazu, stosowanym w niejednakowym stopniu w roz-
nych krajach (np. w duzo wigkszym stopniu we Francji niz w Stanach Zjed-
noczonych).

We wszystkich krajach istnieja przepisy, ktére zabraniaja prezentowania tresci,
ktére bylyby sprzeczne z interesem paristwa, cho¢ nalezy doda¢, ze bywa on r6znie
definiowany i czesto sposéb jego okreSlenia jest uznany przez $wiat mediéw oraz
spoteczeiistwo za kontrowersyjny. Wiele rzadéw zabrania prezentowania progra-
méw, ktére uwaza za godzace, na przyktad, w interesy okreslonych grup etnicznych
lub szkodliwe z punktu widzenia przebiegu proceséw socjalizacji dzieci. Réwno-
czes$nie obserwuje si¢ powszechnie wystepujace zjawisko naruszania lub poruszania
si¢ na granicy tego, co dozwolone i niedozwolone przez polityczne i ekonomiczne
grupy intereséw. Media bowiem daja niezwykle atrakcyjna mozliwos¢ oddziaty-
wania na szeroki krag odbiorcéw, z czego potencjalni nadawcy nie sa sklonni
zrezygnowaé. Istnieje tez swego rodzaju ,,szara sfera”, jesli chodzi o tres¢ nada-
wanych programéw, reklam, kiére nie naruszaja teoretycznie istniejacych przepisow,
ale wyraznie godza w interesy okre§lonych grup czy czesci spoteczefistwa. Mysle
tu np. o sposobie przedstawiania kobiet w §rodkach masowego przekazu, ale do
problemu tego wrécg péiniej.

ROZNICE POMIEDZY WIZUALNYMI 1 NIEWIZUALNYMI
SRODKAMI MASOWEGO PRZEKAZU

Badacze podkre§laja odmienng role, jaka odgrywaja elektroniczne i ukazujace
sie drukiem §rodki masowego przekazu. Te pierwsze bardziej ukazuja migawki
istniejacego $wiata oraz kreuja emocje, podczas gdy gazety i pisma czesciej
oferuja abstrakcyjne idee i wigkszy zas6b informacji. Zmierzenie rzeczywistego
zakresu wptywu poszczeg6lnych §rodkéw masowego przekazu rodzi trudnosci,
poniewaz korzystanie z okre§lonych mediow jest spotecznie zroznicowane, a takze



12 ReNATA SIEMIENSKA

ich wptyw w rézny sposéb naktada si¢ na siebie. Ci, ktérzy czesciej i wigcej
czytaja, a takze sa lepiej poinformowani, to zazwyczaj osoby o wyzszej pozyciji
spotecznej i lepiej wyksztalcone, w przypadku ktérych nawyk czytania jest elemen-
tem stylu zycia. Poza tym, istnieja odmienne oczekiwania wobec réznych rodzajéw
$rodkéw masowego przekazu; w gazetach, pismach, ksiazkach czedciej szuka si¢
informacji, podczas gdy w radiu, a w szczegélnoSci telewizji — rozrywki. Zakres
oddziatywania mediéw jest réwniez limitowany faktem, ze do dzisiaj czg$¢ ludzi
to analfabeci, przy czym ich liczba jest wyzsza wér6d kobiet niz mezczyzn*.
Specjalne miejsce zajmuja podreczniki szkolne. Istnieja bowiem szczegdine
oczekiwania, jaka role powinny spetnia¢ w procesie socjalizacji dzieci. We wszyst-
kich krajach przywiazuje sie duze znaczenie do ich tresci, upatrujac w nich jeden
ze sposobdéw oddziatywania na umysty miodego pokolenia. O kontrole nad trescia
podrecznikéw zabiegaja rézne grupy interesu (etniczne, religijne, kobiece itd.),
a przede wszystkim paiistwo, ktére pragnie mie¢ wplyw na ich ostateczny ksztalt.
W zalezno$ci od systemu politycznego i stopnia scentralizowania, zakres kontroli
paristwa jest rézny. W systemach bardziej zdecentralizowanych decyzj¢ o wyborze
podrecznikéw, ktére beda uzywane w szkotach, niejednokrotnie pozostawia si¢
wiladzom lokalnym badZ nauczycielom. Nalezy pamigtaé, ze tak jak inne media.
sa towarem, ktéry podlega prawom rynkowym®. Wydawca stara sie wprowadzi¢
na rynek ksiggarski takie podreczniki. ktére nie beda budzity kontrowersji i bedzie
je mozna sprzeda¢ w duzych nakiadach. Podreczniki sa krytykowane w réznych
krajach z rozmaitych powodéw: za pomijanie pewnych grup etnicznych i kobiet
badZ przedstawianie ich w stereotypowych rolach, przemilczanie waznych faktow
z historii narodowej badZ $wiatowej, prezentowame jej w stronniczy sposob zgodny
z interesami okre§lonych grup politycznych, ukazywanie koncepcji Swiata nie-
zgodnej z wizja pewnych grup religijnych, a satysfakcjonujacej inne grupy itd.
Analiza zabiegéw czynionych wokot podrecznikdw w kraju o tak demokratycz-
nych tradycjach jak Stany Zjednoczone, doprowadzita ostatnio badaczy do na-
stepujacych konkluzji. Ostra krytyka podrecznikéw amerykanskich przez przed-
stawicieli grup etnicznych, a takze relatywnie silne lobby kobiece spowodowaty
zmiane ich treSci na przestrzeni ostatnich dwudziestu lat: sa czgsciej prezentowani
i w mniej stereotypowych rolach niz miato to miejsce wczesniej. Sporzadzony
w korcu lat osiemdziesiatych raport na temat podrecznikéw uzywanych do nauki
o §wiecie wspélczesnym i jego problemach, charakteryzowat je jako ..drewniane,
pozbawione Zycia, abstrakcyjne i — og6lnie biorac — nudne™. Przyczyn tej sytuacji
upatrywano przede wszystkim w tym, ze podrgczniki sa dostosowywane do ist-
niejacych instrukcji (co powinny, a czego nie powinny zawiera¢), zadan recenzen-
t6w 1 presji réznych grup intereséw. Wydawcy, starajac si¢ przewidzie¢ oczekiwania
potencjalnych nabywcéw — szkét, nauczycieli i rodzicéw, ktérzy moga uznag, iz

* Ibidem.

3 1.G. Herlihy (red.), The Textbook Controversy: Issues, Aspects and Perspectives, Ablex Publishing
Corporation, Norwood 1992.

® G.T. Sewall, ,Textbook Organization and Writing: Today and Tomorrow” (w:) J.G. Herlihy
(red.), The Textbook Controversy: Issues, Aspects and Perspectives, op. cit., s. 27-32.
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zmienione podreczniki spetniaja ich oczekiwania badZ nie, niechetnie wprowadzaja
zmiany, chcac uniknaé klopotéw ze sprzedaza. Ryzyko zwiazane ze zmiana jest
duze, gdyz rynek podrecznikéw szkolnych jest zaliczany do najbardziej lukratyw-
nych, jesli podreczniki zyskuja akceptacje. Niektore stany wrecz maja swoje listy
tematéw, ktére nalezy uwzgledniaé w podrecznikach i te, ktére zaleca si¢ pomijac.
Charakteryzujac funkcje, jakie podreczniki powinny spetniac, a nie zawsze spet-
niaja, wskazuje si¢ miedzy innymi, ze teksty dawane uczniom do reki powinny
byé maksymalnie zwiazane z ,,rzeczywistym $wiatem” i jego problemami, powinny
poszerzaé horyzonty umystowe uczniéw i dostarcza¢ wiedzy o $wiecie, z ktérym
beda sie styka¢’. Podkre§lajac role podrecznik6w jako pomocy w nabywaniu
wiedzy, ksztattowaniu ogladu §wiata oraz systemu wartosci przez miodziez, a takze
jedno z narzedzi oddziatywania nauczycieli na uczniéw, eksperci Zwracaja uwage
na potrzebe oceny i testowania podrecznikéw przez nauczycieli i kompetentnych
recenzentow.

Wiele uwag czynionych przez czionkow komisji eksperckich w Stanach Zjed-
noczonych ma walor bardziej ogélny, charakteryzujac problemy zwigzane z opra-
cowywaniem podrecznikow réwniez w innych krajach.

System edukacyjny (szkota, podreczniki) jest tylko jednym z czynnikéw, ktére
oddziatywuja na cztonkéw spoteczenistwa i to w pewnej fazie ich zycia. Jego roli
nie mozna obecnie przecenia¢, ale tez nie mozna catkowicie lekcewazyC, nawet
wéwezas, gdy podkresla sie znaczenie telewizji, radia itd. w procesie socjalizacji.
Tresci przekazywane przez system edukacyjny i zdobywane w murach szkolnych
doéwiadczenia stosunkéw interpresonalnych naleza do tych, ktére wchodza w sktad
wyposazenia wszystkich obywateli. Wynika to z obowiazku uczeszczania do
szkoty realizowanego od wielu lat w wiekszosci krajow. Edukacja szkolna, jak
wykazuje wiele badan, przypada na okres szczegdinej chtonnosci jednostek. Poza
tym, szkota jest postrzegana jako instytucja dostarczajaca wiedze i pewien klucz
do ogladu éwiata. Czesto tez systematyczna edukacja koriczy si¢ wraz z ukon-
czeniem szkoly podstawowej. W Polsce, gdy wiele zasadniczych szkét zawodowych
zostalo zlikwidowanych, a warunki zycia sporej liczby rodzin ulegly pogorszeniu,
dla wiclu 0s6b kontakt z systematyczna nauka zostanie zakoriczony w tym punkcie.

KONCEPCJE ROL KOBIET 1 MEZCZYZN

Kobiety — mato widoczni mieszkaricy naszej planety

Ponad dwadzieicia lat temu Komisja Statusu Kobiet Organizacji Narodow
Zjednoczonych przygotowata raport, ktéry wskazywal, iz sposéb prezentowania
kobiet i mezczyzn w Srodkach masowego przekazu wzmacnia tradycyjne stereotypy
ich natury i rél spotecznych. Jak pisano wowczas, efekt ten byt osiggany na kilka
sposobdw.

7 D.A. Martin, .,Some Guidliness for Understanding and Using Textbooks” (w:) J.G. Herlihy
(red.), The Textbook Controversy: Issues, Aspects and Perspectives, op. cit., s. 121-128.
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(1) Kobiety byly przedstawiane jako osoby niezdolne do podejmowania decyzji
ich dotyczacych i dlatego pozostawiajace je mezczyznom.

(2) Kobiety ukazywano jako osoby przede wszystkim zorientowane na uzyskanie
akceptacji mezczyzn i w zwiazku z tym, na przyklad, sktonne kupowaé reklamo-
wane produkty, gdyz - jak zapewniata reklama - jest do droga do uzyskania
upragnionej akceptacji.

(3) Reklamy przedstawiaty kobiety jako istoty, ktérych myslenie i zachowanie
byto zdominowane przez obsesje czystoéci i porzadkowania. Mozliwo§é postepo-
wania zgodnie z nia wywotywato u pokazywanych kobiet poczucie szczescia — jak
zapewnialy reklamy®.

Raport ten, odwotujac si¢ do wynikéw badafi dostepnych w tym czasie, wska-
zywal na specyfike i odmienno$¢ sposobow pokazywania kobiet i mezczyzn
w reklamach.

Polegata ona na tym, ze:

— w prawie wszystkich reklamach telewizyjnych glos osoby nie pokazywane;j
na ekranie, ale instruujacej, byt glosem meskim;

~ mezczyZni byli ukazywani w wielu i réznych rolach, podczas gdy kobiety
najczedciej w rolach zwiazanych z funkcjonowaniem w rodzinie;

— czynnoSci wykonywane w domu przez kobiety byly czynnosciami na rzecz
rodziny, mezczyzni byli pokazywani jako beneficjenci dziatalnosci kobiet w domu;

— konsekwentnie kobiety byly pokazywane giéwnie wewnatrz domu, podczas
gdy mezczyzni — w zwiazku z ukazywang ich aktywnoscia — poza domem;

- w programach adresowanych do dzieci, kobiety i dziewczynki byly rzadziej
pokazywane niz mezezyzni i chtopey?.

Wyniki raportu uznano za alarmujace, potwierdzajace — w udokumentowany
sposéb — niejednokrotnie czynione obserwacje, ze wizerunki kobiet w §rodkach
masowego przekazu nie pokazuja ich w rolach rzeczywiscie przez nie petnionych.

Okazuje sig, ze czgsto$¢ pokazywania kobiet i1 mezezyzn, w czasie najwickszej
ogladalnosci (prime time) nie zmienita si¢ w telewizji amerykarskiej na przestrzeni
ostatnich ponad trzydziestu lat. W 1954 roku mezczyzni stanowili 68% prezen-
towanych postaci, w 1987 roku — 65%°.

Analiza obecnosci kobiet w programach trzech najwigkszych amerykanskich
stacji telewizyjnych ABC, CBS i NBC w 1992 roku, w czasie najwigkszej ogladal-
nosci (prime time) pokazata, ze w poréwnaniu z 1974 rokiem liczba programéw
o kobietach spadta z 10% do 3%. Obecnos¢ ,,glosu kobiecego” z 17% do 16%'".
Kobiety pokazywane w wiadomosciach, to przewaznie ofiary wypadkéw i przemocy
lub osoby zwiazane z m¢zczyznami zajmujacymi wysokie pozycje w strukturach
wiadzy. Co wigcej, gdy dziatalno$¢ kobiet jest w ogéle pokazywana, to w spos6b
trywializujacy sensowno$¢ ich dziatan z punktu widzenia spolecznej uzytecznosci.

¥ Washington Office of the State Superintendent of Public Instruction 1991, cyt. za: R.F. Fox,
Harvesting Minds. How TV Commercials Control Kids, Praeger, Connecticut-London 1996,

 R.F. Fox, Harvesting Minds..., op. cit.

" American Demographics 1992,

"' Communications Research Associates 1992.
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Autorzy badan, systematycznie prowadzonych od 1969 roku przez zesp6t zajmu-
jacy sie analizowaniem wskaznikow kulturowych w Annenberg School of Commu-
nication University of Pennsylvania (USA), podsumowali swoje analizy w nastepu-
jacy sposob: ,,Demografia §wiata telewizji robi wrazenie poprzez swoja powtarzal-
nos¢ i stabilnosé. (...) Kobiety stanowia jedna trzecia lub mniej postaci w analizowa-
nych programach, z wyjatkiem nadawanych w ciagu dnia seriali, w ktérych stanowia
45,5% i gier, gdzie ich obecno$¢ sigga 55,3%. Najrzadziej sa obecne w wiadomos-
ciach (27,8%) i w programach adresowanych do dzieci (23,4%). Liczba kobiet
w gtéwnych rolach w programach dzieciecych jest jeszcze mniejsza — 189%™,

Wyniki badah przeprowadzonych w 71 krajach w ciagu jednego dnia (styczen
1995 roku) potwierdzity wyniki analiz amerykariskich; kobiety byly niezwykle
rzadko pokazywane w serwisach informacyjnych. W 15 500 emitowanych tego
dnia wydarzeniach kobiety stanowily tylko 17% os6b, z ktérymi rozmawiano
w programach dotyczacych wiadomosci. 11% obejmowalo tematy definiowane
jako przedmiot szczegdlnego zainteresowania kobiet'®.

Przeprowadzone ostatnio poglgbione badania w Kenii pokazaty, Ze sposéb prezen-
towania kobiet w kraju rozwijajacym si¢, o tak odmiennej historii, kulturze, warun-
kach spoteczno-ekonomicznych jest podobny do znanych z krajéw rozwinigtych,
nalezacych do kregu kultury euroamerykariskiej. Natomiast czesto§¢ pokazywania
kobiet i mezczyzn jako centralnych postaci reklam byta odmienna. Kobiety stanowity
52,6% og6lu w 105 reklamach nadanych w ciagu o§miu tygodni', gdy na przykiad
we Wioszech jedynie 35,7%'°. Niestety autorka nie proponuje Zadnego wyjasnienia.

Wizerunki kobiet i mezczyzn oraz ich funkcje

Zanim przejde do przedstawienia wizerunkow kobiet i mezczyzn w Srodkach
masowego przekazu w §wietle wynikow badan przeprowadzanych w ostatnich
latach w réznych krajach, zatrzymam sie na kwestii politycznego wykorzystywania
obrazéw kobiet jako symboléow gigbokosci i zakresu zmian.

Historia dostarcza licznych przykladéw, ze zmianom ustrojéw politycznych, ekip
bedacych u wiadzy, a odwotujacych si¢ do odmiennych ideologii, towarzyszy
zazwyczaj kreowanie nowych wizerunkow kobiet przez kontrolowane przez pafistwo
$rodki masowego przekazu. Maja one podkreslaé giebokos¢ zmian, ktére — zdaniem
ekipy, whasnie obejmujacej wiadze — ogamna cate spoleczeristwo, beda symbolizowac
nowe aspiracje i zmiany spoleczne stanowiace czg$¢ lansowanej ideologii'®.

12 G, Gerbner, ,, Women and Minorities on TV: A Study in Casting and Fate”, Media Development
1994, vol. XLI, nr 2, s. 38-44.

" Media Watch 1995.

* M.W. Mwangi, .Gender Roles Portrayed in Kenyan Television Commercials”, Sex Roles 1996,
vol. 34, nr 3/4,

'S A. Fumham, V. Voli, ,Gender Stereotypes in Italian Television Advertisments”, Journal of
Broadcasting & Electronic Media 1989, nr 33, s. 175-185.

A Jasifiska, R. Siemiefiska, ,,The Socialist Personality: A Case Study of Poland™, International
Journal of Sociology 1983, vol. X111, nr 1 (wyd. specjalne), s. 1-88; M. Gallagher, Lipstick Imperialism
and The New World Order: Women and Media at the Close of The Twentieth Century, referat
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Analiza propagandy radzieckiej, a takze uprawianej w krajach Europy Srodkowej
i Wschodniej dostarcza tego licznych przykladéw'”. Rozentuzjazmowane robotnice
w réznego rodzaju materiatach propagandowych (dobrze znany polski plakat
ukazujacy mioda, przystojna blondynke na traktorze) sa przykladami wizerunkéw
kobiet, ktére mialy w pierwszych latach powojennych pokazaé zakres planowanych
zmian, stanowi¢ obietnice promocji réwnosci plci oraz otwierajacych sie przed
spoleczefistwem mozliwosci awansu w ramach nowego ustroju. Trwatos¢ utrzy-
mywania si¢ tego typu wizerunkéw w propagandzie poszczegélnych krajow byta
rozna, zalezac od dynamiki zmian spotecznych i ekonomicznych oraz sytuacji
politycznej. Analizy przeprowadzone w Polsce wyraznie pokazywaly, ze prezen-
towane przez propagand¢ wzory osobowe, w tym wzory kobiet, zmienialy sie
w czasie, bedac przedmiotem oczywistej manipulacji ze strony wiadzy. Chodzito
bowiem o usankcjonowanie kolejnych zmian w polityce spotecznej, ktére byly
zwiazane z problemami ekonomicznymi i spolecznymi pojawiajacymi si¢ w po-
szczegllnych okresach w ciggu ponad czterdziestu lat poprzedzajacych upadek
ustroju i jego demontaz. Oferowane obrazy kobiet przechodzity ewolucje od
wspomnianych robotnic do niezwykle tradycyjnego wizerunku kobiety bedacej
ostoja i giéwnym organizatorem rodziny. skoncentrowanej na jej problemach.
Miato to miejsce zwlaszcza w okresach stagnacji gospodarczej i kurczenia sie
rynku pracy, a takze wtedy, gdy zmniejszata sie liczba urodzen 1 demografowie
ostrzegali przed mozliwoscia zmniejszenia si¢ populacji, np. w Polsce w koncu lat
siedemdziesiatych'®.

Badania przeprowadzone w krajach arabskich rowniez wykazaty zwiazek po-
migedzy propagowanymi obrazami kobiet a zmianami politycznymi. Oferowane
tam wizerunki kobiet maja symbolizowaé postep, ale specyficznie rozumiany.
gdyz potaczony z kontynuacja tradycji kulturowych i spotecznych, przeciwstawia-
nych zachodnim modelom zycia. Na przyktad w Iranie nastapity wyraZne zmiany
w obrazach kobiet promowanych przez $rodki masowego przekazu, gdy poréwnuje
si¢ okres rzadéw Pahlawi zorientowanego na modernizacj¢ kraju na wzér zachodni

przygotowany dla Division for the Advancement of Women — Department for Policy Coordination
and Sustainable Development United Nations, 1995; O. Lipovskaja, ..The Mythology of Womanhood
in Contemporary "Soviet” Culture™ (w:) A. Posadskaya et al. (red.), Women in Russia. A New kra in
Russian Feminism, Verso, London-New York 1994, 5. 123134,

7 G.W. Lapidus, Women in Soviet Society. University of Cahfornia Press, Berkeley~Los An-
geles—London 1979; S. Wolchik, A. Meyer (red.), Women, State and Party in Eastern Europe, Duke
University Press, Durkham 1985; B. Einhorn, Cinderella Goes 10 Marker. Citizenship, Gender and
Women's Movements in East Central Europe, Verso, London-New York 1993: O. Lipovskaja, ,.The
Mythology...” op. cit.; O. Voronina, ,,Virgin Mary or Mary Magdalene? The Construction and
Reconstruction of Sex during the Perestroika Period” (w:) A. Posadskaya et al. (red.), Women..., op.
cit.,, 5. 135-145; A. Jasifiska, R. Siemieriska, ,, The Socialist...”, op. cit.; E. Croll, Changing Identinics
of Chinese Women: Rhetoric, Experience and Self-Perception in Twenthies-Century China, London
199s.

'® A. Jasifiska, R. Siemiefiska, ,,The Socialist...”, op. cit.; R. Siemiefiska, ,,The Contemporary
Dilemma of the Polish Family and its Genealogy™, The European Journal of Women's Studies 1994,
vol. 1, s. 207-225; R. Siemiefiska, Kobiety: nowe wyzwania. Starcie przeszlosci z 1erainiejszosciq.
Instytut Socjologii UW, Warszawa 1996.
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(choé z oczywistymi ograniczeniami) oraz okres po dojéciu do wtadzy Chomei-
niego, ktéry utworzy! panstwo majace kierowaé sie prawami islamu (szari’at)'’.

Roéwniez w Algerii po uzyskaniu niepodlegtosci, a takze w Egipcie w okresie
rzadéw Nassera promowano wizerunki kobiet kreowane na wzér zachodni, ktdre
miaty symbolizowaé zmiang oraz rozwdj ekonomiczny i spoleczny.

Rzeczywista sytuacja kobiet tak w krajach komunistycznych, jak i arabskich,
wyraznie odbiegata od wizji propagandowej, dostarczanej przez Srodki masowego
przekazu, aczkolwiek zmienita si¢ w stosunku do wczes$niej istniejacej. W krajach
komunistycznych, poziom wyksztatcenia kobiet ulegl zasadniczej zmianie™; réw-
niez — w krétkim czasie — zaczely stanowic istotna cz¢$¢ zatrudnionych. Polaczenie
nowych warunkéw zycia i zwigzanych z tym nowych rél spolecznych z tradycyjnie
oczekiwanymi przez spoteczenstwo stworzyly kombinacje — rél i oczekiwan trud-
nych do udZwigniecia przez kobiety — ktéra to w rzeczywistosci okre§lata ich
pozycje. W Iranie dojicie Chomeiniego do wiadzy oznaczalo wprowadzenie wielu
ograniczen, je§li chodzi o niezalezno$¢ i udziat kobiet w zyciu spotecznym w po-
réwnaniu z okresem rzadow Pahlawiego, a propagowane wzory ani wczesniej, ani
poZniej nie odzwierciedlaly ich rzeczywistej sytuacji.

Ta duza rozbiezno§¢ wzoréw propagowanych i realizowanych jest szczegdlnie
charakterystyczna dla okresu gwattownych przemian zwiazanych ze zmiana ustro-
ju'. Ale rowniez wiadomo, ze manipulacja wizerunkami kobiet ma miejsce w in-
nych sytuacjach, gdy chodzi o ich mobilizacje do dziatan niezgodnych z istniejacymi
w danym spoteczefistwie stereotypami rol, a takze realizowanymi dotad zachowa-
niami. Przykladem moga tu by¢ Stany Zjednoczone w czasie Il wojny §wiatowe;j,
kiedy to trzeba bylo zacheci¢ kobiety amerykanskie do podjecia pracy poza
domem, co wigcej — w typowo ,.meskim” przemysle cigzkim, rozwijanym szybko
dla potrzeb wojennych. Musialy zastapi¢ mezczyzn wystanych na fronty afrykars-
kie, europejskie i dalekowschodnie. Lansowane wéwczas wizerunki silnych, dorod-
nych robotnic mialy sprzyja¢ zmianie wtasnego obrazu kobiet, zapewnieniu, ze
miejscem dla nich wtasciwym byt nie tylko dom, a funkcja — opieka nad rodzina.
Po zakoriczeniu wojny obrazy te natychmiast zastapiono wizerunkami kobiet,
czerpigcych petnig satysfakcji z rél zon i matek kilkorga dzieci, nie pracujgcych
zawodowo™.

Prowadzone systematycznie badania — ktérych celem jest monitorowanie wzoréw
kobiet i mgzczyzn oferowanych przez $rodki masowego przekazu oraz okre$lanie
relacji pomiedzy nimi, a faktycznie spetnianymi rolami przez kobiety i mezczyzn,
pokazujg, ze réwniez tam, gdzie nie ma gwaltownej zmiany ani szczegbinej

¥ S. Graham-Brown, Images of Women: The Portraval of Women in Photography of the Middle
East 1860-1950, Quartet Books, London 1988.

* R. Siemienska, Ple¢ ~ zawdd — polityka. Kobiery w Zyciu publicznym w Polsce, Instytut
Socjologii UW, Warszawa 1990; 1. Biatecki, ,Nieréwno$ci w dostepie do ksztalcenia w Polsce
powojennej” (w:) R. Siemiefiska (red.), Wokdt problemow zawod 4 i ienia kobier
i mezczyzn, Wydawnictwo Naukowe ,,Scholar”, Warszawa 1997.

3 A. Jasifiska, R. Siemiefiska, ,,The Socialist...”, op. cit.

2§, Douglas, ..Sings of Intelligent Life on TV, Ms 1995, vol. V, nr 6, 5. 78-81.
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sytuacji, i nie jest w zwiazku z tym dokonywana specjalna manipulacja obrazami
kobiet, obserwuje si¢ znaczng rozbiezno§¢ pomiedzy nimi.

W sytuacjach ,,normalnych” konstrukcja wizerunkiw kobiet i mezczyzn w §rod-
kach masowego przekazu opiera si¢ na ich przeciwstawieniu, zgodnie z istniejacymi
od dawna stereotypami cech kobiecych i meskich, tym bardziej razacych, ze jesli
réwniez poprzednio nie odzwierciedlaty rzeczywistych cech kobiet i mezczyzn, to
obecnie sa szczegblnie dalekie ze wzgledu na zmiany, jakie zaszty w spotecznych
rolach kobiet w ostatnich dziesiatkach lat. MezczyZni wedtug przedstawianych
wizerunkéw to z reguly osobnicy silni, nie majacy klopotu z podejmowaniem
decyzji, przekonani o wlasnej warto$ci i dominujacy. Natomiast kobiety to jednostki
stabe, bez poczucia pewnosci siebie, sktonne do podporzadkowania si¢ i kierujace
sie gtéwnie emocjami. Autorka ksiazki What's Wrong with This Picture? niedawno
pisata, charakteryzujac sposéb przedstawiania kobiet na ekranie telewizyjnym
w koncu lat osiemdziesiatych: W rzeczywistym $wiecie kobiety nie znikaja
w wieku 40 lat, nie sa ubrane w stréj bikini, gdy otwieraja drzwi, i rzadko musza
by¢ ratowane z opresji”.

Przedmiotem kontrowersji wérdd badaczy jest ocena czy sposéb pokazywania
kobiet zmienit sig, czy nie, w ostatnich latach. OdpowiedZ na to z pozoru proste
pytanie jest bardziej skomplikowana niz mogloby si¢ wydawac na pierwszy rzut
oka. Niekt6rzy wskazuja, ze obecnie przedstawiane kobiety pojawiaja si¢ w bardziej
zréznicowanych rolach zawodowych niz miato to miejsce poprzednio. Na ekranach
telewizyjnych wystepuja w rolach lekarzy, prawnikéw, oficeréw policji, detektywow
itd., @ mezczyZni od czasu do czasu pojawiaja si¢ w kuchni, poprzednio prezen-
towanej jako wylaczne terytorium kobiet. Populame obecnie i produkowane w réz-
nych krajach seriale telewizyjne pokazuja zmitologizowany romantyczny $wiat
relacji pomiedzy przedstawicielami obu pici — jak zwraca uwage argentyfiska
badaczka Nora Maziotti**. Przemawia on z niezwykla sita do wyobrazni oglada-
jacych powodujac, ze traktuja go jako obraz realnego zycia®. Niektére seriale
staraja sie pokazywaé tzw. ,nowego cztowieka”. Efekt ten jest osiagany przez
ukazywanie kobiet i mezczyzn w pozornie innych rolach niz tradycyjne oraz
wyposazanie bohateréw i bohaterki w cechy odbiegajace od stereotypowych (czuly.
delikatny mezczyzna, niezalezna kobieta). Niemniej, zdaniem wielu badaczy jest
to jedynie modna fasada®®. Glebsza analiza pokazuje, Ze system wartoci skrywajacy
sie za nig nie zmienil si¢; jest nadal zorientowany na mezczyzn i sukces jako
dominujaca warto§¢ $wiata rzadzonego przez mezczyzn®. Opinig t¢ o tzw. po-
stepowych operach mydlanych podziela wielu badaczy w Niemczech, Wielkiej

3§, Steenland, Whar's Wrong with this Picture? Report of the National Commission on Working
Women of Wider Opportunities for Women and Women in Film, USGPO, Washington 1990.

* D. Burns, Content — Discontent. Toward a Fair Portrayal of Women in the Media, INSTRAW,
Santo Domingo 1993.

* Communications Trends 1992.

3 M. Gallagher, Lipstick Imperialism..., op. cit.

7 M. Buonanno, Il Reale e Immaginario, Rome Nuova ERI cyt. za: M. Gallagher, Lipstick
Imperialism..., op. cit.
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Brytanii, Wloszech czy Stanach Zjednoczonych. Ich zdaniem modyfikacja polega
nieraz na wprowadzeniu mezczyzn np. w sfere Zycia domowego w sposéb, ktory
w efekcie koficowym powoduje ukazywanie kobiet posiadajacych jeszcze mniejszy
zakres kontroli niz poprzednio, pozbawionych tym razem réwniez kontroli nad
domem i zwiazana z nim sfera zycia emocjonalnego, a wigc tym, co tradycyjnie
bylo traktowane jako ich domena. Natomiast wcale nie promuje si¢ partnerskich
stosunkéw w rodzinie i w sferze Zycia publicznego. A zatem, zaréwno ci, ktérzy
twierdza, ze sposob przedstawiania kobiet i meZczyzn nie zmienit sig, jak i ci,
ktérzy dostrzegaja pewne zmiany, zgodni sa w jednym, ze w ostatecznym roz-
rachunku §rodki masowego przekazu nie pomagaja przetamac tradycyjnych wize-
runkéw kobiet i mezczyzn, a czesto czynig z nich osoby bardziej pozbawione
wiladzy i kontroli niz miato to miejsce przedtem.

Umiker-Sebeok?® podkre§la wazno$é analizy przestrzeni, ktéra przedstawiane
przez media kobiety i mezczyzni kontroluja lub w kontekscie ktorych sa prezen-
towani, gdyz wyznacza to spofecznie i kulturowo uznany zakres przestrzeni przy-
stugujacy .,normalnie” przedstawicielom okreslonej pici oraz cze$¢ szeroko rozu-
mianych zasobéw, do ktérych maja dostep. Proces terytorializacji dokonuje sie
przez proces kategoryzacji dzielacy przestrzef na ,,wewnetrzna” i ,,zewnetrzna”
w przypadku okreslonej grupy osobnikéw, ze zréznicowanym prawem i ryzykiem
wychodzenia na zewnatrz wlasnej przestrzeni i ewentualnego wchodzenia w inna.
Autorka ta w koncepcji swej odwotuje si¢ do konkluzji Goffmana w Gender,
Advertisements® oraz podkreslanej przez Anthony Giddensa® waznosci wymiaru
czasu i przestrzeni dla teorii spotecznej, a nie tylko widzenia w nich ,,Srodowiska”,
w ktérym maja miejsce okre§lone wydarzenia spoteczne. Przestrzei meska jest
konstruowana w procesie uzycia sity i pokonywania przeszkod. Natomiast prze-
strzefi kobieca — w procesie podporzadkowania si¢ sile i unikania przeszkéd, co
w konwekwencji prowadzi do zmniejszenia si¢ przestrzeni kontrolowanej przez
kobiety. Umiker-Sebeok wyréznia kilka niewerbainych wymiaréw stereotypow
kobiet i mezczyzn, zapewniajacych tym ostatnim dominujaca role, ktére znalazty
potwierdzenie w wynikach jej badan nad reklamami — zamieszczanymi w amerykan-
skich periodykach adresowanych szczegélnie do mezczyzn badZ kobiet — pomigdzy
lipcem 1993 roku i styczniem 1994. Do analizowanych wymiaréw zaliczyta: (a)
relarywnq wielkos¢ ciata i postawe (przedstawiani mezczyZni byli wieksi i przy-
jmowali dominujaca postawe — stali, gdy prezentowane kobiety czesto lezaly.
siedzialy; mezczyZni na ogét patrzyli z gory na kobiety bez wzgledu na réznice
wzrostu pomiedzy nimi, zgodnie z koncepcja, ze wiadza jest egzekwowana przez
tych, ktérzy sa na gorze); (b) psychologiczne wycofanie si¢ (mezczyZni byli
przedstawiani jako osoby gotowe do reakcji, gdyby zagrazato niebezpieczefistwo
naruszenia ich pozycji, traktujacy powaznie pokazywana sytuacje, czgsto zagnie-

2 J Umiker-Sebeok, ,,Power and Construction of Gendered Spaces”, International Review of
Sociology 1996, vol. 6, nr 3.

» E. Goffman, Gender, Advertisements, Harvard University Press, Cambridge 1979,

% A. Giddens, Modernity and Self-Identity. Self and Society in the Late Modern Age, Stanford
University Press, Stanford 1991.



20 RENATA SIEMIENSKA

wani, kobiety — jako jednostki sklonne do wycofania, relatywnie czeéciej
zadowolone); (¢) rytualizacje podporzqdkowania sie ze strony kobiet (przejawia-
jacego si¢ w u$miechaniu, pochylonej postawie, podczas gdy mezczyZni czesciej
byli pokazywani w postawie wyprostowanej); (d) funkcjonalne podporzadkowanie
(mezczyZni kontrolowali dziatania innych, kobiety byly kontrolowane); (e)
ulokowanie przestrzenne (kobiety i mezczyZni prawie réwnie czesto byli pokazy-
wani w domu, ale kobiety zdecydowanie cze$ciej w jego bardziej prywatnej
i chronionej z tego powodu cze$ci tzn. w sypialni, tazience i rzadziej w kuchni;
w kuchni pokazywani byli zaréwno mezczyzni, jak i kobiety, ale w odmiennych
rolach; ci pierwsi jako przynoszacy jedzenie, pomagajacy kobietom w przygoto-
waniu positkéw i jedzacy, natomiast kobiety — najczesciej jako osoby przygoto-
wujace positki bez niczyjej pomocy — 67% analizowanych sytuacji: poza tym,
mezczyzni znacznie cz¢Sciej byli w réznych miejscach poza domem, np. w miej-
scu pracy, na wsi, wycieczce, stadionie sportowym); (f) dotvkanie/manipulacja
- pasywna/aktywna rola (mezczyZni manipulowali przedmiotami, byli czesto
menedzerami, wla$cicielami przedsigbiorstw, wykonywali rézne zawody, kobiety
dotykaty przedmioty, pokazywaty je, najczesciej pracowaly w tradycyjnych
zawodach kobiecych — byly urzedniczkami, nauczycielkami. rzadziej whasciciel-
kami przedsigbiorstw); (g) ruch (mgzczyZni poruszali si¢ szybciej i na wigksze
odlegtosci niz kobiety)*'.

Kobiety sg czgsto pokazywane jako ofiary przemocy. W oparciu o analiz¢
informacji i komentarzy w gazetach o przestepstwach popetnionych na tie seksual-
nym w Stanach Zjednoczonych w latach 1978-1990, Benedict stwierdzita, ze
nastapito pogorszenie w sposobie traktowania tego problemu. W latach osiem-
dziesiagtych przedstawiano gwalt jako problem spofeczny, ktéry wymagat roz-
wiazania. Natomiast w ostatnich latach nastapit niejako powrét do widzenia go
w sposéb charakterystyczny dla okresu sprzed lat siedemdziesiatych. gdy byt
postrzegany jako indywidualny przypadek, Zrodio sensacji*’. Inne badania prze-
prowadzone réwniez w Stanach Zjednoczonych (w Atlancie) na poczatku lat
dziewigédziesiatych, ktorych celem byta analiza sposobu, w jaki telewizja infor-
mowata w lokalnych wiadomosciach o zjawisku przemocy, potwierdzily przyto-
czone poprzednio konkluzje pokazujac, iz pojawienie si¢ informacji zalezalo tez
od tego kim byla ofiara. Zabdjstwo czy gwalt dokonany na bialej kobiecie, po-
chodzacej z zamoznej rodziny, starej badZ dziecku czeciej budzit zainteresowanie
mediéw. gdyz przypadki te byty czym$ stosunkowo rzadkim. Natomiast gwalty
i zab6jstwa w dzielnicach murzynskich, biednych, ze wzgledu na ich masowy
charakter nie byly warte relacjonowania — zdaniem dziennikarzy, z ktérymi prze-
prowadzono wywiady ~ poniewaz nie wzbudzityby wigkszego zainteresowania
odbiorcéw wiadomosci™®.

3 J, Umiker-Sebeok, ,,Power...”, op. cit.

3 H, Benedict, Virgin or Vamp: How the Press Covers Sex Crimes, Oxford University Press, New
York-Oxford 1992.

3 M. Meyers, News Coverage of Violence Against Women. Engendering Blame, Sage, Thousand
Oaks—London-New Delhi 1997.
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Badania prowadzone w réznych krajach (Stanach Zjednoczonych, W. Brytanii,
Niemczech, Indiach, Tanzanii, jak réwniez i w Polsce) pokazaly, ze kobiety
zdecydowanie mniej chetnie ogladaja programy, w ktérych sa sceny przemocy.
Ogladanie tego rodzaju scen wzmaga u nich wyraZnie poczucie zagrozenia i niebez-
pieczefistwa®. Innym problemem, choé zwiazanym z ostatnio omawianym, jest
kwestia obecnosci pornografii w §rodkach masowego przekazu oraz jej ekspansji
w rozwijajacych si¢ dynamicznie elektronicznych $rodkach przekazu (wiaczajac
internet). Brak uregulowari prawnych ulatwia jej rozprzestrzenianie. Przeciwnicy
uregulowan odwoluja si¢ do prawa do ,,wolno$ci wypowiadania si¢”, ktdre byloby
zagrozone poprzez natozenie restrykcji. Zwolennicy wprowadzenia ograniczefi
wskazuja, ze pornografia jest §rodkiem propagujacym przemoc w stosunku do
kobiet i ugruntowuje relacje migdzy plciami, oparte na przemocy i podporzad-
kowaniu®.

EFEKTYWNOSC ODDZIALYWANIA MASS MEDIOW

Jedna z najbardziej istotnych kwestii z punktu widzenia nadawcow i badaczy
jest ocena efektywnosci oddziatywania $rodkéw masowego przekazu; czy i kto na
serio traktuje informacje i interpretacje przez nie oferowane, na ile mozna sktoni¢
ludzi za ich posrednictwem do okreslonych zachowaf politycznych, spofecznych
czy ekonomicznych (jako potencjalnych producentéw i konsumentéw). Ocena
efektywnosci oddziatywania Srodkéw masowego przekazu jest przedmiotem kon-
trowersji wiréd badaczy podejmujacych ten temat w ramach okreSlonego systemu
politycznego, a tym bardziej, gdy obiektem rozwazan sa rézne spoleczeiistwa.
Wracajac do poprzednio juz czynionego rozréznienia pomiedzy dwoma typami
systeméw ~— autorytarnym i nieautorytarnym — nalezy zdawac sobie sprawe, ze
mechanizmy oddziatywania sa w nich odmienne. Jeszcze do niedawna ludnosé
krajéw o systemach autorytarnych byla zdana li tylko na informacje, komentarze
i rozrywke oferowana przez $rodki masowego przekazu Scisle kontrolowane przez
pafstwo. Rozwdj techniki elektronicznej przetamat te bariere, umozliwiajac prze-
kazywanie obrazéw na duze odleglosci za posrednictwem satelitéw; granice paristw
przestaty wigc by¢ trudnymi do pokonania barierami dia informacji. Do nie tak
dawna jednak nie mieli oni mozliwosci poréwnania dostarczanej im wizji §wiata
z inna, ktéra oferowaty niezalezne od ich paristwa §rodki masowego przekazu.
W Polisce w latach osiemdziesiatych okoto 20% ludzi twierdzito, ze stuchato
zagranicznych radiostacji, co i tak w poréwnaniu z innymi krajami Europy Srod-
kowej i Wschodniej byto zapewne wysoka liczba. Podzielane przez wieksza czes¢
spofeczefistwa przekonanie, Ze kontrolowane przez pafistwo Srodki masowego
przekazu dostarczaja okrojone i spreparowane informacje, powodowaly, ze zaufanie
do nich, zwlaszcza do telewizji, byto bardzo niskie. Ten brak zaufania wyrazat si¢

¥ Media Watch 1994; C.J. Hamelink, Trends in World C ication: On Disemy -ment and
Self-Empowerment, Southbound/Third World Network, Penang 1994.

* M. Gallagher, Lipstick Imperialism..., op. cit.
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w stwierdzeniu czesto powtarzanym przez demonstrujacych czlonkéw ,,Solidarno-
§ci” — ,telewizja kiamie”. Brak systematycznych badan nad oddziatywaniem
6éwczesnej propagandy rozpowszechnianej przez $rodki masowego przekazu nie
pozwala jednak na dokladna ocen¢ jej wpltywu. Niemniej, wydaje sig, iz od-
dziatywanie jej bylo selektywne, zalezac od tego czego dotyczyla tre$¢ informacji.
,.Propaganda sukcesu” uprawiana w latach siedemdziesiatych przez Swczesne
wiadze spowodowala, ze spoleczefistwo nabrato przekonania, iz poglebiajace sig
trudnosci zycia codziennego na przetomie lat siedemdziesiatych i osiemdziesiatych
byly bardziej dowodem ziej woli 6wczesnej wladzy niz rzeczywistego braku
srodkéw i mozliwosci gospodarki, znajdujacej si¢ juz faktycznie w gigbokim
kryzysie, o czym opinia publiczna nie byla informowana. Zylo ono w ugrun-
towanym przez propagande przekonaniu, ze odnosiliSmy sukcesy gospodarcze,
choé indywidualnie czynione obserwacje wskazywaly, Ze wiele decyzji pode-
jmowanych na wyzszych szczeblach bylo nonsensownych, ze produkcja kulata.
Ograniczone mozliwosci systematycznego kumulowania i ,,upubliczniania” wiedzy
o0 rzeczywistej sytuacji przez opozycje polityczna — w jedynie dostepnym dla niej
tzw. drugim obiegu, a wigc na niewielka skale — nie moglo wypehni¢ tej luki.
Réwnoczeénie tam, gdzie chodzito nie o makroprocesy, lecz o rysowany obraz
zycia codziennego, gdzie odbiorca mogt oceni¢ poziom nieprzystawalnosci swoich
do$wiadczei do pokazywanego obrazu — dostrzegat fatszywos$¢ dostarczanych
informacji. Ale réwniez, jak w przypadku propagowanych spotecznych r6l kobiet
i mezczyzn, ktére byly przedmiotem ewidentnej manipulacji, ludzie — rowniez
z powodu braku alternatywnych Zrédet informacji — mieli poczucie, iz ich problemy
maja bardziej charakter indywidualny niz systemowy. Zdawano sobie tez sprawg,
ze wicle wydarzen i probleméw w ogéle nie bylo odnotowywanych przez Srodki
masowego przekazu.

W systemie demokratycznym dostep do §rodkéw przekazu jest zasadniczo
swobodny, choé nie oznacza to, ze tatwy dla kazdego™. Istnieje rynek roznorodnych
opinii, wizji rzeczywistosci, informacji o réznorakich mozliwosciach i produktach.
Przecigtny obywatel jest przekonany, ze otrzymuje bardzo wiele informacji, acz-
kolwiek czesto niespojnych ze soba. Jak pokazuja badania, wptyw Srodkéw maso-
wego przekazu jest ogromny, ale nie jest on jednak nie ograniczony. Ludzie
spedzaja ogromna ilos¢ czasu przed telewizorami, ale nie oznacza to, ze wszystkie
informacje w ten sam sposéb i w tym samym stopniu do nich docieraja. Istnicje
bowiem wiele mechanizméw, ktére modyfikuja sit¢ ich oddziatywania. Niektérzy
badacze® zajmujacy si¢ rola Srodkéw masowego przekazu jako Zrédia informacji,
modyfikatora postaw, a takze ich wptywem na zachowania wyborcze uwazaja, iZ
bardziej uzasadnione jest pytanie o stopiefi ekspozycji jednostek na problemy
i informacje z kregu polityki, ktére ludzie uzyskuja z réznych Zrédet, poszukujac
ich oraz otrzymujac je czesto wbrew swej woli. Analizy roli zmiennych demog-

3 D.A. Graber, Mass Media..., op. cit.
3 R, Huckfeldt, J. Sprague, Citizens, Politics, and Social Communication. Information and Influence
in a Election Campaign, Cambridge University Press, Cambridge 1995.
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raficzno-spolecznych zazwyczaj pokazuja, ze jednostki bardziej wyksztalcone
posiadaja wigksza wiedze polityczna. Jest ona wszakze, jak podkreslaja badacze,
tylko czesciowo efektem edukacji otrzymanej w szkole, p6Zniej bowiem ulega
poszerzeniu na skutek interakcji z okre§lonym §rodowiskiem spotecznym. Zaintere-
sowanie polityka, wiedza o niej, fakt i sposéb uczestnictwa w polityce zaleza
w duzym stopniu od kontekstu spolecznego, w jakim jednostka funkcjonuje, sieci
interakacji i wigzi spolecznych. Te ostatnie czgsciowo sa niejako dane jednostce,
czeSciowo moga byé efektem selekcji i wyboru przez nia dokonanego. Tak np.
sasiedztwo, w ktérym mieszka, moze by¢ (cho¢ nie zawsze jest) wynikiem wyboru.
Podobnie jest z czlonkostwem w okre§lonych stowarzyszeniach, miejscem pracy itd.
Jednostka moze dazy¢ do uzyskania oraz wymiany informacji i opinii z innymi,
z ktérymi wchodzi w interakeje, ale tez jest wystawiona i nabywa wiele informacji
bez wzgledu na swoje checi. Badania wskazuja, ze ludzie staraja si¢ redukowac
koszty informacji przez selekcje takich, ktére sa zgodne z ich przekonaniami. Proces
ten jednak nie dokonuje si¢ w identyczny sposéb w przypadku wszystkich 0s6b.
Zalezy on w duzym stopniu od ograniczonej w rzeczywisto$ci mozliwosci kontrolo-
wania Zrédet informacji przez jednostke. Jesli zatozy sie, ze jednostki sa ,,racjonal-
nymi aktorami”, nalezy zdawa¢ sobie sprawe, Ze sa one w swego rodzaju putapce
stworzonej przez miejsce, jakie zajmuja w strukturze spolecznej oraz mieszaning
informacji, ktéra otrzymuja z racji swojego uplasowania spofecznego. Pulapka ta ma
bardziej probabilistyczny niz deterministyczny charakter. Interakcje w $rodowisku
spolecznym jednostki, na ktére skladaja si¢ inni — zaktadamy ,,racjonalni aktorzy”
— powoduja na og6t, Ze nabiera ona przekonania, ze ma okreslone, wspélne interesy
z osobami o podobnym usytuowaniu spolecznym. Stosunki i styl zycia w grupach,
w ktérych relacje oparte sa na pewnej intymnosci, jak np. w rodzinie®, odgrywaja
réwniez role w ksztaltowaniu sie wiedzy, postaw i zachowan politycznych. Jedno-
stka nabywa wigc informacje w réznych kontekstach spotecznych, w rézny sposéb,
w ramach rozmaitych grup i na skutek czesto krzyzujacego sie ich oddziatywania.
Grupy te tez nie sa niezaleznymi tworcami informacji i opinii; sa ustawicznie
bombardowane informacjami z zewnatrz. Pomimo rosnacego znaczenia $rodkéw
masowego przekazu jako sposobu informacji i ksztattowania opinii okazuje sie, ze
mozliwoéci manipulowania wyborcami za ich posrednictwem sa ograniczone.
Spos6b widzenia ogélnych probleméw w pewnym stopniu zalezy tez od postrzega-
nia probleméw lokalnych*. Ludzie staraja si¢ tez selekcjonowa¢ informacje w zale-
znosci od tego, co sami uwazaja za wazne. Pozostaje dotad kwestia otwarta w jakim
stopniu jednostki odgrywaja aktywna i pasywna rol¢ w nabywaniu i interpretacji
informaciji politycznych, dostarczanych przez §rodki masowego przekazu.

® A. Downs, An Economic Theory of Democracy, Harper and Row, New York 1957, W.N.
McPhee, R.B. Smith, J. Ferguson, ,,A Theory of Informal Social Influence” (w:) W.N. McPhee (red.),
Formal Theories of Mass Behavior, Free Press, New York 1963, s. 74-103.

¥ M.K. Jennings, R.G. Niemi, The Political Character of Adoscelence: The Influence of Families
and Schools, Princeton University Press, Princeton 1974; R. Siemiefiska, Kobiery..., op. cit.

“ L. Erbring, EN. Goldenberg, A.H. Miller, ,,Front-Page News and Real-World Cues: A New
Look at Agenda Setting by the Media”, American Journal of Political Science 1980, vol. 24, s. 16-49.
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Opisane tu mechanizmy ksztaltowania opinii i zachowan w sferze polityki
mozna odnie$é do postaw i zachowan w innych sferach zycia spolecznego. Tak na
przyktad receptywnos¢ jednostek na proponowane przez $rodki masowego przekazu
koncepcje 1ol spolecznych nie jest tez identyczna we wszystkich Srodowiskach
spoltecznych, zwlaszcza, ze dotyczy trudno poddajacych si¢ zmianie stereotypéw,
sposob6w kategoryzacji §wiata i stosunkéw spotecznych. Badania przeprowadzone
w Stanach Zjednoczonych w 1991 roku pokazaly, ze kobiety nalezace do klas
nizszych (working class) czeéciej niz inne identyfikowaty si¢ z sytuacjami ukazy-
wanymi przez §rodki masowego przekazu i prébowaly zastosowaé przedstawione
tam sposoby rozwiazywania problem6éw w sytuacjach, z jakimi stykaly si¢ w rze-
czywistosci®!.

Szczegblny krag odbiorcéw stanowia dzieci. Spedzaja one znacznie wigce)
czasu niz doroli przed ekranami telewizoréw. Jak pokazuja badania przeprowa-
dzone w Stanach Zjednoczonych, 80% programéw przez nie ogladanych to pro-
gramy adresowane do dorostych. Ich tres¢ przyswajaja sobie w sposGb limitowany
swoim do$wiadczeniem zyciowym, gdyz zdolno$é¢ myslenia kompleksowego roz-
wija si¢ w pelni dopiero u nastolatkéw*. $rodki masowego przekazu s obecnie
najczesciej wymienianym Zrédiem informacji przez amerykanskich uczniow szkot
$rednich, czesciej niz rodzina, przyjaciele, nauczyciele czy osobiste doswiadczenia®'.
Oddzialywanie wiadomosci uzyskiwanych z telewizji oraz nadawanej tam reklamy
zalezy od wielu czynnik6w™,

Badacze podkreslaja, ze zwiaszcza telewizja — przez swoje programy i reklamy
— powoduje powstawanie nierealistycznych opinii o kobietach i mezczyznach. Juz
w przypadku trzyletnich dzieci stwierdzono, ze te, ktdre czesciej ogladaty telewizje
mialy bardziej wykrystalizowana opini¢ jakiego typu prace powinny wykonywac
kobiety, a jakie mezczyZni, niz dzieci, ktore mniej czasu spedzaty przed ekranami
telewizorow®. Swiadczy to o tym, ze $rodki masowego przekazu odgrywaja
istotna role w procesie kategoryzacji §wiata i konstruowania wiasnej tozsamosci
w kategoriach plci juz we wczesnym dziecinstwie. Fakt, iz ogladaja reklamy
i programy oferujace tradycyjne stereotypowe wizerunki Kobiet i mezczyzn przy-
czynia si¢ do tego, ze juz jako dzieci zaczynaja je akceptowac, a powstale w tym

U A Press, Women Watching Television: Gender, Class, and Generation in the American Television
Experience, University of Pensylvania Press, Philadelphia 1991.

2 J. Piaget, The Language and Thought of the Child, 1] wyd., Harbcourt Brace, New York 1962

“ J. Tomey-Purta, ,.From Attitudes and Knowledge to Schemata: Expanding the Outcomes ol
Political Socialization” (w:) O. Ichilov (red.), Political Socialization, Citizenship Education, and
Democracy, Teachers’ College, New York 1990, s. 98-115.

4 C. Tate, ,,Opinion: Chris Whittles' School-News Scheme”, Columbia Journalism Review 1989,
maj-czerwiec; N. Knupfer, P. Hayes, ,The Effects of the Channel One Broadcast on Students’
Konwledge of Current Events” (w:) A. De Vaney (red.), Watching Channel One: The Convergence
of Students, Technology, and Private Business, State University of New York Press, Albany 1994,
s. 42-61; R.F. Fox, Harvesting Minds..., op. cit.

45 B.S. Greenberg, , Television and Role Socialization: An Overview” (w:) D. Perl, L. Bouthilet,
J. Lazar (red.), Television and Behavior: Ten Years of Scientific Progress and Implications for the
Eighties, National Institute of Mental Health, Rockville 1982.
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czasie koncepcje trudno péZniej zmienié*. Co wiecej, utrzymujaca sie obecno$¢
stereotypowych wizerunkéw w $rodkach masowego przekazu powoduje, zZe ludzie
sa poddani ich oddziatywaniu w nastepnych fazach zycia. Ta sp6jnos¢ i ciagtosé
otrzymywanych obrazéw powoduje ich wzmocnienie, cho¢ czgsto nie znajduja one
potwierdzenia w realnych zachowaniach i petnionych rolach przez kobiety i mez-
czyzn (obszerniejsze oméwienie tego problemu wykracza poza ramy tego roz-
dziatu).

Znaczna czgé¢ produktéw, poczynajac od reklamowanych zabawek po réznego
typu wyroby, jak napoje, dezodoranty czy samochody jest ,,plciowo naznaczona”,
wplywajac na ksztaltowanie si¢ relacji pomiedzy mezczyznami i kobietami®’.
Reklamy znacznej czeéci produktoéw skierowanych do miodziezowego rynku od-
wolujg si¢ (w czym sa, jak pokazuja badania, bardzo efektywne) do koncepcji
seksualnosci, wygladu dziewczat i chlopcéw, narzucajac im ich okre§lone koncep-
cje. Z seksualnosci i wygladu staraja si¢ uczyni¢ niemal wylaczna o§ porzadkowania
cztonkéw spoteczeristwa, a takze §wiat przedmiotéw, ktéry seksualnie kategory-
zuja®®. Badania nad wptywem reklam na dzieci wykazaty, ze bardzo dobrze je
pamietaja nie tylko dlatego, ze wielokrotnie s3 powtarzane w telewizji, ale réwniez
dlatego, e same je powtarzaja w szkole, domu, robiac zakupy itd.*® Dzieci czesto
staraja si¢ tez nasladowa¢ zachowanie bohaterow reklam (sposéb uzycia kredki do
warg, siedzenia, potrzasania glowa), przy czym nie zawsze sa nawet w petni
$wiadome, Ze to robig, jak pokazaly badania nad uczennicami dziewiatej klasy
w szkole amerykanskiej (t¢ ostatnig obserwacje mozna odnie$¢ réwniez do czesci
dorostego audytorium). Uczniowie wierza w reklame i dawane za jej poSrednictwem
rady. Nie r6znig si¢ w tym tak bardzo od dorostych, zwtaszcza w krajach, w ktérych
reklama stanowi nowos¢. Zaréwno dzieci, jak i cze$¢ dorostych widzi w niej
#rédto instrukcji jak si¢ zachowywag, do czego aspirowaé zwlaszcza w sferze débr
konsumpcyjnych. Wiele dzieci i dorostych nie jest w stanie odr6zni¢ Swiata
konstruowanego w reklamach i ~ ogélniej — w $rodkach masowego przekazu, od
rzeczywiscie istniejacego®, niejednokrotnie starajac si¢ zastosowaé rozwiazania
tam oferowane w realnie istniejacych sytuacjach.

* * *

Reasumujac, specyficzna wizja Swiata, ktéra oferuja media, podobnie jak szcze-
gblny obraz spoteczefistwa dostarczany przez podreczniki szkolne sprzyjaja kreo-
waniu przez jednostki fatszywej, wypaczonej koncepcji otaczajacej rzeczywistosci.

“ P.W. Robinson (red.), Social Groups and Identities, Butterworth- Heinemann, Oxford 1996;
M. Kofta, ,Wprowadzenie do psychologii stereotypéw i uprzedzes” (w:) M. Marody, E. Gucwa-Lesny
(red.), Podstawy ivcia spolecznego w Polsce, Instytut Studiéw Spotecznych UW, Warszawa 1996,
s. 198-217; Spears, Oakes, Ellemers, Haslam, The Social Psychology of Stereotyping and Group Life,
Blackwell, Oxford 1997.

47 C. Moog, ,,Ad Images and the Stunting of Sexuality” (w:) R.F. Fox (red.), Images in Language,
Media, and Mind, National Council of Teachers of English, Urbana 1994.

“* R.F. Fox, Harvesting Minds..., 0p. cit.

* Ibidem.

% Ibidem.
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W zwiazku z tym ulegaja one wrazeniu, iz odbiegaja swoim statusem spotecznym,
sposobem wykonywania rél spotecznych od tego, co w ramach tej wizji uchodzi¢
ma za ,,normalne”, starajac si¢ czesto i§¢ w §lady bchaterdw pokazywanych przez
media. Dlatego tresci przekazywane przez $rodki masowego przekazu nie moga
by¢ lekcewazone. Wymagaja interwencji, ktéra by doprowadzita do zmiany prze-
kazywanych przez nie wzoréw, a takze dziatafi, ktére sprzyjatyby uksztattowaniu
u odbiorcéw krytycznego stosunku do nich.

Problem ten dotyczy wszystkich krajow bez wzgledu na ich poziom rozwoju
gospodarczego, system polityczny i historie. Powodem jest powszechno$¢ budo-
wania analogicznych koncepcji odmiennosci pici i relacji miedzy kobietami i mez-
czyznami opartych na dominacji/podporzadkowaniu oraz niezwykle malej ich
podatnosci na zmiany, pomimo podejmowanych krok6w przez organizacje migdzy-
narodowe (ONZ, UNESCO, Rade Europy), a takze rzady niektérych krajow.

Osobnym waznym problemem jest kwestia, w jakim stopniu $wiat kreowany
przez Srodki masowego przekazu jest bliski systemowi warto§ci danego spoleczen-
stwa lub pewnych jego czesci, a takie w jakim stopniu — faktycznym zachowaniom
obywateli. Odpowiedzi na to pytanie beda oczywiscie réine w przypadku po-
szczegblnych spoleczenstw, choé brak ich zbieznofci jest wszedzie obserwowany.
Problem nieprzystawalnosci podzielanych przez spoteczefistwo koncepcji rél kobiet
i mezczyzn oraz ich faktycznego udziatu w sferze Zycia prywatnego i publicznego
zostat szerzej oméwiony w innym miejscu®’.

51 R, Siemiefiska (red.) Wokdt problemow..., op. cit.
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WIZERUNEK KOBIET W GAZETACH CODZIENNYCH

Gdyby ktos chciat czerpaé wiedzg o polskich kobietach z gazet codziennych
dowiedzialby sie, ze gléwne problemy Polek ogniskuja si¢ wokét zakazu aborcji,
przemocy w rodzinie i obsadzie pelnomocnika ds. rodziny i kobiet. Od 1989 roku
dzienniki najwigcej miejsca po§wigcity problemowi aborcji i wprowadzeniu w zycie
prawnego zakazu przerywania ciaZy. Od czasu do czasu w mediach publikowane
sa tez badania, z ktérych dowiadujemy si¢ np., Ze Polki chcialby partnerskiego
zwiazku z mezczyznami, ale w praktyce biora na siebie gros obowiazkéw.

Struktura zatrudnienia w §rodkach masowego przekazu odgrywa duze znaczenie dla
wizerunku kobiet w mediach. Dziennikarstwo jest zawodem, w ktérym kobiety
stanowia ok. 50% szeregowych pracownikéw. Silna feminizacja dziennikarstwa
nastapita w latach osiemdziesiatych wraz ze spadkiem prestizu zawodu oraz spadkiem
jego dochodowosci (korficéwka lat osiemdziesiatych byta dla dziennikarzy szczegélnie
,chuda” co sprawito, ze zawdd ten stat si¢ mniej atrakcyjny dla mezczyzn). Mimo ze
polowe zatrudnionych w dziennikarstwie pracownik6éw stanowia kobiety, nie znajduje
to odzwierciedlenia w kierownictwach poszczeg6lnych redakcji. Tymczasem na to, co
ukazuje si¢ gazetach, maja przede wszystkim wpltyw szefowie redakcji i kierownicy
dziatéw. Gwoli sprawiedliwosci trzeba doda¢, ze co nieco zalezy tez od samych
dziennikarzy podejmujacych te problematyke i od $rodowisk kobiecych.

KOBIETA BITA 1 RODZACA

W moich rozwazaniach o wizerunku kobiet w mediach bralam pod uwage trzy
dzienniki: Rzeczpospolita, Gazete Wyborczq i Zycie Warszawy. Jak juz wspomina-
tam, wizerunek ten jest zalezny od kierownictwa redakcji. W zespotach, w ktérych
kobiety zasiadaja w gremiach decyzyjnych, z wicksza ,taskawoscia” traktuje sie
problematyke kobieca niz w redakcjach kierowanych wylacznie przez mezczyzn.

W Rzeczpospolitej na czterech naczelnych funkcje zastgpcy pelni kobieta — Bo-
zena Wawrzewska. Panie kieruja tez dziatami: prawa, kultury i fotoreportazu.

W Gazecie Wyborczej funkcje wicenaczelnej petni Helena Luczywo, zas tylko
w dziale reportazu i nauki kierowniczkami sa panie. W Zyciu Warszawy ani w §cistym
kierownictwie redakcji, ani wéréd kierownikéw dziatéw nie ma zadnej kobiety™”.

“ Autorka jest obecnie dziennikarka Rzeczpospolitej, byla dziennikarka Zycia Warszawy. Informacje
zawarte w tekécie nie sa poparte badaniami naukowymi, lecz wynikaja z wlasnych do§wiadczen
i obserwacji autorki.

* Rozwazania dotycza okresu, gdy Zycie Warszawy redagowat zespét pod kierownictwem Tomasza
Wotka. Znakomita wigkszo$¢ tego zespotu jak i redaktor naczelny wydaja obecnie dziennik Zycie.

Zycie Warszawy ma niewiele wspoinego z 6wezesnym dziennikiem. W okresie, ki6rego dotycza
rozwazania w Zyciu Warszawy, poza dzialem foto, nie byto kobiety na stanowisku kierownika dziatu.



30 Euiza Owczyk

W efekcie jezeli w Rzeczpospolitej i Gazecie Wyborczej sa state autorki zajmujace
si¢ problematyka kobieca, to w dawnym Zyciu Warszawy tematyka ta byta poru-
szana przez przypadkowych autoréw, jedynie przy okazji konferencji prasowych
badz badan socjologicznych. Nie bylo w tej redakcji osoby, ktéra stale pilotowataby
te problematyke.

Zaréwno Rzeczpospolita, jak i Gazeta Wyborcza rzetelnie relacjonuja konferencje
prasowe i naukowe po$wigcone kobietom. W Zyciu Warszawy imprezy te relacjono-
wane byly wybiérczo (tylko wéwczas, gdy kierownictwo redakcji uznato, ze temat
jest interesujacy). W Rzeczpospolitej z inicjatywy redaktor Bozeny Wawrzewskiej
wychodzita cotygodniowa kolumna ,Kobieta interesu” (przestala si¢ ukazywac
w potowie 1996 roku). Kolumna byta pomyslana jako promocija kobiet zajmujacych
sie prowadzeniem wiasnych, matych i duzych przedsigbiorstw. Ta funkcja zostata
wypelniona dzigki publikowaniu wywiadéw z kobietami prowadzacymi firmy.
Niestety, w ostatnim okresie ukazywania si¢ tego cyklu na kolumnie obok wywia-
dow coraz czesciej ukazywaly sie teksty poradnicze (w co si¢ ubrad, jak si¢ uczesac,
jak sie zachowywac), a coraz mniej informacji o problemach zwiazanych z prowa-
dzeniem wlasnych przesiebiorstw przez kobiety. Mimo to Rzeczpospolita byta jedyna
gazeta codzienna, ktdra raz w tygodniu po$wigcata problemom kobiet cata kolumng.

Zycie Warszawy przez kilka miesigcy wydawato cotygodniowy kolorowy dodatek
Femina, w ktérym jednak dominowaty przedruki z prasy zachodniej, za$ prob-
lematyka kobieca byta bardzo sptycona.

Ciekawa i pozytyczna inicjatywe podjeta Gazeta Wyborcza — kibra réwniez
oszczednie wydziela miejsce na tematy po§wigcone kobietorn — organizujac akcje
.Rodzi¢ po ludzku”. Na jej famach opublikowano cykl artykutéw po$wigconych
warunkom panujacym w szpitalach polozniczych. Akcja spotkata si¢ z duzym
odzewem ze strony czytelniczek, ktére dzielity si¢ z redakcja wlasnymi do§wiad-
czeniami. Ten typ publikacji zaliczytabym do tematyki spoteczno-obyczajowej
i kobiecej jednocze$nie. Autorzy cyklu zwrécili uwage na uprzedmiotowienie
i ubezwlasnowolnienie kobiet w szpitalach potozniczych, a przy okazji poruszyli
problem podejscia do pacjentéw w szpitalach pafistwowych w ogéle.

Przy okazji chciatam wspomnie¢ o réwnie interesujacej akcji, ktorg zainicjowat
Exspress Wieczorny (cho¢ gazeta ta nie jest przedmiotem moich rozwazan). Redak-
cja stworzyta klub kobiet maltretowanych w rodzinie, publikujac przy okazji cykl
artykutéw o przemocy. Dotychczas ten problem byt poruszany na tamach gazet
codziennych jedynie sporadycznie.

ABORCIJA - PROBLEM NR 1

Wiréd informacji dotyczacych probleméw kobiet w ostatnich latach najwigcej
uwagi dzienniki po§wiecily ustawie o planowaniu rodziny, ochronie ptodu ludzkiego
i warunkach dopuszczalno§ci przerywania cigzy (tzw. ustawy antyaborcyjnej)
i problemom z nia zwiazanym — skala aborcji w Polsce i za granica, skutki
przerywania ciazy, antykoncepcja, wychowanie seksualne, podziemie i turystyka
aborcyjna.
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Kierownictwa redakcji zamieszczaja tez chetnie wyniki badafi opinii publicznej
oraz statystyki dotyczace kobiet. Przeprowadzane badania socjologiczne sa dosy¢
banalne i niewiele wnosza do wiedzy czytelnikéw o polskich kobietach, m.in.
z tego powodu, Ze pracownie nie prowadza takich samych badar na prébie mez-
czyzn, ktérych wyniki mozna by poréwna¢ z wynikami badan na prébie kobiet.
Problematyka kobieca poruszana jest tez przy okazji omawiania sytuacji zdrowotnej
spofeczefistwa oraz przy okazji bezrobocia. Sporo informacji gazety codzienne
po$wiccity urzedowi pelnomocnika ds. kobiet i rodziny, ktory zostat przemianowany
na petnomocnika ds. rodziny i kobiet. Teksty te dotyczyly zywyczaj spraw per-
sonalnych. Od czasu do czasu w prasie pojawiaja si¢ tez informacje o Parlamentar-
nej Grupie Kobiet, ktéra na scenie politycznej spelnia role lobby na rzecz kobiet
(obecnie grupa dziata nieco mniej aktywnie niz w poprzedniej kadencji, kiedy
zywa byla sprawa zmiany ustawy z 1956 roku o warunkach dopuszczalnosci
przerywania ciazy). W ostatnich czasach w prasie codziennej pojawily si¢ tez
teksty dotyczace przemocy w rodzinie.

Zazwyczaj w gazetach znajduje si¢ tez miejsce dla relacji z konferencji praso-
wych, cho¢ jest to uzaleznione od innych wydarzefi. Jezeli w dniu, kiedy konferencja
prasowa zostala zorganizowana wydarzylo si¢ wiele spraw ze sfery polityki,
problemy dotyczace kobiet schodza na drugi plan i istnieje niebezpieczenistwo, ze
nie bedzie dla nich miejsca na tamach gazety.

Najmniejszym zainteresowaniem kierownictwa redakcji cieszg si¢ informacje
wiasne (np. o nowej organizacji kobiecej). Tego typu wiadomosci przyjmowane sa
chetnie, gdy niewiele dzieje si¢ w polityce, natomiast w sytuacjach nattoku informa-
cyjnego spychane sa z taméw. Wywiady z kobietami maja szanse na ukazanie si¢
w gazecie pod warunkiem, ze kobieta zajmuje eksponowane stanowisko i ze wywiad
jest po§wigcony temu, czym zajmuje si¢ zawodowo. Podkreslanie, ze osoba piastuja-
ca konkretna funkcje jest kobieta (np. szefem rzadu) jest niechetnie widziane
zaréwno przez redakcje, jak i przez same zainteresowane, kidre zapewne obawiaja
si¢ zarzutu, ze ,,rozumuja po kobiecemu”. Dlatego panie najchetniej mowia o sobie
uzywajac rodzaju meskiego — jestem politykiem, jestem szefem firmy.

KOBIETA CIEKAWOSTKOWA

Z moim do§wiadczer wynika, Ze tematyka kobieca jest traktowana pobtazliwie
lub nonszalancko przez kierownictwa redakeji, ktére uznaja ja za temat do ewen-
tualnego ,,zapychania dziur” w gazetach. Ten stosunek przenosi si¢ na dziennikarzy,
ktérzy réwniez niechetnie go podejmuja i nie chca na state zajmowa¢ si¢ prob-
Ilematyka kobiet. Miode dziennikarki — jak wynika z ich zachowania - tez obawiaja
si¢ posadzenia o feminizm (dziennikarka, ktéra zajmuje sa kwestia réwnoupraw-
nienia kobiet i mezczyzn postrzegana jest automatycznie jako feministka).

Kierownictwa gazet w sprawach, ktére zahaczaja o problemy kobiet nie chca
zajmowaé okreslonego stanowiska i dlatego domagaja si¢ od dziennikarzy czystej
informacji. Z tego m.in. powodu w gazetach codziennych najbardziej brakuje
publicystki po§wigconej problemom kobiet. Zazwyczaj teksty publicystyczne przyj-
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mowane s3 na zasadzie ciekawostki, jezeli poruszaja zagadnienia, ktére jeszcze
w gazecie nie byly omawiane, np. reportaz ze zjazdu feministek. Inne teksty
publicystyczne po§wigcone problemom kobiet zazwyczaj ukazuja si¢ przy okazji
jakiego§ wydarzenia i do niego nawiazuja. Brakuje tez tekst6w informujacych
o inicjatywach Srodowisk kobiecych, tekstow interwencyjnych omawiajacych prob-
lem dyskryminacji kobiet oraz artykutéw edukacyjnych.

Gazety nie poruszajg takich tematéw, jak np. praca w sfeminizowanych zawo-
dach, dyskryminacja ptacowa kobiet, tamanie prawa pracy (dwa ostatnie istnieja
wylacznie w statystykach), problemy z powrotem do pracy kobiet po urlopach
wychowawczych, z taczeniem pracy zawodowej i wychowywaniem matych dzieci
(brak instytucji opieki nad dzieémi — zlobkéw, przedszkoli, $wietlic szkolnych).
Molestowanie seksualne w pracy jako temat dla prasy w ogéle nie istnicje. Przy-
puszczalnie préba wprowadzenia tej problematyki na tamy gazet codziennych bez
specjalnej przyczyny (np. bez sprawy w sadzie) zakoficzytaby si¢ niepowodzeniem.

Tak wiec kobieta, kiéra ma prace, w miarg zgodna rodzing i nikt si¢ nad nia nie
zneca, niewiele znajdzie interesujacych dla siebie tekstéw w gazetach codziennych.
Problemy kobiet aktywnych zawodowo praktycznie nie istnieja na tamach prasy
codziennej.

Ten wyrywkowy obraz kobiety w dziennikach jest pochodna faktu, ze gazety sa
nadmiernie upolitycznione (cierpia na to wszystkie trzy wymieniane przeze mnie
dzienniki) i nastawione na czytelnika-mezczyzng. Kierownictwa redakcji nie wiedza
jakie kobiety siegaja po Rzeczpospolitq, jakie po Gazete Wyborczq, a jakie czytaty
Zycie Warszawy. Dlatego artykuly po$wiecone problemom kobiet sa bardziej
zwiazane z biezacymi wydarzeniami politycznymi niz z rzeczywistymi zaintere-
sowaniami czytelniczek.

Na wizerunek kobiet w mediach wptywaja same organizacje kobiece, kibre nie
maja zwyczaju przysylania do redakcji informacji o wilasnej dzialalnosci, a czasami
nie informuja nawet o konferencjach naukowych, spotkaniach czy dyskusjach,
ktére sa przez nie organizowane. W tej sytuacii trudno liczy¢ na nagto$nienie tych
inicjatyw w prasie. W odréznieniu od politykéw, ktorzy potrafia sprzedac to, co
maja do powiedzenia, organizacje kobiece nie informuja dziennikarzy o swojej
dziatalnogci. W organizowaniu konferencji prasowych nie biora tez pod uwage
kalendarza wydarzen politycznych, w wyniku czego. z braku miejsca, ich inicjatywy
kwitowane sa krétkimi notkami.

Uwazam, ze organizacje kobiece powinny bardziej aktywnie zabiega¢ o nagtas-
nianie swojej dziatalnofci i starac si¢ tworzy¢ klimat wymuszajacy poruszanie
probleméw kobiet na tamach gazet. Tematyke kobieca nalezy taczy¢ z innymi
problemami, tak jak to zrobita Gazeta Wyborcza przy okazji akcji ,,Rodzi¢ po
ludzku”. Ten spos6b prezentowania probleméw kobiet tatwiej trafia do czytelnikéw
i jest bardziej do przyjecia dla redakcji.

Erzpiera Sawa-Czaika

OBRAZY KOBIET W TYGODNIKACH SPOLECZNO-POLITYCZNYCH
W LATACH 1980-1995
(POLITYKA, TYGODNIK POWSZECHNY, WPROST)

W latach 1980-1995 sprawy kobiet incydentalnie pojawialy si¢ na tamach
tygodnikéw spoleczno-politycznych, gléwnie w szerszym kontekscie probleméw
spolecznych. Sytuacji w tym zakresie nie zmienil proces transformacji systemu
politycznego zapoczatkowany w 1989 r. Najwazniejszymi w latach 1980-1989,
choé nieporéwnywalnymi pod wzgledem wysokosci nakladu i zasiegu (jakkolwiek
adresowanymi do podobnych kregéw odbiorcéw), periodykami byty lewicowa
Polityka i zwiazany z KoSciolem rzymskokatolickim Tygodnik Powszechny. Od
1982 r. zaczal ukazywaé sie tygodnik Wprost, ktéry w krétkim czasie stat sie
populamym, w kre¢gach inteligencji, tygodnikiem spoteczno-politycznym. Po 1989 r.
wymienione pisma utrzymaty i umocnily swoja pozycje na rynku prasowym.

Jeden z najbardziej opiniotwérczych tygodnikéw — Polityka opublikowat w latach
19801981 cykl artykutéw poswieconych wyzywieniu narodu, w ktérym perspekty-
wy sytuacji zywnoSciowej Polski taczono z koniecznoscia podjecia prob takiego
przetwarzania Zywnosci, aby utatwi¢ kobietom pracujacym i prowadzacym dom
taczenie tych obowiazkéw'. Inne aspekty sytuacji kobiet w Polsce poruszata Anna
Stroriska, publikujac artykuty dotyczace kobiet pracujacych w tzw. sfeminizowanych
zawodach. ,,Okolica kobiet” to opis pracy i zycia tédzkich wtékniarek, ktére w cza-
sach permanentnego kryzysu i kolejek po wszystko prawie, ,,heroicznie” walczyty
o0 utrzymanie poziomu ekonomicznego swoich rodzin. W prowadzonych wowczas
badaniach tédzkich socjologéw, widkniarki, dokonujac wyboru hierarchii Zyciowych
wartoéci, w 78% wybieraly model dobrej matki i Zony, zadbanej gospodyni, fadnego
mieszkania — pani domu. Zdecydowana wigkszo$¢ ankietowanych odrzucata model
kobiety zaangazowanej w prace poza domem i nie ceniacej tradycyjnych warto$ci®.

W tym okresie Polifyka po§wigcata takze sporo miejsca sprawom obyczajowym.
Pojawialy si¢ artykuly poréwnujace warunki bytu rodzin na wsiach i w miastach,
zwracano w nich uwage na ogromne réznice cywilizacyjne migdzy miastem
a wsia®. Przedstawiana sytuacje ilustrowano socjologicznymi analizami przyczyn
ucieczki miodziezy ze wsi do miast. Akcentowano trudnosci w znalezieniu Zony
dla rolnika oraz istnienie i problemy specyficznej kategorii zawodowej chiopo-
-robotnikéw i wynikajacej z tego faktu feminizacji zawodu rolnika®. Zycie kobiet
w matych miasteczkach na prowincji, ich zainteresowania, plany, marzenia opisy-

' T. Zielifiski, ,,Meandry zréwnania”, Politvka 1980, nr 3; J. Loch, ,,Ciasno w kuchni”, Polityka
1980, nr 2.

2 A. Strofiska, ,,Okolica kobiet”, Polityka 1980, nr 16.

> M. Ignar, ,Réinice wicksze niz sadzimy", Poliryka 1980, nr 13.

4 W. Pawlowski, ,,Rolnik bierze zong¢”, Polityka 1980, nr 14.
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wata takze w Polityce Barbara Pietkiewicz’. Ogromne wrazenie na czytelnikach
zrobit pamigtnik ,, Ty si¢ martw, ty§ matka™, ktérego fragmenty opublikowano na
Dzieni Kobiet w 1980 r. Autorka opisuje w nim n-elatwy los kobiet wiejskich,
pracujacych cigzko i wypetniajacych bardzo tradycyjne role domowe, dla ktérych
macierzyfistwo bywalo czesto jedynym Zrédtem radosci, a takze mozliwoscia
okazania i doznania czutosci’.

Inne aspekty obyczajowej dyskryminacji kobiet pokazywata Ewa Zadrzyfiska
w artykulach po§wigconych kobietom wychowujacym samotnie dzieci pozamat-
efiskie. W 1980 r. 30 tys. dzieci w Polsce pochodzito ze zwiazkéw pozamatzeri-
skich, a w populacji do 24 roku zycia — 1 min. Autorka pigtnowata zaktamana
moralno§¢ i brak realnej pomocy dla kobiet samotnie wychowujacych dzieci.
. Nieslubne dziecko inaczej charakteryzuje meZczyzne, inaczej kobiete. On z dziec-
kiem nielubnym to osoba uczciwa, szlachetna, godna wspotczucia, troche fajttapa
— trzeba mu poméc. Ona to cwaniara, wiedziata co robi, co$ tam kombinowata,
ale jej nie wyszlo, nieuczciwa, zepsuta, lepiej si¢ z nia nie zadawaé™®.

Praca kobiet i perspektywy organizacji placéwek wychowawczych stanowity
w latach 80. temat artykutéw w tygodnikach spoteczno-politycznych, gtéwnie
w zwiazku z poczatkiem lub zakornczeniem roku szkolnego (dyskusje na temat
pracy kobiet toczyly si¢ i tocza z rznym nasileniem od poczatku lat 60.; w zalez-
noéci od aktualnej sytuacji na rynku pracy kobiety bywaty zachecane lub znie-
checane do pozostawania w domu i wypeiniania rél wylacznie tradycyjaych).
W omawianym okresie przyznawano wprawdzie, ze kobiety sa lepiej wyksztalcone
niz mezczy#ni i stanowia 43% zatrudnionych - ale jednoczesnie argumentowano,
e taniej jest ,udomowi¢” kobiet¢ niz utrzymywac Ztobki 1 przedszkola. Juz
woéwczas wskazywano, ze rozwiazaniem problemu zwolnieft lekarskich miodych
kobiet (opieka nad dzie¢mi) byloby stworzenie takiej samej mozliwosci takze
mezczyznom (co zrealizowano dopiero dzigki inicjatywie Parlamentarnej Grupy
Kobiet w 1995 r.). Poruszano takze sprawg trudnego awansu kobiet, ktére zazwyczaj
bywaly tylko zastepcami szefow, rzadko natomiast zajmowaly samodzielne stano-
wiska kierownicze®.

Juz w latach 70. pojawily si¢ w polskich tygodnikach artykuty o feminizmie.
Autorzy pierwszych tego typu publikacji: M. Krasicki, K. Wroblewski i inni
traktowali ironicznie 6w amerykarski, kapitalistyczny pomyst'®. Dopiero Ewa
Boniecka swoim artykutem ,,Kobiecy los” zapoczatkowata powazng prezentacje
wspblczesnych kierunk6éw feminizmu na tle zmian obyczajowych w spofeczefistwie

s B. Pietkiewicz, ,.Panny i mezatki z miasta Jedwabnego”, Polityka 1980, nr 13.
¢ Ty si¢ martw, ty§ matka...”, Polityka 1980, nr 10.

7 Kobieta w kulturze i spoleczeristwie, Lublin 1990.

® E. Zadrzyfiska, . Wstyd", Poliryka 1980, nr 5.

% B. Sidorczuk, ..Co lepsze i dia kogo”, Polityka 1980, nr 6; A. Szymafiska-Kwiatkowska, . Kobieto,

ty wieczny zastepco”, Polityka 1989, nr 22.

M. Krasicki, ,,Biale tango”, Polityka 1972, nr 32; ,Kto§ musi by¢ na dole” wywiad A.K.
Wréblewskiego z Ewa Kagan-Kans — prorektorem ds. kobiet Uniwersytetu Indiana, Polityka 1972,

or 45.
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amerykaniskim, ewolucji tradycyjnego modelu rodziny, aktywnoéci kobiet we
wszystkich dziedzinach zycia i ich zadari rzeczywistej, a nie tylko deklarowanej,
réwnosci praw w spoleczefistwie obywatelskim''.

Takze w Polityce artykut pod symptomatycznym tytutem ,,Kobiety wszystkich
kraj6w” opublikowat Daniel Passent. Opisywat wiec z udzialem jednej z najpopular-
niejszych wéwczas feministek amerykanskich — Kate Millet, ktéra w swoich wysta-
pieniach nawotywata do ,,umigdzynarodowienia ruchu feministycznego, gdyz patriar-
chat tez jest migdzynarodowy” oraz walki przeciwko ,,systemowi mezczyzn”'2.

W latach 80. Polityka zajmowala si¢ réwniez sprawa kultury seksualnej, antykon-
cepcji i Zyciem intymnym polskich rodzin. Podjecie tych tematéw bylo zwiazane ze
sprawa stynnego podrecznika wychowania do Zycia w rodzinie, na temat kiérego
odbyta sie wielka ogélnopolska dyskusja i ktéry to ostatecznie zostat wycofany ze
szkot na zyczenie hierarchéw Kosciota rzymskokatolickiego. Nastgpna wielka dys-
kusja tego typu miata miejsce w latach 1989-1992 i trwa, z réznym nasileniem, do
dzis.

Tradycyjny wizerunek rol spolecznych kobiet prezentowat w latach 1980-1989
Tvgodnik Powszechny. Podobnie jak w pozostatych tygodnikach sprawy kobiet
pojawiaty sie sporadycznie i takie w kontekécie innych probleméw spolecznych
i obyczajowych. Okazja ku temu byl odbywajacy si¢ w Rzymie Synod Biskup6w.
W dniach 29 wrze$nia — 4 pazdziernika 1980 r. dyskutowano tam o rodzinie i jej
problemach. Kobiety nie braty w niej udziatu (nie zaproszono nawet zakonnic), glosu
udzielono jedynie Matce Teresie z Kalkuty. Z wielkim zapatem dyskutowali biskupi
o regulacji urodzin, matzefistwach mieszanych i zwyczajowych. Potepiono wspétzycie
przedmatzeniskie i antykoncepcje. Kobiety dopuszczono do udziatu dopiero w czesci
dzickczynnej, w ki6rej wybrane pary matzefiskie z catego $wiata skiadaly dary
papiezowi. W czasie obrad tej czgéci synodu nie wspomniano jednak o roli kobiet
w malzefistwie i rodzinie, traktujac te najbardziej tradycyjna jako jedynie mozliwa".

Kobiety w Tvgodniku Powszechnym wystgpowaty w latach 80. gléwnie rocz-
nicowo (wielka obfitosé artykutéw o jubileuszach zastuzonych polskich uczonych
i artystek prokatolickiej orientacji)'*. Promowano tez okreslone postawy Zyciowe,
prezentujac pigkno i trud pracy pielegniarek'®, pomoc §wiadczona ubogim przez
zakonnice'® i ich prace misyjna'”.

Dopiero sprawa ustawy antyaborcyjnej spowodowata dostrzezenie problemu
podmiotowosci kobiet w Polsce, ich praw do swobody wyboru jakosci zycia

"' E. Boniecka, ,,Kobiecy los”, Politvka 1980, nr 25.

12 D, Passent, ,,Kobiety wszystkich krajow”, Polityka 1980, nr 21.

3 3. Turowicz, ,,Wielka debata o rodzinie”, Tygodnik Powszechny 1980, nr 43.

14§, Woytowicz, ,Moja Maestra. 80-lecie dr Stany Zawadzkiej”, Tygodnik Powszechny 1980,
nr 1; E. Swiderska, ,,Matka Jordana, Dominikanka”, ibidem; E. Jablofiska-Deptuta., ,,Siostra Matea
— Niepokalanka”, Tygodnik Powszechny 1980, nr 4; E. Miodofiska-Brookes, ,,Profesor Marysiefika”,
Tygodnik Powszechny 1980, nr 18; P. Sawicki, ,,0 Kalinie Wojciechowskiej”, Tygodnik Powszechny
1980, nr 25.

1 J. Ple$niak, ,Portret pielegniarki”, Tygodnik Powszechny 1980, nr 7.

'® M. Piaszczyk, ,,Zakonnice w Lodzi migdzywojenne;j”, Tygodnik Powszechny 1980, nr 36.

"7 A. Kujath, ,,Siostry Urszulanki Szare w Argentynie”, Tygodnik Powszechny 1982, nr 15.
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i rzeczywistej, a nie wylacznie deklarowanej réwnosci spotecznej. W maju 1989 r.
grupa 76 postéw zaproponowata w Sejmie zmiane ustawy z 1956 r. 0 dopuszczal-
nosci przerywania ciazy. Pod projektem aktu podpisato sie: 8 postéw PZPR, 20
—ZSL, 7 - SD, 10 - PAX, 6 — UChS, 5 — PZK i 20 bezpartyjnych'®. Polityka
publikowata wowczas wiele artykutéw, zwracajac uwage na konsekwencje zmian
proponowanych przez Zwiazek Katolicko-Spoteczny, a przygotowanych przez
Zesp6t Ekspertéw Episkopatu Polski'®. Artykuly stawiaty retoryczne pytanie: ,.Do
kogo nalezy kobieta?”, podkreslaly bezsensowno$¢ karania za aborcje oraz ubez-
wlasnowolnienie kobiet w przypadku przyjecia ustawy antyaborcyjnej®. Wéréd
listow od czytelnik6w znaczaca przewage miaty protestujace przeciwko zmianie
ustawy z 1956 r. Na 290 listow w tej sprawie, ktdre nadeszty do Polityki w maju
1989 r., jedynie 28 popierato zmiang ustawy, pozostate 262 byty przeciwne pro-
ponowanym zakazom. W wielu listach podkreslano presje Kosciola rzymsko-
katolickiego w tej sprawie.

Zmiana systemu spoteczno-politycznego, ktéra dokonata si¢ 4 czerwca 1989 .
nie wptynela na polepszenie sytuacji polskich kobiet. Pluralistyczny politycznie
parlament uchwalit, a .,prezydent wszystkich Polakow™ podpisat ustawe antyabor-
cyjna w 1992 1. W Polityce z 1992 r. (nr 20) Barbara Stanosz pisata wowczas
o ,,zwyciestwie fundamentalizmu katolickiego i zwiazanego z tym tradycyjnego
wizerunku kobiety”?'.

W tym samym czasie Jerzy Turowicz publikowal w Tygodniku Powszechnym
,Kilka uwag w sprawie aborcji”. Dostrzegajac ztozono$¢ problemu i trudng sytuacje
kobiet odmawiat im jednak prawa do decydowania o wiasnej ptodnosci. .Zadne
prawo nie moze komukolwiek dawac mozliwosci do decydowania o Zyciu drugiego
cztowieka, bez wzgledu na to, czy pozwala mu na to jego sumienie”*. Tygodnik
Powszechny przedstawit wéwczas kilka interesujacych i glebokich tekstéw po-
$wigconych réznym aspektom tego problemu. Artykut ,Mtode matki” informowat
o losach nastolatek rodzacych dzieci. Autorka zastanawiata sie nad skutkami tego
faktu w psychice dziewczynek i przyczynami zwigkszania si¢ liczby tej grupy
matek, ktérych w 1992 r. przybylo ok. 40 tys. Do konsekwencji wczesnego ma-
cierzyiistwa autorka zaliczala: przerywanie nauki, przedwczesne $luby i rozwody,
odrzucanie wlasnego dziecka. Przyczyn wczesnego macierzyfistwa upatrywala
natomiast w ,,rozluZnieniu obyczajéw, przyjmowaniu wzorcéw zachodnich, a takze
(1) dostgpnoci wczesnej antykoncepcji”. Wzywala tez Kosciét do zmiany nie-
skutecznych dotychczasowych form nauki moralnej oraz przygotowania miodzieZy
w szkole i domu do ,,odpowiedzialnego podejmowania zycia seksualnego™".

Podobnemu problemowi poswigcony byt artykut Inki Sklodowskiej ,.Gdyby
irlandzka dziewczynka zostata matka”, przedstawiajacy decyzj¢ o aborcji (w znanej

B O co toczy sig spor”, Polityka 1989, nr 19.

19 £ Nowakowska, ,,Dramatyczne pytania”, Polityka 1989, nr 14.

% B. Umifiska; J. Mikos, ,.Do kogo nalezy kobieta?", Polityka 1989, nr 14.

2t B Stanosz, ,,Grzeszna inno§¢”, Polityka 1992, nr 20.

2§ Turowicz, ,Kilka uwag w sprawie aborcji”, Tygodnik Powszechny 1992, nr S.
2 W. Wréblewska, ,,Miode matki”, Tygodnik Powszechny 1992, nr 14,
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wowczas sprawie zgwaiconej Irlandki) jako wynik nacisku Srodowiska, gdyz
_§wiat nie chce dzieci poczetych gwaltem, §wiat nie chce wielu dzieci, ktérych
istnienie niesic jakikolwiek problem. Dlatego nie doznaje szacunku kobieta, ktéra
rodzi dziecko, ktérego inni nie chca”. Autorka twierdzi, ze ,we wspélczesnym
§wiecie istnieje zniewalajacy nacisk spoteczny na rzecz aborcji”?*. Koresponduje
z tymi pogladami duzy artykut Mary McConnell napisany dla Tygodnika Po-
wszechnego z perspektywy amerykanskich kobiet. Autorka pisze o spolecznych
i duchowych skutkach prawa do aborcji. Twierdzi, Ze kobieta jest zmuszana przez
spoleczefistwo do aborcji, co wynika z faktu traktowania seksu ,,jako regeneracji
sit witalnych”. Opisuje tez skutki psychiczne wywotane usunieciem ciazy®.

Prawie jednocze$nie tygodnik Wprost opublikowat wyniki polskich i amerykan-
skich badari nad skutkami psychicznymi aborcji u Polek i Amerykanek. U 89%
Amerykanek nie zanotowano negatywnych nastepstw psychicznych. Wigkszos¢
Polek podkreslafa natomiast wyrzuty sumienia, stresy i zty kontakt z partnerem
w wyniku przerwania ciazy. Wedtug tych samych badan negatywne konsekwencje
psychiczne poteguja: restrykcyjne prawo, religia, brak statego zwiazku i wiek
ponizej 16. i powyzej 35. roku zycia™.

Skutkami, nie tylko psychicznymi, przyjecia ustawy antyaborcyjnej zajmowali
sie na tamach Wprost m.in.: K. Nazarewicz, A. Sowa, E. Szemplifiska, P. Gajdzin-
ski, opisujac horrendalne ceny ustug ginekologicznych®’, zwigkszona umieraino$¢
kobiet. podziemie ginekologiczne i piekto kobiet biednych®, problem dzieci pod-
rzucanych, nie cheianych, dzieciob6jstwo? oraz turystyke aborcyjna™.

Sprawa ustawy antyaborcyjnej spolaryzowata polskie spofeczeristwo oraz, wbrew
oczekiwaniom jej projektodawcéw i parlamentarnych wykonawcow, spowodowala
co najmniej kilka korzystnych konsekwencji dla polskich kobiet.

1) Powstaly, wznowity dziatalnos¢ lub ja sformalizowaty oraz uaktywnity si¢
organizacje kobiece i feministyczne.

2) Zaistniato lobby kobiece w parlamencie.

3) Kobiety polskie w wiekszym niz dotad stopniu u$wiadomily sobie, ze sprawy ich
dotyczace powinny rozstrzyga¢ same oraz zrozumialy, ze stanowig znaczacy elektorat.

4) Niedocenianie kobiecego elektoratu zemicito si¢ na partiach prawicowych,
lansujacych tradycyjna rolg kobiet: dla ugrupowan tych wynik wyboréw pariamen-
tarnych 19 wrze$nia 1993 r. okazat si¢ druzgocacy, czesciowo za sprawa glosow
kobiet.

Nawet Tygodnik Powszechny odnotowal znaczenie ruchow feministycznych,
publikujac artykut Tadeusza Prussa ,,Wieloglowa ameba”. Autor, krytycznie oce-

1, Skiodowska, ,,Gdyby irlandzka dziewczynka zostala matka”, Tygodnik Powszechny 1992, or 25.

3 M. McConnell, ,,Brzemic. Amerykanka o spotecznych i duchowych skutkach aborcji”, Tygodnik
Powszechny 1992, nr 38.

» |, Starowicz, ,,Zabieg”, Wprost 1992, nr 47.

2 P, Gajdzifiski, ., Anty-koncepcja”, Wprosr 1992, nr 37.

2 A, Sowa, ,Mydlana §miert”, Wprost 1992, nr 7.

2 K. Nazarewicz, ,Podrzutki”, Wprost 1992, nr 50.

¥ K. Nazarewicz, , Kobiety ze stali. Z Abort-Turem do Sankt Petersburga”, Wprost 1992, nr 37.
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niajac amerykariski feminizm, docenia jednak jego sil¢ i nieco ekstremalne w naszym
pojeciu sukcesy (jak zamienne uzywanie zaimka ,,ona” i ,,on” na okreslanie Boga)*'.

Na tamach Polityki i Wprost publikowano tymczasem artykuty o rodzacym si¢
polskim feminizmie oraz prezentujace stanowisko polskich feministek w sprawach
waznych dla kobiet. Podkreslano konieczno$¢ uczestniczenia kobiet w cialach
podejmujacych decyzje ich dotyczace. Rozliczajac si¢ z minionym okresem histo-
rycznym feministki krytykowaty lewice za ,,zdrad¢” kobiet, zarzucaly rzadom
lewicowym ,,gotostowne réwnouprawnienie”, docenianie kobiet jedynie z okazji
8 marca i jednoczesne propagowanie tradycyjnych wartoéci, cn6t i modelu rodziny.
Przytaczano cytaty z dokumentéw PZPR méwiace o tym, ze ,.emancypacja kobiet
to powdd rozkiadu rodziny i braku opieki nad ludZmi starymi”. Feministki wska-
zywaly na nieobecno§¢ kobiet w §rodowiskach decyzyjnych w systemie, ktéry
deklarowat réwnouprawnienie i zréwnanie pici®Z.

W latach 1990-1992, czgéciej niz dotad, we wszystkich omawianych tygodnikach
prezentowano wizerunki kobiet wyemancypowanych, §wiadomych swojej wartosci,
dyskutujacych o sprawach waznych nie tylko dia Srodowisk kobiecych. Polityka
opublikowata w grudniu 1992 r. ciekawa, jakkolwiek utrzymana w lekkim tonie
rozmow¢ Hanny Bakuly z Monikg Jaruzelska, po§wigcong sytuacji polskich ko-
biet®>. Przedstawiano réwniez wywiady ze znanymi kobietami polityki™, sztuki
i kultury®. Na przyktad, Ewa Letowska i Hanna Suchocka prezentowane byty jako
osoby stanowcze, rzeczowe, zorganizowane; one tez czgsto publikowaty wiasne
teksty na famach omawianych periodykéw™.

Spod pi6ra jednej z najmtodszych dziennikarek Polityki Anity Gérnickiej wyszedt
najciekawszy w tym okresie artykul, charakteryzujacy polskie kobiety lat 80. i 90.
Zdaniem autorki, w latach 1980-1989 funkcjonowaly dwa wizerunki kobiet etosu:
konspiratorki i zony konspiratoréw oraz stojace w kolejkach kobiety z siatkami.
Mdtoéci budzit stereotyp Matki-Polki z Sienkiewicza. Pod rzadami prawicy
odbywa sig niby-powrét do niby-tradycji z sankcja koSciota”, w ktdrej kobiety
marza o bogatym mezu i domku z ogrédkiem, ale zburza te marzenia, gdy tylko
przekonaja sig jak ograniczajacy bywa taki model zycia®.

By¢ moze marzenia miodych Polek generuja publikacje wydawnictwa Har-
lequin®®. Wizerunki kobiet i m¢zczyzn popularyzowane przez Harlequina mozna
sprowadzi¢ do dwéch wzorcéw: ,,Ona jest zawsze pigkna i zadbana, a on szczuply,

3 A, Pruss, ,,Wieloglowa ameba”, Tygodnik Powszechny 1992, nr 51

3 Y. Jankowska, ,,M6wienie wiasnym glosem”, Polityka 1989, nr 29.

3 H. Bakuta, M. Jaruzeiska, ,,Mezczyzna pod choinke”, Polityka 1992, nr 49.

»  Taniec z ciupaga” - wywiad z 1. Sierakowska, Politvka 1992, nr 22; , Przepis na wiadze”
~ wywiad z H. Suchocka, Wprost 1992, nr 30; ,,Bez prawa do prywatnosci” — wywiad z H. Suchocka,
Tygodnik Powszechny 1992, nr 52; ,.Siédmy gamitur” — wywiad z E. Spychalska. Polityka 1992, nr 19.

3% Czuje si¢ odwolana” — wywiad z O. Lipifiska, Politvka 1992, nr 2; ..Stoje. stoje. czuje sic
$wietnie...” — wywiad z Kora, Polityka 1992, nr 22.

% A. Sowa, ,,Szkota makijazu”, Wprost 1992, nr 51-52; A. Suchocka, ,.O0 nowg rol¢ polskiej
ligencji”, Tygodnik P hay 1993, nr 35; E. Letowska, ,,Grzech alegacji”, Wprost 1992, nr 24.
37 A. Gémicka, ,.Panny, wdowy i rozwodki”, Polityka 1992, nr 11.

3 T. Syski, ,Romans w kosmetyczce”, Wprost 1992, nr 13.
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wysoki i niezwykle meski””. Populamosé tego typu literatury potwierdza fakt
szukania w ksiazkach ,,z serduszkiem” tego, czego polskim kobietom brak: czutosci
i ,,odrobiny luksusu”. Harlequin pozwala przenie$¢ sie z autobusu na plaze pod
palmami lub do ,,ogrodéw mitoSci”. Publikacje wydawnictw tego typu okreslita
Polityka jako feminizm w lagodnej formie. ,,Utwory méwig o tym, jak dochodzi
sic do kompromisu we wzajemnych stosunkach kobiety i mezczyzny. Harlequin
projektuje nowa kobiete w peini odpowiedzialng za siebie, skupiona na swojej
niezaleznoci i podmiotowosci, negocjujaca korzystne dla siebie rozwiazania” .

Dziennikarze Polityki sygnalizowali takze pojawienie si¢ polskich wersji prasy
kobiecej i mtodziezowej (Dziewczyna, Popcorn, Girl), propagujacej .. konsumpcyj-
no-seksualny model nastolatki zainteresowanej tylko soba i swoim cialem™*.
Prasa kobieca natomiast, zdominowana przez niemieckie koncerny i rozrastajaca
sic wrecz w postepie geometrycznym, lansuje wizerunek kobiety tradycyjnej,
zainteresowanej wylacznie kuchnia, kosmetyka i plotkami*.

Publicyéci tygodnikéw spoleczno-politycznych zwracali tez uwage na ,niewies-
cienie kultury masowe;j”, adresowanej do giéwnych odbiorcow reklam: kobiet
i mlodziezy — stanowiacych ,.gtéwna site nabywcza naszych czaséw”. Polityka
zastawiala sie nad zaakceptowaniem przez Polki ,,oper mydlanych”, nie majacych
absolutnie niczego wspéinego z polskimi realiami (np. Powrdt do Edenu, Manhattan
czy Dynastia), gdzie walczyly ze soba dwa modele kobiecosci. W serialach,
a takze filmach fabularnych (Sie¢, Thelma i Louise, Nagi instynkt), cieszacych sie
w Polsce stosunkowo duza popularnoscia, okazywato sig, Ze to mezZczyzna lat 90.
bywa staby i nijaki, kobiety za$ sa silne i dominujace.

Pieciolecie transformacji systemu politycznego zarysowalo biegunowe tendencje
w postrzeganiu wizerunku kobiet polskich. Ewa Nowakowska tak wiasnie, jako
biegunowa, scharakteryzowata ich sytuacje. Na podstawie Raportu Organizacji
Pozarzadowych, przygotowanego na IV Swiatowa Konferencje ONZ w Sprawach
Kobiet w Pekinie, autorka wyr6znia dwa wizerunki kobiet: bezrobotne i business-
women. Kobiety bezrobotne sa zazwyczaj niewyksztaicone, malo dynamiczne,
hotduja tradycyjnym warto§ciom. Businesswomen postrzegane sa jako dynamiczne,
odrzucajace tradycyjne wartoéci, organizujace swoje zycie wediug wiasnych potrzeb
i zamierzefi. Okolo potowa tej grupy to kobiety migdzy 40. a 49. rokiem Zycia
(bez szans na rynku pracy), czgsto prowadzace dziatalno$¢ w tzw. businessie
intelektualnym (kancelarie prawnicze, wydawnictwa, agencje reklamy). Zatozenie
wlasnej firmy, jak twierdza businesswomen, wynikalo z potrzeby godziwych
zarobkéw, niezaleznoéci (niecheé do nieudolnego szefa), a takze lgku przed bez-
robociem. ,.Dynamiczne businesswomen i zrezygnowane, pozbawione aspiracji
bezrobotne to dwa bieguny polskich kobiet™*. Autorka zwraca uwage na brak
silnego lobby kobiecego w polityce (pomimo istnienia Parlamentarnej Grupy

¥ L. Bugajski, ,Ogrody mitosci”, Politvka 1992, nr 1.

4 Ibidem.

41 B Nowakowska, ,.Sprawdz swoj seksogram”, Polityka 1992, ar 16.
4 Pod niemiecka prasa”, Poliryka 1995, nr 5.

4 E. Nowakowska, ,.Kobiety na biegunach”, Polityka 1995, nr 16.
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Kobiet), a takze brak zorganizowanego uczestnictwa kobiet w Zyciu politycznym
kraju. Mass media natomiast odnotowaly, w zwiazku z kampania prezydencka,
wzrost aktywnosci kobiecych polityk6éw prawicy. Hanna Gronkiewicz-Waltz, Hanna
Suchocka, Alicja Grzeskowiak byly realnymi kandydatkami do udziatu w wyborach
prezydenckich. Jednoznaczne $wiatopogladowo deklaracje oraz oficjalne wypo-
wiedzi na temat pozadanego tradycyjnego wizerunku kobiety przecza osobistej,
pozadomowej aktywnosci wymienionych kobiet polityki. Wprost z 29 lipca 1995 r.
odnotowuje tez wysoka (2. pozycje) H. Gronkiewicz-Waltz w rankingu populamnosci
politykéw oraz 12-procentowe poparcie w rankingu prezydenckim®.

Tygodniki spoteczno-polityczne w ciagu minionych 15 lat opisywaly kobiety
przede wszystkim w zwiazku z ich tradycyjnymi rolami spolecznymi. Rzadko
- i zazwyczaj w kontek$cie zmian obyczajowych czy prawnych - pojawiaty sie
problemy jakoci zycia polskich kobiet, ich dazen i aspiracji. Whasciwie tylko
Wprost publikuje obecnie staty felieton Matgorzaty Domagalik, po§wigcony spra-
wom kobiet i bedacy gléwnie odniesieniem si¢ lub opisem publikacji prasy niemiec-
kojezycznej na temat roznych uwarunkowan sytuacji kobiet. Brak w tych felietonach
wyrazniej zaznaczonych polskich akcentow. Zaskakuje tez brak wyrazistych postaci
dziataczek lewicy, ktére funkcjonuja w drugim czy trzecim rzedzie politykéw i nie
sa, pomimo deklaracji obecnej koalicji (np. z wyboréw prezydenckich czy par-
lamentarnych), brane pod uwage w obsadzie stanowisk paristwowych i administ-
racyjnych wysokiego szczebla. Pomimo istnienia ponad 300 grup i organizacji
kobiecych nie stanowia one skutecznego lobby dziatajacego na rzecz kobiet.
Szczegblnie jasno pokazaly to dyskusje, takze prasowe, wokét przygotowan do
konferencji ONZ w sprawach kobiet — Pekin 1995.

“_ Pentor dla Wprost. Ranking politykéw. Tak i nie”, Wprost 1995, nr 28.

Jowita KurYLEK

WIZERUNEK KOBIETY I MEZCZYZNY W JESTEM 1 URODZIE'

Kazde czasopismo - szczeg6lnie gdy jest adresowane do okreslonej grupy ludzi
— mniej lub bardziej §wiadomie stara si¢ kreowaé pewien obraz czlowieka, wzor
zachowania, sposéb ubierania, bycia, a nawet my$lenia.

Przekazywane informacje, ich tresci oraz sposéb, w jaki sa upowszechniane
maja wplyw na mys§lenie i zachowanie czytelnika — dostarczaja pewien wzorzec,
ktéry jesli zostanie uznany i zaakceptowany przez jednostke, moze wzbudzi¢ cheé
jego nasladownictwa. Ma to olbrzymie znaczenie zwlaszcza w okresie dorastania,
kiedy miodzi ludzie szukaja autorytetéw i wzoréw, ktére mogliby uzna¢ za swoje
i je internalizowac.

Dlatego tak bardzo istotne jest to, co przekazuje si¢ mtodym ludziom i w jaki
sposéb sig to czyni.

Popularnos¢ magazynéw wsréd miodziezy wskazuje, jak wazna role peinia one
w tworzeniu wlasnego wizerunku jednostki, jej relacji z otoczeniem, wdrazaniu do
zycia w spoleczeristwie, w przygotowaniu do petnienia okre$lonych rél spotecznych.
Czasopisma spetniaja niebagatelng role, moga umacnia¢ lub burzy¢ istniejace
stereotypy przez propagowanie okreslonej grupy.

Coraz wiecej méwi si¢ na §wiecie i w Polsce o tradycyjnej socjalizacji wzmac-
niajacej réznice miedzy piciami, dyskryminacji kobiet, przygotowaniu juz od
dziecka dziewczynki i chtopca do penienia okreslonych rél spotecznych rézniacych
sig prawami i obowigzKami.

Okres$lone obrazy kobiety i mezczyzny sa upowszechnione przez dom rodzinny,
szkole, $rodki masowego przekazu. Istotne jest zatem, w jakim stopniu pisma
skierowane do mtodziezy wptywaja na umacnianie tradycyjnego wizerunku kobiety
i mezczyzny, w jakim staraja si¢ propagowa¢ bardziej nowoczesny model relacji
miedzy dwoma plciami, oparty na réwnosci i partnerstwie.

W swoim tek§cie omawiam wizerunki kobiet i mezczyzn, przedstawione
w dwdéch polskich miesigcznikach: Jestem i Uroda, wydawanych od wielu lat.
Celem analizy jest tez odpowiedZ na pytanie: w jakim stopniu i jak ,,stare” polskie
pisma adaptuja si¢ do nowej sytuacji na rynku wydawniczym, na ktérym prasa
zagraniczna i nowe polskie tytuly odgrywaja coraz wigksza role?

JESTEM

Jestem to miesigcznik Polskiego Czerwonego Krzyza dla starszej miodziezy,

'k ktéry ukazuje si¢ od 28 lat. Wydawany jest przez PCK, stad rézni si¢ od innych

pism dla miodziezy obecnych na polskim rynku.

* Komunikat z badari przeprowadzonych przez autork¢ w ramach seminarium prowadzonego przez

~ prof. dr hab. R. Siemiefiska w roku akademickim 1994/95 1. w Instytucie Socjologii Uniwersytetu

Warszawskiego.
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Analizie poddatam 12 numerdéw Jestem z 1990 r. i 12 numeréw z 1994 'r., chcac
zaobserwowaé zmiany, jakie dokonaty si¢ w ciagu 3 lat transformacji ustrojowej
i znacznego powickszenia rynku wydawniczego, na ktérym pojawito si¢ wiele
konkurencyjnych pism dla mtodziezy — gtéwnie bedacych polskojezycznymi wer-
sjami pism niemieckich.

Tabela 1
Tematy poruszane w Jestem w 1990 i 1994 r.
(% ogbtu tematéw)

Tematy 1990 1994
dziatalno§¢ PCK 94 34
wywiady 09 09
choroby : 14,5 8,7
profilaktyka zdrowotna 8,2 9.7
rozne 279 259
listy 6.3 3.6
moda 42 6.0
kosmetyka 55 6,9
inne 1.9 22
psychologiczno-spoleczne 9.8 6,6
stosunki intymne 6.2 2,5
opowiadanie 52 2.8
,.Pierwsze kochanie™” - 2.8
sonda - 1.0
~Sami swoi” - 2.8
reklama - 142

W Kategorii ,,R6zne” znalazly si¢: ekologia, zwierzeta. ro§liny, psychozabawy,
horoskopy, reportaze, kuchnia, poezja, krzyzowki.

Jestem z 1994 roku mialo wigcej stron, atrakcyjniejsza szate graficzna, pojawity
sie w nim nowe propozycje: cykl opowiadan , Pierwsze kochanie”, sondy, rubryka
.Sami swoi” (do ktérej czytelnicy przysytaja swoje zdjecia) oraz reklamy, nieobecne
w numerach z 1990 r. W 1994 r. mniej bylo artykutéw o dziatalnosci PCK.
informacji o chorobach, a takze artykuléw o tematyce psychologiczno-spotecznej
i dotyczacych stosunkow intymnych. Wiecej niz w 1990 r. po§wigcono miejsca
profilaktyce zdrowotnej, modzie, kosmetyce i tematyce zwiazanej z ludZmi o od-
miennej orientacji seksualnej — kategoria ,Inni”,

Analizujac r6znice migdzy Jestem 2 1990 1. 2 Jestem z 1994 1. mozna stwierdzi¢,
ze wzrést procentowy udzial artykuiéw adresowanych gtéwnie do dziewczat,
a skupionych na trosce o zdrowie i wyglad zewnetrzny ~ czyli moda i kosmetyka.
Stosunkowo mato miejsca poswigcono artykutom o tematyce psychologicznej
i 2 zakresu stosunkéw intymnych. Te zmiany oraz obecno$¢ w numerach Jestem
z 1994 r. horoskopéw i psychozabaw $wiadczy o dopasowywaniu si¢ pisma pod
pewnymi wzgledami do innych pism milodziezowych, z ktérymi musi konkurowacé
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na rynku wydawniczym. Zmiany te sa zapewne réwniez odpowiedzia na zapo-
trzebowanie i gusty dzisiejszych czytelnikéw.

Mimo ze miesigcznik jest adresowany do chlopcéw i dziewczat, to — podobnie
jak inne pisma miodziezowe — kupuja i czytaja go gtownie dziewczeta i miode
kobiety. Artykuly adresowane wytacznie do chtopcéw pojawiaty sie sporadycznie
i dotyczyty kosmetyki, zmian biologicznych okresu dojrzewania. O tym, Ze Jestem
trafia jednak do chiopcéw oraz mitodych mezczyzn i jest przez nich czytane
$wiadcza zdjecia w rubryce ,,Sami swoi”, a takze listy nadsylane do redakcji.

Jestem, bedac pismem wydawanym przez PCK, sporo miejsca po§wigca promocji
zdrowia i wiedzy o chorobach. Artykuly dotyczace tej tematyki pojawialy sie
w kazdym numerze.Wigkszo$¢ z nich byta przeznaczona dla dziewczat i chtopcow
(11 artykutéw — 1990 r. i 12 artykutéw 1994 r.), tylko do dziewczat: 4 artykuly
~ 1990 r. i 6 artykutéw — 1994 r., do chtopcow tylko 1 artykut w 1994 roku.

Duzo miejsca zajely tez teksty dotyczace kosmetyki i pielegnacii ciata. Byly one
gléwnie adresowane do dziewczat: 7 artykutéw — 1990 r. i 10 artykutéw - 1994 1,
do obu pici: 4 artykuly w 1990 r. i 2 artykuly w 1994 r.; do chiopcéw tylko jeden
artykut w 1994 roku.

Propagowano dbato$¢ o higiene, estetyczny wyglad, umiejetno$¢ pielegnacii
cery, wloséw, jakich uzywaé kosmetykéw, tak aby wyglada¢ naturalnie i $wiezo.

Prezentowana w Jestem moda tylko w dwdch artykutach dotyczyla chlopcéw
— reszta skierowana byla do dziewczat. Miode, pigkne modelki prezentowaty styl
zar6wno sportowy, miodziezowy, jak i elegancki — czgsto bardzo odwazny i eks-
trawagancki, podkre§lajacy indywidualnos¢ i oryginalno$¢.

Wyzej przedstawione artykuly dotyczyly spraw zwiazanych z wygladem ze-
wnetrznym. Propagowano w nich wzér miodych ludzi znajacych swoje cialo,
potrafiacych zapobiega¢ chorobom, dbajacych o higiene i estetyczny wyglad,
uprawiajacych sport.

Réwnocze$nie niejednokrotnie podkre§lano, Ze uroda nie jest gtéwnym mier-
nikiem warto$ci cztowieka, nie zawsze idzie w parze z inteligencja czy sympatia
innych. Liczy si¢ przede wszystkim wnetrze czlowieka, jego stosunek do innych
i otoczenia.

Jestem przez artykuly opisujace dziatalnos¢ PCK oraz po$wigcone chorym,
niepetnosprawnym, o odmiennej orientacji seksualnej propagowato idee humani-
taryzmu, tolerancji, zrozumienia, uczulalo na problemy innych. Wzorami dla
czytelnikéw byli prezentowani na tamach Jestem miodzi ludzie — uczniowie
i studenci, zaréwno chlopcy, jak i dziewczgta, zaangazowani w dziatalnos¢-niosaca
pomoc innym.

Okres dorastania jest dla miodych ludzi szczeg6lnie wainy i trudny. W tym
czasie staja w obliczu wielu probleméw, z ktérymi czgsto nie moga sobie poradzi¢.
Dotycza one wielu aspektéw zycia miodego czlowieka: jego relacji z rodzing,
réwiesnikami, obiektem uczué, a takze z samym soba. Wiele artykuléw o charak-
terze teoretycznym stuzylo wyja$nianiu i przyblizaniu czytelnikom proceséw
i mechanizméw psychologicznych (np. nie$miatos¢, stres, agresja), a takze obe-
jmowato tematyke spoleczna (stereotypy, aborcja, prostytucja). Adresowano je
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zaréwno do dziewczat, jak i chiopcéw; testy te ukierunkowane byly na pomoc
i porady dla mtodych ludzi, wehodzacych w Zycie i przygotowujacych sie lub juz
podejmujacych nowe role spoteczne.

Kazdy numer Jestem zawiera odpowiedzi na listy czytelnikéw do redakcji. Ich
autorkami byly gléwnie dziewczgta (75%), a listy dotyczyly gi6éwnie zdrowia
(30,7% — 1990 r.; 24,5% — 1994 r.), kosmetyki (17,9% — 1990 r.; 15,7 - 1994 r.),
utozenia stosunk6éw z chtopcami (21% — 1990 r.; 23% — 1994 r.).

Problemy dotyczace relacji miedzy mtodymi ludZmi takze poruszano w cyklach
opowiadan, ktérych bohaterkami byty nastolatki. Kazda z nich przezywata trudne
sytuacje zwiazane migdzy innymi z nieszcze§liwa mitoscia, klfopotami w rodzinie,
konfliktami z chiopakiem.

W 1994 r. obok tych opowiadan pojawit si¢ cykl ,,Pierwsze kochanie”, ktérych
autorki (wylacznie dziewczeta) pisaly o swoich pierwszych. wielkich (czesto
nieszczesliwych) milosciach.

W 5 opowiadaniach i w 8 listach poruszono tematyke zwiazana z trudnymi
sytuacjami w rodzinie. Dotyczyly one rozpadu matzestwa rodzicéw, alkoholizmu
ojca, nowego partnera matki, nieporozumien dotyczacych znajomych czy chtopaka,
a takze niewlasciwego zachowania.

Najwigcej miejsca zajmowata problematyka relacji uczuciowych chtopak—dziew-
czyna. Nieszczesliwa, nie odwzajemniona mito$¢ byta tematem 13 listow i 2 opo-
wiadan. Wiecej miejsca po§wiecono (zaréwno w listach, jak i w opowiadaniach)
statym zwiazkom oraz takim problemom, jak: zdrada partnera, strach przed inicjacja
seksualna, zwiazek z partnerem nie akceptowanym spotecznie (Zonalym mezczyzna.
ze starsza kobieta, z ojczymem). W Jestem byty takze poruszane problemy mal-
zeniskie (8 listéw w tym jeden pisany przez mezczyzng), a ktore dotyczyly: zdrady
meza, zazdroéci o partnera, seksualnego zngcania si¢ nad zona. Odpowiedzi redakcji
byly wywazone, zalecajace rozsadek i ostrzegajace przed nadmiernym egoizmem.

W Jestem znalazly si¢ takze porady dla dziewczat: jak zerwac z partnerem. tak
aby go nie zranié, ostrzegajace przed zbyt wczesnym maizenstwem. a takze
zawierajace wskazowki dla dziewczat jakimi sposobami mozna usidli¢ mezezyzne.
jak z nim flirtowa¢ i jak przywiazaé do siebie, nie zapominajac przy tym o sobie
i swoich potrzebach.

Innym poruszanym tematem byly stosunki intymne dziewczat i chlopcow, co
jest szczeg6lnie istotne, gdyz w okresie dojrzewania miodzi ludzie rozpoczynaja
zycie seksualne. Fakt ten wiaze si¢ z wieloma problemami natury fizycznej i psy-
chicznej. Jest to sfera, kiéra wymaga ulozenia relacji migdzy dwiema osobami
réznej pici. Cykle: ,Higiena kontaktéw intymnych”, ,,Kultura seksualna”, ,,Uroda
uczué niedojrzatych” — byly pisane przez profesjonalistow. Autorzy zwracali
uwage na réznice miedzy plciami w sferze biologicznej i psychicznej, dotyczace
gléwnie oczekiwari wobec seksu (mezczyZni ~ zaspokojenie potrzeby seksualnej,
kobiety — czulo§¢, pieszczoty); podejécia do seksu (mezczyZni ~ brak powigzania
seksu z uczuciem, kobiety — seks polaczony z uczuciem) i wiernosci (kobiety
bardziej wierne). Autorzy przestrzegali przed niedojrzatoscia emocjonalna, niewier-
noscia, zbyt wczesna inicjacja seksualna. PodkreSlali partnerstwo kobiety i mezczyz-
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ny: kobieta nie moze by¢ postrzegana jako przedmiot, ale jako osoba majaca
prawo do satysfakcji z kontaktow seksualnych. Dziewczeta przestrzegano przed
ulegtoscia, niewolnicza postawa wobec chfopcéw, naiwnoscia, nierealnymi marze-
niami o partnerze, starano si¢ przeciwstawié funkcjonujacemu sterotypowi kobiety.

Z kolei mezczyzna byl czgsto ukazany jako ten, ktéry chce dominowaé nad
kobieta, nierzadko ja wykorzystujac, zadajac ,,dowodéw mitosci”, niewierny,
chcacy zaspokoié wytacznie swoje potrzeby.

W 1994 r. wiecej miejsca poswigcono antykoncepcji (5 artykutéw, w 1990 r.
tylko 1). Oméwiono najpopularniejsze metody antykoncepcji: naturalne, chemiczne,
mechaniczne — za najwlasciwsze dla pary nastolatkéw uznajac: prezerwatywe dla
chtopaka i metody naturalne dla dziewczyny. Autorzy kiadli nacisk na réwnosc,
ale nie identyczno$¢ obu plci, podkreslajac, ze kobiety i mezezyZni r6znig si¢ nie
tylko fizycznie, ale i psychicznie. Akcentowano umiejetno$¢ porozumiewania sie,
partnerstwo i wzajemny szacunek.

Stosunkowo mato miejsca po§wiecono problemom szkoty i nauki. W dwéch
opowiadaniach ich bohaterki miaty ktopoty w szkole. Bohaterowie opowiadari i rubryki
..Sami swoi” byli gtéwnie uczniami szkét érednich: licebw ogdlnoksztatcacych, liceéw
zawodowych, technikéw, szkét pomaturainych badz studentami; przewazaly wsrod
nich dziewczeta. W pismie nie poruszano jednak probleméw zwiazanych ze szkola.

Tylko jeden artykut zachecat do nauki jezykéw obcych jako pewnej inwestycji,
warunku zrobienia kariery i zdobycia ciekawej pracy zawodowej. Do nauki jezykéw
obcych zachgcaty takze reklamy kurséw, ktore w 1994 r. stanowity 10,5% ogétu
reklam. W trzech reklamach wystepowata samotnie kobieta, w ofmiu — kobiety
i mezczyZni. W 1994 r. pojawit si¢ takze jeden artykul zawierajacy porady dla
miodych ludzi, jak ubiega¢ si¢ o prace, podkre§lajacy jednoczesnie znaczenie
nauki bedacej inwestycja na przysztos¢.

Miody czlowiek w Jestem wystepuje w réznych sytuacjach. Znacznie czescie]
pokazywano dziewczeta. Pelnity one role corki, siostry, uczennicy, kolezanki,
a takze matki. Z reguty tre§¢ artykutéw odpowiadata tradycyjnemu podziatowi rél
migdzy kobieta a mezczyzna. Dziewczetom radzono jak opiekowaé si¢ mlodszym
rodzenistwem, jak zaja¢ si¢ domem pod nieobecno§¢ matki, jak przygotowac réine
dania czy ozdoby.

Szesé artykutéw poswiecono radom dla kobiet cigzarnych, jeden zwracal uwage
na trudna sytuacje samotnych matek. Podkre$lano olbrzymie znaczenie macierzyn-
stwa w zyciu kobiety. Nie wykluczano mozliwosci pracy zawodowej kobiet, jezeli
ta nie przeszkadzala we wlasciwym wychowywaniu dziecka.

Prezentowany w Jestem chtopak wystepowat najczeéciej w roli obiektu uczué
dziewczyny. Nieraz przedstawiano go jako odpowiedzialnego, sumiennego, kocha-
jacego; kiedy indziej jako hazardzistg, uwodziciela, wykorzystujacego dziewczyne.
W czterech listach pojawit si¢ w roli meza-alkoholika zaniedbujacego rodzing.
Trzy artykuly poswigcone byly meiczyZnie-ojcu i przekonywaly, jak olbrzymie
jest jego znaczenie w procesie wychowywania dziecka. Apelowano o zerwanie
z istniejacym stereotypem mezczyzny, uciekajacego od roli ojca, bedacego pow-
$ciagliwym w wyrazaniu uczué wobec Zony i swojego dziecka.
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Analizujac tre§¢ artykutéw Jestem mozna odtworzy¢ wspélny wizerunek dziew-
czyny i chlopaka propagowany przez to pismo. Wzorem jest mitody czlowiek
dbajacy o zdrowie, higieng i urode, posiadajacy wiedz¢ o swojej psychice, wyka-
zujacy zrozumienie i tolerancj¢ wobec innosci, gotowy nies¢ pomoc ludziom
potrzebujacym. Szanuje swoich bliskich: rodzing, znajomych, partnera i dba o two-
rzenie konstruktywnego zwiazku, opartego na partnerstwie.

Réwnoczeénie nalezy podkreslié, ze zaréwno dziewczeta, jak i chtopcy byli
prezentowani w swoich tradycyjnych rolach, a niektére artykuty wrecz zaznaczaty
réznice istniejace miedzy kobietami a mezczyznami, starajac si¢ jednak nie dys-
kredytowaé zadnej pici.

Kobiety prezentowane byly jako bardziej uczuciowe, opiekuricze, troskliwe,
obdarzone instynktem macierzyfiskim, wcze$nie myS$lace o zatozeniu rodziny.
Natomiast mezczyZni — jako ceniacy niezalezno$¢, samodzielnosc, doceniajacy
u kobiet wierno$¢, tagodnosé, pogode, a krytykujacy zbytnia samodzielnos¢, eks-
pansywno$¢ i zaborczosC.

Wizerunek kobiety i mezczyzny prezentowany w Jestem nie odbiega wigc od
powszechnie istniejacych stereotypéw i wizerunkow pici.

URODA

Uroda jest pismem kobiecym, ukazujacym si¢ na polskim rynku juz od 37 lat
i adresowanym gtéwnie do kobiet w wieku $rednim i starszych. Zgodnie z tym,
co sugeruje tytut pisma ~ skupia ono swoja uwage giéwnie na tematyce po§wigconej
trosce o wyglad zewnetrzny, a dotyczacej zdrowia, kosmetyki i urody (tabela 2).

Uroda w 1994 r. nie miata regularnej objetosci; liczba stron wahata si¢ od 147
do 195. W kazdym numerze najwigcej miejsca zajmowaly reklamy (19%-39%).
Najczeéciej reklamowano kosmetyki (63% wszystkich reklam) — giéwnie znanych,
renomowanych firm §wiatowych i polskich — ekskluzywne i raczej drogie. W 96%
byly to kosmetyki przeznaczone dla kobiet, reklamowane przez pigkne, miode
i zgrabne dziewczyny. Pozostate produkty, to: odziez, bielizna i farby do wlos6w,
a wigc giéwnie towary stuzace upigkszaniu i podkreslaniu wlasnej atrakcyjnoSci.

W Urodzie duzo miejsca po§wigcono modzie — giéwnie kobiecej, kt6ra zajeta
96,4%. Moda meska pojawita si¢ tylko w dwéch artykulach.

Prezentowano kolekcje polskich firm i miodych projektantek oraz nowosci
mody zachodniej. Propagowano styl §mialy i ekstrawagancki, nawet szokujacy.
zaréwno dla kobiet miodych, jak i starszych.

Artykuty o kosmetykach adresowane byty do kobiet w réznym wieku - od
nastolatek po kobiety dojrzate. Prezentowano nowe produkty, informowano o za-
biegach kosmetycznych, radzono jak dbaé o cerg, wlosy i ciato oraz jak wykona¢
makijaz.

7% objetosci wszystkich numerdw zajela tematyka zdrowia, w tym profilaktyka
(dieta, éwiczenia, nowinki medyczne) oraz informacje o chorobach.

Jesli chodzi o profilaktyke to informacje byly skierowane wylacznie do kobiet
i dotyczyly m.in. porodu, hormon6w zefiskich, menopauzy, poZnego macierzyfistwa,

3
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Tabela 2
Tematy poruszane w pi§mie Uroda w 1994 roku
(% ogdtu tematéw)

Tematy % og6tu tematéw
reklama 31,0
réine 22,3
moda 11,4
kosmetyka 56
profilaktyka 54
choroby 1.6
psych.-spoleczne 6,3
kosmetyka 56
wywiad 39
ludzie 3,0
dom 30
kuchnia 25
stosunki intymne 1.5
sonda 1,9
ksiazki 0,6

antykoncepcji (zalecano sterylizacje, spirale lub pigutki hormonalne). W artykufach
dotyczacych choréb gléwnie omawiano: poronienia, bulimig, choroby narzadow
ptciowych.

Sumujac — promowano wizerunek kobiety atrakcyjnej, dbajacej o zdrowie i urode,
ubierajacej si¢ zgodnie z trendami najnowszej mody, uzywajacej dobrych kos-
metykéw — zachowujacej przy tym kobiecy wdzigk.

W Urodzie 17-30% objetosci poszczegélnych numeréw zajmowaly artykuty
o tematyce innej, m.in. kulturalnej i rozrywkowej. Tak jak w innych pismach
kobiecych mozna bylo znaleZé horoskopy i psychozabawy, ktére mialy poméc
kobiecie w ustaleniu czy jest romantyczna, czy umie kocha¢, ale takze, czy jest

: egoistka, feministka, skandalistka etc.

'

W trzech na pie¢ artykut6w o sztuce prezentowano sylwetki kobiet — artystek i ich
twérczosé. Kobiety byly tez autorkami reportazy z dalekich, egzotycznych podrézy.

Stosunkowo mato bylo artykuléw z zakresu poradnictwa (trzy), dotyczacych:
oszczedzania energii, wody i rekomendowanych z tego punktu widzenia typéw
ogrzewania.

Tylko raz ukazal sie tekst wyjasniajacy podstawowe pojecia i zasady gieldy
— elementu nowej rzeczywisto$ci gospodarczej. Zabrakio tez w Urodzie artykutéw
o tresci politycznej, ekonomicznej, sportowej czy tez takiej, ktéra uznana zazwyczaj
jest za domene mezczyzn. Stosunkowo mato miejsca — jak na standardy typowego
pisma kobiecego — zajmowata tematyka zwiazana z domem i kuchnia: Srednio po
3 strony w kazdym numerze. Skupiono si¢ gtéwnie na poradach jak stylowo
i elegancko urzadzi¢é mieszkanie, dajac za wzdr domy stawnych kobiet i mezczyzn.
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Tematyka kulinarna koncentrowata si¢ giéwnie na przepisach, zasadach zdrowego
zywienia i poradach jak przygotowa¢ np. przyjecie sylwestrowe czy potrawy
$wiateczne.

W 11 numerach czytelniczki Urody mogty znalei¢ propozycje ksiazek wartych
zainteresowania, o bardzo réznorodnej tematyce. Obok ksiazek kucharskich i porad-
nikéw krawiectwa znalazly si¢ propozycje z zakresu filozofii, muzyki, literatury,
poezji, geografii, a takze poradnik jak zrobi¢ kariere. Byly to przewaznie ambitne
pozycje.

Istotnym elementem w prezentowaniu wizerunkéw kobiet i mezczyzn byly
umieszczane w Urodzie wywiady, sondy i sylwetki znanych ludzi. Ogétem przedsta-
wiono 60 kobiet i 47 mezczyzn. Byli to gtéwnie ludzie zwiazani z kultura: teatrem,
piosenka, literatura, filmem, sztuka, dziennikarstwem. Jednak w roli polityka,
biznesmena czy dyplomaty wystapili tylko mezczyZni, podczas gdy kobiety (opricz
jednej lekarki i jednej sportsmenki) prezentowaly zawody artystyczne.

Tematy wywiadéw nie byly zréznicowane (jesli chodzi o pte¢ rozméwcow),
zaréwno z kobietami, jak 1 mezczyznami rozmawiano o ich karierach, planach
zawodowych, rzadko o zyciu rodzinnym. Tematyka rozmowy zalezata od profesji
rozméwcy. W wywiadzie z Bozena Uminska — jedna z zatozycielek Polskiego
Stowarzyszenia Feministycznego ~ poruszono temat stereotypoéw pici, a w wywia-
dzie z prezesem Stowarzyszenia Gastronomicznego — o kuchniach §wiata i jego
zainteresowaniach kulinarnych.

Kazdy numer Urody po$wigcono innemu zagadnieniu, ktéry byl obecny w ar-
tykulach o tresci psychologicznej, obyczajowej, spotecznej. W 1994 r. pisano o:
przezwyciezaniu przeszkdd i barier zyciowych, egoizmie, nas — w oczach innych,
konformizmie, przyrodzie — ekologii, wakacjach, skandalach, feminizmie, Zyciu
po czterdziestce, bilansie zycia, Slubach i weselach. W swoich artykufach zabierali
glos: psycholog, socjolog, seksuolog, publicysci.

Artykuly o tematyce psychologiczno-spotecznej wyjasniaty czytelnikom takie
zjawiska, jak np. konformizm, feminizm, egoizm — omawiajac ich rodzaje i Zrodla.
Opierano si¢ na historiach anonimowych kobiet i mezczyzn. Kobiety wystapity 24
razy, a mezczyZni 9, pary matzenskie 4 razy.

Uroda jest pismem kobiecym, stad prezentowano gltéwnie problemy dotyczace
kobiet, ich relacji z partnerami, konflikty 1 trudne sytuacje istniejace w zwiazkach.
W dziewieciu numerach pojawily sie artykuly traktujace o relacjach malzenskich
i problemach z nimi zwiazanych. Dwa razy dotyczyly kobiety zdradzanej przez
meza, ktéra ostatecznie pogodzila si¢ z tym, wychodzac z zatozenia, Ze nikogo nie
mozna catkowicie do siebie przywiaza¢. W innym artykule rozpatrywano przyklady
uzaleznienia kobiety od meza. Autorka artykutu ostrzegala przed takimi sytuacjami.
przekonujac czytelniczki o ich prawie do samostanowienia i dbania o swoje potrzeby.

Temat rozwodu pojawit sig raz i dotyczyt braku umiejetnosci — zaréwno u kobiet,
jak i mezZczyzn — rozstania na zawsze.

Ciekawe jest to, ze w Urodzie w ogble nie po§wigcono miejsca rodzinie ani
wychowaniu dziecka. Skupiono si¢ wytacznie na tym, co dotyczy samej kobiety
— ewentualnie jej kontaktéw z partnerem.
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Porady psychologa mialy poméc czytelnikom w lepszym poznaniu siebie, swo-
jego partnera oraz wskazywaly rézne drogi wyjscia z trudnych sytuacji, postulujac
wigksza otwarto$é, wzajemne zrozumienie i szacunek dla partnera — bez zapomi-
nania o swoich potrzebach.

O partnerstwie i wzajemnym szacunku byla mowa takze w artykutach dotycza-

cych seksualnej sfery zycia. Autor ostrzegat przed istniejacymi powszechnie w sfe-

rze seksu konformizmem i egoizmem, seksem przypadkowym. Prezentowana

~ kobieta posiadata wdziek i czar. Zachecano ja do uprawiania seksu niezaleznie od
© wieku, z jednej strony zalecano aby nie podporzadkowa¢ si¢ mezczyZnie, z drugiej

aby nad nim nie dominowa¢. Ostrzegano przed zbytnia emancypacja kobiet,

 u ktérych wzrost §wiadomosci, potrzeb i oczekiwari seksualnych moze spowodowac

to, ze seks stanie si¢ instrumentem. Mezczyzna — jak podkreSlano — nie lubi
obcowaé z takimi kobietami, bo czuje si¢ zagrozony i przez nie zdominowany.

' Samego mezczyzng ostrzegano przed zbytnim egoizmem, koncentracja na sobie

i narzucaniem whasnych preferencji partnerce.

W wywiadach i sondach prezentowano kobiety znane, czasami ekscentryczne
_ niezalezne, samodzielne i aktywne zawodowo. Byly to jednak giéwnie kobiety
ze §wiata artystycznego, czyli nie przystajace do obrazu typowej polskiej kobiety.

Anonimowe bohaterki artykutéw byty przecietnymi kobietami, majacymi wiele
zyciowych probleméw, spetniajacymi rézne role spoteczne. Byty to giéwnie panie
pracujace zawodowo, niektére robiace kariere, wyksztalcone. Mozna bylo wsréd
nich znale#é: malarke, architekta, prawnika, naukowca, lekarza, psychologa, buis-
nesswoman, thimaczke, a takze kosmetyczke i modelke. Przewazajaca wigkszo$¢
z nich byta zonami, usitujacymi pogodzi¢ obowiazki domowe z zawodowymi.

- Zawsze staraly sig, aby przez ich prac¢ zawodowa nie ucierpiala rodzina — miaty

jakby gleboko zakorzenione poczucie odpowiedzialnoici za to, co dzieje si¢ w domu.

Przedstawiono tez trzy kobiety, ktére czuly si¢ samotne, bo ich niezaleznos¢
i aktywno$¢ zawodowa odstraszaly mezczyzn. Mozna na tej podstawie wnioskowag,
ze nawet odnoszaca sukcesy zawodowe kobieta, w sytuacji gdy nie ma partnera

© czy rodziny, czuje si¢ nieszczesliwa,

Cztery artykuty po§wiecono kobiecie-matce. Radzono jak dba¢ o siebie i dziecko.
Zwracano réwniez uwage na problem péZnego macierzyfistwa, na ktére decyduja

¢ sig coraz starsze kobiety, wyksztalcone, aktywne zawodowo.

Stosunek Urody do feminizmu jest raczej wywazony: mezZczyzna nie jest po-
strzegany jako wrég, z ktérym nalezy walczy¢. Dominuje poglad, Ze obie picie sa

s réwnorzedne, ale rézniace si¢ mi¢dzy soba. W stosunkach miedzy nimi powinna
- dominowa¢ zasada réwnosci i partnerstwa, bez odrzucenia tego, co je rézni.

Podsumowujac: zaréwno w Jestem, jak i w Urodzie wizerunek kobiety i mez-

czyzny nie odbiegaja zbytnio od powszechnie przedstawianych stereotypow.

Niewatpliwie zaleta jest fakt, ze w obu pismach promuje sie partnerskie stosunki
migdzy kobieta a mezczyzna, oparte na wzajemnym szacunku i zrozumieniu. Za
niepokojacy jednak uwazam fakt, ze tak nieproporcjonalnie duzo miejsca po§wigca sie
reklamom i tematyce skupionej na trosce o wyglad zewnetrzny — ogélnie dominujacej
w prasie kobiecej. Wyglada na to, ze $wiat kobiety koncentruje si¢ gtéwnie na tym jak
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dobrze wygladaé, jak byé zdrowa, modnie ubrana, jak postgpowa¢ z mezczyznami,
aby czué si¢ szczeSliwa w zwiazku — a przez to w Zyciu. W pismach znaczacy
udziat reklam — gtéwnie §rodkéw upigkszajacych — moze wskazywac na propago-
wanie nowego wzorca kobiety: konsumentki, zorientowanej na warto$ci i dobra
materialne, stanowiacej idealny model klienta w rozwijajacej si¢ gospodarce ryn-
kowej.

Problematyka szersza, spoteczno-polityczna, ekonomiczna, ki6ra poszerzataby
horyzont my§lowy kobiety, rozwingta jej wiedze, a tym samym przygotowata do
aktywnego wiaczenia si¢ w Zycie spofeczne, zostata zepchnigta na margines.

CzgeS¢c 11

KOBIETY I OBRAZY KOBIET
W TELEWIZII



BArBARA PIETKIEWICZ

KOBIETY NA ANTENACH EUROPEJSKICH TELEWIZJI
PRAWA KOBIET I MEZCZYZN Z PERSPEKTYWY RADIA I TELEWIZJ

W roku 1791 Olympia de Gouges opublikowala Deklaracje praw kobiety i obywatelki,
cheac tym samym zwréeié uwage na nieprzychylnos¢ meska wobec kobiet w Deklaracji
praw czlowieka i obywatela z 1789 1. W 2 lata pézniej zostata zgilotynowana.
Prowadzita kampanig przeciwko handlowi niewolnikami, walczyta o emancypacje
kobiet i 0 réwno$¢ ich praw, nawotywata do walki z bezrobociem. Gdyby Olimpia byta
mezczyzna bytaby zapewne uznana za polityka wielkiej klasy. Takie kobiety nigdy nie
miaty jednak dobrej prasy. Historia odnotowata ja jako osobg irytujaca i kiopotliwa.

Dzi§ — 200 lat potem, kobiet walczacych o réwne prawa juz si¢ nie gilotynuje,
jednakze w dalszym ciagu sa one uwazane za postacie klopotliwe. Nigdy nie
przypuszczatam, ze sama zostang taka kobieta. Swiat stat si¢ bardziej cywilizowany
niz 200 lat temu, lecz stan §wiadomosci w sprawach réwnosci praw kobiet nadal
jest powierzchowny. Réwnouprawnienie jest oczywiste, ale mezczyZni o tym
zapominaja, a my wstydzimy sic mowi¢ na ten temat. Pozwole sobie jednak z tej
okazji powiedzieé kilka stéw o tym, jak przedstawiane sa kobiety na antenach
europejskich telewizji, a takie o kobietach pracujacych w europejskich stacjach
TV. Do wypowiedzi tej upowaznia mnie cztonkostwo w Grupie Réwnosci Szans
Eurowizji, do ki6rej naleza przedstawicielki radia i telewizji oraz Komisji Europej-
skiej. W maju odbyt sie¢ w BBC Kongres Réwnosci Szans, organizowany przez
nasza Grupe i z tego spotkania chce takze przekazaé garS¢ impresji.

Telewizja — czy nam si¢ to podoba, czy nie — jest §rodkiem przekazu najsilniej
dziatajacym na odbiorcéw; formuje spoteczne opinie, tworzy systemy wartosci,
przekazuje, a nawet ksztattuje wizerunek spoleczenstwa — moze wigc stanowié
doskonate narzedzie stuzace przemianom, cho¢ nie zawsze szanse t¢ wykorzystuje.

Spoleczeristwo tak postrzega kobiety, jak przekazuje ich obraz telewizja. Dlatego
wizerunek kobiety w TV stanowi sprawg niebagatelna. Ile zatem z nas i jak
pokazywanych jest na antenach europejskich telewizji? Dane, ktére posiadam,
pochodza z Departamentu Réwnosci Szans w BBC, Departamentu Portretowania
w Danii i dokumentéw Rady Europy.

OBRAZ KOBIETY NA EUROPEJSKICH ANTENACH TV

W Europie Zachodniej wéréd dziennikarzy prowadzacych wywiady jest 1 kobieta
na 24 mezczyzn, w Telewizji Polskiej — sadze — ok. 50%. Jedna kobieta na siedmiu
mezczyzn w Europie prowadzi quizy. W TVP Stanistawa Ryster jest autorka i prowa-
dzaca ,,Wielka Gre” od ok. 20 lat, jednak pozostale quizy obstuguja dzisiaj mezczyz-
ni.

Programy informacyjne prowadzone sa, takze w naszej czefci Buropy, w réwnej
mierze przez kobiety i mezczyzn (kryterium atrakcyjnosci prezenter6w brane tu
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jest takze pod uwage). Nie mozemy natomiast, jak CNN, pochwali¢ si¢ w Europie
taka liczba korespondentek zagranicznych. W TVP tylko Maria Wiernikowska
uwielbia ryzyko i stara si¢ by¢ tam, gdzie toczy si¢ wojna. Jedna tez mamy
komentatorke wydarzen sportowych (Monika Lechowska).

Tabela 1
Udziat kobiet i mezczyzn w audycjach telewizyjnych 1993/94
(proporcje kobiet do mezczyzn)

Wiadomo$ci—informacje 1:4

Programy dokumentalne 1:2

Sport 1:11

Programy artyst./fikcja 2:3

Filmy 3:7

Ogblnie [3:7 ]
Tabela 2
Role kobiece w filmach telewizyjnych 1993/94
(w procentach)

. " Filmy Filmy Filmy akcji Filmy

Typ roli ~S0ap opera policyjne  |science-fiction|i przygodowe | wspbiczesne
giéwne role 46 21 21 67 43
mniejsze 62 40 40 62 34
epizody 70 55 36 20 36
ogblnie 54 40 31 53 37

Dane do tabel 1 i 2 zaczerpnetam z: M. Gallagher, Human Rights and Gender: The Responsibility of the
Media, Rada Europy, lipiec 1994.

W telewizyjnych informacjach rzadko jednak wystepuja kobiety, chyba ze sa to
kobiety polityki, jak Margaret Tatcher, czy tez koronowane glowy, gwiazdy filmu badz
wybitne sportsmenki. Rzadko tez kobiety sa ekspertami czy komentatorami. Najbar-
dziej populame zawody, jakie uprawiaja kobiety, to: urzedniczka, sklepowa, gospodyni
domowa. Newsy rzadko jednak pokazuja zycie ludzi przecigtnych, chyba ze spotyka
ich wyjatkowe nieszczescie czy pech. To, ze odbiorcy nie odnosza wrazenia, iZ na
$wiecie zyja sami mezczyzni dzieje si¢ tylko dlatego, ze ofiarami wojen i kataklizméw,
ktére tak chetnie przedstawiaja programy informacyjne - sa takze kobiety. Braki
znaczacego udziatu kobiet w ukazywanym przez TV $wiecie tuszuja, moim zdaniem,
pokazywane na ekranie w duzym zblizeniu — dziennikarki czy lektorki prowadzace
programy.

W Polsce czas przemian sprawil, ze kilka kobiet zajelo wysokie stanowiska
polityczne: Hanna Suchocka, Ewa Lgtowska, rzeczniczki prasowe premieréw,
kobiety parlamentu — Barbara Labuda i prof. Zofia Kuratowska, Barbara Blida,
Hanna Gronkiewicz-Waltz i inne. Panie te czg¢sto goszcza na naszych ekranach
i we wszystkich innych mediach, ale choé¢ dokonaly znakomitej promocji moi-
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liwosci intelektualnych i politycznych kobiet, wciaz stanowia chlubne wyjatki
w powszechnej regule braku obecnoci kobiet w zyciu publicznym.

Warto moze przytoczy¢ (za dr Matgorzata Fuszara) przyklad prezentacji probleméw
kobiet na antenie TVP w kampanii przedwyborczej w roku 1993. Znamienne jest, ze
programéw tych w ogéle nie prowadzity kobiety, cho¢ stanowia one 56% dziennika-
rzy TVP (w wyborach prezydenckich w 1995 r. jedynym wyjatkiem byta Barbara
Czajkowska). TVP nie zapraszata réwniez kobiet jako przedstawicielek partii, do
programowanych przez siebie dyskusji. W audycjach przygotowywanych przez same

. partie takze nie pojawiaty si¢ problemy kobiet. Wszystkie ugrupowania apelowaty do
- ,,matek, opickunek domowego ogniska”. Méwiono nawet o ,.krzyzu”, jakie niosa
© polskie kobiety, wychowujac dzieci i dbajac o egzystencje rodziny. M6wiono o przy-
~ musie ekonomicznym, sklaniajacym obecnie kobiete do pracy. Ideatem bytaby
| oczywiscie sytuacja, w ktérej maz zarabiatby wystarczajaco na utrzymanie rodziny,
- a Zona §wiadczylaby nieodptatnie na jego rzecz prace bez wlasnych potrzeb czy
- aspiracji. Ten obraz jest jednak zgodny z idealem rodziny w naszej czesci Europy,

jako antidotur na poprzedni okres wymuszone;j pracy kobiet (szkoda, ze i H. Gron-
kiewicz-Waltz odwolywata si¢ do tego stereotypu). Jesli juz kobiety wystepowaty
w programach wyborczych, to nie méwity o sprawach gospodarki i polityki, nawet
jesli byly w tym zakresie ekspertami. Kierujacy akcja wyborcza mezczyZni ,,zaprogra-
mowywali” kandydatki, przeznaczajac im wylacznie tematy dotyczace dzieci, ochrony
zdrowia, os6b biednych i cierpiacych. Aby nie odchodzi¢ zbyt daleko od stereotypdw,
nawet w wypadku kobiet zajmujacych sie polityka, zapewniano, ze §wietnie potrafia
one zajmowa¢ si¢ domem i rodzing. Nie czyniono takich zabiegéw wobec mezczyzn.
W tzw. teledyskach wyborczych, kazda z partii pokazywata kobiety biegnace naprze-
ciw dzieciom, wygladajace na nie z okien wiejskich doméw, idace z dzie¢mi do

* koSciota. Zaden m¢zczyzna nie byt tak pokazywany, a szkoda, bo ich wizerunek jest
“ tez bardzo stereotypowy — atrybuty mezczyzn to wylacznie teczka, biurko, samochéd.
i (W prezydenckich wyborach pojawita si¢ ,,jaskétka”: podczas pierwszej prezentacji
- kandydat6w zostali nieomal wszyscy — oprocz kobiety — pokazani w kuchni, w trakcie
. parzenia sobie herbaty, a méwili o swoich rodzinach).

W wyborach do Sejmu wyjatek stanowita Hanna Suchocka i Wiestawa Zi6l-

.. kowska, ktére pokazywano w kontekscie wielkiej polityki. Jednakze filmowy
© portret Hanny Suchockiej koficzyt si¢ sekwencja obierania przez nia grzybéw
" i przygotowywania kolacji, aby widz nie zapomniat, ze prawdziwe miejsce kobiety
2 jest w kuchni (rezyserem filmu byla kobieta).

Tak wiec zmarnowano szans¢ promocji spraw kobiet. I w tym wypadku prze-
wazyly stereotypowe poglady na role kobiety. Niewatpliwy wplyw mialo tu sta-
nowisko Kosciota katolickiego, ktéry dazy raczej do zredukowania roli kobiety do
kregu ,koSciota, kuchni i dzieci”. Niestety, same kobiety takze biora udzial
w tworzeniu ,,bastionu dyskryminacji”. Sondaze wykazuja, ze nawet kobiety, ktore
nie cheialyby porzucié swojej pracy, godza si¢ na takie stereotypowe okreslanie

% ich r6l, wola takze za szeféw mie¢ mezczyzn, mimo ze, jak dowiedziono, kobiety

lepiej wypetniaja funkcje kierownicze; wolg tez glosowaé w wyborach na mezczyzn,

% nie dowierzajac mozliwosciom politycznej aktywnosci kobiet. Brak nam jest
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$wiadomosci grupowego interesu. Przez wieki byt on kojarzony z interesem wlasnej
rodziny lub dobrem ojczyzny. ‘

R6wno$é kobiet i mezczyzn jest podstawa demokracii, ktéra kroczy na dwéch nogach
i chwieje sig, kiedy brak jest rownowagi pomigdzy piciami. Rada Europy uznata, ze
moga one odgrywaé pozytywna role, przyblizajac i na$wietlajac odpowiednio niektére
problemy, np. przemoc i gwatt zadawane kobietom. Klauzule t¢ ludzie pracujacy
w mediach uznali jednak za kontrowersyjna — naruszajaca tzw. wolno§¢ wypowiedzi.

Jaka wigc role powinny petni¢ media w tym kontekscie: informowac czy trans-
formowaé spoteczenistwo? Czy media ponosza jaka§ odpowiedzialno§é za promocje
réwnoéci plci? Wolno§é ekspresji oznacza prawo do przekazywania kazdej infor-
macji i opinii. Jednakze ci, ktérzy pracuja w mass mediach ponosza szczeg6lng
odpowiedzialno$¢ za wyrazane poglady, gdyz trafiaja one do szerokiej widowni.

Czy media wlasciwie ukazuja nasz $wiat? Nikt nie watpi, ze nie chca udowodnié,
iz na §wiecie zyje dwa razy wigcej mezczyzn — kobiet jest przeciez wigcej. Nie ma
tez watpliwosci, ze media nie prowadza stosownej polityki w tym zakresie. Dziat
Portretowania NOS wykazat, ze mezczyZni sa 2 razy czgSciej pokazywani niz
kobiety w holenderskiej TV i 3 razy cz¢sciej w radiu; w wiadomosciach TV nawet
4 razy. Kobiety postrzega si¢ nieformalnie, pytane sa o uczucia nie o racje. (Jedynie
w programach dla dzieci jest inaczej — mamy graja tam czesto giowne role).

Dziennikarze, ktérzy pokazuja §wiat w spos6b realistyczny, maja jednak ktopoty
w portretowaniu kobiet. ,,Co zrobi¢ — méwi dziennikarka hiszpariska — gdy wsréd
politykéw nie ma kobiet lub gdy w czasie filmowania rozméwcy jego Zona zmywa
naczynia lub sprzata, a poSpiech, ktéry nas goni, nie pozwala specjalnie opraco-
wywac relacji?”. Wspomniany Dzial Portretowania Kobiet w Holandii dokladnie
analizuje programy pod tym wzgledem i zaleca realizatorom ingerowanie w rze-
czywisto§¢ tak, aby kobieta zdominowana w Zyciu przez meiczyzn mogta lepicj
eksponowaé swoja osobowos¢ i wiasne opinie.

Czy jednak w wyborze informacji korzystamy z dobrych kryteriow? Martyn
Lewis — archiwizujaca informacje w ITV sprowokowata kontrowersyjna dyskusje.
kiedy zazadata, aby dobre wiadomosci miaty priorytet w ukladaniu programow
informacyjnych. Na ile wigc mozna ingerowaé w obraz rzeczywistosci, w jego
przekaz na antenach radia i TV?

Kobiety nie biora udziatu, w rownej mierze jak mezczyZni, w podejmowaniu
decyzji o losach innych ludzi, rzadziej wystgpuja w rolach politykow i przedsigbior-
céw, w zyciu spolecznym weiaz jeszcze sa dyskryminowane. Poprawa sytuacji musi
i§¢ w dwéch plaszczyznach: w zyciu publicznym oraz rodzinnym, a takze w mediach.

Promocja kobiet musi byé wiasciwie rozumiana. Obraz kobiet powinien by¢ po
prostu prawdziwy, a nie sztucznie pigkny. Kobiety z wszystkimi aspiracjami, z cala
swoja aktywnoscia graja w zyciu nie tylko pozytywne role. Moga by¢ nieszczgsliwe,
$§mieszne, glupie, agresywne, twércze i my$lace. Moga mie¢ tyle cech osobowosci
co mezczyZni ukazywani w mass mediach — od komicznych do wiadczych i pod-
tych. Takie portretowanie kobiety nie byloby w konflikcie z wolno$cia ekspresji.

Przystepujac do grupy Réwnosci Szans EBU, jako swoiste wiano wniostam
projekt realizacji serii filméw TV o kobietach w Europie pt. SHE, w ktérej kobieta
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bytaby prawdziwa bohaterka, a nie — jak to si¢ dzieje w wigkszosci filméw ~ tlem
dla dziatan mezczyzny. Taki portret prezentowatby wszystkie jej ambicje, dazenia
i idealy wraz z bagazem rodzinnych, domowych i spolecznych probleméw, a za-
rysowany bylby na politycznym i kulturowym tle danego kraju. Executive producer
serii bedzie TVP, a kazda stacja, ktéra zrealizuje swéj film, otrzyma w zamian
pozostate filmy.

W 1988 roku Komisja Europejska ustanowita PRIX NIKI — Festiwal Filméw
Kobiecych, szczeg6lnie tych, ktére staraja si¢ odegrac bardziej znaczace role

¢ w zyciu spotecznym. W zesztorocznym konkursie w Lizbonie nie znalazt sie jednak
 zaden obraz przedstawiajacy stawne kobiety, znakomitosci, pelniace wazne funkcje.

KOBIETY A KOMERCJALIZACJA SRODKOW MASOWEGO PRZEKAZU

W tej sferze Polska szybko dogania Zach6d. 2-3 lata temu byliSmy krajem
o najwiekszej ilosci magnetowidéw w Europie — dzi§ doganiamy Europe w sferze
TV satelitarnej 1 kablowej. 30% odbiorcow naszego kraju jest okablowanych, na

© Wegrzech az 45%, co sprawito, Ze najbardziej popularnymi tam programami staty

sie RTL i PRO 7. Telewizje publiczne zmuszone sa do rywalizacji o widza, stad

. w najpowazniejszych dotad telewizjach, w tym i w TVP, ogromna ilo§¢ quizéw,

talk show i ,,s0ap opera” w tzw. prime time. Kobiety wykonuja w tych programach
duze role i rél tych graja wiele (60%), ale nie sa to te, ktére chciatyby$my oglada¢.
..Soap opery” odeszly od typu powiedci, jak w polskim radio Matysiakowie, jak
podobne powiesci w BBC (wyjatek stanowi tu cieszacy si¢ duzym powodzeniem
Przystanek Alaska). Wciaz nie mozemy porzuci¢ stereotypéw: wigkszo$¢ prezen-
towanych kobiet stanowia ,,girlsy”, kobiety uwodzone i gwalcone, a wszystkie
dobierane sa wg kryteriéw urody, w przeciwieistwie do mezczyzn, ktérych wiek
i uroda nie maja specjalnego znaczenia, a raczej ich pozycja spoteczna i poglady.

0O ile na rynku prasowym pojawilo si¢ niestychanie wiele, niestety zunifikowa-

> nych w catej Europie (w tym w Polsce) magazynéw kobiecych, o tyle w radiu

i TV ich liczba jest stosunkowo niewielka. Zaledwie w kilku stacjach radiowych

- istnieja state audycje dla kobiet (Portugalia, Holandia, Grecja, Niemcy i Wielka
* Brytania). Np. program BBC Radio — ,,Godzina kobiety”, istniejacy od 1945,
. przesuniety zostat parg lat temu z godzin popotudniowych na poranne, ale na
- skutek wyjatkowo ekspansywnej akcji stuchaczy wrécil na swoje miejsce.

W TV jest jeszcze gorzej niz w radiu. EBU w 1989 r. ankietowalo swoje stacje

*; telewizyjne i na 47 tylko 7 mialo stale programy dla kobiet. Jesli wyciagniemy

érednig to okaze sig, ze tylko 1 min. dziennie po$wieca si¢ kobietom. Telewizja
Polska — Program 2, jako jedyna stacja w Centralnej i Wschodniej Europie — pro-
wadzi o godzinie dziewiatej rano staty magazyn ,Swiat kobiet”, promujacy rézno-
rodne damskie sprawy.

Pojawito sie natomiast trochg programéw (realizowanych przez kobiety) nowego
typu — komediowych, kabaretowych, zrywajacych z tradycyjnym widzeniem show,
np. w telewizji wloskiej RAI - ,,.La TV delle Ragazze”, w kt6rym kobiety chcialy
pokazaé, ze istnieje nie tylko meskie poczucie humoru. Podobny charakter miat
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program France 2 ,,Frou Frou”, realizowany w latach 1992~94. Takie programy
ladowaty w prime time i stanowily dobre miejsce dla reklamy.

Okazalo sig, ze kobiety sa obiektem ,,pozadania” i uwodzenia firm reklamujacych
sie na rynku. Nie czynia one tego jednak z mitoéci do kobiet, lecz dla wlasnych
intereséw. W 1993 r. powstaly komercyjne, kablowe programy dla kobiet: ,,Wire
TV” i ,Life Style Plus” oraz ,,UK Living” — pasma programéw praktyczno-
-rozrywkowych, bez filméw, dokumentéw i programéw publicystycznych — w sumie
troche ,,mydlana TV”. Ostatnio powolano do zycia w Anglii stacj¢ radiowa dla
kobiet — Viva. W Norwegii i Szwecji — odtworzono, na bazie reklam, stacje
telewizyjne dla kobiet i na 3 tygodnie przed ich otwarciem wszystkie miejsca dla
reklam byly wyprzedane. Te atrakcyjna komercyjnie sytuacje mozna jednak wy-
korzysta¢ i dla lepszej sprawy — tak zrobity kobiety w Kanadzie: zatozyty

WOMEN TELEVISION NETWORK - TORONTO KANADA

Barbara Barden — wiceprezes WTN na Kongresie R6wnosci Szans w Londynie
powiedziata: ,,WTN to Telewizja dla kobiet robiona przez kobiety — 90% zespotu
poczynajac od Zarzadu - stanowia kobiety. To jest rewolucyjny krok kobiet
w sferze medi6w. Jeste§my pierwsza tego typu stacja na Swiecie. Jak do tego
doszto? Najpierw badano chtonnos¢ rynku. Kobiety czesciej ogladaja TV, ale ich
obraz, marzenia i poglady okreslaja sami mezczy#ni. Okazalo sig, Ze kobiety cheg
oglada¢ informacje, rozrywke i wrazenia skrojone na wiasna miare, cheg ogladac¢
sobie podobne osoby. WTN sprobowato przenies¢ kobiety w ich wlasny §wiat”.

W 1993 r. kiedy rzad kanadyjski przystapit do kolejnego rozdawania czgstotliwos-
¢i - nadestano 48 zgloszed, przyznano 6 licencji, w tym dla WTN - program ruszyt
1 stycznia 1994. WTN to stacja prywatna — 95% Srodkéw utrzymania stanowia
optaty abonamentowe, ok. 5% reklamy. Biuro Badar Opinii Publicznej Ameryki Pin.
stwierdzito, ze kobiety stanowia 80% konsumentéw i podejmujacych decyzj¢ — czes-
to za swoich mez6w i dzieci. Coraz wiecej kobiet kupuje samochody, a przynajmnicj
w 70% decyduje o ich wyborze, coraz czedciej tez kobiety podr6zuja po $wiecie.

Emisja programéw i ich charakter dopasowany jest do domowych zajeé kobiet.
Kobiety i mezczyZni inaczej opowiadaja te same historie swojego zycia — WTN
bierze to pod uwage. Kobiety chca takze czué si¢ bezpiecznie i spokojnie; stad
w WTN nie ma gwaltéw i ofiar, nie ma zbrodni. W filmach, ktére WTN samo
produkuje (70%) czy kupuje — kobiety sa bohaterkami i paniami swego Zycia.
Wiele program6w adresuje si¢ do dziewczat, kt6re stanowia ogromna, chionna
widownie, a ktérym w telewizyjnej codziennosci nie po§wigca sie specjalnej uwagi.

Wazne miejsce zajmuja informacje, np. program pt. .,Punkt widzenia kobiety”.
Einar Forde — dyrektor generalny Radia Norweskiego na konferencji BBC - przy-
znawat takze, ze opinie prezentowane przez kobiety maja inny, poglebiony so-
cjologicznie i spolecznie aspekt. W programach, mogacych mie¢ wplyw na wy-
chowanie syn6w i cérek, ekspertami sa przede wszystkim kobiety.

WTN stara sie udowodnié, Ze kobiety maja lub moga mie¢ duzy wplyw na zycie
spoleczefistwa, na rozwéj kultury. Udowadniaja codziennie — takze mgzczyznom,
1e telewizja realizowana przez kobiety moze by¢ dobra, twércza, silna i potrzebna.
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DO KOGO NALEZA MEDIA, KTO ODPOWIADA ZA WOLNOSC EKSPRESII?

Z cala pewnoscia kobiety nie naleza do potentatéw w tym zakresie — nie ma

¢ wér6d nich rywalek Berrlusconich, Murdochéw, Bertelsmannéw. W 1995 r. tylko
% jedna kobieta w Europie Zachodniej byta prezesem telewizji: to Letycja Moratti
i we wloskiej RAI. W naszej czesci Europy: zastepca przewodniczacego stacji TV

— Rosija, a zarazem szefowg stacji Sankt Petersburg byta B. Kurkowa. Na Litwie,
Fotwie i w Rumunii kobiety sa szefami niektérych stacji prywatnych, w Polsce
— tylko raz w historii PR i TV — kobieta byta wiceprzewodniczaca Komitetu ds.

. Radia i TV. Nie ma obecnie ani jednej kobiety w Krajowej Radzie Radiofonii
© i w Zarzadzie TVP (w Skandynawii nie mogloby si¢ to zdarzy¢). Mimo pewnych
“ staraf i niewatpliwego postepu, ogélem zaledwie 6% kobiet mozna znaleZé w kie-
° rownictwach europejskich stacji TV, 11% na niZszych szczeblach zarzadzania (w
. TVP 33%), 7% w technice. W sferach zarzadzania jest nas wigc ciagle mato.
: Kontrola nad informacja to posiadanie wladzy, a tej niechetnie ustgpuja mezezyZni
" — zwlaszcza kobietom.

A jednak w naszej czeéci Europy, w telewizyjnych szeregach pracownikéw jest
bardzo wiele kobiet. W TV Rosija pracuje 73% kobiet, podobnie w TV litewskiej.
W TVP jest nas prawie polowa: dziennikarek 56%, administracja nalezy do kobiet,
wigc gdyby nie mezczyZni w technice, stanowityby§my zdecydowana wiekszo$¢.
W Programie II TVP zastepcami dyrektorow, kierownikami dziatéw sa na og6l
kobiety. W trakcie Festiwalu Filméw Kobiecych PRIX NIKI w Portugalii
— M. Domariskiego (dyrektora Programu 2 TVP, gdzie wigkszo$¢ kierowniczej

. i dziennikarskiej kadry stanowia kobiety) spotkat zarzut, Ze nie dba o réwnos¢
* szans dla mezczyzn.

W krajach Unii Europejskiej kobiety stanowia 1/3 zespotéw. Zoe Lanara — wice-

. przewodniczaca Europejskiej Federacji Zwiazkéw Zawodowych, na Kongresie

w BBC stwierdzita: ,,Walka o réwnouprawnienie w zatrudnieniu w Europie jest
trudna, bo w tej najbardziej rozwinigtej gospodarczo czefci §wiata jest 80 min

- bezrobotnych, a 50 min ludzi zyje ponizej Sredniego poziomu utrzymania. Wsréd
. tych, ktérzy traca prace — czesciej zdarzaja sie kobiety. To one tez przechodza
© w znaczacym stopniu na zatrudnienie czasowe — w Wielkiej Brytanii az 50%
. kobiet pracuje okresowo, a tylko 6% mezczyzn. Praca taka daje — zwlaszcza
i kobietom z dziemi - wigksza swobodg w organizacji zycia codziennego (w TVP
~ czasowe zatrudnienie nie jest mile widziane). Wszystkie formy zatrudnienia przy-
. nosza jednak kobietom mniejsze dochody niz mezczyznom. Earopejskie Zwiazki

Zawodowe prowadza dziatania na rzecz zréwnania ptac”.

Nowe technologie w mass mediach, tzw. numeryczna rewolucja (HDTV, CD-
-Rom) — uznano na kongresie w BBC za duza szans¢ dla kobiet. Zwlaszcza radio
jest blizsze tych przemian, dZwigk cyfrowy w TV pojawi si¢ za 5-10 lat (TVP
planuje dopiero za 2 lata wprowadzi¢ stereofoni¢). Za niezwykle wazne w tym
zakresie kongres uznat szkolenia, warsztaty dla kobiet, aby nie tylko nie zostawaty
w tyle, ale mogly w sposéb réwnoprawny ubiega si¢ o stanowiska pracy w sferze
nowych technologii. ,,Je§li tym sie nie zajmiemy teraz — stwierdzaly uczestniczki
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spotkania w BBC — to za 20 lat znowu trzeba bedzie organizowal Kongres
R6wnosci Szans”. Np. radio w Danii w dziatach technicznych zatrudnia 55%
kobiet, ale starania na tej drodze rozpoczeto juz w latach sze§¢dziesiatych.

W Niemczech: ZDF i WDR stale kontroluja stan zatrudnienia kobiet. W 1988
roku pracowato w tych telewizjach 34% kobiet, obecnie jest 42%. Wielka wage
przywiazuje si¢ tam do szkolenia i tak w 1988 r. wsr6d 340 wydawcow i producen-
téw — 85 kobiet, a w 1994 wsréd 314 producentéw az 162 kobiety. W NRK
utworzono stanowisko osoby odpowiedzialnej za sprawy kobiet i prowadzone sa
specjalne kursy zarzadzania dla kobiet, aby tatwiej mogly awansowac.

Duze zatrudnienie kobiet, jakie ma miejsce np. w TVP, nie ma jednak znaczacego
wplywu na wiasciwa promocje ,.rownosci szans” na naszych antenach. Paradoksal-
nie nawet sprawia, Ze pracujace w radiu i TV kobiety. nie widza tego problemu lub
tez nie chca go widzie¢. Kobiety, ktore chca co§ dla siebie zrobi¢ — nie spotykaja sig
z aprobata, dlatego tez nawet te, ktére piastuja stanowiska boja si¢ narazic, boja si¢
je utraci¢. Wbrew pozorom jednak — kobiecie nie jest trudno dostac si¢ do telewizji
i nawet robi¢ w niej karierg — trzeba mie¢ tylko talent, zapat i by¢ osoba dyspozycyj-
na. Cene natomiast za te kariere: rozwody, samotnie wychowywane dzieci — albo tez
ich brak — placi kazda z nas na wiasny rachunek.

Oczywiscie nie wszystkie kobiety pracujace w TV daza do wladzy, niektére
weale nie maja takich predyspozycji. W mojej przeszto 20-letniej praktyce pracy
w TV przewazaly kobiety (podobnie jak mezczyZni), kire trzeba byto ..ciagnac¢
za uszy”, dodawa¢ odwagi, popycha¢, chucha¢ itd. Bardzo niewiele os6b z mego
otoczenia wybilo si¢ ponad przecietnoé, a i dzi§ niewiele jest wérod kobiet rezerw
dla kadr kierowniczych.

Jeéli méwimy jednak o tym, ze kobiety powinny czgsciej zajmowaé miejsca na
pozycjach kierowniczych — trzeba do tych zadan przygotowywac juz nasze corki
- w szkole i w domu, gdzie ciagle jeszcze mowi si¢ o ich mniejszych niz chiopeow
mozliwosciach zyciowych. Nic wigc dziwnego, ze dziewczeta marzg o konkursach
pieknosci, chca by¢ modelkami, stewardesami czy pozowa¢ do zdjec. Towarzystwo
Kobiet z Wyzszym Wyksztalceniem, do kt6rego mam zaszczyt nalezec - jego
swiatowe oddzialy, za jedno z wazniejszych zadan uwaza edukacj¢ dziewczynek.
Przychodzito mi kiedy$ traktowac to z pewng ironia. Dzi§ mySle, Ze nie tylko
w odniesieniu do Trzeciego Swiata bytoby to odpowiednie dziatanie.

Istnieja jednak instytucje, ktére wzigly na siebie obowigzek wspierania spraw
kobiet na antenach radia i TV, oraz tych, kiére w nich pracuja. Jest to powstaly
w 1986 roku — Komitet ds. Réwnosci Szans Komisji Europejskiej. Zorganizowany
przezeii Kongres w 1990 r. w Atenach zalecil stacjom radiowym i TV wprowa-
dzenie polityki réwnosci szans dla kobiet zaréwno w zakresie angazowania czlon-
kéw zespotéw, podkreslenie wagi obecnosci kobiet w sferach zarzadzania, jak
i pokazywania kobiet na antenach radiowych i TV.

Komisja Europejska starata si¢ takze powicksza¢ fundusze na rzecz organizo-
wania wydarzefi, festiwali, konferencji i warsztatéw, przyznawata takze specjalny
fundusz na produkcje filméw, ktére prezentowatyby wiasciwy obraz kobiet na
antenach telewizyjnych.
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EC zalecita Eurowizji, aby przez istniejace grupy programowe promowata
sprawy kobiet na telewizyjnych ekranach, zachecata takze do koprodukcji. W 1992
roku przy Eurowizji powstata Grupa Réwnosci Szans, sktadajaca sie z przed-
stawicielek radia, TV i Komisji Europejskiej.

BBC i LWT w Anglii powolaly specjalne dziaty ds. réwnosci szans. BBC, ktdre
jest stacja przodujaca w waice o réwnouprawnienie kobiet, opublikowato takze
przewodnik producencki, ktéry podkresla, w réwnym stopniu, fachowos$¢ kobiet
i mezczyzn. BBC dba takze o to, aby na planszach koficowych programéw, wéréd
ich realizatoréw, widoczny byl stan réwnosci w sferze ich plci.

W Belgii, Irlandii, Holandii i Norwegii powstaty nastepnie katalogi przed-

stawiajace kobiety-producentki, a w Norwegii spis 1000 ekspertek w réznych

dziedzinach zycia, na uzytek twércéw radiowych i telewizyjnych programéw.
W 1990 we Wioszech wprowadzono Legge Mammi, zobowiazujace wszystkich

‘ posiadaczy licencji radiowych i telewizyjnych do wprowadzania réwnosci
* w zatrudnieniu i w sferach zarzadzania. Podobnie Krajowa Rada Radia i TV
" w Wielkiej Brytanii wymagata od ubiegajacych si¢ o licencje przedstawienia

planu dziatania w zakresie réwnosci szans, a stacje dzialajace zobligowane sa do

| przedstawiania corocznych raportow o rezultatach swojej aktywnoSci na tym

polu.

Na zakoficzenie pragne przytoczy¢ glos, ktéry nie miescit si¢ w gléwnym nurcie
programu Kongresu Rownosci Szans w BBC, ale wydat mi si¢ niezwykle wainy:
dotyczyt potrzeby walki ze zbrodnia i przemoca na ekranach TV.

Tiziana Mona — szef Dzialu ds. Generalnych w Zarzadzie Szwajcarskiej Kor-

: poracji TV w Bernie méwila: , Trudno jest przewidzie¢ przyszio$¢ w dziedzinie
. techniki TV. multimediéw, CD, CD-Rom itd. Zdarzaja si¢ zwroty niespodziewane.

Na Florydzie w Stanach — w miejscowoéci Orlando — do wypozyczalni wideo

* zapisanych jest obecnie tylko 5 0s6b — stwierdzili zdumieni ankieterzy. Taka jest
reakcja na niedawne osiagniecia techniczne. Nasza uwaga powinna wiec byC
* skupiona na etycznej, moralnej stronie rozwoju TV — skutki dzialania programo-
. wego moga by¢ nieodwracalne. We wszystkich stacjach TV na $wiecie, nastepuje
. gwaltowny spadek (w okresie 8 lat o 50%) ilosci programbw wartoSciowych:

kulturalnych, dokumentalnych i in. Wolne miejsca zajmuja najczeSciej gwalt,

. przemoc i zbrodnia, zagrazajace zdrowiu i morale naszych spoleczeristw, angazujac

w spos6b coraz bardziej nikczemny nasza wyobraznig, ktéra mogtaby by¢ wyko-
rzystana dla przyswajania i pomnazania przez nas dobr kultury i naszej cywilizacji.

Tymczasem, jak wskazuja badania — w trakcie kazdej godziny na ekranach TV
amerykarnskiej pokazuje si¢ 15 morderstw i 5 na ekranach europejskich. Mozna
si¢ jednak spodziewaé, ze szybko dogonimy amerykariskie rezultaty.

Powinni$émy w procesie wychowawczym pomagaé naszym dzieciom wspdizy¢
ze $rodowiskiem, ktére w wielu wypadkach i tak nie jest wolne od gwaltéw
i zbrodni. TV, kt6ra emanuje takze zbrodnia — zaciera granice miedzy fikcja
a rzeczywistoscia i tepi widzenie rozrézniajace dobro od zta. Ludzie zyja pod
presja streséw na mysl o tym, co zlego moze ich czekaé na kazdym kroku, czuja
si¢ potencjalnymi ofiarami, staja si¢ nieczuli na nieszczescia innych.
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Badania o szkodliwosci pokazywania zbrodni i gwaltéw zostaly juz dokonane
— czas teraz przej§¢ do akcji. Tymczasem mimo wprowadzanych zaostrzefi na
rynku amerykafiskim w tej sferze — badania Instytutu Guggenheima dowodza, ze
nawet w dniu «bez gwattu w TV» — nie byta ona od niej wolna. Producenci po
prostu chca sprzeda¢ swéj towar, a zbrodnia «dobrze si¢ sprzedaje»”.

Konferencja pod auspicjami UNESCO w grudniu ub. roku zalecifa wprowadzenie
odpowiedniej legislacji, nie bedzie ona jednak chetnie wprowadzona. Kobiety
powinny zaja¢ sie teraz — nie tyle swoim obrazem na ekranach, a wlasnie walka
z gwaltem i mordem panujacych na nich”.

Tiziana Mona postulowata przyjecie przez Kongres takiej rekomendaciji, ale
poniewaz nie mogta ona by¢ uprzednio wprowadzona przez Komitet Organizacyjny
do programu — zostata tylko odnotowana na marginesie wnioskéw koficowych.

Kongres w BBC przyjat natomiast rekomendacje dotyczace zatrudnienia kobiet,
rasizmu, portretowania kobiet, nowych technologii i zakoriczyt si¢ podpisaniem
Karty Réwnosci Szans Kobiet przez szeféw radia i TV 25 krajéw Europy, w tym
Telewizji Polskiej.

% Evzeieta H. OLEKsY

WIZERUNEK KOBIET W AMERYKANSKIE] KULTURZE MASOWE]

% Przedmiotem rozwazafi jest prezentacja wizerunku kobiet w amerykanskiej
’%I kulturze masowej na przykladzie serialu telewizyjnego i filmu hollywoodzkiego.
Obraz kobiet w filmie jest od wielu lat tematem rozpraw naukowych, natomiast
badania nad wizerunkiem kobiet w serialu telewizyjnym, ktdry uchodzi za produkt
. kultury ,,gorszej” czy tez ,nizszej”, byly do niedawna zaniedbane. Dopiero statys-
. tyki ogladalnosci program6w telewizyjnych, kt6re jednoznacznie wskazuja na
© ogromna popularnos¢ seriali telewizyjnych wéréd amerykariskich kobiet, sktonity
¢ badaczy do zainteresowania si¢ ta dziedzina.
Je$li chodzi o wizerunek kobiet, to historia serialu telewizyjnego i historia filmu
* hollywoodzkiego sa catkowicie odmienne. Seriale byly poczatkowo adresowane
* do widza przecigtnego i przedstawialy Zycie przecigtnych ludzi. Te funkcje spetniaja
do dzi§ seriale brytyjskie', ktére sa oparte na zasadach prawdopodobiefistwa
* irealizmu spofecznego.
: Z czasem jednak §wiat seriali amerykanskich staje si¢ §wiatem ludzi bogatych.
Jest to bogactwo szczegdlnego rodzaju, przywolujace na my$l §wiat przedstawiony
* w filmie Wielki Gatsby (opartym na powiesci Francisa Scotta Fitzgeralda pod tym
samym tytulem), §wiat blichtru, poztacanego bogactwa, ktdre sie na ogét kojarzy
. z tzw. ,,marzeniem amerykanskim” (mitem sukcesu).
Jest to tez §wiat stale upiekszany, co odnosi si¢ szczegblnie do wizerunku
. kobiet. Do wyrazenia tej tendencji w filmie amerykanskim badacze uzywaja
- okreslenia glamorization, czyli whaénie upigkszanie, tworzenie ideatu urody kobie-
i cej. Przyktadem transformacii, jakiej ulegt z biegiem czasu serial amerykariski, jest
. posta¢ Fallon w Dynastii. We wczesnych odcinkach jest ona kreowana przez
* Pamele Sue Martin, kobiete urodziwa w sensie niekonwencjonalnym. Z czasem
" postaé ta staje si¢ wystylizowana pigknoscia (co zreszta podkresla réwniez zmiana
“ aktorki), ktra jest wytworem fryzjerow, projektantéw mody i aerobiku.
. ,Opery mydlane” (tzw. soaps) doczekaty si¢ opracowafi krytycznych dopiero
% pod koniec lat osiemdziesiatych. Stafo si¢ to za sprawa, po pierwsze, ogdlnego
. zainteresowania kultura masowa, a po wtére, jak wspomniano, wzrastajacej — szcze-
g6lnie wiréd feministek amerykariskich — §wiadomosci, ze nie nalezy ignorowaé
- filméw, ktére oglada tak wiele kobiet. W wielu opracowaniach krytycznych?
zwraca si¢ uwage na fakt, ze seriale zywo reaguja na zmiany w Swiadomosci
spofecznej — ogdlnie na ruchy spoleczne. Przyktadem takiej reakcji jest wprowa-

' Rodzimy Czrerdziestolatek jest przykladem scrialu telewizyjnego o ,przecigtnych” ludziach,
- adresowanego do widza ,,przeciginego”.

* 70b. T. Modleski, ,,Cinema and Dark Continent: Race and Gender in Popular Film” (w:) L.S.
Kauffman (red.), American Feminist Thought at Century’s End: A Reader, Blackwell, Oxford 1993,
. 73-93.
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dzenie watku zwigzku homoseksualnego w Dynastii. Innym przyktadem jest nowy
wizerunek kobiety, ktéry zwiastuje feminizm, kobiety wyksztatconej, profesjonalnej,
ale przede wszystkim wladczej i umiejacej wykorzystywaé wiladze, jak tez catkowicie
nieprzystajacej do modelu tradycyjnej rodziny. Dotyczy to nie tylko Alexis, central-
nej postaci kobiecej w Dynastii, i Sable, w Dynastii Colbych, ale tez niektérych
postaci marginalnych, jak Sammy Jo w Dynastii. W obu serialach bardziej opiekun-
czy i tradycyjnie ,,matkujacy” dzieciom bywaja mezczyZni, np. Blake w Dynastii.

Trudno oczywiicie sie¢ z tym nie zgodzié. Jednak Dynastia reaguje na ruchy
spoteczne wybiérezo — wprowadza sig tu watek gejowski, ale ignoruje na przyklad
zupelnie mniejszo§¢ murzyriska. Razi w Dynastii, ze kobiety sukcesu sa prawie
zawsze biate. Mulatka Dominique ma rol¢ epizodyczna, a jej sukces kojarzy sie
z tradycyjnie murzyfiskimi ,,talentami”: muzyka i §piewem. Ponadto, cho¢ istotnie
Alexis nie przystaje do stereotypu podporzadkowanej zony i matki, to przywoluje
na mySl inne stereotypy kobiece, na przyklad, ,,zazdrosnej kotki”, owego potaczenia
sex appealu z agresja. Jest to stereotyp znany tez z filmu, np. Body Heat [Zar ciata)
z Cathleen Turner, czy tez Fatalne zauroczenie z Glenn Close.

Wizerunek kobiet, jak wspomniano, w filmie hollywoodzkim ksztattowal sie
odmiennie. Upigkszanie, konstruowanie kobiecej urody znamy z filmu powojen-
nego, na przyklad z wielu obrazéw Alfreda Hitchcocka. Marnie z Tippi Hedren,
Zawrdt glowy z Kim Novak, czy tez Rear Window z Grace Kelly propagujg obraz
sztucznej blondynki z nadmiernym makijazem i nienaturalnymi ksztaltami, czy
raczej naturalnymi ksztaltami uwiezionymi w nienaturalnych formach: spiczastym
biustonoszu i fiszbinach olbrzymiej halki. U Hitchcocka kobieta o takich cechach
fizycznych ~ to albo uczuciowa idiotka, albo oschia intelektualistka.

Z wyjatkiem dwéch filméw: Julii Freda Zinnemana i Girlfriends [Przyjaciétki]
Claudii Weill, ktére sa prototypami filmu . siostrzanego”, kobiecego wariantu tzw.
buddy movie, filmu kumplowskiego, péZne lata siedemdziesiate i wczesne lata
osiemdziesiate odwoluja si¢ do starych stereotypéw, m.in. stereotypu aseksualnej
matki. Wiele filméw tego okresu ukazuje tez, co spotyka te kobiety, ktdre nie
przystaja do stereotypéw kulturowych. The Good Mother [Dobra matka] z Diane
Keaton jest obrazem o kobiecie, ktéra musi okupi¢ pragnienie mitosci i seksu
utrata prawa do wychowywania dziecka.

Fatalne zauroczenie to inny przyklad ,.filmu-przestrogi”. Jest to obraz o burz-
liwym romansie nowojorskiego prawnika (Michael Douglas) z kolezanka z pracy
(Glenn Close). Close, znana tez w Polsce z gléwnej roli kobiecej w Niebezpiecznych
wwiqzkach, gdzie réwniez odtwarza rol¢ kobiety demonicznej, kreuje w Faralnym
zauroczeniu zw. single corporate woman, czyli samotng (niezamezna) kobiete
biznesu.

Pierwowz6r Fatalnego zauroczenia, 45-minutowy film Diversion [Zdrada),
wedhug scenariusza Jamesa Deardena, nagrodzony na festiwalu filmowym w Chi-
cago w 1980 roku, byt klasycznym obrazem o uwiedzionej i porzuconej kobiecie.
Intencja Deardena bylo przestanie o odpowiedzialnoéci cztowieka za cierpienie
innej, w gruncie rzeczy obcej osoby (kobiety, z ktéra bohater spedza dwie noce
po odprawieniu zony z dzieckiem na wie§). Filmem zaiteresowata si¢ Sherry
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Lansing, kt6ra byla pierwsza producentka w wytwérni Paramount. Lansing zamie-
rzata zrobi¢ film o kobiecie skrzywdzonej i zaktadata, ze widownia bedzie po
stronie kobiety. Paramount nie chciata jednak styszeé o takim scenariuszu; Michael
Douglas, juz zwerbowany do gléwnej roli, nie zamierzal zagraé ,,jakiego$ tam
nieudacznika”. I tak oto powstat film z bodaj najbardziej negatywnym wizerunkiem
kobiety — wspéiczesnej wiedZmy.

Nie bez znaczenia, wedlug Susan Faludi, dziennikarki Wall Street Journal
i autorki przelomowej ksiazki o narastajacym zjawisku mizoginii w spoteczefist-
wie amerykanskim®, jest fakt, ze Alex w filmie Fatalne zauroczenie jest kobieta
niezalezna finansowo, ambitna i awansujaca. Innym przykladem takiego wize-
runku kobiety jest J.C. Wiatt (Diane Keaton) w Baby Boom, absolwentka
najlepszych uczelni w Stanach, ambitna, agresywna, zdecydowana zrobi¢ za-
wrotng kariere. J.C. ma zosta¢ udziatowcem firmy produkujacej zZywnosé.
Warunkiem jest rezygnacja z zycia rodzinnego. Gdy jednak nastepnego dnia
otrzymuje dziecko ,,w spadku” po kuzynie, zegar biologiczny J.C., zaczyna
tyka¢ i po nieudanych prébach oddania dziecka do adopcji, J.C. dziewczynke
zatrzymuje. W efekcie, staje si¢ ,,migkka”, traci agresywno$¢ niezbedna w §wie-
cie biznesu i w koricu traci posade. Kupuje posiadtosé w Vermont i przenosi si¢
tam z corka. Czescia posiadtosci jest rozlegly sad jabloni. J.C. pieczotowicie
zbiera i przechowuje jabtka, a zima wyprébowuje (z nudéw) rozmaite przepisy
na bobo-fruitki. Wynajduje tak znakomita recepture, ze zawojowuje nietkniety
od czaséw Gerbera rynek niemowlecy. Jak na bajke przystato, jest tez i ksiaze
(miejscowy weterynarz), ktéry nie tylko cuci omdlalg po raz pierwszy w zyciu
J.C., ale w peini docenia jej kobiecos¢é. J.C. odrzuca korzystng oferte ze $wiata
biznesu i osiada z weterynarzem i Elizabeth na prowincji. I zyja dtugo i szczes-
liwie.

Baby Boom, Fatalne zauroczenie i The Good Mother to tylko niektére filmy
obrazujace reakcje Hollywood na radykalizacje ruchu o réwne prawa kobiet,
podobnie jak wiele obrazéw lat siedemdziesiatych o przyjazni mezczyzn, w ktérych
postaci kobiece sa nieobecne lub marginalne. Francuski tqcznik, Ojciec chrzestny,
Strach na wrdble i in, to filmy, w ktérych — wedlug Laury Mulvey, jednej
z czotowych badaczek filmu —, homoseksualny erotyzm pierwszoplanowych postaci
meskich jest sita motoryczna fabuty, kiéra rozwija si¢ bez przeszk6d™, zgodnie
z zatozeniem, Ze owa ,,przeszkode” stanowi wizualna obecnos$¢ kobiety w filmie,
ktéra paralizuje akcj¢ w momentach kontemplacji erotycznej. Filmy kumplowskie
nie przetrwaty proby czasu. Widzimy ich znacznie mniej w latach osiemdziesiatych,
a w ich miejsce kinematografia amerykariska wprowadza tematyke zupetnie nowa
— przyjaZni migdzy kobietami i préby odnalezienia wtasnej tozsamosci w patriar-
chalnym spoteczenistwie. Ostatnie lata przyniosty znakomite obrazy o przyjazni
kobiet, cho¢ — niestety — rezyserami tych filméw rzadko sa kobiety.

* Backlash. The Undeclared War Against American Women, Crown Publishers Inc., New York 1991.

* L. Mulvey, ,,Visual Pleasure and Narrative Cinema” (w:) R.R. Warhol, D. Price Herndl (red.),
Feminisms. An Anthology of Literary Theory and Criticism, Rutgers University Press, New Brunswick
1993, 5. 436 - tlum. Eizbieta H. Oleksy.
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Klasykiem, czy tez prototypem tego gatunku kina, tzw. ,kina siostrzanego”
(sisterhood movie), kobiecego odpowiednika tzw. ,.kina kumplowskiego” (buddy
movie), jest obraz Freda Zinnemana Julia (1977) z Vanessa Redgrave i Jane
Fonda. Julia jest filmem o kobietach niezwyklych, o glosnej pisarce i heroicznej
rewolucjonistce. Natomiast najnowsze hollywoodzkie wersje siostrzanego kina, to
obrazy o kobietach przecigtnych, na przyktad, Thelma i Louise (1991) Ridleya
Scotta, ktérego bohaterkami sa kelnerka (Louise) i gospodyni domowa (Thelma).
Film jest kobieca wersja kina drogi (np. Znikajacy punkt czy Strach na wroble):
Thelma i Louise uciekaja przed prawem, poniewaz Louise zabila mezczyzne,
ktéry prébowat zgwalci¢ Thelme. W spektakularnym finale obie kobiety ginag,
wybierajac wolno§¢, jaka daje $mier¢.

Fried Green Tomatoes at the Whistle Stop Cafe ([Smazone zielone pomidory]
— przysmak kuchni Poludnia Stanéw]) Jona Avneta i Rambling Rose [R6za wi6-
czykij} Marthy Coolidge, oba z 1991 roku, to tez obrazy o kobiecej przyjaZni.
Rdza widczykij jest apoteoza erotyzmu kobiecego. R6za, ofiara zapedéw seksual-
nych wlasnego ojca, przyjmuje prace pomocy domowej w malym miasteczku
w stanie Georgia. Utrata matki w wieku dziewigciu lat, gruzlica, choroba wenerycz-
na, kt6ra zaraza ja ojciec, wszystkie te przezycia nie pozbawiaja jej radosci zycia,
kobiecosci, erotyzmu. ,Kara” za 6w nadmiemy - zdaniem prowincjonalnych
mezZczyzn ~ erotyzm ma by¢ pozbawienie Rézy narzadéw rodnych. Przed tragedia
ratuje ja chlebodawczyni, ktéra potrafi zrozumie¢ motywy dziatania Rézy, bo tez
jest kobieta.

W przeciwienistwie do heroin seriali telewizyjnych, bohaterkami wspomnianych
tu filméw sa kobiety przecigtne. Giéwne postaci Smazonych zielonych pomidoréw.
to 82-letnia pensjonariuszka domu starcéw i grubaska w okresie przekwitania.
Utrzymany w konwencji z jednej strony thrillera, a z drugiej — tak bliskiej feminiz-
mowi — tradycji ustnego przekazu, film ten rejestruje wiele probleméw spotecznych,
ktére feminizm wydobyl na §wiatlo dzienne: przemoc wobec kobiet, aktywizacja
kobiet jako spos6b uzyskania niezalezno$ci, wreszcie — co bodaj najwazniejsze
~ rekonstrukcja historii kobiet.

Nominowany do Oscara obraz Johna Saylesa z 1993 roku Passion Fish [Wr6zba},
jednoczy wszystkie wspomniane wyzej watki. W sposéb charakterystyczny dla
warsztatu Saylesa, film rozpoczyna niezwykle dynamiczna sekwencja. Gwiazda
,.opery mydlanej”, May-Alice Culhane (Mary McDonnell), lezy sparalizowana po
wypadku w szpitalnym {6zku i oglada odcinek serialu, w ktérym jest odtwérczynia
tytulowej roli Scarlett. Film jest postrnodernistycznym collagem ,,opery mydlane;j”
i filmu peinometrazowego, w ktérym gléwne role odtwarza ta sama osoba. Pomys-
lany jako satyra na jakze komercyjne obrazy o chorobach (tzw. sickness of the
week films), Passion Fish jest krytyka wizerunk6w kobiet propagowanych przez
amerykariska kulturg¢ masowa. Na obu ptaszczyznach, filmu i serialu telewizyjnego,
kobiety ulegaja wypadkom, traca wzrok i pamig¢, sg pozbawiane narzadéw rodnych
~ jednym slowem sa obiektami manipulacji aparatu kultury masowej. Jak w wielu
innych filmach hollywoodzkich ostatnich lat, jedynym bezpiecznym miejscem dia
kobiet jest spoleczno$¢ kobieca. Passion Fish pokazuje daleki od stereotypu
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zwiazek migdzy kobietami réznej rasy. May-Alice i jej czamna opiekunka, Chantelle,
w przyjaZni odnajduja sens zycia.

Jak z powyiszej analizy wynika, amerykaniskie filmy najmiodszej generacji sa
przychylne kobietom. Ukazuja postaci petnowymiarowe, dalekie od tradycyjnych
stereotypéw kulturowych. Z tego powodu zreszta zyskaly sobie nazwe , filméw
kobiecych” (women'’s pictures). Mimo tej obiecujacej nazwy, nie kobiety, lecz
mezczyZni na og6t sa rezyserami tych filmow. Jakkolwiek trudno nie przyznaé, ze
sa mezczyznami o otwartych glowach, ktérzy szanuja i rozumieja kobiety, to
fabryka snéw pozostaje do dzi$ instytucja patriarchalna.
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REKLAMA - JEJ ISTOTA, RETORYKA, ODDZIALYWANIE
(ZE SZCZEGOLNYM UWZGLEDNIENIEM REKLAMY TELEWIZYINEJ)

Istota reklamy

21

ciach realizacji zakupu”'.

stwierdzié, ze istotg reklamy jest powtarzanie.

reklama, nie moze jej uniknaé — cho¢ wolno mu si¢ z nia sprzeczaé®.

honory, a nawet duszg”.

przypominanie itd.
te z nich, ktére szczegblnie czesto stosowane sa w reklamie telewizyjnej.

' M. Golka, Swiat reklamy, ,Arita", Warszawa 1994, s. 13.
2 H.J. Schiller, Sternicy Swiadomosci, ttum. U. Szczepaficzyk, wyd. OBP, Krakéw 1976.

Uniwersytetu Warszawskiego.

Za reklame uwaza si¢ , kazdy platny sposéb nieosobistego prezentowania i po-
pierania zakupu towaréw (ustug, idei) przy pomocy okre$lonych $§rodkéw, w okres-
lonych ramach prawnych i w okreslonych warunkach, wraz z podawaniem infor-
macji o samych towarach, ich zaletach, ewentualnie cenie, miejscach i mozliwos-

Reklame tworzy wiele skladnikéw, wlasciwosci i uwarunkowan. Posiada ona
wiele wariantéw i wykorzystuje rézne sposoby docierania do odbiorcy. Ale chcac
jednoznacznie odpowiedzie¢ na pytanie jaka jest jej najwazniejsza cecha, nalezatoby

Wszystko to, co powtarzane wiele razy, musi dotrze¢ do §wiadomosci widza,
stuchacza czy czytelnika. Gdy co§ powtérzone bedzie odpowiednio czgsto, nie
musi by¢ uznane za prawdg, ale przynajmniej zostanie zapamigtane. Niepotrzebna
jest tu réwniez ,,zgoda” odbiorcy. Nie moze on catkowicie obronié si¢ przed

Powtarzanie jest perswazja, ktéra ma «zmusi¢» do kupowania tych, kt6rzy nie
maja na to ochoty” — jak stusznie wyrazit si¢ G. Elgazy. Za pomoca perswazji
mozna sprzeda¢ — mydto, samochody, storice, wiedzg, styl Zycia, a takze ,,nadzieje,

Najwazniejszym celem reklamy jest wiec sklonienie odbiorcéw do dokonania
zakupu towaru czy skorzystania z ustugi. Temu ostatecznemu celowi towarzyszy
jednak wiele celéw posrednich, do ktérych zalicza si¢ m.in. informowanie, wywo-
tywanie u konsumenta niezadowolenia z dotychczasowego zaspokajania potrzeb,
perswadowanie, usatysfakcjonowanie, utwierdzenie w tym usatysfakcjonowaniu,

W ciagu wielu lat istnienia reklamy powstato tez wiele sposobéw osiagania jej
celéw. Uwazam, iz nie ma potrzeby przedstawiania wszystkich. Opisze wiec tylko

° Na pod ie pracy i kiej pt. Reklama telewizyjna jako potencjalne irédlo wzorcéw
zachowari kobiecych, napisanej pod kierunkiem prof. Anny Przectawskiej na Wydziale Pedagogicznym
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Reklama doskonata

Najdoskonalsza reklama jest takie oddziatywanie, o ktérym odbiorcy sadza, ze
nie jest reklama. Byé moze odbiorca jest wtedy bardziej ufny, przekonany, iz nie
jest manipulowany, a moze oddzialywanie na pod§wiadomos$¢ jest skuteczniejsze.

Wszystkie wspotczesne seriale filmowe, filmy fabulame, powiesci obyczajowe,
fotografie i pisma kobiece oddziatywuja ze szczeg6ing moca. Urzadzenia doméw
i ogrodéw, samochody, ubrania aktoréw, wszystko to co jedza bohaterowie filméw
i czym sig interesuja, co kupujg i na co patrza, jest przedmiotem gigantycznego
oddziatywania reklamowego. I nawet nie musi to by¢ kryptoreklama. Sam styl zycia
wyrazony przez filmy, powiesci i fotografie jest czynnikiem perswazji, przesiakania
do §wiadomosci okreslonych potrzeb konsumpcyjnych. Reklamowany towar jest
wowczas ukazany jako integralny skfadnik calej kultury, a przynajmniej stylu zycia
wspbiczesnych ludzi. Prezentowany jest w toku jego ,,naturalnego” funkcjonowania,
bodaj w spos6b wyobrazajacy takie normalne jego uzycie i dziatanie. Jest to ujete
z perspektywy odbiorcy, ale z zaangazowaniem bohater6w filmu i powiesci jako
,-uzytkownik6w”. Taka reklama nie wynika z intencji przedsigbiorcy, a staje si¢
zbiorowym zwierciadtem spoteczenistwa. Widz nie dostrzega juz tego, Ze zwierciad-
to moze by¢ zmistyfikowane i zmitologizowane. Wszystkie elementy odbijajace si¢
w nim odbiera jako prawdziwe. Te tendencj¢ nasladuje czgsto reklama wiasciwa,
ukazujac towar w przejawach jego ,.normalnego” zycia.

Otoczenie towaru

Kontekst, w jakim pojawia si¢ towar oraz jego uzytkownicy w reklamie, ma bez
watpienia bardzo istotne znaczenie dla sily oddziatywania reklamy. Dlatego tez
twércy wigkszosci reklam staraja sig, by otoczenie wywotywalo wrazenie btogosci,
spokojnej radosci i szczescia. Jest to wyobrazenie raju — tak jak 6w raj jawi si¢
réznym kategoriom ludzi. Zaréwno tlo plastyczne, organizacja zdje¢, scenografia
filmu reklamowego, jak i muzyka towarzyszaca mu wywotuja w odbiorcy archetypy
raju. W naszej kulturze jest to wizja spokojnej, pogodnej, nie zniszczonej i nie
miotanej zywiotami natury.

Reklama wykorzystuje to, Zze chcemy podéwiadomie w raju pra¢, my¢ wiosy,
pi¢ kawe, jesé slodycze czy jezdzi¢ samochodem.

Nawet prawdziwe wnetrza sa w reklamie czesto odrealnione (lagodniejsze,
stodsze, milsze), by w niczym nie przypominaty prawdziwych.

Retoryka reklamy

O ostatecznym ksztalcie komunikatu reklamowego, sposobie prezentowania
towaru oraz postaciach wystepujacych w reklamie w duzej mierze decyduje rodzaj
zastosowane] retoryki. Retoryka w odniesieniu do reklamy oznacza ,,sposoby
argumentacji, ktore zostaly juz poznane, sprawdzone oraz upowszechnione w danej
kulturze. Jest wiec to zestaw §rodk6w perswazji, ktére polegaja na znanych kodach
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i konwencjach, a zostaja jedynie odnowione i zastosowane w konkretnych komu-
nikatach reklamowych”.

Retoryka jest dziataniem utwierdzajacym (nakfadajacym, wzmacniajacym) po-
stawy. Wykorzystuje w tym celu rézne $rodki, argumenty, przestanki, chwyty
stylistyczne doprowadzajac do zajecia uwagi odbiorcy i — ostatecznie — do wyra-
zenia 2gody na tre$¢ przekazywanej informacji. Zgody, ktéra wplywa na jego
zachowanie — czyli zakup towaru.

Retoryka jest wiec przekazywaniem informacji, ktore sa znane odbiorcy oraz
informacji, z ktérymi on si¢ zgadza. Jednak chodzi tez o to, aby te informacje
mialy istotny wptyw na jego postawy konsumpcyjne.

Retoryka, wykorzystujac schematy, musi je jednak czefciowo naruszyé, wy-
chodzi¢ poza nie, ,,udawa¢”, iz nie jest retoryka. To, co domyslne musi przewazac
nad tym, co dostowne®.

Do czego apeluje reklama?

Reklamy dobr, ktére kupuje si¢ rzadko i z rozwaga (np. samochody, sprzet
gospodarstwa domowego) oraz reklamy skierowane do tzw. , klientéw rozwazaja-
cych” (ktérych wg M. Otte jest ok. 40%) apeluja najczesciej do rozsadku, przeko-
nujac klientéw, ze proponowany towar jest dobry, wygodny w obstudze, tani i ze
nabywajac go robi si¢ znakomity interes.

Apeluje si¢ tez do uczué, np. strachu, wstydu, préznosci, winy itd. Za skutecz-
niejsze uwaza si¢ apelowanie do uczué pozytywnych (mitosci, dumy, nadziei itp.).
Paleta ludzkich uczué jest obszerna i rzadko kto ulega jednemu dominujacemu.
Zawsze wystepuje ich mieszanina w réinych sytuacjach, w rézinej kompozycji
- stad reklama moze wywolywaé mieszane emocje.

Najlepsze efekty (z punktu widzenia skutecznosci reklamy) daje jednak apelo-
wanie do dwéch odmiennych potrzeb cztowieka: potrzeby bezpieczefistwa, kt6ra
zaspokaja przyzwyczajenie, oraz potrzeby nowych do§wiadczen, ktéra zaspokaja
eksperymentowanie. Mozna znaleZ¢ ludzi, ktérzy w réwnej mierze ulegaja tym
dwém potrzebom, a wigc raz pojawia si¢ u nich skionno$é do kupowania tego, co
dobrze znaja i do czego juz si¢ przyzwyczaili, innym razem za§ pokusa sprawdzenia
towaru, ktérego dotad nie uzywali. Wigkszo$¢ ludzi cechuje jednak albo sklonnoéé
do powtarzania nawykéw, albo skionnosé do ryzyka i do ponawiania eksperymen-
téw. Reklama prébuje wigc zwréeié si¢ do jednych i drugich.

Retoryka demonstracji

Jest najczgéciej stosowana w reklamie retoryka. Demonstracja moze w sposéb
najbardziej spektakulamny i jednoznaczny ukaza¢ swoisty standard dziatania towaru:
to, jak dobrze pierze dany proszek, jak pigknie pachna dane kosmetyki czy jak
szybko i wdziecznie jedzie dany samoch6d. Oczywiscie, niejako przy okazji

* M. Glowifiski, Jezyk i spoleczeristwo. Antologia, Czytelnik, Warszawa 1980,
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demonstruje sie¢ kilka innych waloréw towaru (ale nigdy wszystkie!),"a wiec
barweg, ceng czy wytworno$¢.

Retoryka demonstracji ma wiele wariantéw. Najczgstszy to pokazanie towaru
w jego zastosowaniu, pokazanie tego, jak dany produkt ,.dziala”, a przy tej okazji
ukazanie skutecznosci, czyli demonstracja ,,przed” i ,,po” jego zastosowaniu (np.
proszek do prania, dezodorant). Innym wariantem tej retoryki jest niby-test na
zniszczenie, a wlasciwie na niemozno$¢ zniszczenia, czyli niezawodno§¢ towaru.
Istnieje tez demonstracja przez poréwnanie z innymi towarami oraz czgsto stoso-
wana ,retoryka sytuacji zyciowe;j”.

Retoryka poréwnaii

Polega na stosowaniu wyraZnego poréwnania reklamowanego towaru z innymi
towarami tej samej branzy. Reklamowany towar oczywiscie wyraZnie dominuje
w komunikacie nad poréwnywanymi co do skutecznosci, pigkna, ceny, wygody itp.
Odbiorcy reklamy widza bielsze pranie, szybszy samochéd czy bardziej wydajny ptyn
do naczyni od tych, ktére stanowia tto poréwnawcze. Retoryka ta polega na emocjonal-
nym oddzialywaniu na odbiorce, wywotywaniu zjawiska ,kibicowania”. Swoistym
odwréceniem tej reklamy jest sugerowanie, ze reklamowany towar ,.z niczym nie da
si¢ poréwnac” i ze jakiekolwiek poréwnanie nie przystoi danej marce.

Retoryka sytuacji iyciowej

Wykorzystuje tatwo$¢ identyfikowania i rozumienia pewnych sytuacji Zyciowych,
Klopotliwych wydarzen, opresji itp., ktére zdarzaja si¢ kazdemu. Sytuacje te
(szczeg6lnie po fakcie) sa odczuwane jako komiczne. I to jest druga przyczyna ich
skutecznosci reklamowej. Widz patrzy juz na nie z dystansem i dana scenka
(teSciowa oblana ketchupem, ztamany obcas czy dziura w detce samochodowej)
wywoluje poczucie identyfikacji, zrozumienie i ponadto $miech. Wszystko to
sprzyja wplywaniu na $§wiadomo$¢ odbiorcéw reklam.

Sytuacje te dodatkowo odbierane sa z pewna doza dramaturgii. napiecia wywotywa-
nego oczekiwaniem na to jak ,,bohater” poradzi sobie z ta opresja. Oczywiscie bohater
radzi sobie tylko dlatego, ze wykorzystat okre§lony proszek do prania, okre$lone
ogumienie samochodu czy inny towar, ktéry natychmiast obdarzony jest pozytywnym
skojarzeniem. Miedzy innymi dlatego, ze widz zdazy!t juz polubi¢ bohatera reklamy.
A takze dlatego, Ze przeciez sam identyfikuje si¢ z przedstawiona ktopotliwa sytuacja.
Posrednio wigc i jemu ,,pomégt” 6w reklamowany ,,dobroczynny” produkt®.

Retoryka indywidualnosci

Zostala wymySlona po to, by wyrdzni¢ reklamowany towar spofréd innych,
niewiele rézniacych si¢ od niego pod wzgledem sktadu, waloréw uzytkowych czy

4 M. Golka, Swiat reklamy, op. cit.
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wygladu. Dokonuje si¢ wiec zmian cech drugorzcdnych ksztaltu, etykiety, towarzy-
szacych symboli, sloganéw czy mitw®. Klient wybierze dany towar z oceanu
mozliwosci wtedy, gdy bedzie mu on bliski, kiedy emocjonalnie zwiaze sie z nim,
nawet jeszcze przed dokonaniem zakupu. Odréznienie jednego towaru od setki
pozostatych moze si¢ dokona¢ przez opatrzenie go (niezaleznie czy jest to kostka
masta, perfumy, proszek do prania czy samoch6d) jakim§ symbolem majacym
uniwersalne zrozumienie (np. kobiecos¢, mesko$¢, szybkos¢) lub uniwersalny ksztatt
(liscia, serca, wykrzyknika) i zwigzanym z tym jednym jedynym produktem. Symbol
taki wyraza czasami ukryte marzenia, tgsknoty lub pozwala na identyfikacje z nim.
Tworcy reklamy daza do tego, by dany towar polubita liczna kategoria podobnych
sobie ludzi (np. miodziez albo urzednicy, albo gospodynie domowe itp.). Ow
indywidualny rys potrafi odstoni¢ jakis rodzaj narcyzmu tkwiacego niemal w kazdym
z ludzi. Wéwczas ,,symbole wybiorg sobie klientelg” — jak pisze Vance Packard.

Retoryka zaspokajania ukrytych potrzeb

Producenci towaréw i twércy reklamy juz do$¢ dawno zauwazyli, ze ludzie
nabywaja produkty czy korzystaja z uslug nie tylko dla ich bezposredniej wartosci
uzytkowej. Gromadza r6zne przedmioty réwniez dlatego, ze prawdopodobnie
zaspokajaja one jakie$ inne, bardziej ukryte i mniej jednoznaczne potrzeby.

Psycholodzy. socjolodzy, mysliciele zajmujacy sie filozofia spoteczna stworzyli
wiele koncepcji takich ukrytych determinant zachowania. Na przyktad, W.J. Thom-
son i F. Znaniecki stwierdzili, ze podstawowe skionnosci czlowieka — to dazno§¢
do nowych doSwiadczef, uznania, wladzy, bezpieczefistwa oraz do wzajemnosci
i statoSci. W znanej koncepcji potrzeb A. Mastow wyodrebnia potrzeby fizjo-
logiczne (np. gtodu) oraz kolejno potrzeby: bezpieczefistwa, przynaleznosci i mito-
§ci, szacunku, samourzeczywistnienia. Jeszcze inni badacze wyrézniaja odmienne
zestawy, zreszta niekiedy bardzo licznych potrzeb.

Nie ulga watpliwosci, iz reklamy oddziatywuja na niektére z takich ukrytych
potrzeb. Na przykiad, na potrzebe odczuwania wlasnej wartosci (co wykorzys-
tywano np. w zwigkszeniu zainteresowania wieloma dobrami konsumpcyjnymi),
potrzebe préznosci (co np. wykorzystuja projektanci mody), potrzebe tworzenia
(np. sprzedaz urzadzen ogrodowych czy kuchennych), potrzebe mitoéei (np. w re-
klamie niekt6rych kosmetyk6w), potrzebe poczucia sity (co wykorzystuje si¢ np.
w sprzedazy samochoddw), potrzebe bezpieczenstwa przez wywolywanie wiezi
z domem rodzinnym (np. w handlu kawa) czy wreszcie potrzebe nie$miertelnosci
(np. przy sprzedazy polis ubezpieczeniowych).

Retoryka ,,zakazanego owocu”

Bardzo wiele reklam odwotuje si¢ do mitu raju, umieszczajac swych bohateréw
na nadmorskiej plazy, na stonecznej tace czy w egzotycznym lesie. Wiele z nich
przywoluje tez mit weza-kusiciela i Ewy-kusicielki®.

* Ibidem.
¢ D. Czaja (red.), Mitologie popularne, ,Universitas”, Krakéw 1994.
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Skuteczno$é tej retoryki wyplywa stad, ze prawdopodobnie wielu ludziom
rzeczywifcie ,,najbardziej smakuje zakazany owoc”. To, co wolno czynié, nie jest
atrakcyjne; takze to, czego mamy pod dostatkiem, nie budzi naszego apetytu.
Dlatego twércy reklamy prébuja wywotywaé w widzu poczucie, ze danego artykutu
moze zabraknaé albo Ze moze on si¢ naleze¢ komu$ innemu.

Retoryka ,,zakazanego owocu” posiada tez delikatny odciefi tajemnicy, wywotuje
tesknote za czym$§ nieznanym - czego powinni§my sprébowaé. Wspéiczesny
czlowiek rzadko ma mozliwo§é eksperymentowania — wszystko jest juz przetes-
towane, sprawdzone. Tym bardziej towary i ustugi. Jezeli jednak w reklamie
pojawi si¢ sugestia, Ze ten a nie inny towar, nie jest fatwo dostepny, ze nie jest
jeszcze znany, Ze nie kazdemu on si¢ nalezy, ze wraz z jego kupnem czy spozyciem
mozna poznaé jaka$ tajemnicg i Ze temu wszystkiemu towarzyszy¢ bedzie wy-
stawienie odbiorcy na prébe — to pokusa jego nabycia staje si¢ silna.

Wykorzystanie ,,autorytetow”

Ludzie nie sa pewni swych odczué i sadow, dlatego cz¢sto wspieraja si¢ opiniami
lokalnych czy powszechnych autorytetéw. Nie do§¢ umotywowana decyzja ulega
wzmocnieniu dzieki zdecydowanej opinii kogo$, kogo uwaza si¢ za autorytet”.
Autorytet bowiem to ktos, kto moze wywiera¢ na ludzi wptyw, moze ksztaltowac
ich przekonania, postawy i zachowania, nie spetniajac konkretnej funkcji i nie
posiadajac mozliwosci dyscyplinowania. Wobec tej osoby, ki6ra ludzie uznaja za
autorytet, maja sklonno$é do dobrowolnej ulegtosci.

Autorytety sa rézne, lecz w przekazach reklamowych wykorzystuje si¢ autorytety
publiczne: znanych ekspertéw, znane instytucje, znanych opiniodawc6éw. Wykorzys-
tuje si¢ tez wypowiedzi znanych przedstawicieli danego zawodu: lekarzy, praw-
nikéw, sportowcdw. Czesto w reklamach nawet nie przytacza sig¢ bezposrednio ich
opinii, a jedynie przez proste zestawienie magiczne — np. nazwy towarzystwa
stomatologicznego oraz wizerunku pasty czy szczoteczki do zgbow.

Wykorzystanie znanych postaci

Popularni aktorzy, sportowcy, piosenkarze uosabiaja mit sukcesu, s nielicznymi
przyktadami tych, ktérym si¢ udato wybié ponad przecietnos¢, a przede wszystkim
pokonaé wlasna anonimowos$¢. Sa oni tymi, ktérych pozostali ludzie nasladuja
w swych zachowaniach, a przede wszystkim w stylu Zycia: w urzadzaniu miesz-
kania, ubieraniu si¢, w zainteresowaniach. To znaczy na$laduje si¢ to, co jest
widoczne, a widoczne jest to, co pokazane w §rodkach masowego przekazu.
Ludzie sukcesu — przede wszystkim ci, ktérzy zajmuja si¢ showbusinessem — dzia-
taja na widz6w przez mechanizm tzw. projekcji — identyfikacji. Sa herosami:
p6tbogami i p6iludzmi. Tej ich czgsci ,,boskiej” nie mozna przeja€, nie mozna
zajaé miejsca na Olimpie, ktére oni zajmuja. Mozna natomiast kupi¢ taki sam

7 E. Aronson, Czlowiek ~ istota spoteczna, PWN, Warszawa 1987.
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kapelusz, takie same mydto czy taki sam samochéd, jaki oni polecaja. Identyfikacja
sprawita, ze chcemy ich na§ladowag: projekcja pozwolita na choéby czgSciowe
przeniesienie ich wizerunku na nas — szarych widzéw sprzed telewizora.

Znane postacie filmu, estrady czy stadionu sa tez ludZmi profesjonalnie przygo-
towanymi do wystapiefi publicznych ~ w tym do wystapien przed kamerami
filmowymi. Potrafia odpowiednio kuszaco spojrze¢ w oczy widza, odpowiednio
wabigco si¢ uSmiechnaé i odpowiednio zachecajaco polecié reklamowany towar,
stowem - potrafia zagraé kolejna role.

Rekomendacja towaru przez znana osobg moze byé¢ dokonana réznymi sposo-
bami: przez demonstracje produktu i jego dziatania, przeprowadzenie rozmowy
z zadowolonym klientem, osobi$cie wyrazona pochwale towaru itp.

Retoryka zwierzeri

Retoryke t¢ stosuje si¢ po to, aby wywolaé wrazenie intymnosci, ktéra jest
pozadana podczas reklamy takich produktéw, jak: medykamenty, §rodki odchu-
dzajace, podpaski itp., a wigc wszystkich tych towaréw, ktére maja charakter
bardzo osobisty. Uznanie danego towaru za nalezacy do sfery intymnej lub nie,
jest oczywiécie uwarunkowane kulturowo i zmienia si¢ wraz ze zmianami cywili-
zacyjnymi.

Zwierzenia, nawet jesli adresowane sa do masowej widowni, zachowuja atmo-
sfere intymnoéci. Odbiorca ma wrazenie, ze pozostaje sam na sam z nadawca
komunikatu reklamowego, ze nie musi si¢ rumieni¢ stuchajac jego treéci ani nie
musi si¢ wstydzi¢ tego, ze rozwaza, czy 6w towar miatby i u niego zastosowanie.
Zwierzenia wykorzystuje si¢ po to, by wywola¢ u odbiorcy wrazenie szczegélnie
bliskiego zwiazku. Kto§ prywatny, znany z imienia i nazwiska (nie musi to by¢
osoba popularmna i wcale nie musi to by¢ jej prawdziwe nazwisko) informuje
drugiego prywatnego czlowieka, ze rozmawiaja, sprawiajac wrazenie wylacznosci,
oddzielenia si¢ od calego §wiata. Wydaje si¢, iz niemal w tajemnicy podana
zostaje informacja o tym, Ze najlepiej wypoczaé mozna w tych i tych kurortach
albo najwickszy komfort i swobode daja takie a nie inne podpaski, albo najlepsze
efekty w zwalczaniu tupiezu osiaga si¢ uzywajac takiego a nie innego szamponu.

Reklama telewizyjna

Wedtug badan M. Golki z 1992 r. 88% badanych os6b uwaza, ze telewizja jest
najskuteczniejszym $rodkiem reklamy, a 92% badanych przyznaje si¢ do ogladania
komunikatéw reklamowych (37% uwaznie i 55% nicuwaznie). Wg badan Heyedera,
Musiora i Petersa w Polsce najbardziej podoba si¢ reklama w telewizji (75%
odbiorc6w wyraza taka opinig)®. Wg Dybczyriskiego w 1991 r. w naszym kraju na
reklame telewizyjna wydano 30% lacznych na nia naklad6éw®. Dzieje sig tak

* M. Golka, Swiat reklamy, op. cit.
® Ibidem.
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dlatego, Ze jest ona medium napopularniejszym, najwygodniejszym dla percepcji,
najbardziej ,,zaprzyjaznionym” z odbiorcami itd. Telewizja przedstawia soba
istote konsumpcji”. Zostata stworzona po to, by zaspokaja¢ potrzeby wypoczyn-
ku, rozrywki i dlatego zawsze (nie tylko w programach reklamowych) przedstawia
towar — niezaleznie czy jest nim informacja polityczna, reportaz czy film
fabularny. Widz musi go przyjaé, inaczej telewizja stracitaby racjg istnienia. Widz
przewaznie moze uciec od obrazu telewizyjnego — chyba ze jest wyjatkowo
sceptyczny. To takze powoduje, ze reklama telewizyjna dociera do wszystkich,

a takZe celowo dobranych kategorii odbiorcéw: np. mtodych widzéw, kobiet, albo

os6b o zainteresowaniach sportowych.

Telewizja przedstawia $wiat (z wyjatkami) ludzi miodych, szcz¢sliwych, boga-
tych, zdrowych. Czesto towarzyszy temu mniej lub bardziej odczuwalna aura
erotyki. To stara prawda, Ze towar musi by¢ sprzedawany tak, jak sprzedaje si¢
mitosé: za pomoca kuszenia, wabienia, kokieterii. Telewizja powigksza twarz
kobiety, jej oczy; widz moze niemal dotknac jej wios6w, piersi. Przy okazji kupi
tez wizje szczeseia, jaka towarzyszy tej kobiecie: proszek do prania, samochéd czy
dezodorant.

W telewizji wszystko jest towarem, a wigc i reklama nie odbiega od tego tla,
na ktérym widzimy pigknych ludzi w otoczeniu eleganckich samochodow, ubranych
w wytworne ubrania i cieszacych si¢ zyciem. Chcemy ich widzie¢, bo pragniemy
si¢ z nimi identyfikowac.

Reklama w telewizji dysponuje duzym bogactwem §rodkéw wyrazu. Do naj-
powszechniej stosowanych chwytéw stylistycznych mozna zaliczy¢'":

1. Wsp6twystepowanie obok siebie elementéw graficznych, werbalnych, literac-
kich, obrazowych, muzycznych itd., tworzacych calo$¢ atakujaca odbiorce
wszystkimi kanatami zmystéw i wrazen.

2. Wykorzystywanie symboli wizualnych i diwigkowych (np. kwiatu, domu,
uémiechu, sygnatu okretowego itp.) oraz nadanie im nowego znaczenia albo
rozszerzenie dawnego.

3. Filmowe ilustrowanie pewnych tekstow, np. przystéw, powiedzonek, sentencji,
przez co tworzy si¢ minihistoryjke posiadajaca swoista .,fabule”, ktérej osig jest
tre$¢ danego tekstu, ale wyrazajaca dodatkowe znaczenie.

4. Postugiwanie si¢ postacia powotana do zycia specjalnie na uzytek konkretnej
reklamy telewizyjnej (np. ,,Pan Proper” w reklamie érodka czyszczacego o tej
samej nazwie).

5. Zaadaptowanie jakiej$ znanej fikcyjnej postaci literackiej czy filmowej i nadanie
jej nowej roli (np. ,.kobieta pracujaca” z serialu Czterdziestolatek w reklamie
proszku ,,Pollena 20007).

6. Animacja.

9 W, Dobrzyfiski, ,,Strategia filmowej reklamy”, Kino 1986, nr 7, 8, 9.
Yl
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Wszystkie te $rodki, umiejetnie zastosowane, pozwalaja na wywotanie uwagi
i ,,podtrzymanie napiecia” odbiorcy. Natomiast najskuteczniejsze rodzaje retoryki
w telewizji, to:

- demonstracja dziatania produktu,

- rekomendacja przez znane osoby lub autorytety,

— tzw. ,sytuacja zZyciowa”.

Odbi6r reklamy telewizyjnej i jej ocena (wg M. Golki) nie zmieniaja sie wraz
z czasem emisji i po kilku, kilkunastu miesiacach dany film tak samo si¢ podoba,
jak na poczatku, albo tak samo jest odrzucany. Tak wigc nalezy przyjaé, Ze ocena
filmu reklamowego rodzi si¢ w ciagu kilku pierwszych jego prezentacji i potem
juz si¢ nie zmienia.

WYNIKI ILOSCIOWE ANALIZY REKLAM

Reklamy ogladatam i analizowatam przy pomocy skonstruowanej przez siebie
tabeli, nie rejestrujac materiatu na ta§mie magnetowidowej. Bylo to pewnym
utrudnieniem, ale nie mozna pomina¢ réwniez pozytywnej strony takiej procedury.
Nie majac mozliwosci skrupulatnej, drobiazgowej analizy, jaka daje wielokrotne
powtarzanie tego samego przekazu, prébowalam przedstawié¢ informacje jakie
moze uchwyci¢ kazdy telewidz podczas ogladania krétkiego filmu reklamowego.
Nalezy sobie réwniez zdawa¢ sprawg z subiektywnos$ci mojego odbioru i oceny
prezentowanych wzoréw kobiet.

Analizie poddanych byto 110 reklam, w ktérych wystgpowaty kobiety. Byly one
emitowane w grudniu 1993 r. w programie pierwszym TVP w godzinach najwick-
szej ogladalnodci (tzn. przed i po ,.Wiadomosciach” wieczornych). Wystapito
w nich 126 kobiet. Wigksza liczba kobiet do liczby reklam oraz mozliwo$é
przypisania jednej kobiecie réwnoczesnie kilku komponentéw badanej cechy,
spowodowaty pewien kiopot przy okre§laniu udziatéw procentowych poszczegol-
nych kryteriéw. Stad konieczno$¢ wyraznego podkreslenia przy kazdej wartosci
bazy obliczeniowej stanowiacej 100% ~ czy byta to liczba reklam, liczba wszystkich
kobiet, czy tez w przypadku, gdy w reklamie nie dato si¢ oceni¢ badanej cechy,
interesujycy byt stosunek procentowy wystgpujacych parametréw wzgledem siebie.

Zdarzato si¢ do§¢ czesto przy analizie niektérych cech (np. roli spolecznej czy
wygladzie zewnetrznym), ze przedstawione w reklamie kobiety posiadaly jedno-
czes$nie kilka komponentéw danej cechy. Wéwczas istotnym bylo okreSlenie jakie
komponenty wspéiwystepuja ze soba i ile kobiet je posiada. W ten sposéb wyka-
zalam np. ile bylo w reklamach kobiet miodych i zadbanych lub petniacych
réwnoczesnie role matek i zon aktywnych zawodowo. Punktem odniesienia (baza
obliczeniowa) dla okreslenia wartosci procentowych w takich przypadkach byta
oczywiécie liczba kobiet (126), a nie liczba reklam (110).

Wyniki analizy poszczegblnych elementéw tworzacych i wplywajacych na
model kobiety w reklamie telewizyjnej przedstawiaja si¢ nastgpujaco.
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Rola spoteczna kobiety

Wiele kobiet pelnito wigcej niz jedna role, dlatego liczba wszystkich ’r6] po
zsumowaniu (173) jest wigksza od liczby kobiet (126). Baza obliczeniowa stano-
wiaca 100% jest liczba kobiet.

Tabela 1

Liczba kobiet
petniacych dana role

% w stosunku do liczby

Role spoleczne kobiety wszystkich kobiet

aktywna zawodowo 22 17
matka 23 18

Zona 30 23

gospodyni 36 28

obiekt pozadania seksualnego 44 34

brak okre§lonej roli 18 14

Za istotne dla okreslenia roli spolecznej kobiet z reklam uznatam jednoczesne
wspotwystepowanie pewnych r6l oraz proporcje zachodzace pomiedzy liczba
kobiet wylacznie aktywnych zawodowo, bgdacych tylko obiektem pozadania oraz
kobiet nazywanych przeze mnie ,,rodzinnymi”, tzn. petnigcych przynajmniej jedna
z trzech r6l: matki, zony lub gospodyni domowe;j.

Tabela 2

% w stosunku do liczby
wszystkich kobiet

Liczba kobiet

Role spoteczne kobiety petniacych dana rolg

aktywna zawodowo 8 6
obiekt pozadania 34 26
rodzinna” 55 43
aktywna zawodowo 10 7
i ,yodzinna”

aktywna zawodowo 5 4

i obiekt pozadania

aktywna zawodowo, obiekt 1 0,7
pozadania i ,.rodzinna”

obiekt pozadania i ,,rodzinna” 4 3

Zestawienie wynik6w przedstawiam dodatkowo w formie zbioréw A, B, C (ry-
sunek 1).
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Rysunek 1

Zestawienie ilo$ciowe

/)
N/

A - liczba kobiet aktywnych zawodowo,
B - liczba kobiet ,,rodzinnych”,
C - liczba kobiet bedacych obiektem poiadania seksualnego.

Zestawienie procentowe

a
(A

C C

Interesujace byly réwniez stosunki ilo§ciowe i procentowe pomigdzy poszczegdl-
nymi rolami petnionymi przez kobiety ,,rodzinne”, co zostalo zilustrowane przy
pomocy tabeli oraz zbioréw (tabela 3 i rysunek 2).

Tabela 3

Liczba kobiet
pelniacych dana role

% w stosunku do liczby

Role spoleczne kobiety wszystkich kobiet

matka lub Zona albo matka 40 32
i zona jednocze$nie
gospodyni domowa 8 6
matka lub (i) zona bedaca 22 17

jednocze$nie gospodynia

Rysunek 2

Zestawienie iloSciowe Zestawienie procentowe

D E D E

Razem 70 kobiet Razem 55% kobiet

Zbiory:
D - liczba matek lub (i) zon,
E - liczba gospodyn domowych.
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Wyniki analizy roli spotecznej petnionej przez kobiety w reklamie wskadzuja, ze
az 55% kobiet realizowato role ,,rodzinne” (tzn. przynajmniej jedna z rél: matki,
zony, gospodyni). 23% wszystkich kobiet prowadzito gospodarstwo domowe.

Liczba kobiet wystepujacych w roli obiektu pozadania seksualnego jest réwniez
dos¢ wysoka: stanowi 34% wszystkich kobiet. Interesujacy jest natomiast fakt, ze
kobiety ,,rodzinne” rzadko bywaja przedstawiane jako obiekt pozadania. Byto ich
tylko 5 na 70.

Aktywno$¢ zawodowa kobiet w reklamach jest do$¢ niska: 17% w poréwnaniu
do 76% kobiet w spoteczenstwie pracujacych zawodowo. Nalezy réwniez zwrécic
uwagg na niewielkg liczbe kobiet, ktére jednocze$nie petnia role ,,rodzinne” i sa
aktywne zawodowo. Stanowia one jedynie 8% wszystkich kobiet w reklamach.
Atrakcyjno$é seksualna jest znacznie czgsciej eksponowana przez kobiety aktywne
zawodowo (5 na 22 kobiety peinito role obiektu pozadania) niz przez kobiety
rodzinne” (5 na 70 kobiet). Tylko w jednej reklamie pojawily si¢ kolejno kobiety
aktywne zawodowo, seksowne i petniace role ,,rodzinne”. Nie zanotowatam przy-
padku, zeby kobieta z reklamy petnita réwnoczesnie wszystkie wymienione przeze
mnie role.

Wyglad i cechy osobowosci

Wyglad fizyczny analizowany byl przez przyporzadkowanie kobiety do od-
powiedniego przedzialu wickowego, okreslenie typu urody (przecigtny lub ponad-
przecigtny) oraz stopnia zadbania ocenianego na podstawie makijazu, fryzury,
ubrania, ozd6b itp. (tabela 4).
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W reklamach, w ktérych mozliwe bylo okreslenie poziomu kultury (ocenianej
na podstawie uzywanego stownictwa) i inteligencji kobiet (na podstawie relacji
z otoczeniem), procent ocen pozytywnych jest bardzo wysoki — 85% w przypadku
kultury i 87% w przypadku inteligencji. Kobiety o niskiej inteligencji i kulturze
pojawialy si¢ rzadko, stanowiac w reklamie ,,tlo kontrastowe” dla oséb »-madrzej-
szych” (mezczyzn lub kobiet), ktére uzywaja reklamowanego produktu,

Fakt, iz w niewielu przypadkach mozna bylo ocenié wyzej wymienione kom-
ponenty osobowosci u kobiet wystepujacych w reklamach, §wiadczy o pomijaniu
(lekcewazeniu lub niezauwazaniu) ich przez tworcéw reklam na korzysé przesadnie
akcentowanej kobiecej emocjonalnosci.

Kontakt z otoczeniem spolecznym

Kontakt kobiety z otoczeniem oceniany byt w odniesieniu do stereotypu spoteczne-
go i klasyfikowano jako wychodzacy Iub nie poza stereotyp. Kontakt odpowiadajacy
stereotypowi wiazat si¢ z podporzadkowaniem i ulegloscia kobiety wobec otoczenia
(szczegblnie meskiego), stuchaniem i stosowaniem si¢ do rad os6b bardziej kompeten-
tnych (gléwnie mezczyzn) oraz cieptem i troskliwoscia w stosunku do najblizszych.

Wartoéci procentowe obliczane byly w odniesieniu do liczby reklam (110).
W przypadku ok. 60% wszystkich reklam mogtam dokonaé analizy z tego punktu
widzenia.

Przyjmujac za 100% liczbe reklam, w ktérych mozna bylo ocenié typ kontaktéw,
w 63% byt zgodny ze stereotypem. W pozostatych 37% zostat przetamany (reklamy,
w ktérych kobiety pouczaja innych; sa autorytetami np. w dziedzinie nauki,
biznesu, sa aktywne, pewne siebie w kontaktach z megzczyznami itp.).

Liczba kobiet kontaktujacych si¢ z otoczeniem w sposob stereotypowy jest
zblizona do liczby kobiet petnigcych stereotypowe ,,rodzinne” role spoteczne (55%).

Forma kontaktu z otoczeniem oznaczata pozycje, jaka zajmowala kobieta w sto-
sunku do oséb jej towarzyszacych. Gdy w reklamie kobieta bardziej kompetentna
udzielata rad drugiej kobiecie, wowczas kontakt z otoczeniem klasyfikowany byt
podwéjnie jako dominacja i podlegtosé.

Przeprowadzenie takiej analizy bylo mozliwe w 76% wszystkich reklam
(w pozostatych wystgpowata sama).

Tabela 4
Wiek Liczba kobic(A % kobiet w.prmdzi_alc
w danym przedziale do wszystkich kobiet
nastolatki 9 75
20-30 lat 71 56.0
30-50 lat 37 290
powyzej 50 lat 9 1.5

Widoczna jest wyraZna przewaga kobiet mtodych (20-30 lat), ktére stanowig az
56% wszystkich kobiet, co oczywiécie nie odpowiada rzeczywistemu udziatowi tej
grupy w catej populacji kobiet w Polsce.

W reklamach pojawito si¢ niemal tyle samo kobiet picknych (52%) co przeciet-
nych (48%), prawdopodobnie dlatego, by utatwi¢ odbiorcom identyfikacje¢ z osoba
reklamujaca.

Emocjonalnie pozytywny stosunek do rzeczywistosci cechowal wszystkie poka-
zywane kobiety. Nawet pomimo przejéciowych trudnosci, pod koniec scenki bylty
one zawsze u$miechniete i zadowolone z zycia po kupieniu lub otrzymaniu okres-
lonego produktu, ktéry byt przedmiotem reklamy.

Tabela 5

Forma kontaktu

Czgsto$¢ pojawiania si¢

% wsréd wszystkich reklam

z otoczeniem danej formy
dominacja 30 27
podleglos¢ 30 27
partnerstwo 24 21

Interesujacy jest fakt, ze poszczeg6lne formy kontaktu wystepuja prawie réwnie

czgsto.
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Miejsce przebywania kobiety

Waznym elementem potwierdzajacym stereotypcwe widzenie roli spotecznej
kobiety w reklamie jest miejsce, w ktérym kobieta przebywa. Wyniki analizy byly
nastepujace.

Tabela 6

Miejsce przebywania kobiety Liczba reklam % wiréd wszystkich reklam

dom rodzinny 50 45

plener (ulica, park, taka) 25 22

miejsce pracy 12 12

miejsce wypoczynku 6 5

(kawiarnia, restauracja itp.)
inne miejsca 7 6
nie okreslone 10 10

Pojawienie si¢ w 45% reklam domu rodzinnego niewatpliwie wiaze si¢ z duza
liczba kobiet petniacych role ,rodzinne” (55% wszystkich kobiet w reklamach).
Podobny zwiazek zachodzi pomiedzy ilo$cia reklam rozgrywajacych si¢ w miejscu
pracy (oczywiscie zawodowej) — 12 % a liczba kobiet aktywnych zawodowo,
ktérych byto 17%.

Produkty reklamowane i adresat reklamy

Majac do dyspozycji oficjalne dane TVP z roku 1993, dotyczace procentowych
udziatéw poszczeg6lnych grup produktéw w iloSci wszystkich emitowanych w tym
roku reklam telewizyjnych, moglam dokona¢ zestawienia tych danych z wynikami
mojej analizy produktéw reklamowanych przy udziale kobiet.

Tabela 7

Towar reklamowany % w liczbie reklam wg TV q; :’d:i::rl: {:)I:iir[“
artykuly spozywcze 27 21
chemia gospodarcza, artykuly 27 21

gospodarstwa domowego
kosmetyki i parafarmaceutyki 26 40
kultura, spgdzanie 6 2
wolnego czasu

uslugi i ubezpieczenia 5 3
motoryzacja 4 6
inne 5 2
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Poréwnywane udzialy procentowe s prawie zgodne. Najwieksza dysproporcja
dotyczy udziatu reklam kosmetykéw i parafarmaceutykéw w liczbie wszystkich
reklam z 1993 r. oraz reklam z kobietami emitowanych w grudniu 1993 r. Wy-
thumaczenie tego zjawiska wiaze si¢ z okresleniem adresatéw reklamy.

Jako czynnik réznicujacy adresatéw reklam przyjetam ich pteé. Udziat procen-
towy poszczegblnych grup przedstawia tabela 8.

Tabela 8
tylko kobiety 60 54
tylko mezczyZni 12 11
kobiety i mezczyZni 24 22
wszyscy (w tym dzieci) 14 13

Reklam, ktére adresowano tylko lub m.in. do kobiet bylo 89%, zas adresowanych
tylko lub m.in. do me¢zczyzn potowe mniej, bo 44%.

Reklamy, w ktérych wystepuja kobiety, sa wigc najczesciej adresowane do kobiet
i zwykle dotycza kosmetykow i parafarmaceutykéw (40%), artykutéw spozywczych
(21%) oraz chemii gospodarczej lub artykutéw gospodarstwa domowego (tacznie 21%).

WZORY KOBIET W REKLAMIE TELEWIZYJNEJ.
INTEREPRETACJA WYNIKOW ANALIZY

Model kobiety w reklamie TV a stereotypowy obraz kobiety

Autorzy badan nad stereotypami pici zgodnie podkre§laja, ze rdzeniem kazdego
stereotypu sa cechy osobowosci i najczesciej identyfikuje si¢ dwa zestawy cech,
ktére sa zwigzane z kobietami i mg¢zczyznami. Cieplo i ekspresywno$é uwaza si¢
za cechy najbardziej charakterystyczne dla kobiet, a koncentracja i racjonalno§¢
dla mezczyzn. Na specjalna uwage zastuguja badania K. Deaux i L.L. Lewis
(1983), kt6re przedstawity dowody na wieloczynnikowa strukture stereotypu pici''.
Wedtug tych autorek stereotyp pici sklada si¢ z oddzielnych komponentéw, ktére
sa wzglednie od siebie niezalezne. Zaliczamy do nich:

I. Specyficzne cechy osobowosci:
~ dla mezczyzn: racjonalno$é, niezalezno$é, aktywnosé, kompetencja, tatwosé
podejmowania decyzji, radzenie sobie w trudnych sytuacjach, pewnos¢ siebie,
sktonnoéci przywédcze, agresywnos¢;

- dla kobiet: emocjonalno$¢, zdolno$¢ po§wigcania si¢ dla innych, delikatnosc,

czuto$¢, tagodnos€, wrazliwo$¢ na uczucia i potrzeby innych, ciepto w relac-

1

"' M. Strykowska, Psychologiczne izmy dowego funkcj
1992.

ia kobier, UAM, Poznaii
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jach z innymi, uczynno$é, opiekuficzo$¢, submisyjno$é, trudnosci w podej-
mowaniu decyzji. :
2. Specyficzne role (zachowania):

- dla mgzczyzn: glowa domu, zarabianie pienigdzy, wykazywanie inicjatywy,

przyjmowanie na siebie finansowych zobowiazan;

— dla kobiet: opiekowanie si¢ dzie¢mi, prowadzenie domu i czynnosci z tym

zZwiazane: gotowanie, pranie, szycie itd.
3. Wyglad zewnetrzny:

- dla mezczyzn: wysoki, silny, szeroki w ramionach;

- dla kobiet: delikatna, poruszajaca sie z wdzigkiem, posiadajaca mily glos.
4. Zawody:

— dla mezczyzn: mechanik samochodowy, oficer policji, konstruktor, instalator

telefonéw;

— dla kobiet: fryzjerka, sekretarka, rejestratorka, telefonistka, nauczycielka.

Ukryta wladciwoscia stereotypu jest fakt, ze obecnos§¢ informacji dotyczacych
jednej kompenty moze implikowaé inne, aktualnie nieobecne, tzn., ze dana osoba
bedzie wnioskowata o innych zwigzanych z plcig charakterystykach, ktére sa
zgodne z informacja poczatkowa. Na przyktad szczegélnie silny zwiazek wy-
stepuje migdzy wygladem zewngtrznym a posiadanymi cechami osobowosci (piek-
ny~-dobry).

Charakterystyczny dla stereotypu podziat §wiata na meski i kobiecy mozna byto
zaobserwowaé w bardzo wielu reklamach. Jego spektakularnym wyrazem jest np.
reklama margaryny ,,Kasia”, w ktérej mama z corka robig ciasto. Ojciec z synem
prébuja podgladaé przez uchylone drzwi, ale gospodyni wyprasza mezczyzn z ku-
chni zamykajac drzwi. Ida wigc do pokoju, gdzie chiopiec zajat si¢ budowaniem
z klockéw, a ojciec czytaniem gazety. Gdy ciasto jest juz upieczone, obic panie
wnoszg je uroczy$cie do pokoju i z uSmiechem stawiaja na stole przed panami.
Ojciec peten podziwu i uznania catuje corke w policzek, a potem wraz z synem
zabiera si¢ do jedzenia. Podsumowanie stanowi tekst wypowiedziany meskim
glosem: ,Margaryna «Kasia» — dla Ciebie rado$¢ pieczenia, a dla rodziny... tylko
sp6jrz...”. Nietrudno si¢ domy§leé, ze chodzi tu o rado$¢ jedzenia.

Opierajac si¢ na wynikach przeprowadzonych przeze mnie badan, ukazuje
ponizej zwiazek zachodzacy pomigdzy modelem kobiety lansowanym w reklamie
a stereotypowym obrazem kobiety, badanym przez K. Deaux i L.L. Lewis i funk-
cjonujacym w naszym spoteczenstwie.

1. Spoteczny stereotyp roli kobiety przypisuje jej opiekowanie si¢ dzie¢mi oraz
prowadzenie domu (gotowanie, pranie, szycie itp.).

Stereotyp ten zyskal catkowite potwierdzenie w reklamie, gdzie 54% kobiet
wystepuje w roli matki, zony lub gospodyni. Model reklamowy nie budzi mojego
zdziwienia, gdyz komercyjny sukces, bedacy celem kazdej reklamy, zalezy w duzej
mierze od umiejetno$ci wzbudzania u odbiorcéw poczucia identyfikacji z bohate-
rami reklamy. Wizerunek kobiety jako ,,kaptanki domowego ogniska” jest gieboko
zakorzeniony w polskiej kulturze, a wartoéci ,,rodzinne” sa bardzo wysoko cenione
przez Polakéw. Jest wige rzecza naturalna, ze reklamy skierowane do kobiet (jest
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ich dwa razy wigcej niz reklam dla meiczyzn) beda prébowaly nawiazywaé do
tych rél i zwigzanych z nimi czynnosci: prania, gotowania, sprzatania, opieki nad
dzieémi itp. Pojawia si¢ nawet przekonanie o niemozliwosci wykonywania pewnych
czynnoSci przez mezczyzn, czego dowodem jest reklama purée ziemniaczanego
.Pfanni”: mezczyzna przygotowujacy obiad podczas nieobecno$ci zony ma tak
powazne problemy z obieraniem ziemniakéw, ze decyduje si¢ na kupno reklamo-
wanego purée.

2. Zgodnie ze stereotypem roli kobiety powinny one wykonywac ,,opiekuficzo-
-ustugowe” zawody.

Zawodowa aktywno$¢ kobiet jest w znacznie mniejszym stopniu akcentowana
w reklamach niz aktywnosé ,,domowo-rodzinna”. Wyraza to stosunek 17% kobiet
czynnych zawodowo do 54% kobiet petniacych role zwiazane z domem i rodzina.

W pierwszej grupie wystepuje do$¢ duze zréznicowanie. Obok tradycyjnie
kobiecych zawod6w, takich jak urzedniczka (w reklamie ubezpieczen ,,Warty™)
czy kelnerka (w reklamie kawy ,,Mokate” i ,,Cappuccino”) kobiety wykonuja
zawody wymagajace kwalifikacji, ale mieszczace si¢ w stereotypie. Sa dyrektorkami
(w reklamie parafarmaceutyku ,,Ginsana”), aktorkami (w reklamie cukierk6w
,Tic-tac™) czy inzynierami (w reklamie kawy ,Nescafe Classic”). Sa to jednak
zawody cieszace si¢ duzym autorytetem i uznaniem spolecznym oraz najczesciej
przypisywane mezczyznom (moze z wyjatkiem aktorstwa, w ktérym panuje raczej
réwnouprawnienie).

3. Stereotypowe cechy osobowosci kobiety, to: emocjonalno$é, zdolno§é po-
Swiecenia si¢ dla innych, delikatno§¢, czuto$¢, tagodnosé, wrazliwo$é na uczucia
i potrzeby innych, ciepto w relacjach z innymi, uczynno$é, opiekuficzo$é, sub-
misyjnos§¢ (podlegto$¢), trudnosci w podejmowaniu decyzji.

Nie wszystkie z tych cech zostaly przeze mnie poddane szczegétowej analizie.
Opierajac si¢ jednak na obserwacji reklam i wtasnych odczuciach z tym zwiazanych
uwazam, iz zdecydowana wigkszo$¢ reklam nie zaprzecza temu stereotypowi.

Badany przeze mnie emocjonalnie pozytywny stosunek do rzeczywistosci, de-
monstrowany (czg¢sto nawet przesadnie) przez wszystkie kobiety z reklam, §wiadczy
o hotdowaniu przez reklamy wyzej opisanemu stereotypowi. Jest to podyktowane
prawami reklamy. Trudno bowiem sprzedaé towar, ktérego pojawieniu si¢ na
ekranie towarzyszy¢ beda negatywne emocje jego reklamowych uzytkownikow.

Niska ocenialno$¢ (w poréwnaniu z ocenialnoscia innych cech) kultury i in-
teligencji kobiet z reklam (kultura 33% i inteligencja 45%) §wiadczy o pomijaniu
tej cechy kobiecej osobowosci przez twércéw reklam, co zreszta zgodne jest ze
stereotypern ,,glupiej gesi” (wszak racjonalno$¢ i kompetencja wg stereotypu
przypisywane sa mezZczyznom).

Jesli chodzi o pozostate cechy osobowodci, to stereotyp zostal wyraZnie przeta-
many w reklamie w przypadku submisyjnosci (podlegtoéci), gdyz 65% kobiet
wystepujacych w reklamach dominuje lub pozostaje w kontakcie partnerskim
z osobami im towarzyszacymi. Zwazywszy dodatkowo na fakt, iz (wbrew stereo-
typowi) wigkszo§¢ kobiet z reklam nie miata trudnosci w podejmowaniu decyzji
nasuwa si¢ wniosek, ze specyfika reklamy nie pozwala na kreowanie modelu
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kobiety uleglej, zastraszonej i niepewnej, ktéra ma wybraé dany towar sposr6d
tysigcy innych. Jesli nawet taka kobieta pojawi si¢ w reklamie, natychmiast zostaje
odpowiednio pouczona przez druga, ,.madrzejsza” kobietg lub , kompetentnego”
mezczyzng, ktéry jesli nie osobiscie, to przynajmniej bedac niewidocznym instruuje
ja jaki szampon, proszek do prania czy margaryne powinna uzywaé (w blisko
polowie reklam hasta reklamowe wygtaszaja mezczyZni).

Jednym z wielu przyktadéw pouczania jednej pani przez druga jest reklama
proszku do prania ,,Vizir”: dwie sasiadki wieszaja pranie na balkonie. Jedna z nich
(ubrana w podomke, bez makijazu i u§miechu, wlosy zwiazane w kucyk) przy-
gladajac si¢ przesScieradiom wieszanym przez druga stwierdza, ze chyba musza
by¢ nowe, skoro sa takie biate. Tamta za§ (uSmiechnigta i zadbana) wyprowadza
ja z biedu, gdy ku przerazeniu swej sasiadki oblewa jej poszewke sokiem z burakéw,
a nastepnie pierze w nowym ,,Vizirze”. Po wyjeciu z pralki nie ma §ladu plamy,
a poszewka jest bielsza niz przedtem. Obie panie stoja p6Zniej na balkonie wéréd
suszacej si¢ bielizny i stwierdzaja, $miejac si¢ jak male dziewczynki: ,,A to nie
nowe pranie”.

W reklamie ptynu do ptukania ,,Silan” role¢ nauczyciela petni m¢zczyzna: mtoda
gospodyni w fartuszku znajduje si¢ w lazience i za pomoca nakrgtki probuje
odmierzy¢ ptyn do ptukania tkanin. Niestety, rozlewa go. W tym momencie
pojawia si¢ przystojny czterdziestoparoletni mezczyzna w garniturze i z uSmiechem
tlumaczy jak dziecku na czym polegaja zalety ptynu ,Silan” i jak nalezy go
stosowaé. Przeprowadzajac test zawiazuje kobiecie oczy i pozwala dotknaé dwoéch
pryzm recznikow. Wtedy tez rozpoznaje, ze migkkie i bardziej puszyste s3 prane
w nowym ptynie i sama na koniec stwierdza: ,,On naprawdg ma wiele zalet.
Silanizacja to rewelacja”. Kobieta jest bardzo naiwna i infantylna, wciaz dziwi sig
lub wszystkim zachwyca.

Meski glos spoza ekranu zacheca bohaterk¢ reklamy ptynu do mycia naczyn
Ivory Clear”, by pokonata tluszcz gotymi rgkami.

4. Cechy fizyczne kobiety wedlug stereotypu, to: delikatno$¢, poruszanie si¢
z wdzigkiem oraz mily glos.

Doktadne okreslenie stopnia ich wystgpowania w reklamowanym modelu kobiety
jest niemozliwe, gdyz zrezygnowatam z ich badania na korzy$¢ cech tatwiejszych
do uchwycenia i sklasyfikowania, takich jak wiek, uroda i stopiefi zadbania o wy-
glad, ktérych jednak nie znalaztam w stereotypie badanym przez K. Deaux i L.L.
Lewis. Nie mOwi on réwniez nic na temat atrakcyjnosci seksualnej kobiet, ktéra
niewatpliwie wiaze si¢ z wygladem i przez reklamy wykorzystywana jest do§¢
czesto (w moich badaniach 34% kobiet wystgpujacych w reklamie petnito role
obiektu pozadania seksualnego).

Model kobiety w reklamie telewizyjnej a realia zycia kobiet w Polsce

Pamigtajac o podstawowym celu reklamy, jakim jest sprzedanie danego produktu,
nalezy jasno i wyraznie powiedzie¢, ze zadna reklama nie jest i nigdy nie bedzie
lustrzanym odbiciem Zycia. Po prostu zadania, jakie sobie stawia s zupeinie inne
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i nawet jeSli pojawiaja si¢ w niej kobiety nie jest ona filmem dokumentalnym o ich
zyciu. Poza tym samo zycie jest tak bogate i réznorodne, ze kazda reklama moze
by¢ tylko jego schematycznym i ograniczonym uproszczeniem.

Wielokrotnie podkre$lane przeze mnie komercyjne cele reklamy nie zezwalaja
na jej catkowite oderwanie si¢ od otaczajacej rzeczywistosci spolecznej. Skutecz-
noé¢ reklamy jest bowiem w duzej mierze uzalezniona od wzbudzonego u odbior-
c6w poczucia identyfikacji z bohaterami filmu reklamowego. Dlatego wyglad
i zycie kobiet w reklamie jest do pewnego stopnia podobne do tych, po drugiej
stronie ekranu. Zawsze jednak choé troche (jesli nie zdecydowanie) lepsze, lat-
wiejsze lub przyjemniejsze, dzieki posiadaniu pewnych rzeczy, ktére staja sie
symbolami upragnionego szczgécia.

Statystyki méwig, ze w Polsce trzy czwarte kobiet taczy obowiazki rodzinno-
-domowe i zawodowe (w badanych przeze mnie reklamach stanowia one 7%
wszystkich kobiet). Nie potrzeba wnikliwych badan, czasem wystarczy sig tylko
rozejrze¢ dookota, by stwierdzi¢, ze polskie kobiety sa czgsto zmeczone, prze-
pracowane, sfrustrowane. Typowa kobieta z reklamy nigdy tak cigzko nie pracuje
jak one. Ma bowiem do dyspozycji caly arsenal Srodkéw, ktére (jak sugeruje
reklama) sprawiaja, Ze sprzatanie, gotowanie czy pranie nie tylko przestaje by¢
uciazliwe, ale nabiera charakteru przyjemnosci, a nawet zabawy. Tymczasem sa
to czynnosci, ktére niejedna kobieta chetnie wykreslitaby ze swojego Zycia (nawet
jesli uzywa reklamowanych Srodkéw). O radosnym wykonywaniu prac domowych
$wiadcza hasta reklamowe: ,,Czysto$¢ — tak! zmeczenie — nie! Praca z «Ajaxem»
~ czystym relaksem!”, ,,Z «Bryza Extra» mogtabym robi¢ pranie dla jeszcze kilkn
takich brudaskéw”.

Praca zawodowa réwniez nie nastrecza kobiecie w reklamie wigkszych trudnosci.
Wykonuje ja chetnie z ogromnym zaangazowaniem i u§miechem na ustach. Moze
by¢ inzynierem, kobieta interesu lub aktorka (w ostateczno$ci urzedniczka lub
kelnerka), ale na og6t w niczym nie przypomina kobiet wracajacych z pracy do
domu, czekajacych na przystankach, jadacych zatloczonymi autobusami, dZwiga-
jacych siatki petne zakupéw.

Bohaterke reklamy otacza najczgsciej kochajaca rodzina lub przystojni miodzi
adoratorzy. Niemal wszyscy sa dla niej mili i Zyczliwi, bo ona zawsze posiada co$
(produkt reklamowy), co sprawia, ze po prostu nie moze by¢ inaczej.

Niestety w Zyciu niewiele kobiet do§wiadcza takiej harmonii i mitosci w kon-
taktach z bliskimi. Dla wigkszosci pozostaje to w sferze marzeit. Nic wigc dziwnego,
ze te marzenia sa wykorzystywane przez reklame telewizyjna. Kobieta w reklamie
nie ma zadnych probleméw z wychowaniem dzieci, kt6re sa na ogét grzeczne
i madre (cho¢ czasem brudza ubranka). W jej rodzinie nigdy nie pojawia sig
problem bezrobocia, ci¢zkiej choroby, biedy, zdrady matzefiskiej, rozwodu czy
alkoholizmu, ktére to problemy dotykaja znaczna cz¢$é Polek. Owszem, czasem
zlamie sie obcas w bucie, dziecko si¢ przezigbi lub pierwsza zmarszczka pojawi
si¢ na twarzy, ale zawsze w zasiegu r¢ki znajdzie sig ten jedyny, wybrany sposréd
wielu innych przedmiot, ktéry sprawi, ze wszystkie kiopoty znikng jak za do-
tknigciem czarodziejskiej rézdzki.
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Dopelnieniem reklamowego modelu kobiety jest jej atrakcyjny wyglad, eks-
ponowany o wiele czeSciej i wyraZniej niz cechy intelektu. Jest to najczgsciej
kobieta mioda, ktéra nie przekroczyta 30. roku zycia (w przedziale 20-30 lat
mieSci si¢ 56% kobiet z reklam), choé¢ nierzadko jej wiek moze si¢ mieScié
w granicach 30-50 lat (1/3 kobiet). Nastolatka lub kobieta powyzej 50. roku zycia
bywa sporadycznie. Czgsto odznaczaja si¢ wybitng uroda, co juz na pierwszy rzut
oka czyni z nich istoty niezwykle. Ale nawet, gdy natura poskapila anielskich
ryséw lub szczuplej, super zgrabnej figury, nawet je§li ma juz ponad 50 lat, nie
czuje si¢ na ogél zwolniona z gorliwego dbania o nienaganny makijaz, pickna
fryzure i modny stréj. Prawdopodobnie nie bez znaczenia jest tutaj fakt, ze reklamy
kosmetykéw i parafarmaceutykéw, ktorych stosowaniec ma zapewni¢ atrakcyjny
wyglad, stanowily 40% analizowanych przeze mnie reklam.

Mtoda, tadna, niezwykle zadbana bohaterka reklamy niejednokrotnie (34%
kobiet) z pelng §wiadomoscia wykorzystuje swa atrakcyjno§¢ aby wabié i kokie-
towaé swoich reklamowych partneréw lub po prostu panéw przed telewizorami.
Widzac reakcje zaréwno jednych, jak i drugich niejedna kobieta kupi reklamowany
szampon lub dezodorant pod§wiadomie wierzac, ze przyczyni si¢ on do wzrostu
jej sexappealu i cho¢ troche upodobni ,,szarg myszke” do ekranowego béstwa.
Taki jest bowiem mechanizm dziatania reklamy, ktéra stuzy sprzedazy towaru.

Tymczasem nawet pobiezna obserwacja kobiet przechodzacych ulicami war-
szawskiego Srédmiescia pozwala zauwazy¢ znaczne rozbieznosci pomigdzy wy-
gladem Polek i modelem kobiety kreowanym przez reklamy, wg ktérego 36%
wszystkich wystepujacych kobiet to osoby jednocze$nie mtode, ponadprzeci¢tnej
urody i niezwykle zadbane. Miodo$¢ i uroda sa za§ cechami biologicznymi, na
ktore kobieta nie ma wigkszego wptywu. Natomiast stopiefi zadbania, wyrazajacego
si¢ starannym makijazem, fryzurg oraz modnym ubiorem jest pochodna jej osobis-
tych potrzeb oraz mozliwoéci czasowych i finansowych, jakimi dysponuje (a te,
jak wiemy, nie sa zbyt duze).

Moéwiac o reklamie i wzorach zachowarn kobiecych przez nig kreowanych nie
mozna pominaé pewnych pozytywnych elementéw, jakie niesic ze sobg przy
okazji propagowania réznych produktéw. Lansowanie modelu kobiety czystej,
$wiezej i zadbanej, kt6ra moze by¢ partnerem zamiast stuzaca me¢zczyzny, wyko-
nywaé w sposob kompetentny zawody cieszace si¢ autorytetem spotecznym, ktorej
Zycie zostanie utatwione dzigki zastosowaniu réznych nowoczesnych wynalazkéw
nie byloby moze niczym ztym, gdyby nie wywotywato frustracji i zloSci zwiazanych
z niemoznoscia osiagnigcia takiego stylu zycia przez przewazajaca cz¢$¢ Polek.
Wprawdzie w wigkszoSci reklam nie dazy si¢ do przelamywania stereotypéw
kobiecosci dotyczacych rél i zawodéw (reklama na og6t podtrzymuje stereotypy),
ale nieliczne przyklady pokazuja, iz jest to mozliwe. By¢ moze reklama mogtaby
si¢ przyczyni¢é do zmiany tych stereotypéw i poprawy sytuacji kobiet zamiast
wpedzaé je w stresy i kompleksy lub po prostu irytowaé.

Kinga Dziepzic

WIZERUNEK KOBIETY I MEZCZYZNY W REKLAMIE TELEWIZY JNEJ
w POLSCE 1 WIELKIE] BRYTANIY

Wraz z zachodzacymi zmianami, pojawieniem si¢ wolnego rynku, nowego,
zachodniego stylu zycia zjawila si¢ reklama. Zadaniem jej jest przedstawienie
odbiorcy produktu oraz sklonienie go do nabycia reklamowanego towaru. Do tego
celu wykorzystywane sa media, plakaty uliczne, ulotki i prébki wysytane poczta
lub dostepne w sklepach. Najbardziej impresywne, oddziatujace na najwicce;
zmystow oraz gwarantujace najwickszy zasieg jest uzycie TV. Reklamy telewizyjne
przemawiaja do nas w sposéb zwielokrotniony:

~ przedstawiony jest produkt;

- tlo, na ktérym jest umieszczony wywotuje odpowiednie skojarzenia;

— podktad muzyczny tworzy pozadany nastr6j;

~ glos zwraca si¢ bezpoSrednio do nas, postugujac si¢ trybem mniej lub bardziej

rozkazujacym;

— ruch ozywia przekaz.

To wszystko sprawia, Ze czesto — nawet nie§wiadomie ~ jej ulegamy. Tworzac
wizerunek produktu oraz jego tto nalezy oprzeé¢ si¢ na obyczajach, normach,
stereotypach obowiazujacych w kulturze, w ktérej uczestniczy adresat.

W Polsce, w duzej mierze funkcjonuje tradycyjny sposéb myslenia o kobiecie
i mezczyZnie, co pociaga za soba tradycyjny podziat r6l. Ona jest delikatna,
wrazliwa, ulegla istota najpetniej realizujaca si¢ jako matka czy gospodyni. On
- odwazny, dominujacy, zadny przygéd, racjonalnie patrzacy na $wiat — jest
glowa rodziny, decydentem, cziowiekiem sukcesu. Poza tym istnieje wzér
kobiety-herosa, matki-Polki, diwigajacej na wiasnych barkach caly dom, od-
powiedzialnej nie tylko za dzieci, ale i za meza; ona gotuje, sprzata, pierze itp.
W zwiazku z tym to ona podejmuje decyzje dotyczace zakupu artykulow
zwigzanych z gospodarstwem domowym i przez to wigkszo$¢ reklam skierowa-
nych jest wiasnie do niej.

Autorzy reklam odwoluja si¢ takze do naszych marzen i pragnied. Wiedza
doskonale, ze pokazujac zadbang kobiete w posprzatanej, I$niacej, nowoczesnie
wyposazonej kuchni sprawia, iz miliony kobiet kupia np. ,,Cillit” aby do§wiadczy¢
cho¢ namiastki bajkowego obrazka.

Wykorzystuja takze nasza potrzebg akceptacji spotecznej — nie mozemy przeciez
dopuscié do tego, aby nasze dziecko zostalo odrzucone przez grupe z powodu
niedostatecznie biatej bluzki. Nie mozemy pokaza¢ si¢ otoczeniu jako gorsza
matka czy gospodyni — kupujemy wiec wybielacz.

" Komunikat z badafi przeprowadzonych przez autorke w ramach seminarium prowadzonego przez
prof. dr hab. R. Siemiefiska w roku akad. 1994/95 w Instytucie Socjologii Uniwersytetu Warszawskiego.
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Zakladajac, ze reklama odzwierciedla obyczajowo§¢ postanowilam sprawdzi¢
w jakim stopniu wizerunek kobiety i me¢zczyzny w reklamach emitowanych przez
TVP jest zgodny z panujacymi stereotypami. W tym celu od 27 stycznia do 7 maja
1995 1. ogladatam reklamy emitowane w godzinach najwigkszej ogladalnosci
(przed i po ,, Teleexpresie”, przed i po ,,Wieczorynce”, po ,,Wiadomosciach” oraz
przed i po ,,Panoramie™), w rézne dni tygodnia (tacznie 20 dni); w sumie obejrzatam
823 reklamy.

Dla poréwnania przeanalizowatam takze reklamy nagrane z brytyjskiego kanatu
Chanel 4 przed $wigtami Bozego Narodzenia w 1993 roku.

Aby dokona¢ klasyfikacji wyodrebnitam sze§¢ kategorii r6! petnionych przez
kobiety 1 mezczyzn:

~ O - opiekun(-ka),

— G - gospodyni (czynno$ci domowe),

— B - biznesman(woman) — osoby aktywne zawodowo,

— S - sport (wszelka aktywno$¢é ruchowa),

— E - estetyka, pigkno,

- P - profesjonalizm (wiedza, fachowos¢),
ktére nastepnie przypisywatam osobom prezentowanym w danej reklamie; 59%
reklam nie prezentowato zadnego z tych wizerunkéw.

Po dokonaniu stosownych obliczen otrzymatam nastepujace zestawienia:

Tabela 1
Role pelnione przez kobiety i m¢zczyzn w polskich reklamach w 1995 r.
(% jaki dany wizerunek stanowi wérod wszystkich reklam)

o] G B N E P
K 11,66 8,75 45 0.64 352 1,22
M 1,46 243 0,61 2,31 1.34 292

Tabela 2
Role pehione przez kobiety i mezczyzn w polskich reklamach w 1995 r.
(% jaki dany wizerunek stanowi wiréd wszystkich sklasyfikowanych wizerunk6w

danej plci)

(o] G B N E P
K 38,09 28,57 14,68 1,98 11,51 397
M 13,95 23,26 5.81 22,09 12,79 279

Kobieta pojawia si¢ w reklamach prawie trzy razy czgfciej niz mgzczyzna - jest
obecna w 30,23% wszystkich reklam, podczas gdy mezczyzna tylko w 11,07%
(obecno$é jest réwnoznaczna z jedna z wyszczegbinionych rél, tzn. kobiety np.
w grupie miodziezy chrupiacej ,,Chio Chips” nie sa brane pod uwage). Wynika to
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prawdopodobnie z tego, ze wigkszo$¢ reklam jest adresowana do kobiet, a chcac
zwigkszy¢ skuteczno$é przekazu nadawca jest réwniez kobieta. Biorac pod
uwage, ze ponad 90% czynno$ci domowych w Polsce wykonuja kobiety moze
wydaé si¢ usprawiedliwionym fakt, iz 82,4% rél kobiecych zwiazanych jest
z domem.

Kobieta w reklamie najczgsciej jest opiekunka w szerokim tego stowa znaczeniu.
Dba o rodzing aby dobrze si¢ odzywiata, o dzieci — aby byto im sucho i wygodnie,
mialy odpowiednie witaminy, a w razie choroby tagodne i skuteczne lekarstwa,
aby jadly zdrowa, mleczng czekolade i pity ,,Cola Cao”. Dzieki swej wrazliwosci
i intuicji potrafia tez troszczy¢ sie o swoje zwierzeta — wiedza co jest najlepsze
dla ulubionego kota czy psa.

Mezczyzna jako opiekun pojawia si¢ znacznie rzadziej (11,66% a 1,46%). Jest
on zazwyczaj dziadkiem czgstujacym wnuka wy$mienitymi cukierkami z dziecifis-
twa, kapitanem-dziadkiem polecajacym zdrowe paluszki rybne czy tez chtopcem
opiekujacym si¢ wiasnym psem.

Druga rola, w ktérej pokazywana jest kobieta, to gospodyni: czeka na meza
wracajacego z pracy, gotuje, serwuje positki, zmywa — czesto z cérka, rzadziej
z synem — dba o czysto§¢ domu, poleruje meble, usuwa zarazki, czuwa nad
jakoScia prania, wie doskonale kiedy uzy¢ ptyn do plukania czy wybielacz.

Czynnosci zwiazane z gospodarstwem domowym réwniez zajmuja drugie miejsce
w wizerunku mezczyzny. On jednak ogranicza si¢ do serwowania kawy lub
herbaty, sporadycznie przyrzadza positek lub usuwa plamy. Cokolwiek by to byto
- nie sprawia wrazenia tak bezgranicznie pochlonigtego dana czynnoscig, jak
kobieta.

Kolejnym wizerunkiem kobiety jest kobieta nowoczesna, aktywna zawodowo
(zazwyczaj szeroko rozumiana bizneswoman, rzadziej stewardesa czy thumaczka).
Sa to giéwnie reklamy zachodnie, wnoszace nowe wzory, rozbudzajace nowe
potrzeby. Kobiety te dbaja o siebie, chca mie¢ jedwabiste wiosy, atlasowa skére
i ponetne usta. Co ciekawe — sa to tylko kobiety aktywne zawodowo. $Swiadomie
lub nie sugeruja, ze $wiezo$¢ i dbalos¢ tacza si¢ tylko z kobietami sukcesu — reszta
kobiet nie przywiazuje do tego wigkszej wagi, satysfakcjonuje je czystos¢ i §wiezo$é
domu oraz rodziny; one same natomiast nie istnieja jako obiekt estetyczny. A moze
wlasnie nalezatoby pokaza¢ przecietnej Polce, czesto majacej zredukowane potrzeby
przez dlugo funkcjonujacy w gospodarce niedobér, ze ona réwniez moze dbaé
o siebie, starannie dobierajac kosmetyki czy perfumy.

Meiczyzna najczgsciej wystepuje w roli profesjonalisty — 27,9% wszystkich rél
meskich (kobieta jedynie 3,97%). Nie tylko w dziedzinach uwazanych za meskie,
jak np. samochody, ale w wielu innych. MezZczyzna jakby utozsamia solidnos¢,
niezawodno$¢, rzetelno$é — to on zacheca do korzystania z ustug PZU czy ,,Warty”,
jako specjalista gwarantuje jako§¢ proszku do prania, pasty do zeb6w, opracowuje
nowe lekarstwa.

Kobieta, jesli jest profesjonalistka, taczy to z funkcja opiekuricza — jako lekarz
poszukuje witamin dla swojej rodziny, jako dermatolog myje mezczyZnie (c6z za
niezaradne biedactwo!) glowe, aby pozbyt si¢ tupiezu.
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Mezczyzna czgsto uprawia réznego rodzaju sporty: ptywa, biega, jeZdzi na
rowerze. Sa to réwniez reklamy zachodnie, propagujace estetyke ciata, lansujace
zdrowy tryb Zycia tak mato popularny jeszcze w Polsce.

Analogicznej klasyfikacji poddatam reklamy brytyjskie.

Tabela 3
Role pelnione przez kobiety i meiczyzn w reklamach brytyjskich
(% jaki stanowi dany wizerunek wéréd wszystkich reklam)

o} G B S E P
K 417 7.81 2,08 - 9.9 2.6
M 0,52 3,65 - 2.6 2,08 0,52

Podobnie jak w Polsce kobiety pojawiaja si¢ w reklamach prawie trzykrotnie
czesciej (K - 26,6%, M ~ 9,3%). Kobieta zwykle zwiazana jest z estetyka,
picknem, zapachem. Dotyczy to — w przeciwienistwie do Polski — wszystkich
kobiet: depilatory czy tez wyszczuplajaca bielizne uzywaja takze matki badZ
kobiety w érednim wieku. Byé moze przewaga tego wianie wizerunku wynika
z bardziej rozbudowanych potrzeb Brytyjek zwiazanych z estetyczna strona zycia.
a moze przyczyna jest czas przed§wiateczny, kiedy to ze zrozumiatych powodow
mniej reklamowane sa artykuty codziennego uzytku zwiazane z domem? Nasuwa
sie stwierdzenie, iz Polka kojarzy si¢ z domem, natomiast Brytyjka z pigknem.

Zaskakujace, Ze mezczyzna najczesciej pojawia si¢ jako osoba zwiazana z czyn-
nosciami domowymi. Zapewne wiaze si¢ to z wigkszym partnerstwem mezczyzn
i kobiet ,,zachodnich”, ktérzy piora, sprzataja. zmywaja i gotuja czg¢sciej niz Polacy.

Kobieta-gospodyni jest na drugiej pozycji (jak w Polsce), ale kobieta-opiekunka
jest w Wielkiej Brytanii na pozycji trzeciej. Spowodowane jest to chyba wicksza
réznorodnocia postaci pojawiajacych si¢ w tamtejszych reklamach: produkty
spozywcze sa reklamowane nie tylko przez troskliwe mamy, ale np. wampiry.
rycerzy czy rézne rysunkowe stworki: za$ produkty zwiazane ze zwierzgtami sa
czesto reklamowane przez nie same.

Reasumujac, wylaniajacy si¢ z reklam wizerunek kobiety i mezczyzny odzwier-
ciedla poglady wigkszosci spoleczeiistwa, czgsto moze dokonuje zbytnich uprosz-
czef, ale wynika to z funkcji, jakie reklamy maja do spetnienia. Nie mozna wini¢
ich twércéw za nielansowanie np. obrazu pioracego mezczyzny, skoro taka rekiama
przeméwitaby do znikomego procenta konsumentéw, a u wigkszosci kobiet wy-
wotataby zdziwienie, negatywne skojarzenia czy u$miech zaklopotania. Mozna im
jednak zadaé pytanie dlaczego przecigtna kobiet¢ redukuja do roli gospodyni
i opiekunki, skoro wiadomo, jak wiele kobiet jest aktywnych zawodowo i w znacz-
nej mierze realizuje si¢ poza domem.

Przekonania i poglady sa nabywane, a najwigkszy wptyw maja dom, szkota
i media, czesto wzmacniajace stereotypy, jak to widzimy powyzej. Juz wizja
$wiata pieciolatka zawiera poczatki stereotypdw krystalizujacych si¢ w ciagu
nastgpnych kilku lat. Cheac zmieni¢ wizerunek Polki nalezy zacza¢ od zmian
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w rodzinie, wzmacnia¢ w szkole i przez mass media. Zapewne duzy wplyw na
konserwatywne myslenie wickszosci Polakéw ma Kosciét katolicki, propagujacy
tradycyjny model rodziny, podkreslajacy, iz kobieta stworzona jest do macierzysis-
twa. Miejmy jednak nadzieje, Ze zachodzace zmiany, przyczyniajace si¢ do wzrostu
aktywnosci zawodowej kobiet, beda punktem wyjscia do zmiany istniejacej sytuaci.
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Jestem osoba, ktdra nie tylko zawodowo zajmuje si¢ reklama (badajac to zjawisko
od strony teoretycznej i praktycznej), ale takze reklamy lubie, nie irytuja mnie, chetnie
poddaje si¢ ich wptywowi, nie uwazajac przy tym tego za przejaw zniewolenia.

Jezeli jednak jest co§, co irytuje mnie w reklamie, to sa to — obok, coraz
rzadszych na szczgscie, przejaw6w braku profesjonalizmu — stereotypowe wizerunki
kobiet. Mam jednak petna éwiadomos¢, ze pod tym wzgledem jestem w dramatycz-
nej mniejszo$ci. Polacy zapytani, co ich w reklamach najbardziej drazni, od-
powiadaja, iz irytuje ich to, ze reklamy ,.czgsto wprowadzaja w blad” (czyli po
prostu klamia — 29%) oraz zbytnia nachalno§¢ w zachwalaniu reklamowanych
produktéw (28%). Nieco rzadziej jako element denerwujacy wymieniany jest
sztuczny, nieprawdziwy §wiat reklam telewizyjnych oraz fakt, ze prezentuja one
rzeczy, na ktére nie mozna sobie pozwoli¢ (po 15% wskazan). Najrzadziej w re-
klamach drazni ludzi ,,schematyczny, tradycyjny spos6b pokazywania kobiet i mez-
czyzn” - przeszkadza to tylko 3% spos§réd zapytanych oséb’.

Musz¢ jednak obiektywnie przyznag, ze tak naprawde rzadko znajduje sie w grupie
docelowe;j reklam, ktére wywotuja moja irytacje (grupa docelowa, tzw. targer group,
to grupa odbiorc6éw, do ktérych przede wszystkim adresowana jest reklama). A fakt,
ze reklama sig nie podoba lub ze nie jest zrozumiata dla os6b spoza grupy docelowej
nie ma wigkszego znaczenia dla jej skutecznosci. Tak wiec reklama skierowana, na
przyktad, do nastolatkéw nie musi si¢ podobaé czy byé zrozumiata dla ich rodzicéw.
Za$ reklama proszku do prania skierowana do gospodyf domowych z wyksztalce-
niem podstawowym lub zasadniczym (a takie dominuja w Polsce) nie musi sie
podoba¢ kobietom posiadajacym doktorat, mimo Ze i one tez kupuja proszki.

KOBIETY W POLSKIE] REKLAMIE

W reklamach kobiety wystgpuja niemal trzykrotnie czeSciej niz mezczyzni®.
Nie jest to zaskoczeniem wziawszy pod uwage fakt, ze wigkszo$é reklam emito-
wanych w telewizji adresowana jest do kobiet. Kobiety stanowia najliczniejsza
grupg docelowq dla wigkszosci planowanych kampanii reklamowych. Dotyczy to
czesto takze produktéw dla mezczyzn. Np. szacuje sig, ze okoto polowe (rozmaicie
na réznych rynkach) takich produktéw, jak meskie kosmetyki lub meska bielizna
- kupuja kobiety. 2/3 wszystkich rél, w ktérych wystepuja kobiety — to role
zwigzane z prowadzeniem domu i dbaniem o czystos¢ i zdrowie swojej rodziny”.

' DEMOSKOP Badanie Rynkowe i Spoleczne, styczefi 1996 (reprezentatywna proba ogéinopolska).

? Por. artykut K. Dziedzic ,,Wizerunek kobiety i mezczyzny w reklamie telewizyjnej w Polsce
i w Wielkiej Brytanii”, zamieszczony w niniejszym tomie.

* Ibidem.
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Kobiety-gospodynie domowe przygotowuja i serwuja positki, ale przede wszys-
tkim ,,usuwaja brud i zarazki”, a wiec zmywaja, myja podiogi, pucuja meble, no
i oczywiscie piora (odnosi si¢ wrazenie, ze bez przerwy). Wiedza kiedy uzy¢ ptynu
do zmigkczania tkanin, a kiedy wybielacza. Je§li za$ tego nie wiedzg, to dowiaduja
si¢ od bardziej doswiadczonej sasiadki lub cioci.

Kobiety-matki dbaja. aby ich dzieci ,,miaty bardziej sucho i wygodnie”, jadly
wiasciwe witaminy, kanapki z ,,odpowiednia” margaryna oraz ,,zdrowa i pozywna”
— bo mleczng — czekolade, aby w razie przezigbienia dostaly skuteczne lekarstwa.

Rola mezczyzn w prowadzeniu domu ogranicza si¢ zazwyczaj do podawania
kawy (skadinad zonie do 16zka), a je§li juz ,,usuwa plamy”, to czyni to — jak
pamigtamy — ze strachu przed zona-hetera. Jego troska za$ o rodzine przejawia si¢
gtéwnie w kupowaniu akcji fundusz6w inwestycyjnych i nabywaniu odpowiednich
ubezpieczen. Jezeli gotuje — to zazwyczaj w roli profesjonalisty — zawodowego
kucharza, a nie ojca rodziny.

Kobiety czasami sa pokazywane w roli ,kobiety-bizneswoman”, ale nie wy-
stepuja wtedy jako profesjonalistki. Tak wicc, bizneswomen nie reklamuja na
przyktad komputera, kiérego uzywaja w swojej pracy, ale wystepujac np. w oto-
czeniu biurowym reklamuja lakier do wloséw lub cukierki, za pomoca ktérych
,»od§wiezaja” oddech.

Profesjonalizm i aktywno§¢ ruchowa (sport), to przede wszystkim domeny
mezczyzn®.

Nie tylko wizerunki ré! kobiecych i meskich pokazywane w reklamie sa stereo-
typowe, takze stereotypowe sa oczekiwania konsumentéw. W ankietowym badaniu
ogblnopolskim® ludzi poproszono o to, aby orzekli, kto ich zdaniem, . lepiej moze
zareklamowaé rézne rodzaje produktéw: kobiety czy mezczyZni?”.

W opinii respondentéw kobiety lepiej od mezczyzn, zareklamuja:

~ proszki do prania (82% wskazan na K” wobec 3% wskazafi na M),

— szampony (65% wskazaf na K wobec 3% wskazafi na M),

- zupy (63% wskaza na K wobec 12% wskazan na M).

Meiczyini za$ lepiej zareklamuja:

~ piwo (83% wskazaft na M wobec 3% wskazai na K),

— samochody (74% wskazaii na M wobec 9% wskazan na K),

~ komputery (45% wskazafi na M wobec 11% wskazai na K).

Ple¢ odgrywa najmniejsza rol¢ przy reklamach:

~ lekarstw (48% respondentéw uznalo, ze ple¢ nie ma tu znaczenia),

— ustug ubezpieczeniowych (59% respondentéw sadzito, ze ple¢ nie odgrywa
roli przy tego typu reklamie).

Charakterystyczne jest to, ze wyobrazenia, co do tego, kto najlepiej zareklamuje
dany produkt sa takie same wréd kobiet i wéréd mezczyzn. Stereotypowe wyob-

* Ibidem.
s DEMOSKOP Badanie Rynkowe i Spoteczne, stycze 1996 (N = 896).
* K - kobieta, M - mezczyzna
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razenia dotyczace r6l kobiecych i r6l meskich funkcjonuja jednakowo w $wiecie
kobiet i mezczyzn.

Z tego samego badania wynika, ze kobiety prezentowane w reklamach ogélnie
postrzegane sa jako:

- miode — 87% (starsze — 7% wskazan),

- i raczej energiczne — 84% (jako bierne, mato energiczne — 10% wskazan),

- jako nienaturalne, nieprawdziwe — 58% (jako naturalne — 32% wskazaf),

~ ale mimo to godne naladowania ~ 43% (jako niewarte nasladowania — 33%).

Interesujace jest to, ze prawie tyle samo respondentéw postrzega kobiety z reklam
jako zajmujace si¢ domem i rodzina (43%), jak i jako zajmujace si¢ praca zawodowa
(41%). Z cytowanej uprzednio analizy tresci reklam wynika natomiast, ze faktycznie
duzo mniej miejsca w reklamach zajmuja kobiety pracujace zawodowo niz kobiety
zajmujace sie domem®.

Obraz kobiety w reklamie - i to obraz zgodny z oczekiwaniami konsumentéw
- jawi si¢ wigc nam do$¢ groteskowo, jako wizerunek kobiety mtodej, obsesyjnie
pos$wiecajacej si¢ praniu, energicznie przemieszczajacej sie ze Scierka i szczotka
miedzy kuchnia a tazienka, matym dzieckiem, duzym dzieckiem, psem i kotem,
a w przerwie z wdzigkiem pielegnujacej swoje wlosy... w lesnym strumieniu (w
wodospadzie w tropikalnej puszczy, nad brzegiem morza itp.). Zas wszystko to
z radosnym u$miechem na pigknej twarzy.

A co o wizerunku kobiety w reklamie sadza same zainteresowane — polskie
kobiety? Interesujace jest to, ze chociaz dostrzegamy nienaturainosé, niepraw-
dziwo$¢ obrazéw kobiet prezentowanych w reklamach (65% kobiet i 58% mez-
czyzn), mimo to uwazamy, Ze kobiety pokazywane w reklamach sa najczesciej
godne naSladowania (45% kobiet i 40% mezczyzn). Az 61% respondentéw sadzi
tez, ze ,Marzeniem wigkszo$ci kobiet jest zy¢ tak, jak zyja kobiety pokazywane
w reklamach”. Kobiety sadza podobnie jak mezczyZni. Nalezy jednak przy inter-
pretacji tego wyniku pamietaé o dwéch sprawach:

1) gtéwnym przedmiotem pozadania moze by¢ po prostu wysoki, w poréwnaniu
z dos¢ siermigznymi jeszcze polskimi warunkami, materialny standard Zycia po-
kazywany w reklamach;

2) percepcja ludzka dziata selektywnie (do pewnego stopnia mozna powiedzieé,
ze kazdy dostrzega w reklamach to, co chce dostrzec — a wige np. te elementy,
ktore odpowiadaja jej/jego marzeniom). .

Nieobca jest nam takze mys§l, ze czasem dobrze byloby zamienié swojego
meza/zong na takiego pana/pania z reklamy. Mimo, Zze wigkszo§¢ badanych jest
..zadowolonych” z wybranego partnera zyciowego i nie chciataby, aby upodabniat
sie do bohater6w reklam (47%), to jednak duza czesé respondentéw przejawia
takie pragnienie (38%). Me¢zczyZni sa przy tym nieco czgsciej zainteresowani tym,
aby ich partnerki bardziej przypominaty kobiety pokazywane w reklamach (42%
M, wobec 35% K)'.

® Ibidem.
7 Ibidem.
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Oczywiscie istnieje pewna liczba reklam, w ktérych §wiadomie zaprzecza sie
dominujacym w grupie docelowej stereotypom i przekonaniom. Migdzy innymi po
to, aby przyciagnaé uwage, zainteresowa¢ odbiorcéw reklamy, odr6zni¢ wiasna
reklame od innych. W tym celu reklama postuguje si¢ niekiedy $wiadomym
odwréceniem dominujacych rdl spotecznych. Na przykiad ukazuje si¢ kobiete
— mechanika samochodowego, lub mezczyzne myjacego gtéwke niemowlecia.

Jednakze z kumulujacej si¢ powoli wiedzy na temat polskich konsumentow
wiadomo, Ze u wigkszosci takie reklamy nie ciesza si¢ zazwyczaj duza popularno-
écia. Podobnie zreszta jak i reklamy ,,abstrakcyjne”, operujace subtelna autoironia
lub absurdem. Polscy konsumenci traktuja reklamy bardziej dostownie i realistycz-
nie niz bardziej do§wiadczeni i wyedukowani konsumenci spoteczeristw zachodnich.
Polacy oczekuja w reklamie przede wszystkim informacji o produkcie i o konkret-
nych korzysciach zwiazanych z jego uzytkowaniem.

Rozpatrujac stereotypowe obrazy kobiet i mezczyzn, to — jak juz pokazywatam
na przykiadzie badai ogélnopolskich — niemal nikomu one nie przeszkadzaja;
przez wickszosé taki podziat ol jest uznawany za ,.naturalny”. Takze podczas
zogniskowanych wywiadéw grupowych — moderowatam ich juz ponad setke z roz-
nymi grupami konsumentéw (przede wszystkim z kobietami) — ani razu nie spot-
katam sie z reakcja krytyczna wobec stereotypowego pokazywania postaci kobie-
cych lub meskich. Wrecz przeciwnie, w przypadku kilku reklam, w ktérych
$wiadomie ,,odwracano role” — zawsze spotykalo si¢ to z protestem (,.co tam
mezczyzna moze wiedzie¢ o plynach do zmigkczania tkanin” lub ,,wiadomo, ze
mezczyZni nie rozmawiaja ze soba o proszkach do prania”).

Wynika to nie tylko z konserwatyzmu polskich konsumentéw ilub twércow
reklamy, ale takze z faktu przyjecia si¢ w Polsce populamoéci modelu reklam
niemieckich. ,,Pierwsze obce reklamy przyszly do Polski z Niemiec — pokazywaty
kobiete w sposéb specyficzny, sprawdzony przed laty na tamtejszym rynku — jako
odmézdzona kurg domowa. (...) Wspblczesne reklamy — np. wioskie, francuskie,
a zwlaszcza angielskie — sa inne — kobieta w nich nie jest wcale stereotypowa
stodka idiotka™®.

W srodowisku reklamowym panuje przekonanie, ze kobiety polskie s3 na reklame
,.niemiecka” najbardziej podatne®. ,,Niemiecki schemat reklamowy sprzedat bardzo
wiele produktéw na naszym rynku. Producenci i agencje reklamowe niechetnie siggaja
wiec do technik nowoczesniejszych, traktujacych kobiety w spos6b podmiotowy™".

Popularno$é niemieckich pism kobiecych na polskim rynku takze moze $wiad-
czyé o tym, ze ten schemat podejécia do kobiet najlepiej przystaje do polskiej
mentalnoci. W reklame inwestuje si¢ zazwyczaj duze pieniadze, a od jej skutecz-
nosci zaleza jeszcze wigksze pieniadze, stad jasne jest, ze klienci zamawiajacy
reklamy i ich producenci niechetnie podejma si¢ ..cksperymentéw” i raczej wola
trzymaé si¢ sprawdzonych metod i utartych kanonéw.

# M.M. Bujko, ,Ona”, Businessman 1996, iuty.
¢ Ibidem (wypowiedZ A. Janickiej — Hager Polska).
' Ibidem.
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Kobiety w swoich opiniach na temat reklam specjalnie nie réznia sie od
mezczyzn. Na podstawie wynikéw badafi sondazowych nie da si¢ wyréznié
wyraZnie odmiennych sposobéw reagowania na reklame ze wzgledu na kryterium
pici. Mozna jednak méwi¢ o ogélnie nieco przychylniejszym stosunku kobiet do
reklamy i nieco wigkszym zainteresowaniu reklamami deklarowanymi przez
kobiety.

W ogélnopolskich badaniach DEMOSKOP-u (m.in. z kwietnia 1995 r.; grudnia
1995 r.; stycznia 1996 r. i lutego 1996 r.) wiele miejsca po§wi¢cono postawom
Polakéw wobec reklamy i réznych jej aspektow.

Miedzy innymi badano postawy wobec reklamy, uzywajac skali Pollay/Mittal,
skladajacej si¢ z 32 twierdzefi dotyczacych reklamy, do ktérych respondenci mieli
si¢ ustosunkowa¢. W badaniu (za pomoca analizy skupiefi) wyrdzniono 4 grupy
respondent6w, charakteryzujacych si¢ zblizonymi postawami wobec reklamy. Sa
to: krytycy reklamy, umiarkowani zwolennicy reklamy, entuzjasci reklamy oraz
typ mieszany. Analiza prowadzona w tym kierunku wykazala, iz we wszystkich
segmentach proporcje kobiet i meZczyzn sa do siebie do§¢ zblizone (réznice
w granicach kilku procent), a jedynie w segmencie ,,entuzjasci reklamy” przewazaja
kobiety (stanowiac 65% reprezentantow segmentu, kt6ry w calej populacji stanowi
18%).

Kobiety tez cze¢sciej niz mezczyzni twierdza, ze reklamy pomagaja im w zaku-
pach (48% kobiet, 34% mezczyzn). Najbardziej sa im pomocne przy zakupie
proszkéw do prania. Me¢zczyznom za§ — przy zakupie kosmetykéw.

Na wigksze zainteresowanie kobiet reklamami wskazuje fakt, ze kobiety troche
rzadziej niz m¢zczyZni, w momencie pojawienia si¢ w TV bloku reklam, zmieniaja
kanat lub korzystajg z tej chwili przerwy w programie aby ,,robié co§ innego”
(postgpuje w ten sposéb 31% kobiet oraz 39% mezczyzn). Pamietajac jednak, ze
wickszo$¢ reklam telewizyjnych kierowanych jest do kobiet ~ mniejsze zaintere-
sowanie reklamami wykazywane przez meZczyzn nie powinno dziwié.

Kobiety nieco rzadziej twierdza tez, ze reklamy to dla nich ,denerwujace
przerwy w programie” (42%-50%). Czesciej niz mezczyznom sprawia im przyjem-
no§¢ mySlenie o tym co ustyszaly, zobaczyly lub przeczytaly w reklamie
(41%-31%). Czeéciej tez lubia oglada¢ reklamy telewizyjne (25%-16% mezczyzn)
oraz przyznaja si¢ do czgstszych zakupéw dokonywanych pod wptywem reklamy
(23%-16%).

Mimo ogélnie przychylniejszego stosunku do reklam, kobiety sa réwnoczesnie
nieco bardziej restrykcyjne w stosunku do reklam, ktére sa no$nikami niejedno-
znacznych wartoéci spolecznych. I tak, cz¢Sciej niz mezczyZni nie zgadzaja sie na
to, aby w telewizji reklamowano papierosy (77% kobiet wobec 69% mezczyzn),
czgdciej protestuja przeciwko reklamowaniu piwa (69% kobiet wobec 53% mez-
czyzn) i telefonicznych agencji towarzyskich (72% kobiet wobec 67% mezczyzn),
a takze czeiciej uwazaja, ze w reklamach jest za duzo seksu (20% kobiet wobec
12% mezczyzn).
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Nago$¢ pokazywana w reklamach telewizyjnych nie budzi zbyt wielu ‘emocji.
Jedynie 15% respondentéw uwaza, Ze jest jej za duzo. Niemniej, kobiety prawie
dwa razy czgsciej niz mezczyZni sa przeciwniczkami nagosci i cz¢Sciej uwazaja,
ze w reklamach jest jej za duzo (19% kobiet wobec 10% mezczyzn).

Jezeli chodzi o tresci reklam, ktore si¢ ludziom w reklamach najczesciej podobaja
— nie ma wigkszych r6éznic migdzy kobietami i mezczyznami. Mozna jednak
zauwazy(, ze kobietom nieco czgéciej niz mezczyznom podobaja sie w reklamach
ciepte, serdeczne stosunki migdzy ludZmi” (22% kobiet wobec 14% mezczyzn).
Bardziej niz mezczyZni lubig ogladaé reklamy, w ktérych wystepuja dzieci (31%
kobiet, 13% mezczyzn). Mezezyzni wola ogladaé reklamy, w ktérych wystepuja
miode kobiety (23% kobiet, 34% mezczyzn).

Spéjrzmy teraz na wrazenia estetyczne. Okazuje sie, ze i dla kobiet, i dla
megzczyzn wazne jest, aby osoby pokazywane w reklamach byly ,}adne”. Respon-
denci zapytani o to, ktére elementy reklamy ,,sa niezb¢dne, aby reklame nazwaé
dobrg reklama” powiedzieli, ze oprocz efektownie pokazanego produktu, rzetelnej
o nim informacji i dobrej muzyki, pozadana jest takze ,,pickna kobieta prezentujaca
produkt” ~ zdaniem 58% kobiet i 70% mezczyzn. ,,Przystojny mezczyzna prezen-
tujacy produkt” jest niezbedny w ,.dobrej reklamie™ zdaniem 61% kobiet i 44%
mezczyzn.

Jak wiec mozna bylo si¢ spodziewaé, pigkna kobieta z reklamy bardziej prze-
mawia do mezczyzn, a przystojny mezczyzna — do kobiet. Ponadto — dla kobiet
wazne jest, aby i kobiety, i mezczyZni pokazywani w reklamach byli ,ladni”.
natomiast mezczyznom wystarcza ,.tadne” kobiety.

Warto moze w tym miejscu podkresli¢, ze ogélnie postawy wobec reklamy
ksztaltuja si¢ podobnie wiréd kobiet, jak i wéréd mezczyzn. Mozna tez powiedziec.
ze postawy wobec reklamy (dotyczace np. jej funkcji ekonomicznej. aspektu
informacyjnego, oceny moralnej) w najwigkszym stopniu réznicuje wiek i wy-
ksztatcenie. Ple¢ za$ odgrywa znacznie mniejsza role.

* * *

Mysle, ze sytuacja ,,na froncie stereotypéw” z czasem zacznie si¢ zmieniac
~ przede wszystkim w wyniku dwéch procesow:

1) w miare ,,dojrzewania” konsumentéw, zmianie ulegnie ich nastawienia do
reklamy, w kierunku jej mniej realistycznego traktowania oraz ,,opatrzenia” si¢
niektérych jej watkéw;

2) w miar¢ stawania si¢ polskiego spoleczerfistwa mniej tradycyjnym, bardziej
otwartym, tolerancyjnym, chetnym do przyjmowania nowosci, akceptowania od-
miennosci itp.

Jezeli chodzi o mozliwo$é §wiadomych dziatan jakiego$ ,kobiecego lobby™ na
rzecz zmiany wizerunku kobiet w reklamach, tak — jak ma to miejsce np. w Stanach
Zjednoczonych lub krajach skandynawskich — na razie nie wydaje mi sie, aby
skuteczne dziatanie byto mozliwe. Po prostu takiego ,lobby” nie ma.

Takze w agencjach reklamowych istnieje mata §wiadomo§¢ tego problemu. Jak

~._dotychczas, tylko cudzoziemy jako jedyne osoby z branzy, wykazuja nieco wigksza
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wrazliwo$§¢: maja za soba doswiadczenie pracy na rynkach w tych krajach zachod-
nich, gdzie dziataja silne organizacje kobiece (i gdzie niekiedy istnieja odpowiednie
ustawodawstwa badZ wewnetrzne kodeksy), mogace zmobilizowaé opini¢ publicza
w przypadku reklam, ktére uznaja za przejaw dyskryminacji badZ za osmieszanie,
uwlaczanie godnosci kobiet. I gdzie — w wyniku wieloletniego dziatania tychze
organizacji — wrazliwo$¢ samych konsumentéw na te kwestie jest wigksza niz
w Polsce.

Nalezy tez pamietac, ze zadaniem reklamy nie jest zazwyczaj edukacja kon-
sumentow, zmiana ich stereotypéw, przekonan czy wartosci, lecz jest nim sprzedaz
produktu — najefektywniejsza wtedy, gdy reklama jest zgodna z istniejacymi
stereotypami, przekonaniami, warto§ciami i oczekiwaniami odbiorcéw.
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OBRAZY KOBIET I MEZCZYZN
W PODRECZNIKACH SZKOLNYCH
A RZECZYWISTE ZACHOWANIA DZIECI



BARBARA SzAacka

KOBIETY I MEZCZYZNI, DZIEWCZYNKI I CHLOPCY.
PODZI1AL WEDLE PLCI
W PREZENTOWANYM DZIECIOM OBRAZIE §WIATA

Z réznych, ktérych tu nie warto wymienia¢, powodéw, w polowie lat osiem-
dziesiatych podjetam analize podrecznikéw szkolnych, przeznaczonych dla kias
I-V szk6t podstawowych. Moim zamiarem bylo odczytanie zawartego w nim
obrazu §wiata spolecznego'. Analizie poddane zostaly uzywane w tym czasie
podreczniki do wszystkich przedmiotow, a dla niektérych probleméw jedynie
podreczniki do matematyki i jezyka polskiego. Analizowane ksiazki byly wydane
pomiedzy rokiem 1977 a 1982, przy czym w wypadku niektérych z nich byly to
kolejne edycje publikacji z lat siedemdziesiatych.

W tym samym mniej wigcej czasie Grazyna Gesicka, stawiajac sobie podobne
cele badawcze, przeprowadzita analize czasopisma Mis, przeznaczonego dla dzieci
w wieku przedszkolnym. Analiza objela wszystkie jego numery na przestrzeni lat
1957-1982°.

Mozna by sadzi, ze obecnie wyniki tej analizy to dokument jedynie historyczny.
Jednakze nie zupetnie tak jest. Oczywiscie wytacznie historyczne znaczenie ma to
wszystko, co odnosi si¢ bezposrednio do tej czesci 6wezesnej rzeczywistosei, ktéra
sama stafa si¢ zjawiskiem historycznym. Oprécz tego jednak analiza ta dostarczyta
pewnej wiedzy dotyczacej probleméw. majacych walor ogélniejszy. Do nich
niewatpliwie nalezy kwestia podziatu wedle pici w $wiecie spolecznym i zréz-
nicowania spotecznych pozycji i r6l mezczyzn i kobiet.

W odniesieniu do tego problemu, materiat ten jest szczegélnie interesujacy
1 wart uwagi, a to z tego wzgledu, iz analizowane teksty powstaly w czasach, kiedy
intensywnie propagowano wzor kobiety pracujacej zawodowo, réwnoprawnej
mezczyznie.

Wspomnijmy o komedii filmowej Irena do domu, wysmiewajacej meza, sprze-
ciwiajacego si¢ pracy zawodowej zony, przypomnijmy stoléwki, ziobki i przed-
szkola, ktére mialy uwolni¢ kobietg od trudéw pracy domowej, a takze same
wzory mieszkari z ciemnymi kuchniami, zupetnie nie dostosowanymi do prowa-
dzenia w nich gospodarstwa domowego. Kobieta miata byé wyprowadzona z domu
na aren¢ zycia publicznego. Takie byly zalozenia ideologiczne, ktére nigdy nie
zostaly odrzucone, cho¢ z czasem intensywno$é propagowania zgodnych z nimi
wzoréw wyraZnie ostabta.

' Wyniki tych analiz przedstawitam w rozprawie: ,.Spoleczny wymiar obrazu Polski w podrecz-
nikach szkolnych dla klas -V szkoty podstawowej” (w:) B. Szacka (red.) Polska dziecieca, Instytut
Socjologii UW, Warszawa 1987,

* G. Gesicka, ,,Elementy struktury spolecznej i treéci narodowe w czasopi$mie dzieciecym Mis”
(w:) B. Szacka (red.), Polska d:iecigca, op. cit.
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Powstaje w tym miejscu pytanie, czy i w jakiej mierze oraz w jaki~sposéb
przekazywana w szkole wiedza realizowata te zatozenia. Szukajac odpowiedzi na
to pytanie skupi¢ uwage na trzech sprawach:

1) praca zawodowa,

2) rodzina,

3) pozaszkolny $wiat dzieci.

Zanim przejde do ich omawiania, pragne zaznaczy¢, ze w podrecznikach przed-
miotem analizy byty tylko te teksty, ktére méwily o Polsce wspétczesnej. Pominigte
zostaly bas$nie, legendy i mity oraz czytanki, ktérych realia, imiona dzieci badZ
podtytuly jednoznacznie wskazywaty, ze akcja ich rozgrywa si¢ w innym niz
Polska kraju.

PRACA ZAWODOWA

Jesli siggniemy do podrecznikéw przeznaczonych do nauki o Srodowisku spotecz-
no-przyrodniczym, zauwazymy, Ze juz w pierwszej klasie dzieci stykaja si¢ z tema-
tem ,,praca zawodowa moich rodzicéw”, ilustrowanym dziewigcioma obrazkami, na
ktérych przedstawieni sa reprezentanci réznych zawodéw. Pig¢ z nich prezentuje
mezczyzn, za§ cztery kobiety. Ilustracjom towarzyszy pytanie: ,,Gdzie pracuja twoi
rodzice?” oraz polecenie ,,Porozmawiaj z rodzicami o ich pracy zawodowej”. Temat
ten pojawia si¢ ponownie w klasie drugiej. Przedstawiane sg rozne zawody.
a nastepnie dzieci otrzymuja polecenie: ,,Porozmawiaj z mama albo tata o ich pracy
zawodowej”. Uzupetnijmy to informacja, ze w podreczniku do jezyka polskiego dla
klasy piatej dzieci spotykaja si¢ z poleceniem: ,,Przyjrzyj si¢ pracy ojca, matki lub
opiekuna i przygotuj sprawozdanie «mdj ojciec (matka) pracuje»”. Wida¢ w tym
wyraZne staranie o traktowanie $wiata pracy zawodowej jako §wiata w réwnej mierze
mezczyzn, jak i kobiet. Jednakze, jesli wyjdziemy poza te programowe punkty
nauczania i przyjrzymy si¢ catosci tresci podrgcznikéw, $wiat pracy zawodowej
zaczyna sig rysowac jako zdecydowanie meski. Kiedy we wszystkich podrecznikach
zostaly policzone wymienione w nich zawody, okazato si¢, ze zawodéw petnionych
przez kobiety bylo wsréd nich tylko 27, to jest 15,2% wszystkich wymienionych.

Z kolei analiza podrecznikéw do nauki jezyka polskiego i matematyki wykazata,
iz wystepuje w nich wyraZnie odmienne traktowanie statuséw rodzicielskich i za-
wodowych kazdej z ptci. Odmiennoé¢ ta dotyczy ich miejsc w zestawie statuséw’
kazdego z rodzicéw. Podstawowym statusem kobiety jest status matki, podczas
gdy podstawowym statusem mezczyzny jest status zawodowy. Wyraza si¢ to tym,
e bezposrednie aluzje do pracy zawodowej ojca pojawiajg si¢ dwukrotnie czg¢sciej
niz do pracy zawodowej matki (ojciec — 7 razy, matka — 3 razy). Znacznie czgsciej
wspomina si¢ tez o zawodzie ojca (19 razy) niz o zawodzie matki (4 razy). O tym,
2e praca zawodowa traktowana jest przede wszystkim jako domena mezczyzn
$wiadczy dodatkowo to, Zze ani razu nie wspomina si¢ o zawodach kobiecych

* Pojecie ,,zestaw statuséw” pochodzi od Roberta K. Mertona, Teoria socjologiczna i struktura
spoteczna, Warszawa 1982, s. 413 i nast.
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krewnych (cioci, babci), natomiast sa takie wzmianki o zawodach dziadka (3 razy),
wujka (1 raz) oraz brata (3 razy).

Z rola matki wiaZe si¢ stata obecnosé w domu, ojciec natomiast czesto przebywa
poza domem, co sugeruje, ze oprécz zycia rodzinnego ma takze jakie$ inne zycie,
ze nalezy nie tylko do rodziny, ale i do szerszego §wiata poza nia. Powiazania
matki ze $wiatem na zewnatrz rodziny przedstawiane sa w sposb, ktéry kaze
uzna¢ je za drugorzedne.

Dla petniejszej charakterystyki statuséw ojca i matki warto w tym miejscu
doda¢, ze w domu ojciec odpoczywa czeéciej niz matka. Czterokrotnie méwi si¢
o tym, ze siedzi w fotelu, czyta gazete czy wprost, ze odpoczywa. O odpoczywajacej
matce znalaztam tylko dwie wzmianki. Réznica ta bylaby wieksza, gdyby oprécz
tekstow uwzgledni¢ materiat ilustracyjny. Takie przedstawianie ojca dodatkowo
sugeruje, iz ma on jakie$ wazne, a kazdym razie meczace zajecie poza domem
i dlatego nalezy mu si¢ odpoczynek w domu.

Podobny obraz stosunku do pracy ojca i matki zauwazyla Grazyna Gesicka
w Misiu. Pisze: ,,Ojciec w roli zawodowej pojawia sie 75 razy, ponadto zdarzaja si¢
w innych opowiadaniach wzmianki, ze pracuje (idzie do pracy, wraca z pracy itp.).
Praca ojca pojawia sie na famach Misia dos¢ regularnie. Nie da si¢ tego powiedzie¢
o pracy zawodowej matek. W ciagu pierwszych 10 lat wychodzenia pisma ani razu
nie wspomniano o pracy matek, w ciagu nastgpnych 11 lat zdarzyto sie to 11-krotnie,
czyli okoto raz w roku. W 1977 roku redakcja postanowita widocznie odrobi¢
zaniedbania i 15-krotnie przedstawita matki w rolach zawodowych. Od 1978 r. matka
pracujaca pojawia sig 47 razy w roku. W sumie w catym badanym okresie 40 razy™*.

RODZINA

Tak jak $wiat pracy zawodowej jest $wiatem mezczyzn, tak rodzina jest §wiatem
kobiet. Z obliczeni czestosci wystgpowania nazw poszczegélnych krewnych prze-
prowadzonych we wszystkich podrecznikach okazato sie ~ po pierwsze, ze prezen-
towane w nich zwiazki rodzinne wykraczaja poza jednopokoleniowa rodzine
nuklearna, a po drugie, ze wéréd dorostych czlonkéw rodziny czeéciej pojawiaja
si¢ kobiety niz mezczyZni. Odpowiednie zestawienie pokazuje tabela 1.

Tabela |
Kobiety N Mezczyini N
matka 421 ojciec 279
babcia 107 dziadek 41
ciocia, 44 wujek, 53
stryjenka. stryjek
wujenka
razem 572 373

* G. Gesicka, ,,Elementy struktury...”, op. cit., s. 185-6.
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Drugim rodzajem analizy iloSciowej zostaly objete wylacznie podreczniki do
nauki jezyka polskiego i matematyki. Przedmiotem analizy byly ukiady i powiazania
rodzinne oraz czynnosci wykonywane przez poszczegélnych cztonkéw rodziny.
Zostaty one uznane za wskazniki podziatu rél wewnatrz rodziny.

W wyniku tej analizy okazalo sig, ze rodzina rzadko przedstawiana byta w pet-
nym skladzie, to jest jako rodzina z dzie¢mi, jeszcze rzadziej w skladzie po-
szerzonym o przedstawicieli starszego pokolenia czy linii bocznych. Najczesciej
przedstawiano dziecko (rzadziej dzieci) i jednego z dorostych cztonkéw rodziny
(og6tem 154 razy, w tym jedno dziecko 117 razy, natomiast rodzice + dzieci tylko
30 razy, w tym jedno dziecko 20 razy). Na podstawie powyzej przytoczonych
danych nietrudno domyslié si¢, ze osoba najczesciej wystepujaca w relacjach
dorosty—dziecko byta matka, a w drugiej kolejnosci ojciec. Tab. 2 ukazuje relacje
dorosty—dziecko z podziater na rodzaje krewnych oraz na chfopcéw i dziewczynki.

Tabela 2

Nazwa krewnych 1 dziecko Y'g:fé’c;:: Razem

chiopiec dziewczynka -

matka 28 24 22 74
ojciec 33 8 5 46
babcia 6 3 6 15
dziadek 4 - 3 7
ciocia - 4 - 4
wujek 6 I 1 -
razem 77 40 37 154

Przedstawione w powyzszej tabelce dane pokazuja, ze powiazania matki z dzie¢-
mi sa nie tylko czestsze, ale i bardziej wszechstronne niz powiazania z nimi ojca.
Matka mniej wigcej réwnie czesto jest ukazywana w relacji z synem, jak i z corka
oraz wiecej niz z jednym dzieckiem, podczas kiedy ojciec przedstawiany bywa
najczesciej w relacjach z synem. Podziat wedle pici, ktéry nie dotyczy stosunkow
z matka, pojawia si¢ takze w wypadku innych krewnych. Ciocia pokazywana jest
wylacznie w relacjach z dziewczynka, a wujek niemal wytacznie z chiopcem.
Widzimy tez, ze podzial wedle pici mniej wyraZnie zaznacza si¢ w stosunkach
z przedstawicielami starszego pokolenia — babcig i dziadkiem.

Centralna postacig w rodzinie jest matka. Swiadcza o tym nie tylko przedstawione
wyniki analizy ilosciowej, ale réwniez spos6b, w jaki méwi si¢ o niej. To matka
czyni dom domem, tym samym rodzing rodzina. ,,Dom bez niej to tylko Sciany
i dach i nic wiecej” - czytamy w podreczniku do jezyka polskiego dla klasy trzeciej.

PrzejdZmy teraz do wykonywanych czynnosci i funkcji wypetnianych w zyciu
rodziny przez jej dorostych czlonkéw, a w pierwszym rzedzie przez ojca i matke.
Oczywiscie, juz sama analiza ilo§ciowa wskazuje, ze matka czgéciej niz ojciec jest
przedstawiana w powiazaniu z najrozmaitszymi czynnosciami zwiazanymi z zyciem
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rodziny. Dlatego tez, podstawowym pytaniem jest, czy mamy tu do czynienia
z taka sytuacja, ze oboje rodzice robia to samo, chociaz z r6zna czgstoscia, czy
tez wystepuje podziat pracy zwiazany z picia. Zobaczmy jak to wyglada.

Funkcje gospodarczo-zaopatrzeniowe wypetnia gtéwnie matka i to zadanie jest
pierwszorzedne spo$réd jej wszystkich zadan. O matce w powiazaniu z pracami
domowymi i zakupami méwi si¢ 76 razy, w tym 32 razy o zakupach, 36 razy
o pieczeniu, gotowaniu, smazeniu konfitur i rozdziale Zywnosci, a 7 razy o innych
czynnoSciach, takich jak pranie, prasowanie etc. O czynnosciach ojca zwiazanych
z wypetnianiem funkcji gospodarczo-zaopatrzeniowej wspomina si¢ 10 razy, przy
czym siedem razy o zakupach, a trzy razy o innych czynnofciach, takich jak
wkrecanie Zaréwki, robienie klatki dla chomika etc.

Funkcje kontrolne s3 réwniez domena matki. Ogétem wystepowato 29 przypad-
k6w, w ktorych matka wysytata po zakupy (13 razy), pilnowata porzadku, karcita
(13 razy) i podejmowata decyzje organizacyjne dotyczace funkcjonowania domu.
Ojciec w tego rodzaju sytuacjach pokazywany byt jedynie pie¢ razy.

Trzecia co do czestosci wystgpowania funkcja matki jest funkcja opiekuricza.
Matka opiekuje si¢ miodszym dzieckiem, robi dzieciom zabawki, opatruje rany,
chodzi do szkoty na zebrania rodzicow (ogétem 10 razy). Ojciec pokazany jest
tylko raz, kiedy catuje dziecko.

Ojciec natomiast czgsciej (9 razy) niz matka (2 razy) wypelnia funkcje dostar-
czania wiedzy o §wiecie. Do niego takze w pierwszym rzedzie nalezy wypetnianie
funkcji rekreacyjno-towarzyskiej. To z nim chodzi si¢ na plaze, do Z0O, gra
w rozne gry (9 razy). Z matka natomiast spedza si¢ wakacje nad morzem i jedzie
na wieé do babci (2 razy).

Poza tym nalezy zwréci¢ uwage, ze w prezentowanym obrazie Zycia rodzinnego
matka, zaspokajajaca potrzeby bytowe, jest postacia codzienna, ojciec natomiast
odswigtna. Co wigcej, jest on przedstawiany jako osoba znacznie ciekawsza od
matki ~ ma klasery petne znaczkow, sliczny ofdwek, ktéry pozycza dziecku.
O matce nie ma ani jednej tego rodzaju wzmianki.

Jak wida¢. pomimo ze nie ma takich funkcji w rodzinie, ktérych wypetnianie
bytoby Scisle ograniczone do jednej z plci, zréZnicowanie rél kazdego z rodzicéw
daje si¢ wyraznie zauwazy¢. W zroznicowaniu tym odczytaé mozna pewien prastary
wzor, siggajacy czasow kiedy praczlowiek zyt w zbieracko-mysliwskich gromadach:
do roli kobiety-matki nalezy wykonywanie czynnosci wewnatrz domu, natomiast
z rola mezczyzny-ojca wiaze si¢ wykonywanie czynnosci na zewnatrz domu i to
zaréwno w sensie dostownym (praca z dzie¢mi na dziatce, mycie samochodu), jak
i metaforycznym (dostarczanie wiedzy o $wiecie).

Pojawianie si¢ dalszych czionkéw rodziny, to jest babcei, dziadka, cioci, wujka
wiaze si¢ przede wszystkim z sytuacjami rekreacyjno-towarzyskimi. Jezdzi si¢ do
nich w go$cine i na wakacje, badZ tez oni przyjezdzaja w odwiedziny (ogétem 18
razy, przy czym najczesciej jest to babcia). Z ciocia idzie si¢ na spacer do parku
lub jedzie statkiem po Wisle, za§ z wujkiem odwiedza ZOO.

Babcia i dziadek wypelniajg rowniez funkcje kontrolne i dostarczaja wiedzy
o $wiecie, przy czym sa tacznikiem miedzy dawnymi i nowymi laty: snuja wspo-
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mnienia i opowiadajg o przeszloci. Wiedzy o §wiecie dostarcza takze wujek, kt6ry
zabiera do Zakopanego, pokazuje siostrzeficom Warszawe. Jest on jak gdyby inna
wersja ojca, podobnie jak babcia i ciocia wersja matki, gdyz i one, poza wspomnia-
nymi wyzej sytuacjami rekreacyjnymi, ukazywane sg w powiazaniu z czynno$ciami
gospodarczo-zaopatrzeniowymi, ktdre s3 podstawowymi czynno$ciami matki.

Dla pelnego obrazu nalezy jeszcze zapytaé, jakie czynno§ci w domu wykonuja
dzieci i czy czynnosci te sa zréznicowane wedle pici. Ot6z dzieci sa wciagane
w krag dzialas zwiazanych z funkcja gospodarczo-zaopatrzeniowa. Sa przez matke
wysytane po zakupy, opiekuja si¢ miodszym rodzefistwem oraz wykonuja rézne
prace, ktére to prace okre$lane sa jako ,,pomoc mamie”. Wskazuje to dodatkowo,
ze ten rodzaj czynnoSci traktowany jest jako sktadnik roli matki.

Tak rozumiang ,,pomoc mamie” $wiadcza zar6wno chlopey, jak i dziewczynki,
jednak zauwazalne jest zr6Znicowanie prac wykonywanych w domu przez dzieci
réznej plci. Dziewczynki zmywaja, piora, gotuja, szyja, nakrywaja do stotu, nato-
miast chlopcy odkurzaja dywan, zamiataja korytarz, sprzataja swéj pokéj. Tak
wigc zakres prac zwiazanych z przygotowaniem positk6w to domena dziewczynek,
a sprzataniem — chtopcéw. Dodam, ze kiedy ojca pokazano przy pracach domo-
wych, czynnoscia, ktéra wykonywat byto mycie okien. Przypadek ten nie zostat
uwzgledniony w analizie ilo§ciowej, poniewaz byt to rysunek, a materiatu ilust-
racyjnego z zatozenia nie brano pod uwagg.

Spos6b przedstawiania, w analizowanych podrecznikach rodziny i podziatu
czynnosci wykonywanych w domu przez przedstawicieli réznych pici, jest zadziwia-
jaco zbiezny z tym, jaki zauwazyta w Misiu Grazyna Gesicka. I tam bardzo rzadko
prezentowana byta cata rodzina — zazwyczaj wystgpowal pojedynczy dorosty
z dzieckiem. Grazyna Gesicka stwierdzita, Zze prawie 80% sytuacji ,.rodzinnych” to
obraz pojedynczego dorostego z dzieckiem—dzie¢mi. W sytuacjach rodzinnych
najcze$ciej pokazywana byla matka (391 razy), nastepnie ojciec (134 razy), babcia
(80 razy), dziadek (36 razy). A wigc w obu pokoleniach czeiciej z dzie¢mi
pokazywane byly kobiety niz meziczyZni. W stosunkach z dzie¢mi, podobnie jak
w podrecznikach, zaznaczat si¢ podziat wedle pici z tym, 2e w Misiu wystepowat
réwniez w przypadku matki. Matka pokazywana byta czeSciej z corka (149 razy) niz
z synem (115 razy), za$ ojciec z synem (59 razy) niz z c6rka (41 razy). Podobnie
babcia czesciej pokazywana byta z wnuczka (37 razy) niz z wnukiem (24 razy),
natomiast dziadek odwrotnie: czesciej z wnukiem (17 razy) niz z wnuczka (10 razy).

Obraz funkcji wypetnianych w rodzinie przez ojca i matke, réwniez w Misiu
przedstawia si¢ bardzo podobnie jak w podrgcznikach. Matka jest gtéwna osoba,
kt6ra wypetnia funkcje gospodarcze i zaopatrzeniowe. Grazyna Gesicka pisze:
,.Prace domowe i zaopatrzeniowe sa domena matek. 85 razy przedstawiono w tej
roli matke, 22 razy ojca. W sumie wigc matke bez mata 4 razy czeéciej niz ojca.
Ten podziat 161 rodzic6w wyraZnie ujawnia si¢ w sferze zakupéw zywnosciowych
i przygotowywania positkéw. Tutaj matki ukazywane sa 10 razy czefciej niz
ojcowie”®. Domeng matki jest takze funkcja opiekuficza i zapewnianie dzieciom

* Ibidem, s. 180.
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oparcia emocjonalnego. W takich sytuacjach przedstawiona byta 47 razy, podczas
kiedy ojciec 7 razy. Matka jest takze ta osoba, ktéra wypelnia funkcje kontrolne.
Autorka opracowania stwierdzita, ze na 26 przypadkéw sytuacji kontroli i arbitrazu
przedstawionych w analizowanym czasopi§mie, 23 razy wystepowata w nich matka.

Natomiast ojciec czeiciej niz matka wystepuje w sytuacjach towarzysko-re-
kreacyjnych. To z nim przede wszystkim dzieci si¢ bawia, chodza na spacery
i wycieczki, spedzaja wakacje. Ojciec byt tak przedstawiony 43 razy, podczas
kiedy matka 26. Takze uczenie §wiata nalezy raczej do roli ojca niz matki — w takich
sytuacjach przedstawiany byt 26 razy, za$ matka 18 razy. Grazyna Gesicka tak to
podsumowuje: ,,Do roli matki nalezy gotowanie, pranie, zakupy. Jej zadaniem jest
przede wszystkim zaopatrzenie rodziny w zywno$¢ i przygotowanie zywnofci do
spozycia. Ponadto matka czyta i odpowiada dzieciom bajki i historie, dostarcza im
emocjonainego oparcia i poczucia bezpieczefistwa. Rzadziej «uczy $wiata»”. Pod-
stawowg funkcja ojca jest towarzyszenie dzieciom w spacerach, wycieczkach,
uczestniczenie we wspdinych zabawach — jednym stowem rekreacja. Drugim
powaznym zatrudnieniem ojca jest ,.uczenie Swiata ~ zajmuje si¢ tym czedciej niz
jakikolwiek inny czionek rodziny”. W czasopi$mie Mis, tak jak i w podrecznikach,
rola babci byla podobna do roli matki — spelniata funkcje gospodarcze, czytata
bajeczki, zapewniata poczucie oparcia emocjonalnego ~ za§ dziadka do ojca
- wéréd jego funkcji na pierwszym planie wystepowata funkcja ,.uczenia $wiata™®.

POZASZKOLNY SWIAT DZIECI

Aby pozna¢ pozarodzinny i pozaszkolny $wiat dzieci, analizie poddane zostaty
podreczniki do nauki jezyka polskiego i matematyki. I w tym wypadku postuzono
si¢ analiza iloSciowa.

W obliczeniach brano pod uwage wszystkie przypadki, w ktérych byta mowa
o dzieciach. badZ wymieniano ich imiona, w tym réwniez stwierdzenia typu: ,,Stag
jest starszy od Jézia” czy ,Hania i Ewa maja lale”, ktére nie méwily o zadnych
kontaktach czy stosunkach migdzy dzie¢mi. Pomijano natomiast te przypadki,
kiedy byta mowa o dzieciach i jakim$ dorostym czlonku rodziny, zakladajac, ze
dzieci te sa rodzefistwem. Przedmiotem zainteresowan stata sie liczebnosé opisy-
wanych zbiorowosci dzieci, ich zréznicowanie wedle pici oraz rodzaj wykonywa-
nych wspélnie czynnosci.

Tabela 3 pokazuje wyniki tej analizy w odniesieniu do dwu pierwszych punktéw.
Przedstawiona jest w niej czesto§¢ wystepowania zbiorowosci dzieciecych, skla-
dajacych sie tylko z dwojga dzieci oraz ztozonych z wigkszej ich liczby. W od-
niesieniu do obu rodzajéw zbiorowosci pokazuje ich zréznicowanie wedle pici.
_Dla czystoéci obrazu, oprécz kategorii samych dziewczynek, samych chiopcéw
i zbiorowosci mieszanych, uwzgledniono w niej takze ogélna kategorie , dzieci”,
kiérej sktad pod wzgledem pici nie jest jasny i ki6ra wskazuje, ze w szeregu
przypadkéw dzieci wystepuja jako kategoria bez podziatu na picie.

* Ibidem, 5. 184-5.
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Tabela 3

Ple¢ dzieci Dwoje dzieci | Wigcej niz dwoje Razem
dziewczynki 23 15 38 (19%)
chiopcy 73 35 108 (52%)
chiopey i dziewczynki 17 21 38 (19%)
dzieci - 21 21 (10%)
razem 113 (55%) 92 (45%) 205 (100%)

Jak widaé, w przedstawianych zbiorowosciach dzieci silnie zaznacza si¢ podziat
wedle plci. Nieco ponad 70% styczno$ci dzieci, to stycznoéci pomigdzy samymi
dziewczynkami badZ samymi chiopcami. Zwraca tez uwage, Ze czgstsze pojawianie
si¢ chtopcow niz dziewczynek, ktore dato si¢ zauwazy¢ juz w rodzinie (brat
wystepowat czefciej niz siostra), nasila si¢ poza jej obrgbem: 52% wszystkich
styczno$ci migdzy dzieémi, to stycznosci migdzy samymi chtopcami, podczas kiedy
stycznosci pomigdzy samymi dziewczynkami stanowia tylko 19% ogétu. Spotecz-
no§¢ dziecieca w podrecznikach jest wigc silnie zmaskulinizowana. Zauwazmy
takze, ze podobnie jak w wypadku rodziny. czesciej wystepuja dwojki niz liczniejsze
zbiorowosci. Dwojki wystepuja w ponad potowie ogétu przypadkéw z tym. ze
przewaga styczno$ci miedzy dwoma osobami nad kontaktami w wickszych grupach,
zaznacza sie zwlaszcza wéréd zbiorowosci jednoplciowych: samych chtopcow
(68%) i samych dziewczynek (62%). rzadziej natomiast wystgpuje w zbiorowos-
ciach mieszanych (45%) i oczywiscie znika tam, gdzie mowa jest o ..dzieciach™.

Jesli za$ idzie o rodzaj czynnosci wykonywanych wspdlnie przez dzieci, zacza¢
trzeba od zaznaczenia, ze w analizowanych podrecznikach dzieci bywaja czesto
przedstawiane razem na zasadzie prostego zestawienia — ze wzgledu na podobiefis-
two posiadanych cech czy sytuacji, w ktérych si¢ znajduja, nie za$ ze wzgledu na
to, ze razem co§ robig. Widaé to w przytoczonych wyzej przyktadach, do ktérych
mozna dodaé nastgpne, takie jak: ,Jacek, Ewa, Marysia mieszkaja w jednym
bloku”; ,,Piotru$ i Marek biegna do szkoty” etc. Tego rodzaju wzmianki. ktére nie
méwia ani o zadnych wykonywanych wspélnie czynnociach, ani o zadnych
stosunkach spotecznych a nawet styczno$ciach spotecznych migdzy dzie¢mi, ale
co najwyiej o stycznosciach przestrzennych, stanowia 28% wzmianek o samych
dziewczynkach, 26% o zbiorowosciach mieszanych, a tylko 15% o samych chtop-
cach. W odniesieniu do og6lnej kategorii ,,dzieci” nie wystepuja w ogéle.

Jednym z rodzajéw czynnosci, jakie dzieci wykonuja ,,razem” s3 czynnosci na
zewnatrz pomieszczeni, takie jak: zabawy na podworku, gry ruchowe, spacery.
przechodzenie przez jezdnie, samodzielne wyprawy do kina. Te czynnoSci wyko-
nywane byly najczesciej przez ,.dzieci” (67%), a nastgpnie przez zbiorowosci
jednoplciowe, przy czym nieco czeéciej przez chiopcow (34%) niz dziewczynki
(29%). Najrzadziej przez zbiorowosci mieszane.

Z kolei czynnofci wewnatrz pomieszczen, takie jak zabawy lalkami, zbieranic
znaczk6w, robienie wycinanek wystepowaty ogélnie rzadziej niz poprzednie i byly
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wykonywane podobnie czesto przez samych chiopcéw (19%), same dziewczynki
(17%) i chtopcéw razem z dziewczynkami (18%).

Z ogdlnej kategorii czynnosci wykonywanych wewnatrz pomieszczefi zostaly
wylaczone takie, ktére mozna okresli¢ mianem intelektualno-poznawczych (ryso-
wanie odcinkéw, obliczanie iloczyn6w itp.), kt6re zostaty uznane za warte szcze-
gdlnej uwagi. Jak si¢ okazato, byly one silnie réznicowane przez pte¢ — z reguly
wykonywali je chlopey (17 razy, co czyni 16% czynno$ci wykonywanych przez
samych chtopcéw). O dziewczynkach w powiazaniu z tego rodzaju czynnosciami
byta mowa tylko raz, a o dziewczynkach razem z chtopcami — trzy razy. Tak wiec
widaé, ze tam gdzie pojawiaja si¢ chiopcy zwigksza sie prawdopodobiefistwo
podejmowania tego rodzaju czynnosci.

PODSUMOWANIE

W analizowanych materiatach, tak podrgcznikach szkolnych, jak i Misiu, podziaty
wedle plci sa, jak wida¢, zaznaczone niezwykle silnie. W rodzinie kobiety — mama,
babcia i ciocia — obcuja przede wszystkim z dziewczynkami, a mezczyZni — ojciec,
wujek — z chtopcami. Na podwérku i w domu chiopcy i dziewczynki bawia sie
najczg$eiej oddzielnie. O tym. jak istotny jest ten podziat $wiadczy réwniez to, ze
moéwiac o zbiorowosciach dzieci rzadko uzywa sie ogélnego okreslenia ,.dzieci”,
kt6rym postugiwanie si¢ oznacza pomijanie podziatu wedle pici.

Temu silnie zarysowanemu podziatowi towarzyszy wyraZne zréznicowanie rol,
szczegblnie widoczne w obrebie rodziny. Przejawia sie ono nawet w podziale prac
domowych, jakie wykonuja chlopcy i dziewczynki.

Chiopcy w podrecznikach przedstawiani sa jako istoty bardziej interesujace niz
dziewczynki — czgéciej si¢ o nich méwi. Pokazywani sa tez jako bardziej aktywni
(czgsciej podejmuja wyprawy poza podworko), réwniez w wymiarze intelektualnym
(tylko oni wykonuja czynnosci intelektualne).

Zwiazek aktywnosci intelektualnej z picia meska jest widoczny takze w obrebie
rodziny - o $wiecie poza nig informuja i wiedzy o nim dostarczaja dzieciom
mezczyZni: ojciec, wujek. Matka natomiast gotuje i karmi.

Obraz rodziny zarysowany zaréwno na kartach podrecznikéw szkolnych, jak
1 Misia jest obrazem rodziny bardzo tradycyjnej, dalekiej od modelu ,,partnerskiego”.

Wszystko to razem $wiadczy o niezwykle silnym zakorzenieniu tradycyjnego
postrzegania zréznicowania spotecznego wedle pici i tradycyjnego modelu rodziny.
Jest to szczegdlnie uderzajace, poniewaz wszystkie przedstawione wyzej tresci
przekazywane byty dzieciom w spoteczenstwie, ktérego oficjatna doktryna przed-
stawiata si¢ zupehnie inaczej i w ktérym $wiadomie, niekiedy nawet nachalnie,
dazono do wyprowadzenia kobiety z domu. Tymczasem, niezaleznie od tych
Swiadomych zamiaréw, proces socjalizacji, zapewne w znacznej mierze nie§wia-
domie, zmierzal dokladnie w przeciwnym kierunku. Byt to jakby podskémy nurt
podrecznikdw, ich ,funkcja ukryta”, by odwola¢ sie do antropologicznego terminu.

Wynika z tego bardzo istotna nauka o tym, jak bardzo trudnym — jezeli nie
wrecz niewykonalnym ~ zadaniem jest zmiana tradycyjnych zréznicowan spolecz-
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nych wedle plci. Jesli zalezy nam na zmianie stereotypu, Ze kobiety moga'i powinny
tylko gotowaé, za§ mySle¢ moga tylko mezczyZni, musimy zdawac sobie sprawg,
e stereotyp ten ma bardzo twardy zywot i bedzie dawat o sobie zna¢ przy lada
okazji oraz w najmniej spodziewanych i czasem trudnych do wysledzenia miejscach.
W analizowanych podrecznikach jego gléwnym siedliskiem — oprécz czytanek
— byly na przykiad zadania matematyczne i ¢wiczenia jezykowe: ortograficzne
i gramatyczne.

ErzBiETA KALINOWSKA

WIZERUNKI DZIEWCZYNEK I CHLOPCOW,
KOBIET I MEZCZYZN W PODRECZNIKACH SZKOLNYCH

Kto ma pierwszeristwo przejazdu preez
skrzyiowanie — Zosia czy Wiadek?

- Oczywiscie, ze Zosia. Kobiety zawsze ma-
Ja pierwszeristwo.

(M. Lorek, Czarodziejski dywan. Jezyk pol-
ski klasa II, WSIiP, wyd. ,Elementarz”,
Warszawa—Katowice 1994, s. 11)

W artykule przedstawi¢ wyniki przeprowadzonej przeze mnie analizy podreczni-
kéw szkolnych do nauczania jezyka polskiego w klasach I-III szkoty podstawowe;,
pod katem ich zgodnosci z zaleceniami Konwencji o eliminacji wszelkich form
dyskryminacji kobiet. Przedmiotem analizy uczynitam podreczniki uzywane na etapie
nauczania poczatkowego, poniewaz ze wzgledu na specyfike tego etapu edukacji sa
one szczegllnie interesujace z punktu widzenia rozpatrywanego zagadnienia.
Mtodszy wiek szkolny jest bowiem okresem duzych zmian w osobowosci dziecka,
jest ,,okresem, w ktérym dziecko przebywa droge rozwoju od dziecifistwa do okresu
dorastania™'. Whasnie wtedy dziecko uczeszczajace do szkoty znaczna czesé swojego
czasu spedza pod okiem zwykle jednego nauczyciela, ktérego czesto traktuje jako
niepodwazalny autorytet, przezywa wydarzenia, jakie maja miejsce w klasie,
przygody, losy i postawy bohateréw czytanek i lektur, z ktérymi si¢ zapoznaje.
A wszystko to razem ma wplyw na ksztattowanie si¢ u dziecka obrazu otaczajacego
go $wiata, na realizacj¢ zatozeri zawartych w programie nauczania, wedhug ktérego
.idea przewodnia ksztatcenia jest ukazywanie dzieciom scalonego obrazu §wiata, tj.
rozpatrywanie faktéw, zjawisk, proceséw i wydarzef z réznych punktéw widzenia?.

Program nauczania poczatkowego zwraca uwage na fakt, ze ,,Praca dydaktycz-
no-wychowawcza w klasach I-1II, prowadzona w okresie szczeg6lnej plastycznosci
psychiki dziecka i jego podatnosci na oddzialywanie pedagogiczne, jest wielo-
stronng dziatalnoscia, w ktérej procesy nauczania-uczenia si¢, wychowania i samo-
wychowania, ksztalcenia i samoksztalcenia oraz wszelkie formy pracy opiekuficzo-
-wychowawczej Scifle si¢ ze soba facza i zmierzaja do uksztattowania osobowosci
dziecka zgodnie z systemem warto$ci humanistycznych. Oznacza to, Ze w procesie
dydaktyczno-wychowawczym nalezy mieé na wzgledzie zaréwno ksztaltowanie
warto§ciowych postaw spoleczno-moralnych ucznidéw, jak i opanowywanie przez

nich odpowiedniego zakresu wiedzy i umiejetnosci”>.

! Sprawozdanie Rzqdu Polskiej Rzeczpospolitej Ludowej ze stosowania Konwencji o Likwidacji
Wszelkich Form Dyskryminacji Kobiet, z 1979 r. za okres od 1983 r. do 1988 r., Warszawa 1988, s. 7.

? Ibidem.

* Program nauczania poczatkowego. Klasy I-Ill, MEN, Warszawa 1994, s. 5. Program zatwierdzony
przez Ministra O$wiaty i Wychowania w dniu 30 kwietnia 1983 r. (nr SN-4041/83) do realizacji
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Program nauczania poczatkowego koncentruje tematyke, jaka powinna by¢
podejmowana w czasie zaje¢ z jezyka polskiego wokét zagadniefi zwiazanych
z trzema grupami, ktérych cztonkiem jest dziecko. Tak wigc podzielona jest ona
na trzy dzialy.

1. Dziecko jako uczeni i kolega.

2. Dziecko jako czlonek rodziny.

3. Dziecko jako czlonek narodu i spotecznosci ogélnoludzkiej.

,Tematyka stanowi orientacyjny obszar, nie ma ona charakteru zamknigtego,
pozostawia nauczycielowi duza swobode w zakresie doboru materiatu potrzebnego
do realizacji sprawnosci jezykowych, ksztaltowania wrazliwosci estetycznej oraz
odpowiednich postaw spoteczno-moralnych™.

Podreczniki szkolne

Podstawowymi, powszechnie stosowanymi $rodkami dydaktycznymi, stuzacymi
realizacji programéw nauczania sa podreczniki szkolne. Zawieraja teksty, ilustracje,
polecenia i éwiczenia, majace wspomaga¢ realizacjg programu nauczania. Praktyka
pedagogiczna wskazuje, ze nauczyciele czesto nie tyle realizuja program nauczania,
ile wlasnie podrgcznik, ,przerabiajac” kolejne jego strony. Tak wigc to jaki
podrecznik jest i jakie tresci zawiera, staje si¢ bardzo waznym determinantem
przebiegu procesu nauczania-uczenia sig.

Anna Popowicz, byty petnomocnik rzadu ds. kobiet i rodziny w ,.Komentarzu
do CEDAW” [Convention on Elimination of All Forms of Discrimination Against
Women, Konwencja o eliminacji wszelkich form dyskryminacji kobiet] napisanym
w blisko péttora roku po odwotaniu jej (luty 1992) ze stanowiska petnomocnika,
stwierdzita: ,,W krajach traktujacych to [wynikajace z podpisania konwencji
- przyp. EK.] zobowigzanie powaznie dokonuje si¢ przegladu podrgcznikow
szkolnych w celu wyeliminowania z nich stereotypowego przedstawiania mezczyzn
i kobiet (...). W Polsce nie podjeto zadnych dziatai w tym kierunku; temat nie jest
podnoszony przez prasg i w ogéle nie znany opinii publicznej”*.

Jedyna znana mi publikacja na ten temat jest artykut Izabeli Nowackiej zatytu-
towany ,,Obraz kobiety w podrecznikach szkolnych”, opublikowany w 1989 roku
w miesieczniku Ligi Kobiet Polskich — Nasza Praca. W tekicie tym autorka
analizuje ,.jaki jest wizerunek kobiety w podrecznikach szkolnych uzywanych
w szkole podstawowej do nauki przedmiotéw wzbogacajacych wiedz¢ dziecka
o cziowieku”. Przeprowadzone przez autorke analizy wykazaly, ze ,,dominujaca
rola kobiety jest jej rola rodzinna. Pozarodzinne role kobiet: praca zawodowa,

w nauczaniu poczatkowym. W programie uwzgledniono zmiany wprowadzone na podstawic za-
rzadzenia (nr OP-0162-4/87) Ministra O$wiaty i Wychowania z dnia 18 lutego 1987 r., zmiany
wprowadzone instrukcja programowa Ministra Edukacji N j z 1988 r. Dopuszczony do uzytku
szkolnego decyzja z dnia 16 lipca 1992 r. (nr DKO-4014-1/92).

4 Ibidem, s. 31.

S g ja o elimi
Sejmu, maj 1994.

tkich form dyskr +ji kobiet, Biuro Studi6w i Ekspertyz Kancelarii
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spofeczna, uczestniczenie w zyciu publicznym, kontakty sasiedzkie, Zycie towarzys-
kie itd. ukazane sa sporadycznie i nawet zgrupowane znajduja sie w zdecydowanej
mniejszo§ei”.

»W celu podniesienia poziomu podrecznikéw i ksiazek pomocniczych prze-
znaczonych dla uczniéw, zarzadzeniem Ministra Edukacji Narodowej nr 18 z dnia
8 czerwca 1992 roku wprowadzono zasady funkcjonowania zestawu podreczniéw
i ksiazek pomocniczych, zgodnie z ktérymi do zestawu podrecznikow i ksiazek
pomocniczych moze by¢ wpisanych wiele konkurujacych ze soba pozycji, ktore
uzyskaty pozytywna ocene merytoryczna.

W aktualnie publikowanym zastawie znajduja si¢ jeszcze ksiazki, ktore obowiazy-
waly przed wprowadzeniem nowych zasad. Ksiazki te nie posiadaja numeru w zesta-
wie i beda poddane obowiazujacej procedurze kwalifikacyjnej lub zostang wykreslone
z zestawu z chwila wejécia w zycie nowego systemu programéw ksztatcenia ogélnego.
Niektore z tych ksiazek sg krytycznie oceniane przez cze$¢ Srodowiska oswiatowego,
jednakze nie mozna z nich zrezygnowaé dopdki nie pojawia sic nowe i lepsze
pozycje”’.

W zestawie podrecznikéw do jezyka polskiego dla klas I-III opublikowanym
w styczniu 1995 roku®, znajduje sie 31 pozycji. W tym cze$é ksiazek, to np.
zeszyty pracy ucznia, wycinanki czy podreczniki wylacznie z ¢wiczeniami grama-
tyczno-ortograficznymi. Te podreczniki pomingtam w swoich analizach, skoncen-
trowatam si¢ natomiast na tych, kidre zawieraja teksty literackie (wiersze oraz tzw.
czytanki) i stuza do ksztalcenia literackiego. a wiec na wypisach oraz podrecznikach
zawierajacych zaréwno teksty literackie, jak i ¢wiczenia gramatyczno-ortograficzne.

Takich podrecznikéw w zestawie dla klas I-1II jest dziewietnascie, z tego udato
mi si¢ dotrze¢ do pigtnastu i te uczynitam przedmiotem analizy. Sa wéréd nich:

~ dla 1 klasy: cztery elementarze — jeden pochodzacy z lat 70., jeden z lat 80.
(stale dopuszczone do uzytku, lecz nie posiadaja numeru w zestawie) oraz dwa
z 1993 roku, trzy czytanki/wypisy na drugie péirocze i jeden podrecznik integ-
racyjny (zawierajacy tre$ci kilku przedmiotéw nauczania);

— dla klasy II pig¢ podrecznikéw,

~ dla klasy III dwa’.

" 1. Nowacka, ..Obraz kobicty w podrecznikach szkolnych™. Nasza Praca 1989, nr 6, s. 1. Kwestia
ol spolecznych kobiet | mezezyzn przedstawionych w podrecznikach szkolnych stanowi tez element
obrazu §wiata spolecznego zawartego w rozprawie: B. Szacka, ,,Spoteczny wymiar obrazu Polski
w podrgcznikach szkolnych dia klasy -V szkoly podstawowej” (w:) idem (red.), Polska dziecigca,
Instytut Socjologii UW, Warszawa 1987.

" Dziennik Urzgdowy Ministerstwa Edukacji Narodowej, Warszawa, 16 stycznia 1995 r.

* Dziennik Urzedowy Ministerstwa Edukacji Narodowej, Warszawa, 16 stycznia 1995 r.

* Wykaz podrgcznik6w poddanych analizie ([W] - podreczniki, ktére nie maja numeru w zestawie
i beda poddane procedurze kwalifikacyjnej):

1. M. Falski, Elementarz, WSiP, Warszawa 1990 [W].

2. E. i F. Przylubscy. Litery. Nauka czytania, WSiP, Warszawa 1988 [W].

3. M. Lorek, Elementarz pierwszej klasy, WSiP, Warszawa 1993.

4. E. Bober, M. Brandt-Konopka, Mdj elementarz, Andromeda, Gdansk 1993.

§. M. Bober-Petzowska, H. Matkowska-Zegadlo, Asy z pierwszej klasy, JUKA-91, £6dZ 1993.
6. H. Dobrowolska, Moja pierwsza czytanka, WSiP, Warszawa 1993.
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W poszczegblnych podrecznikach, poddanych analizie, z rézna czestotliwo$cia
podejmowana jest rézna tematyka. Sa podreczniki, w ktérych przewazaja teksty
poruszajace problemy spoleczne, dotyczace $wiata ludzi, sa tez takie, w ktdrych
dominuja bajki, basnie, fantastyka. Wydaje sie, ze w niekiérych podrecznikach ucieka
si¢ jakby celowo od problematyki spotecznej, by¢ moze po to, aby unikna¢ zarzutéw,
jakie moglyby mie¢ miejsce w zwigzku z ich trescia. I tu nasuwa si¢ pytanie czy przy
uzyciu tych podrecznikéw mozna analizowaé proponowana przez program tematyke,
czy mozna osiagnaé cele zawarte w programie. W przewodniku metodycznym do
jednego z podrecznikéw (nr 12) wyjasnia si¢, ze celowo zawarto w nim wigcej
tekstéw o tematyce bajkowej, jako ze jest to réwnie, a moze bardziej interesujace dla
dzieci niZ ciagle poruszana tematyka klasowa i domowa. Mozna si¢ z ta argumentacja
zgodzié, ale czy wobec tego nie nalezatoby dokona¢ zmian w programie szkolnym?

W zwiazku z tym, Zze w poszczegélnych podrecznikach z rézna czestotliwoscia
wystepuja teksty o tematyce spolecznej, rézna jest czestotliwo$¢ wystgpowania
postaci ludzkich, zwierzecych i postaci bajkowych. W tym opracowaniu interesuja
mnie tylko te teksty, ktérych bohaterami sa ludzie, ktére osadzone sa w realiach
wspblczesnej rzeczywistoéci i nie maja charakteru bajki. Teksty te oraz towarzyszace
im ilustracje analizowatam uwzgledniajac czesto$¢ wystepowania w nich réznych
grup postaci, sposéb w jaki przedstawiane sa w nich role Zefiskie i meskie oraz relacje
pomiedzy przedstawicielami i przedstawicielkami réznej i tej same;j pici; zwracatam
takze uwage na spos6b ksztaltowania przekazu. Zagadnienia te oméwie kolejno.

CZESTOSC¢ WYSTEPOWANIA POSZCZEGOLNYCH POSTACI

Poszczegbine grupy postaci wystepujacych w tekstach i na ilustracjach w analizo-
wanych podrecznikach pojawiaja sie z r6zna czestotliwoécia. Najczefciej zaréwno
w tekstach, jak i na ilustracjach wystepuja postacie dzieciece, potem postacie rodzicéw
i innych cztonkéw rodziny (babcia, dziadek, ciocia, wujek). Rzadziej wystepujg inni
dorosli — przedstawiciele réznych zawodéw, w tym najczeéciej nauczycielka.

Bardziej szczegétowo czestoéé wystepowania postaci dzieci i rodzicéw przed-
stawia tabela 1.

przyp. 9 - cd.
7. Z. Rejniak, Wypisy dla klasy pierwszej — Stoneczny swiat, MAC, Kieice 1993.
8. M. Lorek, Ele-Mele. Podrecanik integracyjny na Il potrocze dla klasy 1. Zeszyt 1-5, 1993.
9. W. Badalska, Rosniemy razem. Wypisy dia klasy Il. WSiP, Warszawa 1991 [W].
10. M. Bober-Peizowska, H. Matkowska-Zegadlo, Chodimy razem. Podrecznik dla kiasy 11,
JUKA, L6dz 1992.
11. K. Kowaliszyn, K. Lenkiewicz, Krajobraz : usmiechem. Wypisy dla klasy II, WSiP, Warszawa
1993.
12. M. Lorek, Czarodziejski dywan. Jezyk polski klasa II, WSiP, wyd. ,Elementarz”, Warsza-
wa-Katowice 1994.
13. Z. Rejniak, Swiat drugiej klasy, MAC, Kielce 1994.
14. M. Bober-Pelzowska, H. Matkowska-Zegadlo, Caloroczna podréz. Podrecznik dia kiasy 11,
JUKA, Lodz 1992.
15. H. Dobrowolska, Podajmy sobie rece. Podrecznik do ksttatcenia literackiego w klasie IlT, WSiP,

Warszawa 1992.

Czestosé wystepowania postaci (dziewczynki i chlopca, matki i ojca) w tekstach i na ilustracjach

Tabela 1

15

13

12

11

Podrecznik numer
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1. Ogélnie mato postaci dziecigcych pojawia si¢ w tekstach w podrecznikach nr
6,81 13.

2. Procentowo postaé dziewczynki pojawia si¢ w tekstach rzadziej niz posta¢
chtopca w przypadku jedenastu sposréd pigtnastu podrecznikéw. Procentowy
udziat postaci dziewczynek waha si¢ od 60% w podreczniku nr 6, 56% w pod-
reczniku nr 1 do 22% w podreczniku nr 15. Natomiast procentowy udziat chtopcéw
w tekstach waha si¢ od 78% w podreczniku nr 15 do 40% i 44% w podrgcznikach
numer 4 i 1. Srednio procentowy udziat postaci dziewczynek we wszystkich pod-
recznikach wynosi 42%, a chiopcow 58%.

3. Podobnie sytuacja wyglada, gdy analizujemy ilustracje.

Liczba postaci dzieciecych na ilustracjach jest rézna w zaleznoci od tego, dla
ktorej klasy podrecznik jest przeznaczony. Ogolnie mniej jest ilustracji w podrecz-
nikach dla klasy trzeciej: Poréwnujac jednak podreczniki przeznaczone dla tego
samego poziomu mozna zauwazy¢, z¢ w podrecznikach nr 8, 101 11 ilustrac)i
przedstawiajacych dzieci jest relatywnie mniej. W dwunastu podrecznikach czgéciej
rysowana jest posta¢ chlopca niz dziewczynki. Procentowo czesto$é pojawiania si¢
ilustracji przedstawiajacych dziewczynki waha si¢ od 18% w podreczniku nr 15
i 20% w podreczniku nr 6 do 59% i 63% w podrecznikach nr 1 i 4. czyli
w elementarzach. Postaé¢ chlopca odpowiednio pojawia si¢ w 82% przypadkow
w podreczniku nr 15, w 71% w podreczniku nr 6 oraz w 37% i 41% przypadkow
w podrecznikach nr 4 i 1. Sredni procentowy udziat ilustracji przedstawiajacych
dziewczynki wynosi 41%, a chtopcéw 59%.

4. Warto w tym miejscu zwréci¢ uwage na te podreczniki, w ktdrych zaréwno
w tekstach, jak i na ilustracjach wystgpuja znaczne dysproporcje w czestosci
pojawiania si¢ postaci dziewczynek i chlopcow. Szczegolnie jaskrawo dysproporcje
te widoczne sa w przypadku podrecznika nr 15, w ktérym postacie dziewczynek
pojawiaja sie w 22% przypadkéw w tekstach i w 18% przypadkoéw na ilustracjach
oraz na podreczniki nr 3, 6, 9, 10, w ktorych postacie dziewczynek zar6wno
w tekstach, jak i na ilustracjach pojawiaja si¢ rzadziej niz w 40% przypadkow.

5. Istnieja réwniez dysproporcje pomigdzy czgstoscia pojawiania sig postaci
matki i ojca. Mama pojawia si¢ §rednio w tekstach w poszczegdinych podrecznikach
16 razy, a tato 11. W podrecznikach nr 1, 3, 8, 9. 12 posta¢ mamy wystepuje dwa
razy czesciej niz posta¢ taty. Szczegéinie rzadko postacie rodzicow wystepujy
w podreczniku nr 13 — mama 4 razy. tato 6 razy i jest to jedyny podrecznik.
w ktérym postaé taty wystepuje czesciej niz postac mamy.

6. Postacie rodzicéw na ilustracjach pojawiaja si¢ stosunkowo czesto jedynic
w elementarzach, w pozostatych podrecznikach wystepuja one raczej sporadycznie.

SPOSOB PRZEDSTAWIANIA POSZCZEGOLNYCH POSTACI

Sama czestoéé pojawiania sig poszczeg6lnych postaci, choc istotna, gdyz niektore
podreczniki zdaja si¢ by¢ przeznaczone tylko dla uczniéw jednej pici, nie zamyka
rozpatrywanego problemu. Waine jest jak te postacie sa przedstawiane, w jakich
sytuacjach si¢ je ukazuje, jakie przypisuje si¢ im role i cechy.
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Postacie dziecigce

' W analizowanych podrecznikach zabawy, zajecia i zainteresowania dziewczynek
i chlop_cc?w ré?nia si¢ ze wzgledu na ple¢. Dziewczynki najczesciej bawia sig
lalkami i rysuja lub maluja, chlopcy natomiast najczesciej majsterkuja — kleja
modele samolotéw, okretéw, rysuja lub maluja (tabela 2). Réznia sie tez zabawy

Tabela 2

Zabawy i zajecia dowolne dziewczynek i chlopcéw przedstawiane w tekstach
i na ilustracjach

Nr Dziewczynki Chiopcy
podr. teksty ilustracje teksty ilustracje
1 | lale 6, zabawki domino, klocki, majsterkowanie rysowanie
kregle, I_alka 2, (malowanie),
rysowanie czytanie
(malowanie) 2
2 | lale 3, ry_sowan?c‘ ) lalka, rysowanie rysowanie malowa- | fotografowanie
malowanie (kwiatki)| (malowanic) nie (marynarz), (filmowanie) 4
majstetkowanie 3
3 | lale 3, rys:owanic kregle. lalka 4 rysowanie (malo- kregle, autka, ryso-
(malowanie) wanie) 3, autka wanie (malowanie) 3
4 | lale 4, mfsic 2, czytanie malowanie (kosmos),| majsterkowanie
malowanic 2 (fale) majsterkowanie 2
5 | lalki latka
6 talka mi§
7 | mi§, lale z ksiazka, pisanie z ksiazka 2, pisanie
(rysowanie) (rysowanie) 3, maj-
sterkowanie
8 na huélawce,v lepie- rysowanie (pisanie,
nie 2, czytanic, ry- malowanie)
sowanie  (pisanic,
matowanie) 2
9 | lale pisanic (czytanie) majsterkowanie, pi-
sanie {(czytanie) 2
10 | lale 2 pisanic (czytanie) malowanie (okrety, | zagléwka,
samoloty) na hu$tawce
11 {lale 2 pisanie (czytanie) majsterkowanie 2 | majsterkowanie 2
12 rysowanie
13 mi§, lalka
14 z misiem, czytanie
(pisanie) 2
15 z niemowleciem kolejka,  czytanie
(pisanic) 2
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ruchowe dziewczynek i chtopc6w (tabela 3). Dziewczynki graja w klasy, w gume,
skacza na skakance, jezdza na rowerze, wrotkach i tyzwach. Zestaw zabaw rucho-
wych chlopc6w jest nieco wigkszy poza jazda na rowerze i gra w pitke, graja tez
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Tabela 4
Zainteresowania dziewczynek i chlopcéw opisywane w tekstach

w ping ponga, jezdza na deskorolce, pltywaja kajakiem, nurkuja. W ;asa@zic fe pggr' Dziewczynki Chiopey
réznice nie sa takie duze jeSli popatrzeé na poszczegdine podreczniki, widaé je N Tegendy, bajki, teatr kukilek T 3 -
i i je si¢ caly zestaw wszystkich pietnastu podrecznikéw. : » tealr kukielek, osmos 3, samoloty, wojsko,
dopiero kiedy rozpatruje si¢ caty szy pig! podre filmy rysunkowe Ramgury Tasaik
Tabela 3 2 kolekcjonowanie, wojsko ~ marynarka
Zabawy ruchowe dziewczynek i chlopcéw opisywane w tekstach 3 legendy, bajki kosmos 2, wojsko — samoloty, legendy,
i przedstawiane na ilustracjach bajki 2, komiksy 2
- - o 4 atlas gadéw, uprawia sport, kosmos
Nr Dziewczynki opey : : 5 przyroda wiosng 2 przyroda wiosna, ma klaser
podr. teksty . ilustracje teksty ilustracje 3 —
i itka, rower . 3 . N
1 wrotki, klasy prika, T 7 zbiera pi6rka ptasie, gumki zbiera znaczki, kapsle, klucze
rower
2 rower 8 gry komputerowe
W
3 ™ ;0 il 9 kosmos
p " w
4 hulajnoga, lyzwy 2 pitka Yoy 10 kétko fotograficzne, cymbatki kétko fotograficzne, filatelistyka,
S gra w gume, wrotki sanki, pitka tyzwy (wrotki, rymowanki
(tyzwy) sanki) 5. deskorolka. - -
pitka. rower, kajak, 1 pisze wiersze, samoloty
na drzewic 12 obserwacje przyrody 3
6 skakanka rower, skakanka tuk, ptywanie, tyzwy (wrotki, 13
kolarz, ping-pong. |sanki) 2, deskorolka.
siatkowka pitka, rower 4. 14 samoloty
na trzepaku, 15
ping-pong . L o
7 wrotki tyzwy (wrotki), | wrotki, pitka, rower | lyzwy (wrotki) 3. przyroda (p. 5). Chiopcy interesuja si¢ kosmosem (p. 1, 3, 4, 9), wojskiem (p. 1,

sanki, pitka, rower sanki 2, pitka 2

8 guma, klasy, rower, z latawcem chowany, rower. na koniku 2,
kosmonauci, balwan kosmonauci, batwan z latawcem
9 pitka tyzwy
10 berek, klasy pitka, na $niegu pitka nozna, pitka, | pitka, na $nicgu 2
tyzwy
11 chowany, rower rower rower, nurek, pitka.
z latawcem
12 rower na $niegu
13 skakanka, pilka, z lat;wcem. hokej.
gimnastyka gimnastyka
14 pitkarzyki
15 narty narty, sportowiec

Wigksze réznice zaznaczaja si¢ w przedstawianych obszarach zainteresowan
dzieci (tabela 4). Zainteresowania chlopcoéw sa bardziej réznorodne, pomyleWC,
bardziej powazne. Dziewczynki interesuja si¢ bajkami i legendami (p. 1 i 3),

2, 3), samolotami (p. 1, 3, 11), przyroda (p. 1, 4, 5, 12), zbieraja znaczki (p. 2, 5,
7. 10), lubig gry komputerowe (p. 8), roboty (p. 6).
.Janek stoi sam w oknie i na ksigzyc spoglada. Niedawno byl now ksiezyca.
Wygladal wtedy jak rozek. A teraz jak zlota kula. To jest peinia ksigzyca. Co jest
z tym ksi¢zycem? Ten sam, a coraz inny™ (p. 1).
.Najbardziej lubi¢ ksiazki o kosmosie, samolotach, dawnym wojsku. Ciekawia
mnie tez stare legendy i baénie. Ostatnio mama kupila mi ksiazeczke O Lechu, Czechu
i Rusie” (p. 3).

W przypadku o§miu podrecznikéw, w ktérych méwi si¢ o zainteresowaniach
chtopcéw, nie wspomina si¢ w ogdle o zainteresowaniach dziewczynek. A w pod-
reczniku numer 1, w ktérym najwigcej méwi sig o zainteresowaniach dziewczynek
poréwnuje si¢ je do zainteresowan chtopcéw w nastepujacy sposéb:

Ala dostala (...) tadna bajk¢ z rysunkami o rybaku i rybce. Janek dostat (...)
obrazki lotéw w kosmos. On woli te obrazki od bajek”.

W innym tekécie (w tym samym podreczniku) zatytutowanym ,,Ogladamy
telewizje” czytamy, o tym ze: Ala lubi $mieszne rysunki i filmy rysunkowe, Hela
teatr kukietek, Tomek z zainteresowaniem ogladat film o kangurach, a Janek
program o tym jak ro$nie fasolka.
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Tak wyglada sytuacja jesli chodzi o zajecia dowolne dzieci. Nieco inaczej jesli
rozpatrywa¢ pomoc dzieci w gospodarstwie domowym. Dziewczynki czeciej niz
chtopcy uczestnicza w pracach domowych: pomagaja w kuchni (18 razy, chiopcy
4 razy), robia porzadki (7 razy, chlopcy 5 razy) i zakupy (S razy, chtopcy 2 razy).
Wytacznie dziewczynki pomagaja (9 razy) w praniu, szyciu i prasowaniu (tabele 51 6).

Tabela 5
Pomoc dziewczynek i chfopcéw w prowadzeniu gospodarstwa domowego
Nr Pomoc w kuchni Porzadki Zakupy
podr. dziewczynki chiopcy dziewczynki chiopey dziewczynki chtopcy
tekst lilustr. | tekst |ituste. | tekst |ilustr. | tekst |ilustr. | tekst [ilustr. | tekst |ilustr.

t 2 1 1 1

2 1

3

4 1 1 1

5 1 1 I 1

6

7 1

8 1 1 !

9 2 1 i 1 1

10 1 2 1

i1 2 1 i 1 2 1

12 2

13 1

14 2 1

15

Pomoc w czynnosciach domowych réznie jest opisywana i komentowana w pod-
recznikach, np. w podreczniku nr 14 z roku 1992 w nastgpujacy sposob:
.Stalam w kolejkach z mama, wspblnie dZwigaty$my siaty peinc takich rzeczy.
ktére kupuje si¢ tylko przed wigilia. Normalnie ich po prostu nic ma na zadne)
sklepowej poice, nagle ukazuja si¢ na kilka godzin i trzeba si¢ bardzo nastaé zeby jo
mée przynies¢ do domu przed $wigtami™,

A w podrecznikach nr 4 i 10 méwi si¢ o tym, jak mama z corka Lwrocity
do domu obfadowane jak wielblady” oraz o tym, jaki jest podziat domowych
obowiazk6éw:

.Ja [siostra — przyp. E.K.] jutro przygotuj¢ obiad, a ty sprzatniesz mieszkanie (...).
— Ani mi si¢ §ni - odpowiedziat Ada$. - Sprzatanie to babska robota”.

Ostatni z cytowanych tekstéw, w ktérym chiopiec nazywa sprzatanie ,,babska

robota”, ale jednak péZniej ja wykonuje, wydaje si¢ by¢ przyktadem taktyki czgsto
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Tabela 6
Udzial dziewczynek i chlopcéw w innych pracach domowych
(pranie, prasowanie, szycie)

Wr Dziewczynki Chiopey
podr. tekst ilustracje

1 pranie, szycie pranie

2 szycie

3

4

5 szycie

6 szycie

7 pranie

8

9

10

11

12 prasowanie

13 szycie

14 pomoc mamie

15 ]

stosowanej przez mezZczyzn wobec swoich zon. Poprzez odpowiednie skomen-
towanie pracy, ktdra niekiedy przypada im w gospodarstwie domowym podkreslaja,
2e praca ta zdecydowanie do nich nie nalezy, a fakt, ze sie jej podejmuja jest
jedynie aktem wspaniatomy$inosci wobec zon.

Zaréwno dziewczynki, jak i chiopey przedstawiani w podrecznikach pomagaja
w pracach zwiazanych z ogrédkiem przydomowym czy szkolnym, natomiast
wylacznie zefiskim zajeciem pojawiajacym si¢ w trzech z czterech elementarzy
jest dogladanie drobiu (tabela 7).

»A jak Agatka pomaga mamie? Karmi z mama kurki w kumiku” (p. 1). ,,Agatka
karmi kury i gaski” (p. 1). ,.To kury Doroty (...) Dorotka ma te kurki od mamy” (p. 2).
Wiesia karmi dréb ,,Wiesia lubi swoje kury” (p. 4). Przy tych czynno$ciach przedstawia
si¢ je na ilustracjach.

Dziewczynki i chtopcy biora udziat w réznych atrakcjach, takich jak wycieczki
czy wyjazdy na wakacje, wyjscia do kina lub cyrku. Przy czym dziewczynki
ukazywane sa jako uczestniczki tego typu atrakcji zwykle wtedy, kiedy méwi sie
o udziale wigkszej grupy dzieci obu pici lub w przypadku wyjazd6w czy wypraw
catej rodziny. Tak tei sa przedstawiane na ilustracjach jako jednostki w grupie.
Chiopcy uczestnicza w pewnych atrakcjach i wydarzeniach sami badZ z kolegami,
przygody opisywane dotycza ich indywidualnie a nie catej grupy. Ich zycie wydaje



126 Eizpiera KALINOWSKA WIZERUNKI DZIEWCZYNEK 1 CHEOPCOW. KOBIET 1 MEZCZYZN. .. 127
Tabela 7 Tabela 8 '
Udzial dziewczynek i chfopcéw w pracach gospodarskich Udzial dziewczynek i chlopcéw w atrakeyjnych wydarzeniach
Nr Dziewczynki Chiopcy Nr Dziewczynki Chlopcy
podr. teksty ilustracje teksty ilustracje podr. teksty ilustracje teksty tlustracje
1 ogr6dek 3, kury 2 |ogrédek 1, zwierzgta 2 zwierzgta 1 kino przygody 2
2 kury 1 ogrédek 1, zwierzgta 2 2 raki, wakacje 2 |nad woda, raki, kino
3 3 wakacje lider rajdu, tort  |nad woda 2, wakacje
4 kury kury 4 raki, urodziny wakacje 3, raki raki, urodziny wakacje 2, raki
S (imieniny) (imieniny),
wycieczka (Gdafisk)
6 5 wakacje wakacje akacj
; wakacje
7 ogrodek 2 ogrédek 2 ogrédek ogrodek 2 (wycieczka) 2 (wycieczka) 2
8 ogrodek 6 wakacje wakacje wycieczka, wakacje wakacje
9 {wycieczka) 2 (wycieczka) 5,
o komputer
- —— - - 7 urodziny wakacje (wycieczka) | ZOO - przygoda ze w Z0O 2, ma
11 | prace gosp., zwierzgta | ogrédek, podlewa prace gosp. podlewa stoniem 2, dyzumi | urodziny, wakacje
12 (wycieczka) 3
13 prace gosp. ogrodek zwierzgta ogrédek 8
14 podlewa podlewa 9 biwak wakacje (wycieczka),| biwak, wakacje |wakacje (wycieczka),
G nad woda nad woda 2,
marynarz
si¢ by¢ bardziej atrakcyjne, pefne przygdd i przezyé, w ktorych niekiedy udzxaf 10 wakacje ferie w Warszawie, wakacje
biora takze dziewczynki (tabela 8). Tak jak jest to w przypadku przynaleznosci (wycieczka) 2 ferie w lesniczéwee (wycieczka) 2,
bohateréw podrecznikéw do harcerstwa. Tylko w jednym podreczniku (p. 13) na z jezem
ilustracji pojawiaja si¢ harcerki, podczas gdy harcerze wystgpuja w tekstach i na 11 wakacje 3 wakacje 2 przy ognisku
ilustracjach w kilku podrecznikach (p. 2: 9,10, 11, 13, _]4)~ ) ) 12 [wrbzby andrzejkowe, wycieczka urodziny z robotem,
Podobnie tylko chlopcy przyczynili si¢ do uratowania pociagu (p. 15) 1 tylko wakacje 2 kosmonauta,
chiopcy uczestniczyli w wyprawie na raki (p. 2), w konkursie na model samolotu wycieczka
(p. 2) czy w wycieczkach. 13 ognisko, spacer | wycieczka, ognisko. | ognisko, spacer | wycieczka, ognisko,
.Zdzi§ jedzie jutro na szkolng wycieczk¢. Mama upiekia dia Zdzisia placek droz- na grzybach na grzybach,
dzowy. Mama zam6wi budzenic i odprowadzi syna” (p. 1). .Janek wmc_il z dalcka dostat prezent
z gbr” [opowiada o goéralach i kolejce — przyp. EK.J (p. b .Dla Jasia, lidera rajd\tL 14 imicniny, ferie, prezent na gwiazdke, biwak
jest tort - méwi mama. I malutki kotek — dodaje wujek Witek” (p. 3). . Tomek wrdcit wakacje spacer (wycieczka) 2
odo Tt h. Byt ze swoja druzyng w Tr6jmiescie” (p. 4). ,.Jakub wrécit - - - - - -
2 zawochw sporowycl BY ! Y ) 15 wakacje biwak (wycieczka) | ognisko, pieczenie [biwak (wycieczka) 2,

do domu [z wycieczki do Krakowa ~ przyp. EK.] brudny i zmeczony ale wesoty.
~ Opowiedz -~ poprosita Lucia i z zazdro$cia popatrzyta na Kubg” (p. 15).

Chiopcy sa przedstawiani jako bardziej kreatywni, pomystowi i aktywni. To
wiasnie chlopcy wpadaja na wspaniale pomysty: , Dlugo nie bylo zgody (...) az
Olek wpadt na pomyst. (...) Na to si¢ wszyscy zgodzili” (p. 1). Z wlasnej inicjatywy
usuwaja kaluze z boiska (p. 2), organizuja ,hataséwke” (p. 14), pomagaja po-
trzebujacym, s3 zdolni do szlachetnych czynéw: uczestnicza w budowie zabez-
pieczen powodziowych (p. 9), ratuja pociag przed wykolejeniem (p. 15), przyniesli
starcowi wodg (p. 2), pomagaja kolegom w nauce (p. 9).

ziemniakéw, z robotem, cyrk

wycieczka, wakacje

Stosunkowo czgsto chtopcéw pokazuje si¢ w sytuacjach, gdy popelniaja biedy,
nieodpowiednio si¢ zachowuja, nie potrafia przewidzie¢ konsekwencji swoich
czynéw, dziataja w spos6b nie przemyslany. Zawsze jednak przy koficu tekstu
okazuje sig, ze zrozumieli niewtasciwosé swojego postepowania i naprawili popet-
nione biedy, a ich dziatania szcze$liwym trafem nie przyniosty negatywnych
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konsekwencji, jakie potencjalnie mogly wystapi¢. I tak, na przykiad, bohaterowie
podrecznika nr 14 wybili szybe w oknie mieszkania staruszki, incydent ten nie
spowodowat jednak zadnych probleméw. Chtopcy szybko znaleZli szklarza, kt6ry
zgodzit si¢ szybe wstawié. Obylo sie bez awantury, interwencji rodzicéw,
wszystko zatatwiono w pogodnej atmosferze bez probleméw z pokryciem
kosztéw. Cale to zdarzenie przyczynilo sie¢ do zawarcia przez chtopcéw znajomo-
§ci ze staruszka, ktéra okazata si¢ by¢ wyjatkowo interesujaca osoba i dzigki temu
zimowe ferie byty dla bohateréw czytanki ,najpickniejszymi feriami”. W podob-
nie sielankowej atmosferze opisane sa inne wybryki chtopcow, to rozbita na szosie
butelka przebija opone w rowerze ojca jadacego po lekarza dla swojej chorej cérki
(p. 9), to zaklejona $niegiem tabliczka z nazwa ulicy staje sig problemem dla
zatogi karetki pogotowia (p. 12), to znéw syn nie informuje ojca 0 waznym
telefonie od matki chorego dziecka, po to, by ojciec mégt z nim p6js¢ do cyrku
(p- 15), to wreszcie wnuczek zjada potajemnie banany przeznaczone dla chorej
babei (p. 15). We wszystkich tych zdarzeniach bohaterowie poczatkowo negaty-
wni zostaja przez zrozumienie popetnionych biedéw (pozbieranie potluczonego
szkla, wyczyszczenie tabliczki z nazwa ulicy, przyznanie si¢ do zatajenia
informacji czy do takomstwa) zrehabilitowani i staja si¢ bohaterami pozytywnymi.
Podobnych sytuacji nieponoszenia zadnych konsekwencji popetnianych btedéw
i zaniedbai mozna by znaleZé jeszcze wiecej i chociaz nie jest to przedmiotem
rozwazaf warto, moim zdaniem, w tym miejscu zwrécié uwage na niebezpieczeni-
stwo, jakie moze ptyna¢ z faktu uczenia dzieci nieponoszenia odpowiedzialnosci
za wilasne czyny.

Zdarzenia i sytuacje, w ktérych uczestnicza dziewczynki sa inne niz te dotyczace
chtopcéw. Dziewczynki sa na og6t bieme, nie wykazujg inicjatywy, sa bez charak-
teru. W przeciwiefistwie do aktywnych chtopc6w, w przypadku ktérych nieodpo-
wiednie zachowania ttumaczy si¢ nie przemy§lanym dziataniem, brakiem refleksji
czy wiedzy, a nie sa przyjmowane jako wynikajace z wewnetrznych negatywnych
cech charakteru — niewlasciwe zachowania dziewczat kojarzy si¢ wlasnie z drze-
miacymi w nich wzglednie statymi whasciwo$ciami czy cechami charakteru. To
im sa przypisywane niepozadane cechy charakteru, takie jak: zazdro$¢, kt6tliwosc,
matostkowosé, zlo§liwosé, niezdarnos¢, bezradno$¢ i pycha.

. Futerko jest fadne i zgrabne, ale moze by je mama skrocita. (...) Poco 7 (..) Abo
teraz taka jest moda. Tak Bozenka mi moéwita” (p. 1).

.Ela odrabia zadane lekcje (...). Teraz prébuje rozwiaza¢ zadanic tekstowe z ma-
tematyki. Z tym zadaniem Ela ma kiopot. Prosi wigc 0 pomoc brata. Tomek proponuje,
aby rozwiazata 10 zadanie za pomoca réwnania. Jednak Ela nadal nie wie, jak zapisal
rozwiazanie. Ociera rgkawem lzy. Ale nie martwi si¢ diugo, bo tatu$ zaglada do
pokoju. Pomaga jej zapisa¢ réwnanie i narysowa¢ graf. Dopiero teraz Ela rozumie
zadanie i wie jak rozwiaza¢ takie réwnanie” (p. 4).

Cytowany fragment tekstu nie mégiby si¢ znalezé w podreczniku w Zadnym
z krajéw Europy Zachodniej czy w Stanach Zjednoczonych, w krajach tych
bowiem juz od lat prowadzi si¢ kampanie na rzecz zmiany stereotypowego my§lenia
o zainteresowaniach i zdolnosciach dziewczat i chlopc6éw. I podczas gdy nasz
podrecznik wspiera stereotyp, Ze dziewczynki (kobiety) sa gorsze od chiopcow
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(mezczyzn) w przedmiotach (naukach) cistych, w innych krajach wdraza sie
programy zachecajace dziewczgta do studiowania tych nauk'.

Nle;Qan?e, niero_zgamietc lub wrecz gapowate dziewczynki wielokro¢ liczniej
pojawiaja si¢ w analizownych podrecznikach niz tego rodzaju chopey. To dziewczyn-
!ca rozbita jajko (p. 1), to Ala ubrudzita si¢ kremem z rurki i ,,Zal Ali bylo i sukienki,
i kremu”, to zn6w okazuje sig, ze ,,Jadzia nigdy jeszcze nie widziala tabedzi” (p. 1).
Innym razem dziewczynka nie rozumie, gdy chlopcy méwia o znaczkach pocztowych
(p- 2), 0 pozostawieniu tawek, a nie dzieci na drugi rok w klasie (p. 12), to znéw Mirka
.wyslana przez mame po jajka zapomniata o pieniadzach, potem kupita rodzynki, a nie
jajka, zal_)ommala © psie pozostawionym przy sklepie i znéw nie kupita jajek (p. 12).
O Bozenie mowi sig, ze boi si¢ kazdej zaby, nawet tej w ksiazce (p. 4), a 0 Iwonie, ze
t,becza}a jz?k ghupia”, dlatego, e nie miata takiego tortu urodzinowego jak jej kolega
i 7’15 chlopiec pociagnat ja za warkocz i zjadl z jej talerza wisienki (p. 15). Inna
dznf:v.vczynka W ocenie swojego brata to ,,roztrzepana smarkula”, ,,nigdy nie wiadomo,
co jej strzeli do glowy” (p. 10). Podobnie przedstawiona jest Jola i inne dziewczyny.

Pani _.,pnaczylala jeszcze kilka fragmentéw z réznych wypracowar. Niektére byly
dosy¢ niemadre. Jola na przyklad, napisala: «Najbardziej kocham moja mamg za to,
ze mi kupuje tadne rzeczy do ubrania, ze mi nie zaluje na gume do zucia i czekoladg,
chociaz nawet ma mato pienigdzy»” (p. 14, 15).

.,Lubim_y pisaé wiersze i réine $miesznostki. Na lekcji jezyka polskiego kazdy
czytal swoj wiersz. Ale bylo §miechu! Najbardziej chichotaly dziewczyny” (p. 13).

Relacje migdzy dziewczynkami i chtopcami sa na ogét bezkonfliktowe, dzieci
wystepuja razem lub obok siebie, wspélnie uczestnicza w réznych wydarzeniach
klasowych czy domowych. Czasem jednak dochodzi do drobnych spigé czy antago-
nizméw, ktére zwykle traktowane sa jako wynikajace z ,,babskiej natury”, ktéra
w tekstach jest akcentowana i wySmiewana. Na przyktad kiedy pisze sig o tym, jak
»Kasia upierata si¢, by Marcin bawit si¢ z nig w rodzing i wozit jej lalki w wézeczku.
Co za pomyst? Tylko dziewczyna coS takiego moze wymysli¢. A na dodatek mama
powiedziata, ze on nigdy nie chce si¢ bawi¢ z Kasia” (p. 11), albo gdy dziewczynka
deklaruje: ,,~ Zawsze go [pluszowy zajaczek — przyp. E.K.] bede lubi¢, nawet gdy
dorosne¢!” zamieszczony jest komentarz chiopca ,, — babskie upodobania! — zartuje
Sebastian” (p. 10).

W podreczniku dla klasy I opisana jest sytuacja, kiedy chtopiec pomylit si¢ piszac
na tablicy i wtedy ,,kilka dziewczyn zaczeto chichotaé. Gdyby $miali si¢ chtopcy,
moze jako§ bym §cierpial. Ale dziewczyny?” Pani je uciszyla méwiac: ,,Nie badzcie
zto§liwe jak Baby Jagi”. Gdy Hania si¢ pomylita ,,dla odmiany zasmiali si¢ chtopcy”,
jednak ich zachowanie nie zostato przez nauczycielke skomentowane (p. 12).
Podobnie jak w innym miejscu w tym samym podreczniku, gdzie napisano: ,,Natural-
nie najbardziej §mialy si¢ i szeptaty dziewczyny, ale i my nie byliSmy lepsi” (p. 12).

Teksty tego typu maja charakter deprecjonujacy, umniejszajacy, dyskryminujacy
jedna z pici, s noSnikami stereotypéw i jako takie sa elementem ograniczajacym

' C. Zmroczek, Feminist Perspectives on Technology, referat prezentowany na Teaching Women's
Studies Conference, L6dZ, 17-21 maja 1993 r. Christine Zmroczek jest redaktorky czasopisma
Women's Studies International Forum, pracuje w Londynie. Encouraging Girls and Youg Women in
Math, Science, and Technology, panel podczas konferencji Shaping the Vision: Women Education,
Rutgers University, New Brunswick, 23 maja 1995 r.
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samodzielne budowanie u dzieci wyobrazen o przedstawicielach obu pici. Ucza
niepozadanych uprzedzen w relacjach dziewczynki-chlopcy, tak jak na przyktad
fragment: ,.cata klasa by si¢ ze mnie §miata, gdybym zaprzyjaZnit si¢ z jaka$
dziewczynka. Wy$mieja tak kazdego chtopaka” (p. 15).

I jeszcze przyklad, pochodzacy z elementarza nagrodzonego w konkursie. Na
jednej z poczatkowych stron tegoz elementarza, kiedy dzieci operuja zestawem
kilku zaledwie liter, zamieszczona zostata ilustracja przedstawiajaca dziewczynke
wozaca w wézku lalke i chlopca stojacego obok, wypowiadajacego sentencje ,,Ale
lala!” (p. 3). Ten pierwszy komunikat zawarty w elementarzu ~ jest moim zdaniem
- pierwsza lekcja przemocy stownej i moze staé si¢ wstgpem do péZniej pojawia-
jacej sie przemocy wobec kobiet czy molestowania seksualnego.

Plany i perspektywy zyciowe dziewczynek i chlopcéw tak pokazywanych,
podlegajacych takiemu wychowaniu sg oczywiscie rézne; w przypadku chiopcéw
daleko ambitniejsze, szerzej zarysowane, bardziej interesujace i w ogéle czgsciej
sie 0 nich méwi (tabela 9).

Tabela 9
Plany zyciowe dziewczynek i chtopcéw — kim bede
pl:;r. Dziewczynki Chiopcy
1 lekarka, pisarka budowniczy. roinik, lotnik, marynarz.
ogrodnik
2 w fabryce cukierkéw, na déwigu
{marzenia malej Anulki)
3
4
5
6
7 jak mamusia gotowaé, tuli¢ dzieci, strazak, omitolog, lekarz, pitkarz, lotnik
zajmowaé si¢ domem
8
9 pracowaé w TV
10 lekarka, nauczycielka, architekt, lekarz, marynarz, lotnik
sprzedawczyni, pisarka
11 krélewna
12 podrézniczka (pojedzic na wyspe) pirat, hokeista, kosmonauta.
pojechaé na safari
13
14 lekarz, pirat (dowcipny wierszyk) astronom, bokser,
kapitan rejséw dalekomorskich
15 poeta
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,WUjek Jest kapitanem statku (...). Adam wypytuje go o jego morskie podréze (...). Wujek
opowiada bez kofica. - Adasiu, zostaf marynarzem. (...) - Zobaczysz jaki pigkny i ciekawy
jest §wiat” (p. 2). ,,Ptyne z chfopcami pokaza¢ im troche §wiata. Dar Pomorza” (p. 14).

»Gdy dorosng (...) cheiatbym tak jak dziadek zajmowaé si¢ przyroda, (...) Gdy dorosng
cheiatbym wzorowat sig na strazaku (...). Podoba mi sig odwaga tego strazaka” (p. 8).

Jeszcze w drugiej klasie calkiem nie wiedzialem kim wreszcie bede na tym
Swiecie. Wszyscy ludzie naokolo mi si¢ podobali i wszystkie prace tez. Raz chcialem
by¢ astronomem (...) to znéw marzylem, zeby zostaé kapitanem okretu rejséw daleko-
morskich, malarzem pas6w na ulicy albo byé podréznikiem jak Teliga” (p. 14).

~Janek jeszcze nie wie kim cheialby byé. Ciagle mysli o ksigzycu. Chciatby
wyhodow¢ takie rofliny, ki6re rostyby na ksigzycu. Ja méwi Ala - bardzo lubig
$mieszne rysunki, takie filmy rysunkowe. Ciagle co§ si¢ zmienia. Trzeba uwazaé zeby
zrozumie¢ co sig tam dzieje” (p. 1). ,,Chcialabym si¢ wzorowa¢ na mojej mamusi.
Cheg tak jak mamusia gotowaé, tulié dzieci, zajmowa¢ si¢ domem” (p. 8).

Postacie ludzi dorostych

Ludzie doroli najcz¢éciej przedstawiani sa w podrecznikach w ich rolach
rodzinnych. Kobieta najczesciej prezentowana jest jako matka, babcia albo ciocia,
mezczyzna jako ojciec, wujek czy dziadek. Czasem tylko doroli ukazywani sa
w ich rolach zawodowych.

Matka najczgsciej przedstawiana jest podczas:

~ wykonywania réznorodnych czynnosci zwiazanych z prowadzeniem domu:

~Mama w kuchni co$ tam gotuje” (p. 1), ,mama gotuje mleko dla Agatki” (p. 1),
mama z cbrkg ,,wrécity do domu obtadowane jak wielbiady” (p. 4). ,,W sobotni ranek
mama upiekla §wiateczne mazurki a potem poszla na zakupy” (p. 6). ,,Mama piecze
w kuchni ciasteczka (...). Teraz siedzimy razem z bratem na stoteczku i czekamy, kiedy
ciastka zaczng pachnie (...). Zeby tak bylo zawsze, co? I zebyémy wszyscy byli zawsze
razem. Zawsze” (p. 7). ,,Mama Marcina przyniosta szarlotke. Natozyta nam po kawatku na
talerzyki i poszia do kuchni” (p. 9). .Mama zagotowala juz kleik, nakarmita Iz¢ i naczynia
pozmywala i pocerowata sweter Wiadka” (p. 9). ,Mamusia daje nam dobre kolacje” (p. 2);

- sprawowania opieki nad dzieémi:

.»To jest mata Anulka. Mama myje ja na noc. Mama utuli ja do snu” (p. 1). ,,Janek
i Ala maja katar. Mama daje im krople do nosa. Da im goracego mleka i syropu.
Mamo smutno nam samym. Oj, to tylko grymasy!” (p. 1). ,Janek i Ala myja si¢ na
noc. Maig Zosi¢ umyje na noc mamusia. Mama kapie Zosi¢ w wannie. Zosia kapie
obie swoje latki” (p. 1). ,,Zdzi§ jedzie jutro na szkoing wycieczke. Mama kupita dzi§
maki i drozdzy. I upickia dla Zdzisia placek drozdzowy”. ,Mama zaméwi budzenie
i odprowadzi syna. — Pamigtaj! SiedZ spokojnie w autobusie. Nie kre¢ si¢ nie gwizdz.
1 zabierz plaszczyk, bo moze by¢ dzdzysty dzied” (p. 1). ,,Mama poszia ze mng do
dentysty” (p. 15), ,,Mamusia jest na zebraniu w szkole” (p. 12). Do szkoly szly ,dwa
wystraszone pierwszaki prowadzone za rece przez mamy” (p. 15) (tabela 10 11).

Kobieta-matka, przedstawiana w podrgcznikach szkolnych, najczesciej nie
pracuje zawodowo, pozostaje w domu z najmiodszym z dzieci, podczas gdy
starsze dzieci ida do szkoly, a maz-ojciec do pracy poza domem. Mama zegna
wychodzacego z domu meza i dzieci, a potem oczekuje ich powrotu z przygoto-
wanym obiadem. ,,Mamo - zawotal w stron¢ kuchni [Wojtek po powrocie ze
szkoty ~ przyp. E.K.]. ~ Podaj obiad, bo jestem glodny jak wilk” (p. 15).
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Tabela 10
Rodzaje aktywnoéci podejmowanej przez mam¢ (opisywane w tekstach)

EvzBieTa KaLINOWsKA

Nr | Prace w gospodarstwie . P . .
podr. domowym Opieka nad dzieCmi Inne rodzaje aktywnoSci
1 | kuchnia 6 poucza dzieci, opowiada, kino ~ teatr | wita - czeka 2
- cyrk 2, mycie dzieci 4, leczy dzieci
2 | kuchnia 2, szycie, praca | poucza dzieci, opowiada dzieciom | wita - czeka, wraca, ro-
w ogrodzie ~ wyjasnia 2, robi ozdoby choinkowe | bi na drutach
3 | kuchnia 4 wola dzieci - poleca, poucza dzieci, | Dzied Kobiet
opowiada dzieciom 2
4 | zakupy, kuchnia 4, robi | zagania do lekcji, nagradza dzieci robi na drutach, jezdzi
sok, robi tort na tyzwach, kupuje ka-
rtki §wiateczne
5 | w kuchni
6 | w kuchni poucza dzieci dostaje list z wakacji,
Dziefi Matki
7 zegna dziecko do szkoly, przypomina | Dziedt Kobiet, dostaje
o drugim $niadaniu, z c6rka na cmen- | laurke
tarzu
8 | prasuje myje glowe dziecku, pyta o szkole czyla gazele
9 | kuchnia 6, szyje troszczy sig o dzieci zdrowe i chore 2, | nie chee kota, nie ma
poucza czasu, Dzien Matki
10 | kuchnia, szyje troszezy si¢ o dzieci zdrowe i chore 2 | choruje, dostaje prezent
od dzieci na imieniny
11 | szyje 2, piecze, kuch- | poucza dzieci, opiekuje si¢ dziecmi, | nic ma czasu
nia, nakrywa, podaje do | bawi si¢ z synem, wita dzicci z wakac)i,
stotu 2 2 synem 2, robi dziecku kostium
12 | piecze, kuchnia 3 rzecznik dziecka, wola na $niadanie, | ki6ci si¢ 7 siostra
wola do 16zka, méwi o decybelach - ra-
dzi, na zebraniu, upomina za jazdg win-
da, wyjaénia o slownikuy, pisze ,Jasiu
umyj raczki”
13 | kuchnia na spacerze z corka
14 | kuchnia 3, wysyla po zostaje w domu, jefdzi
zakupy, porzadki do biblioteki, czyta ga-
zetg, oglada TV, stucha
radia
15 | kuchnia, smazy nalesniki| kaze i§¢ spa¢, opickuje si¢ chorym | wraca po porodzic. re-
dzieckiem, zcgna dziccko 1 zostaje | akcje na $mieré babc
w domu potem czeka powrotu, poucza,
odprowadza dziecko do szkoly, zabiera
dziecko na wystawe, kupuje bilety do
cyrku, odpowiada na list do rodzic6w

Podrecznikowa mama niczym si¢ nie interesuje, nie ma przyjaciét czy znajomych,
jest postacia bezbarwna, bywa przedmiotem drobnych kpin.

..Kiedy moja mama byta chora i prawic w ogble nie mogla méwi¢, napisata na
Kartce: «Jasiu umyj raczki». Tata o mato nie zadzwonit po pogotowie, bo my$lal, ze
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Tabela 11
Rodzaje aktywnosci pedejmowanej przez mame
(przedstawiane na ilustracjach)
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Nr Prace w gospodarstwie . s
podr. domowym Opieka nad dzieémi Inne rodzaje aktywnosci
1| praca w kuchni 3, podaje | myje dziecko 4, leczy dzie-
do stotu, na zakupach ci, odprowadza, wita — cze-
z corka ka - zegna 3, z cérka w ki-
nie
2 podaje do stotu 2 z dzidziusiem, wita ~ czeka | robi na drutach, czyta 2,
— zegna, robi z dzieémi wycieczka rowerowa
ozdoby
3 | w kuchni, podaje do stolu, upomina - poleca wycieczka rowerowa
daje mleko kotu
4 w kuchni, nakrywa odprowadza do szkoly, robi na drutach,
do stotu, z torbg z corka 3 na lyzwach
5 robi pranie
6
7 dostaje kwiatki
8
9 z dzieémi
10 na wakacjach z dzieémi,
z synem 3
11 kuchnia z corka, z dzieémi na cmentarzu, w ogrodzie
12 z cbrka
13 podaje do stotu z corka 2, z dzieémi, na cmentarzu
z synem 3
14
15

mamusi si¢ pogorszylo i majaczy w goraczee™ (p. 12). ,Mama data mi pieniadze do
reki i postata na rynek po choinkg. Ale mama miata tyle roboty przed $wigtami, ze
musialo si¢ jej co§ pomyli¢. Przeciez choinki nie rosna na rynku, tylko w lesie™ (p. 12).

Oba przytoczone teksty sa nienaturalne, nie przystaja do rzeczywistosci, pokazuja
sytuacje, ktére si¢ nie zdarzaja. W czasie ich lektury nasuwaja si¢ pytania:

- czy dorosty czlowiek, u ktérego umiejetno$¢ pisania jest zautomatyzowana,
zapomina o znakach diakrytycznych, szczeg6lnie w sytuacji, gdy pisze informacje
do dziecka?

~ w jakim wieku jest dziecko, kt6re nie rozumie, ze przed §wigtami choinki

kupuje si¢ na rynku, mimo ze zwykle rosna one w lesie?

- jaka matka wysyla swoje dziecko samo po choinke, jeSli jest ono az tak
nie§wiadome, Ze ma wraZenie, iz mamie musiato si¢ co§ pomyli¢?
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— czemu te teksty maja stuzyé, jakie przekazaé przestanie? Ze mama mimo
swojej choroby i przy obecno$ci me¢za w domu nadal nie jest zwolniona z dopil-
nowywania zeby dzieci umyly rece, czy tez, ze mama nie jest nazbyt odpowiedzial-
na w sprawowaniu opieki nad dzie¢mi i wyznacza im zadania przekraczajace ich
mozliwosci?

By¢ moze maja one stuzy¢ budowaniu okre§lonego wizerunku kobiety, tak jak
wydaja si¢ to czyni¢ dwa inne teksty. W jednym z nich pokazane jest jak mama
i ciocia bohateré6w czytanki ki6ca sie ze swoja siostra, co babcia komentuje
nastepujaco: ,, Wstydzitybyscie sie kl6cié o takie drobiazgi, doroste kobiety” (p. 12).
W drugim tekscie chtopiec wypowiada si¢ o swojej mamie: ,,A skad mama bedzie
wiedzie¢, ktéra godzina? Budzik w naprawie, zegarek mamy lezy od kilku lat
w jakiej$§ szufladzie, radia mama nie stucha, a wigc bedzie ta godzina, co na moim
zegarku!” (p. 15).

Interesujace spostrzezenia mozna poczyni¢ na podstawie tekstu ,,Za co najbar-
dziej kocham mame”. wystgpujacego w dwéch sposréd omawianych podrecznikéw
(p. 14 i 15). W tekscie tym przytaczane sg fragmenty wypracowan uczniéw na
temat mamy. Jedrek na przykiad napisat.

,.Najbardziej kocham moja mamg za to. z¢ jest bardzo pracowita i dba o mnic. Nie
skarzy si¢ na swdj los i nie narzeka™. ..Kocham moja mamg najbardzicj za to, ze jest
tadna i elegancka, ma tadne oczy i tadne wiosy. jest wesola i czgsto si¢ Smigje. [ nie
lubi sta¢ w kolejkach. To mi si¢ bardzo podoba. bo ja tez tego nie lubi¢”. , Najbardzie)
kocham moja mamg za to, Ze jest sprawicdliwa. Nigdy nie gnicwa si¢ o takic rzeczy,
ki6re zdarzajq si¢ przypadkiem. Kiedy niechcacy zgubitem sporo pieniedzy i wrécitem
z placzem powiedziata: «Trudno. synku, nie ptacz juz. Na drugi raz staraj si¢ bardzicj
uwazaé». Lubie ja tez dlatego, zc nie kioci sie z tata. Nawet o to, Ze on za mato
zarabia”. ,,To bylo fadne - powiedziata pani. Przeczytala jeszeze kifka fragmentéw
z roznych wypracowari. Niektore byly do$¢ niemadre [tu pada przykiad wypracowania
napisanego przez dziewczynke — przyp. E.K.}. Jola na przyklad. napisala: «Najbardzic)
kocham moja mamg za to, Ze mi kupuje tadne rzeczy do ubrania, 2¢ mi nie zatuje na
gume do Zucia i czekotade, chociaz nawet ma mato pienigdzy»".

Pracowita, po§wigcajaca sig, nie narzekajaca przy tym elegancka i tolerancyjna.
tak mame opisuja dzieci, a nauczycielka komentuje: ,.to bylo tadne”, ale w zanadrzu
trzyma wypracowanie wzorowe, oczywiscie napisane przez chlopca. Dopiero teraz
dowiemy si¢ jaka jest idealna mama:

Za co jeszcze mozna kocha¢ mame:

— jest dobra dla wszystkich, dla catego $wiata, dla wszystkich dzieci, nawet dla
tych, o ktérych czyta w gazetach, stucha w radiu i ktére oglada w telewizji;

— bardzo si¢ oburza, ze s3 dzieci glodne;

— zawsze zapisuje numery konta gdzic mozna przesta¢ pieniadze i wysyla chotby
pare ziotych dla tych biednych dzieci:

— uSmiecha si¢ do innych ludzi, nawet gdy ma zmartwienie i pomaga jak moze;

- nie przechodzi obojetnie obok glodnych, bezdomnych pséw i kotéw, karmi je,
przygarnia i oddaje pod opickg;

- je miejsca w busie [ktamiac, ze wysiada ~ przyp. EK.]".

Zaledwie w kilku tekstach wspomina si¢ o pracy zawodowej mamy. Sg to
jednoczesnie informacje bardzo zdawkowe, typu: ,,Mama w pracy i tato w pracy”
(p. 1). ,Mama i tato pewnie juz wrécili z pracy” (p. 10), mama byta na zwolnieniu
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na 9p|eke nad chorym dzieckiem, a w fabryce zastepowata ja kolezanka” (p. 10).
W. chpym tylko 'teksae O pracy mamy wspomina si¢ szerzej i z duma. ,Przy
obiedzie fozmawnah © mamie [rodzefistwo — przyp. E.K.]. Mama zawsze byta
chlu.bz.x miejscowej stacji ochrony roglin. A teraz zaprosili ja az do Warszawy!
Takiej mamie nie mozna zrobi¢ zawodu” (p. 10).
Zwykle jednak domena mamy jest gospodarstwo domowe, ktérego nie odstepuje
bez wzgledu na sytuacje:
~Mam faile_ty do kin.a — méwi mama. - Dla kogo? ~ pytamy. — Dla Jasia i taty.
— A dla Ciebie? - Ja nie idg. — Ale film Jest fabularny, kolorowy — namawia mame
tata. — Kolorowe to sa p.lamy na ubranku Karolka. Wypiore je, 2 potem ugotuje obiad.
Karglt‘:lk robi smutng mlne. On wie, skad te wicelkie fioletowe plamy na niebieskim
dresie” (p. 3). Wczoraj zachorowata mama. Wrécita do domu 2 goraczka. Wiadomo

— grypa. A jak grypa. to trzeba leze¢. Mama jednak unika t6zka jak ognia. ~ Przeciez
musz¢ co$ zrobi¢ na obiad - thumaczyla sie przed nami...” (p. 10)

Ni;dole mamy mégiby zmieni¢ ,,Robotek”, ktérego syn chetnie datby swojej
mamie:

..Robotek ('?O.dZICﬁ o s’wic‘ie nastawi dla wszystkich wode na mycie. Do sklepu
zbiegnie na dot i zakupy ;rob\ do obiadu. Pozdejmuje kozuchy z mieka. Szczypiorek
drobno_pos:ekg. Wy]_:rasuje fartuszki. Guzik przyszyje do bluzki. Ugotuje, pozmywa,
sprzatnie, zrobi pranie a mama bedzie leze¢ na tapczanie i ksiazki czytaé. Albo nas
pytac: «A moze by$my poszli do kina kochani?»” {p. 14).

Zacytowany wierszyk o ,,robotku” mégtby byé w rézny sposéb wykorzystany
przez nauczycieli. Jednak autorki podrecznika, zamieszczajac pod tekstem polece-
nie: , Powiedz na podstawie wiersza: co musi robi¢ mama, gdy nie ma w domu
robotka™ zdajg si¢ preferowaé stereotypowe rozumienie roli kobiety w rodzinie.
Nie ma tu miejsca dla promowania partnerstwa, nie uznaje si¢, ze w domu jest
pewna pula czynnosci, ktére domownicy musza wykonac po to, by zabezpieczone
byly ich podstawowe potrzeby. Przewiduje sie typowo patriarchalny uktad w ro-
dzinie, w ktérym za wszystkie prace na rzecz pozostatych czlonkéw wspélnoty
rodzinnej odpowiedzialna jest kobieta-matka i to nie z wilasnego wyboru, ona po
prostu ,,musi” te prace wykonaé.

Ojciec ukazywany jest jako postaé bardziej interesujaca, barwna, nie tak po-
wszednia jak postaé mamy. W przeciwiefistwie do mamy ojciec bardzo malo czasu
spedza w domu i ogélnie w bardzo ograniczonym stopniu uczestniczy w zyciu
domowym. Sporadycznie zdarza sie, Ze pomaga w pracach domowych: ,tata
zamiata” (p. 12), ,tata poszed} trzepa¢ dywan” (p. 12). Nie wykonuje zadnych
czynnoéci zwiazanych z obstuga czy pielegnacja dzieci. Niekiedy zajmuje sie
dzieémi, organizujac im atrakcyjne zajecia: majsterkuje z synem (p. 2, 3), zabra}
dzieci samolotem do Poznania (p. 2), syna do cyrku (p. 15), kupit wideo (p. 11,
1‘%). kupuje synowi puzzle. ,,Pani przyniosta puzzle. Byly inne niz te, ktére kupuje
mi tato” (p. 12) (tabela 12 i 13).

Podrecznikowy tato ma swoje zainteresowania, pasje i ulubione zajecia, w ktore
Czasem wciaga syna. Tak wigc tato wedkuje, plywa kajakiem (p. 2) czy tez
majsterkuje (p. 2 i 3): ,.Stolik taty, tata klei samolot, a ja maluj¢ smoka, sa tam
moje komiksy” (p. 3). Tato takze czyta i oglada telewizje, no i zna sie na wielu
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Tabela 12 Tabela 13
Rodzaje aktywnosci podejmowanej przez ojca (opisywane w tekstach) Rodzaje aktywnosci podejmowane;j przez ojca (przedstawiane na ilustracjach)
Prace . Inne rodzaje F\Ir Prace . .
Ne | gospodarstwie Opieka nad dzie¢mi aklywnos ch podr. w gospodarstwie | Opieka nad dzieémi Inne rodzaje aktywnosci
podr. domowym domowym
1 wraca, naprawia auto 1 kolejarz, wycieczka rowerowa
2 | prace w ogrodzie opowiada dzieciom, wraca, majsterkuje 2, 2 naprawia auto, przybija zegar, wycieczka
organizuje atrakcje wedkuje rowerowa
3 kino - teatr — cyrk 2 majsterkuje 3 siedzi przy stole, pszczelarz, klei samolot,
bi lek. i piesk i, pomaga | wychodzi z domu wycieczka rowerowa
4 robi lek, przynosi pieska synowi, £ 4 : p — -
w matematyce, opowiada o Warszawie, 4 | kupuje choinke z corka wyjezdia, na tyzwach, z gazeta
inicjuje spacer, kupuje choink¢ z synem z synem
5
> 6
6 zabiera do kina, méwi o soczewkach trzyma syna
7 przewozi drzewka do ! trzyma syna
sadzenia, dostaje 8
laurkg 9
8 obiecuje zabra¢ dziecko na lodowisko 10 z synem
9 zgadza si¢ na kma.éick(_izic po lekarza dia naprawia auto 1 przy ognisku, na cmentarzu, w ogrodzie
o 1
c6rl » A B
10 robi lampiony, ratujc coérkg¢ ze Sniezycy, porzadku_]a‘podwér‘ku T
sedziuje mecz chlopcéw, opowiada | 3. daje kwiaty zonic 2 synem 2
o gwiazdach, naprawia dziecku rower. ba- 14
wi si¢, pomaga dziecku I baw sie koleika
11 72 synem na spacerze 2 czyta gazele, oglada
telewizje . Tato jest daleko od domu™ (p. 1). ,Tato wyjechat na delegacje” (p. 15). ,,Na
- — -zyta gazcig 2 szeegScie wrécit z pracy taws” (p. 9). ,Najgorsze bylo to, ze ojciec akurat wyjechat
12 Laml‘:]la. 'm,cple ca B stuzbowo” (p. 14). ,,W stolicy odbywaly si¢ targi komputerowe. Tata Eli kupowat tam
ywan komputer dia swojej firmy™ (p. 4). ,,Mdj ojciec jest pediatra. 1 bardzo lubi swéj zawéd.
na spacerze, z corka, bawi si¢ z corka On jest ciagle zajety™ (p. 15).
13 P!
14 wsparty wyjasnia dzicciom Ojciec pokazywany jest jako osoba bardziej pogodna, nie tak kontrolujaca
na motyce t karcaca jak bywa mama i chyba dlatego czesto méwi sie o nim |, tatus”, podczas
15 dowcip na prima aprilis, czyta dzieciom | $piewa w lazience, gdy prawie nie uzywa si¢ formy ,.mamusia”.
o Mickiewiczu, zabicra syna do cyrku zb‘?c“j’l:e‘;‘;l’l‘fﬁ:‘:‘g: ,WziglibySmy kotka, ale mama nam nie pozwoli. Nie lubi kotéw. (...) To zupenie
Ck-_JC ;k ) sympatyczny kotek. — Niech zostanie — zgodzil sie tatu. — Niepotrzebny nam kot!
w '§ re réqt‘:abci - powiedziala mama. (...) - Synku! - powiedziala surowo mama. (...) — Tylko trzy
na smie —krzyknal wesolo tata. Jesli tylko trzy, to ja glosuj¢ za kotami. Starczy i dla nas miejsca,
prawda mamusiu? [ pocalowat mame w czubek nosa” (p. 9). ,, Tatusiu, zapro$ do domu

interesujacych i waznych rzeczach: pomaga w matematyce (p. 4), opowiada o War-
szawie (p. 4), o gwiazdach (p. 10) czy o soczewkach (p. 6). ‘ ,

Podstawowym zajeciem taty jest praca zawodowa. Na og6t nie wspomina si¢
o tym, na czym ona polega, wiadomo jednak, ze zwiazana jest z duza dyspozycy]-
noscia i czgstymi wyjazdami na delegacje (tabela 14).

psa lub bezdomnego kotka. Tatu$ powiedziat no to go pro§” (p. 15). ,,Mamo smutno nam
samym. Oj, to tylko grymasy!” (p. 1). ,,Mama mi nie daruje” (p. 15). ,,O kt6rej miates
by¢ w domu? Spytata ostro mama™ (p. 15). ,Mama byla strasznie zta” (p. 15).
W przeciwienstwie do mamy ojciec jest bardzo tolerancyjny i wyrozumiaty.
wDorosli sa niemozliwi, [ciagle strofuja — przyp. EK.]. Tylko méj tata nigdy nic
nie méwi, mruga okiem albo zwija usta w trabke i gwizdze. Wtedy ja wiem, 0 co mu
chodzi, a mama denerwuje sig, Ze jest niepowazny” (p. 15).
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Tabela 14
Praca zawodowa rodzicéw
Nr Mama Tata
podr.
1 lekarka lotnik, kolejarz, rolnik, marynarz, robotnik|
2 ma ule
3 ma ule
4 kupuje komputer dla firmy
5
6 wrocit z pracy
7
8
9 wréci z pracy wrécit z pracy
10 | wrécita z pracy, pracuje, ma zwolnicnic | wrécit z pracy, pracuje, w fabryce, p6zno

z pracy na chore dziecko — w fabryce | wraca, bo ma ‘dodalkowg pracg, w Ewi-
zastepuje ja kolezanka, w éwiczeniu wy- | czeniu wymieniono: gornik, Il_slonusz. pi-
mieniono: inzynier, praczka, nauczyciei- sarz, skrzypek, rolnik

ka. lekarka, aktorka

11 pisze na maszynie

12 w aptece, byta w pracy. w kwiactarni w fabryce

13

14 na delegacji, gémik, hutnik, marynarz.
poszedt do pracy

15 na delegacji, pediatra

Jedyny wyjatek w tym wizerunku wyrozumiatego, pogodnego, wrecz kump-
lujacego si¢ z dzieémi ojca stanowi wiersz ,,Pan Pas” (p. 12)'".
W szafie wisi Pan Pas
Pan Pas stuiy do pilnowania:
pilnuje aby Tacie nie spadfy spodnie
i aby Jedrek byt grzeczny.
To znaczy, kiedy Jedrek jest niegrzeczny,
Pan Pas sprawia Jedrkowi lanie.
Chyba nikt, a na pewno Jedrek, nie lubi lania.
(...)
Na obiad jest twarde migso.
Jedrek nie lubi takiego migsa.
Mowi: — Nie bede tego jadt! - i odktada widelec.

Y Autorem wiersza pt. ,,Pan Pas” jest Bogdan Wasiel.
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Tata wstaje i idzie do Pana Pasa.

Ale Pan Pas nie chce przyjsé.

Mowi: — Nie bedg pilnowat Jedrka! Lubie go.

A jak Jedrek dostanie lanie to ja nie bede trzymat spodni.
Tata zamyka szafe i przychodzi do Jedrka.

Mowi: ~ Kocham Cig synku. A Pana Pasa bardzo lubie.
Usmiecha si¢ Tata. I Jedrek.

Relacje miedzy czlonkami rodziny

Rodzina podrecznikowa sklada sie zawsze z matki, ojca oraz najczesciej z dwojki
badZ trojki dzieci. Struktura rodziny jest w spos6b najbardziej czytelny przed-
stawiona w elementarzach, w ktérych kolejne teksty dotycza poszczeg6lnych
cztonk6éw ,,rodziny elementarzowej”. I tak w podrgczniku M. Falskiego z lat 70.
(p. 1, stale dopuszczonym do uzytku szkolnego) w rodzinie elementarzowej jest
troje dzieci: Ala, Janek i Anulka. Podobnie w elementarzu E. i F. Przytubskich
z lat 80. (p. 2, stale w uzytku szkolnym), gdzie bohaterami elementarza sa Dorota,
Adam i Inka. W dwoéch pozostatych elementarzach (p. 314, oba z 1993 roku)
struktura rodziny jest troche inna, bowiem w elementarzu M. Lorek w rodzinie
elementarzowej jest dwéch braci Janek i Karolek, natomiast w elementarzu E. Bober
dwoéch braci i siostra: Radek, Ela i Tomek.

Zaden z proponowanych przez autoréw elementarzy modeli rodziny nie jest
- moim zdaniem — odpowiedni dla wspélczesnego podrecznika dla najmtodszych
uczniéw. Jeden z elementarzy przedstawia rodzine, w ktérej oprocz mamy i taty
Jest jeszcze dwéch synéw, co wydaje sie nie najlepszym rozwiazaniem, bowiem
nie pozwala pofowie uczniéw na identyfikowanie si¢ z przezyciami bohateréw.
Z kolei trzy inne elementarze przedstawiaja rodzine o modelu , dwa plus trzy”,
w ktorej matka nie pracuje zawodowo. Taki model rodziny nie jest aktualny
w Polsce lat dziewigcdziesiatych. Wystarczy spojrze¢ na dane statystyczne doty-
czace dzietnosci, struktury i typéw rodzin oraz aktywnosci zawodowej kobiet,
zeby przekonac si¢ jak dalece podrecznikowy obraz rodziny odbiega od realiéw.
Wspbtczynnik dzietnosci w Polsce stale sie obniza i w 1993 roku wynosit on 1,847
(w miastach 1,588, na wsi 2,273). Rodziny z wiecej niz dwojka dzieci stanowity
w 1988 roku jedynie 18% wszystkich rodzin posiadajacych dzieci w wieku do lat
24, podczas gdy rodziny z jednym dzieckiem 40%, a z dwéjka dzieci 41% rodzin'>.

Je§li doda¢, ze 23% matzenistw w Polsce to malzefstwa bezdzietne, a 15% ogétu
polskich rodzin to rodziny oséb samotnie wychowujacych dzieci (w tym 13% to
rodziny samotnych matek, a 2% to rodziny samotnych ojcéw)', ze w przypadku
75% matzenstw posiadajacych dzieci kobieta pracuje zawodowo', a ogblny wspoi-
czynnik aktywnosci zawodowej kobiet z przedzialu wiekowego 25-34 i 35-44

"> Rocznik Statystvezny 1994, GUS, Warszawa 1994, s. 61.
" G. Ciura, Wybrane aspekty sytuacji demograficznej, Biuro Studiéw i Ekspertyz, maj 1994.
" E. Czerwifiska, Akrywnos¢ zawodowa kobiet, Biuro Studiéw i Ekspertyz, marzec 1994, s. 16,
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lata, a wiec tych, ktére najczesciej maja dzieci w wieku mtodszoszkolnym wynosi
odpowiednio 77,2% i 85%"%, to okaze si¢, ze podreczniki pokazuja §wiat relatywny
do do$wiadczen bardzo waskiego krggu uczennic i uczniéw. Jednoczes$nie zapis,
ie ,idea przewodnia ksztalcenia jest ukazywanie dzieciom scalonego obrazu
§wiata”'® jest nic nie znaczacym postulatem, wobec tak jednostronnego ukazywania
obrazu polskiej rodziny, ze dla wigkszoSci dzieci jest on inny niZ ten, ktdry
najczg¢sciej obserwuja w swoim otoczeniu.

Taki brak elastyczno$ci wzorcéw zycia spolecznego, przekazywanych przez
wspébtczesne podreczniki polskie, moze byé przyczyna powstawania u dzieci
niepozadanych konfliktéw poznawczych oraz poczucia nizszoci u dzieci wy-
chowywanych w rodzinach o innym niz podrecznikowy modelu.

Relacje pomiedzy czlonkami rodziny najlepiej ilustruja fragmenty tekstow
podrecznikowych. Wszyscy badZz prawie wszyscy czlonkowie rodziny ukazywani
sa najczesciej wtedy, kiedy méwi si¢ o przygotowaniach do $wiat.

.Nastepnego dnia {sobota przed Wielkanoca — przyp. E.K.) w domu 'nd samego
rana zaczal sie straszny rwetes. Mama z ciocig bez przerwy co$ piekly i gotowaly.

Tatu§ z wujkiem naprawiali auto, chociaz — zdaniem mamy — wcale nie bylo popsute™
. 9). )

Za kilka dni Wigilia. Po calym domu fruwaja wspanialc zapachy. To mama
2 babcig szykujg $wiateczne przysmaki. Mirka troch¢ pomaga, a trochg przeszkadza”

(p. 12). ,,Mama przeglada przepisy na wigilijne potrawy. Tata poszed! trzepa¢ dywan,
babcia do sklepu po chrzan™ (p. 12). )

. Wczoraj byto u nas urwanic glowy! Wszyscy byli niezwykie zajeci. Mama byla
zajeta pieczeniem ciasta. Magda byla zaj¢ta pomaganiem mamie. Ewa byla zaj¢la
przeszkadzaniem im obu. Ja chcialem si¢ wykapad, ale wanna byla zajeta. Karp w nic)
plywat. (...) A na mnie wszyscy ciagle krzyczeli, Zc nic nie robig. tadne mi nic! Od
tygodnia klej¢ dla Ewy M-3 na gwiazdke. (...) Na szcze$cie wrécit ¢z pracy taiué.
Magda (..) gadala jak nakrgcona. Tato chwil¢ stuchat, a potem zalatwil sprawg
[zakupy ~ przyp. E.K.} po mesku ~ tzn. powiedzial: Pojdziemy do delikatesow. - No
i poszlismy. Nie ma to jednak jak my mezczyzni!™ (p. 9). ‘

. Tomek wrécit ze szkoty, zastal mamg w t6zku, bolata ja glowa. obiadu nie hyto.
Przyprowadzit miodsza siostrzyczke z przedszkola i zabrat si¢ do pitraszenia jakicgo$
obiadu. Najgorsze bylo to, ze ojciec akurat wyjechat stuzbowo i z calym tym zmart-
wieniem Tomek zostal sam” (p. 14).

W niekt6rych sposréd analizowanych tekstéw przedstawiajacych rodzing matka
pokazywana jest w ztym §wietle, przypisuje si¢ jej ograniczenie zainteresowan czy
umiejetnosci.

W tym roku cof si¢ zmienito. Tata przychodzit bardzo p6Zno, my} dlugo rece. by
zasiaé¢ w milczeniu przed telewizorem. (...) Nawet podczas najciekawszych filméw
zasypial, po prostu powieki same opadaly, glowa ciazyta. ~ Tata znalazt dodatkowa
prace — tlumaczyla mama, — Musimy kupi¢ lod6wke, z pensji ledwie na zycie wyslarcza.
Przyciszcie telewizor. Nie budicie ojca. Mama takze nie miala ostatnio czasu. Nle
wiadomo, skad pojawily si¢ wielkie nozyczki, krawiecki centymetr, szpilki wpigte
w poduszeczke i szpulki nici. (...) Trochg bytam zdziwiona, kiedy okazalo si¢. ze
mama umie szy¢ i robi¢ na drutach” (p. 10).

'S Rocznik Statystyczny 1994, GUS, Warszawa 1994, s. 112, tab. ,,Aktywno§¢ zawodowa ludnosc
wedlug wieku i plci w listopadzie 1993 r.".
18 Program nauczania poczatkowego, Warszawa 1994,
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»Najwazniejsze, 2e na §rodku pokoju stato wideo! Kupit! Przeciez od p6t roku i mama
tate xl'Aamfiwiala, i Leszek, i ja, i tatu$ ciagle mowit, ze nie, ale teraz kupil! Bo mama
bedzie miata imieniny, i to jest prezent. (...) Nastepnego dnia tatus miat wypozyczy¢ jakis
film. I wiecie, ze wypozyczyl, i to byt bardzo fajny film o jednej pani, ktéra zamieniata
si¢ w zia czarownicg, i o smoku, i o innych ciekawych rzeczach. I mama obudzita sig
akurat kiedy ten film si¢ skoficzyt, bo przysneta (!) na wersalce. Ziewneta i zapytala,
czyje to imieniny i byla okropnic zta, bo zagapita sie i przez to wideo opuscita w telewizji
serial, kt6ry bardzo lubi, taki o bardzo pieknych paniach i bardzo picknych panach,
ktér;y maja masg pieniedzy i ciagle okropnie sie martwia. No to tatu§ pogtadzit mame po
g?owne i powiedzial, ze jutro wypozyczy kasete dia dorostych. 1 wypozyczyt, i od razu po
pierwszej scenie rodzice kazali i§¢ do drugiego pokoju nie tylko mnie, ale nawet
Leszkowi [Leszek jest uczniem liceum — przyp. E.K.], i kazali zamkna¢ drzwi i nie
podstuchiwa¢. Bo to byl film tylko dla zupenie dorostych, i Leszek nawet powiedziat, ze
rodzice maja racjg, bo on ten film ogladat u kolegi i mowy nie ma, Zeby to pokazywac
dzieciom. Ale rodzice widocznie lubig filmy dla dorostych, bo tatus ciagle je wypozy-
czal, i ja ciagle siedzialam w drugim pokoju. (...) W niedziele przyszed} wujek Jarek
z taka kaseta, ze mama zaprowadzila mnie na cate popotudnie do babei” (p. 11 14).

Typowo patriarchalny uklad rodzinny przedstawia takze ostatni z fragmentéw.

,0jej. co to bedzie. — Co sig z tobg dzieje? - pyta babcia. — Snujesz si¢ po mieszkaniu
jak jaka$ dusza potgpiona. A moze by co$ zjad? Owszem, takiej propozycji Jureczek
nie odrzuca, chleb z powidtami to dobra rzecz. Wigc z wielka kromkg wraca do pokoju,
a tam tatu$ patrzy na syna i powiada: — Co si¢ z toba dzieje? To chyba dzisiaj setna
kromka. jak mozna tak jes¢ migdzy positkami? Od tych stodkich powidet zgby ci sie
popsuja. — Daj mu spok6j, Wiadeczku - staje babcia w obronie Jurka —i nie przesadzaj.
Najwyzej czwarta. Cheesz, 2eby chlopak glodny chodzil? A poza tym te powidta sa
kwasne a nie stodkie, cheesz tez? ~ Ostatecznie moze mi mamusia da¢ — zatamuje sig
tatu$ i wraca do swojej gazety”. Jureczek jest zdenerwowany bo ,,mamusia jest na
zebraniu w szkole (...). Teraz, kiedy jest za poZno, zaluje, ze nie méwit mamie od razu
o tych wszystkich rzeczach. Kazda z osobna moze by jako§ przeszta bez wiekszej
awantury, ale jak pani wysypie caly worek za jednym zamachem”. Kiedy jednak okazato
si¢, ¢ mama nie przyniosia ze szkoly ztych wiesci: ,,~ Nie st6j tak — powiedzial tatus
~ ubieraj si¢. Idziemy na ciastka z kremem. — Wiadeczku — zdziwita si¢ babcia
~ przeciez to szkodzi na zeby. — Dobrze, dobrze, niech mamusia tez si¢ zbiera
~ odpowiedziat taws” (p. 12).

Babcia i dziadek stosunkowo rzadko sa bohaterami czytanek. Zazwyczaj wspo-
mina si¢ o nich z okazji Dni Babci i Dziadka, kiedy to sktada si¢ im zyczenia
i przynosi laurki. Zajecia babci i dziadka nie sa takie same. Babcia najczesciej
pomaga mamie w prowadzeniu gospodarstwa domowego i w sprawowaniu opieki
nad dzie¢mi, dziadek realizuje swoje zainteresowania i czasem poswigca czas
wnukom (tabele 15 i 16).

Zosia nawleka dla babci igietkg. Babci trudno nawlec cienks igietke. A babeia
ceruje sukienke dla Zosi” (p. 1). ,,Moje babcie. Babcia Wandzia zawsze ma dia mnie
czas (...) na spacery, wyprawy po piatki rézy, smazenie konfitur, opowiesci. Babcia
Zosia pisze wiersze i opowiadania” (p. 3). ,Dziadek kolegi pokazuje nam réine
albumy™ (o wojsku) (p. 3), ,,Gdy dorosne (...) Chciatbym tak jak dziadek zajmowa¢
si¢ przyroda” (p. 7).

Jedna z waznych r6l, jakie babcie czesto petnia w rodzinie, zostata pieknie
opisana w tekscie pt. ,,Pamie¢”, natomiast wiersz pt. ,Pralka” jest przyktadem
niewtasciwego traktowania babci.
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Tabela 15 ‘ Tabela 16
Rodzaje aktywnosci podejmowanej przez babci¢ (opisywane w tekstach) Rodzaje aktywnosci podejmowanej przez dziadka (opisywane w tekstach)
Nr Prace . ) ) ) i ﬁNr Prace
podr. w iospodarslw:e Opieka nad wnukami Inne rodzaje aktywnosci pod. w gospodarstwie Opieka nad wnukami Inne rodzaje aktywnosci
lomowym domowym
1 szyje opowiada, 1
2 opowiada 2 zegar babci, prezenty od 2 opowiada
3 kuchnia spacery, opowiadanie 2 3 opowiada
4 opowiada bajki, opiekuje si¢ wnuczka 4 z wnukiem pracuje na dzwigu w porcie
5 robi pranie 5
6 6
7 pomaga wnuczce mb? na drutach. idzi'e 7 omitolog, robi potke
na jarmark, mieszka na 3
wsi
8 | kupuje szklanki zapytaj o 7elazko. opowiada 9
9 wr6zy. dziecko u babci na wakacjach 10 dal wnukowi zdjecia pomoc przy porzadkowaniu
dworka, i
10 pomaga w opiece nad dzieckiem, nie Zyje. pomoc przy - podworka, ma pasicke
opiekuje si¢ dzieckiem porzadkowaniu 1 pomaga szy¢ ogon. opowiada robi kawaty babci
podworka, harcerka o Szarych Szeregach
podczas wojny 12 Dziefi Dziadka, robi potke
Il | piecze, w kuchni | opiekuje si¢ wnuczka kiedy rodzice | w Powstaniu, mieszka 13 byl w Powstaniu
ogladaja filmy dla dorostych, z wnuka- na wsi )
mi 4, opowiada o wrézbach
12 | w kuchni, robi | bylaz wnuczka na wakacjach, sprawdza | zawstydza mamg i cio- 15 spacer, wnuczek méwi o dziadku
zakupy lekcje. opowiada o wrézbach cig. Dzien Babci, robi
na drutach ~Kiedy babcia urzadzata wiclkie pranie, w calym domu bylo glosno niestychanie:
3 piccze ciastka trl,aska.l ogi‘cﬁ. wapravwiala harce tarka, para jak z wul!(am{ bita z gamkg,_ a nad ba_lia,
w §nicznobialej mydlin chmurze stata babcia i - uznanie miala duze. Dzisiaj — zamiast
14 | robi obiad dla | z wnukami zrobita karmniki, opiekuje babci ~ jest automat, czyli pralka, co urzadzen réznych sto ma! Mama wlacza tylko
dzieci i wnukow | si¢ wnuczka kiedy rodzice ogladaja fil- przycisk, proszku doda i juz stychac jak wiruje w pralce woda! Taka pralka rozmaite
my dia dorostych ma programy. Kto jest ciekaw, niech zapyta swojej mamy! Pierze sama, plucze sama,
15 | cerowanie, szy- | ksiazka, bajka, opickuje si¢ chorym | umiera, ma perfumy suszy sama: robi wszystko, czego zada od niej mama!” (p. 5).

cie, pieczenie,
mile rece, herba-
1a, szarlotka

wnuczkiem, poucza o stowie | fajny”

A teraz nie ma mojej babci, nic ma mojego drugiego domu, mojego najlepszego
schronienia od wszystkich smutkéw i zmartwief. Do babci moglem przyjéc¢ zawsze,
o kazdej porze i poskarzy¢ si¢ jej na wszystko i na wszystkich. Przychodzitem, kiedy
zlapalem «niesprawiedliwa dwdje». (...) Babcia wszystko rozumiala, wiedziata, ze
w zyciu bywa roznie. Ale wiedziala tez, ze po smutku nastepuje rado$¢ | umiata mnie
o tym przekonaé¢. Dowiedziatem si¢ od niej, jak wazne jest zwycigstwo nad samym
soba, przezwycigzenie whasnej staboéci, a takze przyznanie si¢ do bledu. Zdarzato sig.
¢ przychodzilem do niej ze skarga na rodzic6w, kt6rzy takze byli «niesprawiedliwi».
Wtedy spetniata rolg rozjemcy, tagodzita konflikty” (p. 15).

Oprécz czlonkéw rodziny dzieciecych bohateréw w podrecznikach wystepuja
takze inne osoby doroste. Osoby te najczesciej ukazywane sa jako przedstawiciele
réznych zawodéw. Zdecydowanie najczesciej w tej grupie postaci podreczniko-
wych pojawia si¢ nauczycielka, ktéra tacznie we wszystkich analizowanych pod-
recznikach wystepuje ponad sto razy. Pieciokrotnie w tekstach podrecznikowych
w roli nauczyciela wystepuje mezczyzna, lecz — co cickawe — nie jest on tak
pospolitym nauczycielem jakimi sa kobiety, o ktérych méwi sie po prostu ,pani”
czy ,.nauczycielka”. Jezeli w roli nauczyciela przedstawia sie mezczyzne, to jest
to nauczyciel ,innej kategorii”, np. ,,nauczyciel biologii wyzszych klas” (p. 11),
czy ,,nauczyciel matematyki” (p. 10), albo tez nauczyciel, kiéry ratuje tonacego
(p- 10). Mezczyzna-nauczyciel to indywidualnosé, nie to co kobieta — anonimowy
element grona pedagogicznego.
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Nauczycielka nie odgrywa w tekstach waznych r6l, nie bywa kluczowa postacia.
Zwykle wspomina si¢ tylko o niej przy okazji opisywania zdarzefi majacych
miejsce w klasie.

~Pani polozyla przed nami réine ksiazki i my§my sami wybierali” (p. 2). ,,Pani
pisze na tablicy, a my zapisujemy do zeszytow™ (p. 1) Na Dziefi Kobiet ,,Pani dostata
kwiaty i wiersz od wszystkich chfopakéw. Gdybym byt kobieta miatbym tego dnia
same przyjemnosci, a tak? Eh, szkoda gada¢” (p. 9).

Zaréwno kobiety, jak i mezczyZni peinia takZe inne role w placéwkach o§wia-
towych. Kobieta bywa wozna (p. 3, 9, 11), szatniarka (p. 4), ale takze dyrektorka
(p. 9, 12). Mezczyzna poza posada woznego (p. 10, 14, 15) i dyrektora (p. 15)
zajmuje nickiedy stanowisko wizytatora w ministerstwie (p. 11, 12).

O ile tak przedstawiony podziat rél w systemie o§wiaty odpowiada wspélczesnej
rzeczywistosci, o tyle sytuacja w stuzbie zdrowia jest odzwierciedlona inaczej.
Tylko dwa razy w analizowanych tekstach podrecznikowych kobieta wystepuje
w roli lekarki (w tym raz dentystki - p. 2), raz jest pielegniarkg i raz higienistka
(p. 8). Mezczyzna natomiast pigciokrotnie pokazywany jest w roli lekarza (p. 10,
14 i 15), w tym dwukrotnie w roli lekarza pediatry i raz lekarza szkolnego
(o ktérym mozna si¢ domySlac, ze réwniez jest pediatra). Dlaczego tak umniejsza
si¢ zakres aktywnosci kobiet, dlaczego tak zaniza si¢ ich osiagniecia?

Tabele nr 17 i 18 pokazuja jeszcze inne zawody, ktére wykonywane sa przez
bohateréw podrgcznikéw. Latwo zauwazy¢ duzo wigksza réznorodno$é postaci
mezczyzn niz postaci kobiet. I jeszcze ostatnie spostrzezenie dotyczace os6b ukazywa-
nych w rolach zawodowych. W przypadku postaci mamy bardzo niewiele méwi si¢
o jej pracy zawodowej, a w przypadku kobiet prezentownych jako przedstawicielki
réznych zawod6éw w ogéle nie wspomina si¢ o ich zyciu rodzinnym. Tylko w jednym
tekscie (p. 6) napomyka si¢ o tym, ze nauczycielka ma synka. Zatem §wiat przedsta-
wiony w podrecznikach wydaje si¢ by¢ podzielony nie tylko na §wiat kobiet i mez-
czyzn, ale takze na §wiat kobiet posiadajacych rodziny i nie pracujacych zawodowo,
oraz kobiet pozostajacych czynnymi zawodowo, ale nie posiadajacych rodziny. Takie
posegmentowanie spoleczefistwa zwalnia autoréw podrecznikéw od koniecznosci
poruszenia problemu godzenia przez kobiety rél domowych i zawodowych. I rzeczy-
wiscie w Zadnym z pigtnastu analizowanych podrecznikéw problem ten nie wystepuje.
W omawianych podrgcznikach, zwlaszcza tych przeznaczonych dla uczniéw i uczen-
nic klas drugich i trzecich, wystepuja czytanki oraz wiersze opowiadajace o wielu
stawnych ludziach. Sa wsr6d nich:

— naukowcy/odkrywcy i podioznicy: M. Kopernik (p. 9. 10, 11, 14), 1. Lukasie-
wicz (p. 10), T.A. Edison (p. 10}, J. Gutenberg (p. i4), M. Skiodowska (p. 14),
K. Kolumb (p. 14), J. Gagarin {p. 10}, L. Armstrong p. 10,

— przywédcey: T. Kosciuszko (p. 14, 15), J. Bem (p. 14), J. Pitsudski (p. 14, 15).
J. Sobieski (p. 14), S. Batory (p. 14), Zygmunt August (p. 15), Napoleon (p. 14):

— pisarze: A. Mickiewicz (p. 14, 15), K. Makuszynski (p. 14), J.Ch. Andersen
(p- 4), M. Konopnicka (p. 14);

— kompozytorzy: F. Chopin (p. S, 9, 10, 11, 12, 14, 15), S. Moniuszko (p. 15),
W. Bogustawski (p. 15);
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Tabela 17
Zawody wykonywane przez meiczyzn i kobiety (opisywane w tekstach)

Nr .
. Zawody wykonywane przez kobiety Zawody wykonywane przez meiczyzn
1 woZna, nauczycielka 3 marynarz, murarz, krawiec, szewc 2, pie-
karz, rybak, kominiarz, aptekarz, robotnik,
strazak
2 lekarka, sprzedawczyni, dentystka Zolnierze 2, goérale 2, rybak, diwigowy,
leSniczy
3 goéralka, wozna, nauczycielka ma ule 2, marynarz, zotnierze, gérale
4 nauczycielka, szatniarka Zoinierze, saperzy, kapitan, géral, ksiadz
5 nauczycielka 6 listonosz
6 | logopeda, nauczycielka 10 (jedna z nich rybak, gajowy
ma synka)
7 nauczycielka 3 pilot
8 | nauczycielka 7, spga_iawca, pielegniarka, | murarz, krawiec, piekarz, szewc, strazacy,
higienistka lekarz, sprzedawca
9 | wozna, nauczycielka 9, dyrektorka, sprze- | sprawozdawca TV, fryzjer, kioskarz, zot-
dawczyni nierze, marynarz
10 |nauczycielka 16, sprzedawczyni, kucharka nauczyciel — ratuje tonacego, nauczyciel
matematyki, wozny, lekarz szkolny, le-
karz, szofer, policjant 3, gomik, lesniczy,
wojskowy
It nauczycielka 7, wozna, sprzedawczyni | nauczyciel biologii wyzszych klas, wizy-
tator z ministerstwa, inzynier, robi krawat
na drutach, gérik
12 nauczycielka 15, dyrektorka wizytator z ministersiwa, marynarze, gos-
podarz domu
13 nauczycielka 2 listonosz
14 nauczycielka 8, sklepowa nauczyciel, inzynier, ogrodnik, policjant,
wozny 2, lekarz 2 (pediatra alpinista), roz-
woziciel mleka, robotnicy, lesnicy 2, lis-
tonosz, szklarz, fachowiec od TV
15 | nauczycielka 10, wychowawczyni. pani | nauczyciel, wychowawca, policjant, woz-
ze Swietlicy, fryzjerka, sekretarka ny, kolejarze, przewodnik, ksiegarz, woz-
ny, dyrektor, dyrygent

- malarze: J. Matejko (p. 14), L. Wycz6tkowski (p. 13).

Tylko w jednym z podrgcznikéw, w jednym tekécie wspomniano stynne sylwetki
kobiece. Jednoczesnie jest to jedyny tekst, w ktérym poruszono problem nieréw-
nosci pici.
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Tabela 18
Zawody wykonywane przez mezczyzn i kobiety (ukazywane na ilustracjach)
pz;r Zawody wykonywane przez kobiety Zawody wykonywane przez mezczyzn
1 | woZna, nauczycielka 2, sprzedawczyni 2, | kosmonauta, rybacy, szewc, kominiarz,
w polu 2 robotnicy, w polu 10
2 nauczycielka 2, sprzedawczyni rybacy, gérale, w polu
3 nauczycielka trebacz, pszczelarz 2, poeta, marynarz,
kosmonauta, Zotnierze, géral, sprzedawca
4 nauczycielka 2 traktorzysta, géral, woZny
5 rybak
6 nauczycielka policjant, géral
7 |sprzedawczyni, pielggniarka, nauczycielka | kominiarz, milicjant, gémik, hutnik, le-
karz, rybak, piekarz, czolgista, fryzjer, tre-
ser
8 pielegniarka, sprzedawczyni kolarz, strazak
9 nauczycielka 4 marynarz, rolnik, sprzedawca balonikéw,
zotnierze
10 | lekarka, architekt, nauczycielka, pracow- | dzokej. rybak, hutnik, kosmonauta, listo-
nica na poczcie nosz, pracownik poczty
11 nauczycielka 3 gémik
12 szwaczka mechanik od pralki, szewc, siréz, gémik
13 nauczycietka 3 gomik, wozny, lekarz
14 nauczycielka, tyzwiarka 2 pszczelarz, goémik, narciarz, hokeista
15 nauczycielka dyrygent, malarz, kolekcjoner, zotnierze,
gorale. kicrowca

..No pomysicie - kobieta, a jaka stawna! Florek. Co ty sobie myslisz!? - krzyczaly
z najwyzszym oburzeniem Hela i Hanka. Przeciez to najprawdziwsza prawda, i¢

kobiety o stawe nie dbaty. Wszystko, co jest

tytko waznego na $wiecie, wymySlili

i zrobili mezczyzni. M6gibym tu godzing wylicza¢, a kobiety ~ gdzie? Jedna Konop-

nicka i co?

A Maria Skiodowska?! — krzykneta z pasja Hanka. ~ No dobrze. 1 co dalej? Jedna
Sklodowska, a ilu me2zczyzn, i to znanych na caly $wiat. Taki Napoleon. (...) A tak, ze ty
nie rozumiesz wielu spraw, a mi¢dzy innymi takiej: dlaczego byto mato stawnych kobiet
na przestrzeni wiekéw? No ja to sobie wyttumaczylem tak - oprzytomnial Feiek.
— Mezczy#ni wojowali, podrézowali, widzieli rézne rzeczy na §wiecie i moze to budzito
w nich che¢ do stawy. A kobiety w domu siedzialy przy takiej - Florek chciat powiedziet
«babskiej», ale si¢ w por¢ ugryzt w jezyk — damskicj robocie: przadly, gotowaty, nawet
im my$l o slawie nie przychodzita do glowy. Bo i skad?

~ Nie - ucigla krétko Aniela. ~ Ty sobie wyobrazasz, ze kto§ méwi jednego dnia:
«bede stawny» i od razu stawa si¢ zaczyna. Wszyscy stawni ludzie (..) mySleli

ktére p 2¢ ludziom czy to prawde

o wykonaniu jakiej$ pracy, o jakim$

pozna, czy dolg polepszy¢, czy walczyévz choroba, O innych myéleli, a nie o wlasnej
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stawie. ~ No, a jednak fakt faktem: mniej kobiet myslat ielki
ludzkosci. 2l ySlato o wielkich czynach dla dobra

To tylko dlatego, ze kobietom zabranjali si¢ uczy¢. Czytalam (...) o dziewczynie
kt6ra wlqsy chicla i w zakowski str6j musiata sie przebraé, zeby tylko chodzié n;;
krakowski uniwersytet. — Kobiecie w Starej Grecji pod kara $mierci nie wolno bylo
pgtrzeé na olimpiade. - Zgoda; zgoda, macie racj¢! Poddaje sig — kobiety gora! - smiat
si¢ Florek, ale $miech brzmiat troche nieszczerze” (p. 14). i

Zamieszc.zenie w podreczniku cytowanego wyzej tekstu, poruszajacego problem
nieréwnosci plci, nalezy oceni¢ pozytywnie. Niewatpliwie tekst ten ma wartos§é
edukacyjna: akcentuje role wyksztatcenia w dazeniu do poprawy ludzkiego bytu
czy pc.)znfmia prawdy o $wiecie, zapoznaje uczniéw z waznym problemem spotecz-
nym, jakim jest brak réwnosci ptci, jednak nie Jest to tekst doskonaty. Prezentuje
on typowy dla naszego spoleczenstwa sposéb traktowania zagadnienia dyskrymi-
nacji kobiet oraz kwestii réwnego statusu plci. O problemach tych méwi si¢ jakby
z przymruzeniem oka, z pewna doza kpiny czy nawet obtudy. A pozorne uznawanie
tych probleméw za wazne i akceptacja gtoszonych tez czy proponowanych roz-
wiazan, faktyczne za§ umniejszanie ich wagi, marginalizowanie, kwitowanie dow-
cipem — 10 typowe postawy wobec omawianych kwestii.

Przykiadem takich postaw jest postaé¢ Florka z cytowanej czytanki, ktéry w mo-
mencie, gdy brakuje mu argumentéw w dyskusji przyznaje niby shuszno$é kolezan-
kom, jednak sposéb w jaki to czyni, nie pozostawia watpliwosci, ze jest to tylko
tymczasowa deklaracja.

Nalezy takze zwréci¢ uwage na fakt, ze problem nieréwnosci pici w omawianym
tekécie potraktowany jest bardzo wasko, a wyjasnienie jest niepelne, ograniczone
do dydaktyzujacego przestania o znaczeniu powszechnego dostepu do edukacji.

Dodatkowo zamieszczone pod tekstem pytanie: ,,Z czyim zdaniem na temat
kobiet zgadzasz si¢, Heli czy Florka? Wyjasnij dlaczego?”, ktére nie przewidujac
mozliwosci innego wyjaénienia problemu sugeruje, ze teraz kiedy prawnie zapew-
niony jest réwny dostep kobiet i mezczyzn do edukacji na wszystkich szczeblach,
wyeliminowana zostala jedyna (,to tylko dlatego, ze kobietom zabraniali sie
uczy¢’) bariera w zdobywaniu stawy.

SPOSOB KSZTALTOWANIA PRZEKAZU

Narracja

W analizowanych podrecznikach wigkszo$¢ sytuacji i zdarzen opisywana jest
przez wszechwiedzacego narratora, ktérego pici nie mozemy sie domysli¢ po
sposobie prowadzenia narracji. Tylko w niektérych czytankach i wierszach pte¢
narratora jest jednoznacznie czytelna. Tabela 19 pokazuje jak czesto w poszczeg6l-
pych podrecznikach wystepuja teksty ,,opowiadane” przez narratora plci zefiskiej
1 meskiej.

W zestawieniu tym widaé dysproporcje pomiedzy liczba tekstéw o narracji
zefiskiej i meskiej. Dysproporcje te sa najwicksze w przypadkn podrecznikéw nr
9i 12, w ktérych narracja meska wystepuje dziesieé razy czesciej niz narracja Zefiska.
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Tabela 19
Narracja i komunikaty dla uczniéw i uczennic

Nrpodr.| 1 |2 {3 |4 |S5S|6(7 |89 {10|11[12{13]14]15

czytanki | zefiska 1 41111 41 3} 2 513
meska 5 2124121110 S| 3(20/( 1 {10]10
wiersze | zedska 1 2 1y s
meska 31112 1] 1 1 4
ilustracje | zeriska 2
mgska 1 1 4 2 1 i 2
polecenia | zefiska
meska . 4 1 611534 i5
inne inne * b A
" zwroty do czytetnika w tekstach .Spacer w wyobraZni”: ,Jeste$ zadowolony i spokajny..”. . A moze

nigdy nie widziales...”, ,,Czym chciaiby$ by¢...".
™ Psychozabawa ..Czy jeste§ dobrym kolega?”.
" Horoskopy.

W mniejszym zakresie problem narratora dotyczy wierszy, aczkolwiek réwniez
i w tym wypadku czgéciej jest nim osoba plci meskiej niz zefiskiej.

Teksty o zefiskiej i meskiej narracji rozniag si¢ migdzy soba takze jakoSciowo.
W przypadku narracji meskiej sa to zwykle teksty dluzsze, opowiadajace o wyda-
rzeniach z Zycia chlopca-narratora, o jego przygodach. psotach, z ktérych wyciagnat
nauke; to takze teksty, w ktorych chtopiec opowiada o swoich planach zyciowych,
rozterkach i watpliwosciach. Tak jak w tekécie , Pamigé” poSwigconym babci:

,.Do babci moglem przyjsé zawszc, o kazde) porze. i poskarzy¢ jej sig na wszystko 1 na
wszystkich. (...) Dowicdzialem si¢ od niej, jak wazne jest zwycigstwo nad samym soba,
przezwycigzenic wiasnej stabosci. a takie przyznanie do bledu” (p. 15)

Teksty o narracji zefiskiej sa zwykle krétsze, czeéciej niz w przypadku narracji
meskiej sa to wierszyki (w dwdch przypadkach pisane przez dziewczynki). Zdarza
sig, ze sg to teksty, ktore przedstawiaja §wiat kobiet i dziewczynek w sposob
umniejszajacy jego warto$¢ tak, jak wiersz ,,Spacer” opowiadajacy o matce i corce:

.1 razem sobie zmyS$lamy rézne bajeczki i bzdurki — corka dla swojej mamy, mama
dla swojej corki” (p. 13) albo tekst pt. Odkurzacz™: ,MySlg, ze on to wszystko robi
dla mnie. Zebym ja mogta sobie spokojnie siada¢ na stotku w czystym pokoju i cieszyé
si¢ zapachem kwiatoéw stojacych w wazoniku™ (p. 10).

Ilustracje a narracja

Niektérym tekstom (czytanek i wierszy), w ktérych narracja jest prowadzona
w pierwszej osobie, lecz w taki sposéb, ze nie mozna wnioskowa¢ o pci narratora
towarzysza ilustracje, ktére sugeruja kto jest narratorem. Najczeéciej ilustracje te
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przedstawiaja chlopcéw, a tylko w dwéch przypadkach dziewczynki (tabela 19).
Np. w podreczr.uku nr 6 tekstowi o rowerze towarzyszy ilustracja przedstawiajaca
chloica, natomiast wierszykowi pt. ,,Skarzypyta” ilustracja przedstawiajaca dziew-
czynke.

Tlo akeji

Czestym miejscem akcji podrecznikowych historyjek jest dom rodzinny dzieci,
kére sa gléwnymi bohaterami zdarzefi. Autorzy tekstéw czytanek — budujac
klimat, tto dla majacej nastapié czy odbywajacej si¢ akcji ~ uzywaja sformutowan
typu:

,,Mama gotowala wlasnie kaszke dla malutkiej Izy, gdy Wiadek otworzyt drzwi do
kuchni. (...} ..Rozumiem _kiwnela glowa mama i poszta nakrywa¢ do stotu” (p. 9.
Mama odstawia patelni¢ i ...” (p. 14). , Tatu$, ktéry caty czas spokojnie czytat gazete,
zerwal si¢ nagle z krzesta...” (p. 11).

Takie sformutowania sa drugim, pobocznym — poza gléwnym — watkiem, prze-
kazem informacji. Bezposrednio nie zwraca si¢ na nie uwagi, ale zapadaja one
w S\ylédomosc1 czytelnikéw jako typowe, wilasciwe i jedynie stuszne. Nie pozo-
stawiaja watpliwosci, co do tego, czym zajmuje sie w domu matka i ojciec.

Polecenia

Kilka sposréd analizowanych podrecznikéw, obok tekstéw (czytanek, opowiadafi,
wierszy) zawiera pytania i polecenia dla uczniéw. Wigkszos¢ tego typu komuni-
katéw kierowanych jest zaréwno do dziewczynek, jak i do chiopcow, np. ,,Napisz
kilka zdan...". ,,Odpowiedz na pytania...”, ,,Przeczytaj uwaznie tekst...”. Sa jednak
i takie. ktdre adresowane sa wylacznie do chlopcow. W przypadku podrecznikéw
nr 11,12 i 15 wielokrotnie wystepuja komunikaty typu: ,,Napisz co chciatbys
dosta¢ na gwiazdke™ (p. 15). ,.SprawdZ sam siebie” (p. 10), ,,.Czy brate§ kiedy$§
udziat w spotkaniu przy ognisku” (p. 10), ..Jakich rad mégtby$ udzieli¢...” (p. 12),
-Dlaczego powinienes si¢ gimnastykowaé” (p. 12), ,,Wymysl tytut czsopisma dla
dzieci”. ..Gdybys byt jego redaktorem. co zawieratoby pisemko” (p. 12), ,,Czy ty,
podobnie jak Krysia, poznate$ nowych kolegéw, przyjaciél? Moze poznales nowe
miejscowosci?, Moze dowiedziales si¢..., Moze przezyle§ przygody..., Kiedy opo-
wiadate§ o wakacjach méwites...” (p. 12).

Tekstowi o mamie kwiaciarce (p. 11). zaczynajacemu si¢ od stéw: ,,Moja mama
pracuje w kwiaciarni”, towarzyszy polecenie: ,.Spéjrz na ilustracje i powiedz jakie
czynnoSci musiata wykonaé mama chiopca, aby utozy¢ bukiet”, podczas gdy ani
tekst, ani ilustracja nie wskazywaly o czyjej mamie (dziewczynki czy chiopca) jest
mowa.

W podrecznikach nr 12, 14 i 15 mozna zauwazy¢ trzy przypadki troski autorek, aby
polecenia uwzgledniaty istnienie w spoleczefistwie os6b plci zefiskiej i meskiej.
W podreczniku nr 15 sformulowano nastepujace polecenie: ,,Napisz co najbardziej
ucieszytoby twoja Panig (Pana) w Dniu Nauczyciela” (p. 15). Pozostate dwa przypadki
Wwydaja si¢ by¢ nie do korica udane. W zamieszczonym w podreczniku nr 12 éwiczeniu
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(,,Gdyby mamusia urodzita mi (siostre, brata) datbym (jej, mu) w prezencie...,
Gdybym miat (siostrg, brata) to...”) przewiduje si¢ co prawda, ze mozna mieé
siostr¢ lub brata, nie przewiduje si¢ natomiast, ze ¢wiczenie moze wykonywaé
uczen lub uczennica. Podobnie w podreczniku nr 14 pojawia si¢ éwiczenie polegajace
na uzupetnianiu zdan, w ktérym napisano: ,.(...) bylem/bytam w kinie...”, ale zaraz
w nastepnym zdaniu dodaje si¢: ,.gléwnym bohaterem byl...” a nastepnie poleca
si¢ uczniom i uczennicom ,,zachecic¢ kolegéw” aby i oni/one obejrzaty rekomendowany
film.

W trzech analizowanych podregcznikach obok poleceri zamieszczone sa takze teksty
adresowane wylacznie do odbiorcéw pici meskiej. Charakter taki ma cykl tekstéw
zatytutowany ,,Spacer w wyobrazni” (p. 8), w ktdrych pojawiaja si¢ zwroty do
czytelnikéw typu: ,,Jeste$ zadowolony i spokojny”, ,,A moze nigdy nie widziales”,
,.Czym cheiatby$ by¢”, a takze psychozabawa ,,Czy jeste§ dobrym kolega” (p. 12)
i horoskopy (p. 15). ~

Zamieszczanie w podrgcznikach duzej liczby tekstéw o meskiej narracji, pytan.
poleceri i tekstéw adresowanych wytacznie do chiopcow wydaje si¢ by¢ nie-
$wiadomym ignorowaniem obecnosci dziewczat w klasie szkolnej, i moze ono
sprzyja¢ wytwarzaniu si¢ u dzieci poczucia. ze tylko chlopcy przezywaja przygody.
maja rozterki, dokonuja przemyélen, ze tylko oni sa istotni w klasie szkolnej.
a takze w spoteczefistwie, ze tylko ich opinie i sady sa wazne i stuszne.

Wsréd analizowanych przeze mnie podrgcznikéw szczegdlnie niekorzystnie
lokuje si¢ podrecznik nr 12, w ktdrym czestotliwos$¢ wystepowania tekstow o mes-
kiej narracji i polecen kierowanych wytacznie do chtopcéw jest najwicksza. 1 jeshi
dodaé, Zze w podrgczniku tym, zaréwno w tekstach, jak i na ilustracjach postaé
chiopca wystepuje czesciej niz postaé dziewczynki, to wydaje si¢, ze podrecznik
ten przeznaczony jest chyba wylacznie dla chiopcow.

ZAKONCZENIE

Przeprowadzona analiza pi¢tnastu podrecznikOw przeznaczonych do nauczania
poczatkowego jezyka polskiego dowodzi, Ze mimo zmian dokonujacych si¢ w ze-
stawie podrecznikéw, mimo dopuszczenia do uzytku szkolnego jednoczesnie wielu
konkurujacych ze soba pozycji, wciaz nie istnicja takie, ktére opartyby si¢ stereo-
typowemu mySleniu o rolach spofecznych kobiet i me¢zczyzn. I chociaz zdecydo-
wana wigkszo$¢ aktualnie obowiazujacych podrecznikéw powstata w latach 90..
a wigc juz po uplynigciu terminu rewizji podrecznik6w przyjgtego przez Minister-
stwo Edukacji, nadal nie sa one zgodne z postulatami zapisanymi w Konwencji
o eliminacji wszelkich form dyskryminacji kobiet.

Tworzac podrecznik szkolny mozna by przyja¢ jedna z dwéch koncepeji: albo
pokazywaé $wiat takim jakim on rzeczywiscie jest, albo staraé si¢ ukazaé wizje
stanu pozadanego. Obowiazujace podrgczniki szkolne nie czynia ani jednego, ani
drugiego. Obraz §wiata przez nie kreowany nie przystaje do rzeczywistosci, zre-
dukowany jest do jednego tylko rodzaju drogi zyciowej kobiet i me¢zczyzn, nie
pokazuje calej gamy réznorodnych sytuacji i ukladéw spotecznych, w jakich
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funkcjonuja ludzie. Jest przy tym tak spreparowany, ze nie tylko nie ukazuje
osiagnieC i aspiracijt dziewczat i kobiet, ale wrecz je zaniza.

Wizerunki kobiet i mezczyzn, dziewczynek i chtopcow ksztattowane przez
podreczniki szkolne nie sg oparte na obserwacji wspélczesnej rzeczywistosci, lecz
na spolecznie funkcjonujacych stereotypach dotyczacych kobiet i mezczyzn. Licznie
zgrupowane czytanki w taki sposéb ukazujace ludzi i relacje pomiedzy nimi
powoduja, Zze w podrecznikach stereotypy dotyczace plci sa znacznie bardziej
WYOStrzone niz ma to miejsce w rzeczywistosci, w efekcie w $wiecie przedstawio-
nym w czytankach jest wiecej dyskryminacji pici niz w $wiecie rzeczywistym'’.

Systematyczne, zaréwno w domu, jak i w szkole poddawanie dzieci oddziatywa-
niom wycho_wawczym zmierzajacym do wpojenia im .jedynego wlasciwego” wzoru
zachowan niesie ogromne konsekwencje zaréwno dla dziewczat, jak i chtopcow.
W miarg przechodzenia dziewczat z klasy do klasy wzrasta w nich podatno$¢ na
dewaluacyjne dziatanie stereotypu, obniza si¢ poziom samooceny, pojawia sig
bierno$¢, ginie wiara we wlasne mozliwosci i obnizajg si¢ aspiracje. W efekcie mtode
kobiety czesto wybieraja nie taka droge Zycia, ksztalcenia i rozwoju zawodowego,
ktdra najbardziej je pociaga, lecz taka, ktéra jest postrzegana jako ,,odpowiednia dla
kobiet”. Czesto wigc nie wykorzystuja swoich mozliwosci i zdolnosci. W przypadku
chiopcéw, wobec ktorych oczekiwania co do ich kariery szkolnej (a péZniej
za.wodowej) sg wigksze, mamy do czynienia z innymi niekorzystnymi konsekwencja-
mi stereotypowego wychowania. Chociaz od dziecka wpajano im, ze sa lepsi,
zdolniejsi, Ze mozliwosci, jakie przed nimi stoja sa niczym nie ograniczone, zycie
codzienne stosunkowo szybko zaczyna weryfikowac ich poglady. Okazuje si¢, ze nie
zawsze udaje si¢ ukoriczy¢ wymarzona szkole, uzyska¢ dobrze platna, interesujaca
pracg. Sytuacja taka powoduje frustracje, poczucie krzywdy, niekiedy prowadzi do
samobGjstw czy wejécia w §wiat przestepczy. Zawiedzeni, niedowarto$ciowani
meZczyZni czesto uzywaja przemocy, aby budowac swoja pozycje w rodzinie wedfug
wzorca wpojonego w dziecifistwie przez rodzicéw, nauczycieli, podreczniki szkolne.

Podreczniki szkolne, tak jak i caly system edukacji, maja swoj »ukryty program”
(hidden curriculum), obejmujacy szerokie spektrum informacji, do§wiadczef, na-
wykéw i przekonan, kt6re uczniowie przyswajaja podczas nauki w szkole obok
oficjalnego programu'®. Na podstawie przeprowadzonej analizy mozna stwierdzié,
2e polskie podreczniki do nauczania poczatkowego jezyka ojczystego, oprocz
wspomagania realizacji celéw programowych, do czego zostaly stworzone, stuza
takze przekazywaniu tresci o charakterze dyskryminujacym, wpajaja w dziecigca
Swiadomos¢ stereotypowe koncepcjie ol kobiet i mezczyzn w rodzinie i spoleczen-
stwie i przez to ograniczaja rozwdj intelektualny i spoteczny miodego pokolenia.

"7 Por. R. Meighan, Socjologia edukacji. Torufi 1993, s. 76.
" Ibidem, s. 71.
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ROLE KOBIET W HISTORII POWOJENNE]
W PODRECZNIKACH POLSKICH I NIEMIECKICH
W LATACH DZIEWIECDZIESIATYCH

ZARYS PROBLEMATYKI BADAN

Elliot Aronson w swojej ksiazce Czfowiek — istota spoteczna nazywa funk-
cjonujace w spoleczeristwach nowoczesnych uprzedzenia w stosunku do kobiet
przyktadem ,,nieuswiadomionej ideologii” — to jest zbiorem przekonan, ktére
akceptujemy implicite, nie u§wiadamiajac ich sobie, poniewaz nie mozemy sobie
nawet wyobrazi¢ alternatywnej koncepciji §wiata'. Podobnie wypowiada si¢ Meighan
zauwazajac, ze ,.stereotypy plciowe wydaja sie gleboko zakorzenione i brane za
ogzywisty aspekt struktury spofecznej, totez wyjasnienia na zdrowy rozum doty-
czace wrodzonych réznic intelektualnych migdzy mezczyzng a kobieta byty zawsze
ochoczo przyjmowane jako wystarczajace”™. Tradycyjny poglad na kwestie réwno-
Sci plei sprowadza si¢ do twierdzenia o istnieniu naturalnego” podziatu rél na
meskie i kobiece, wynikajacego z istnienia odmiennych predyspozycji kobiet
i mezZczyzn, a takze z przekonania 0 wyzszosci mezczyzn. Przeprowadzone w wielu
krajach badania wykazaly, ze tam, gdzie istnial silny ruch feministyczny respon-
denci czesciej odrzucali tradycyjny punkt widzenia niz w krajach, gdzie takiego
ruchu nie byto. W paristwach socjalistycznych podejscie tradycyjne dominowato,
poniewaz kwestie nieréwnosci pici nie byly uznawane za wazne, ustepujac ideologii
roéwnosci w sferze ekonomicznej i spotecznej’.

Interesujace badania na temat ignorowania pewnych fakiéw z zakresu dziatal-
nosci kobiet, ktére nie mieszcza sie w ramach powszechnie uznanego stereotypu,
przeprowadzono w Niemczech w roku 1990. Badania te dotyczyty wprawdzie
ksztattowania obrazu aktywnosci politycznej kobiet w tradycyjnych $rodkach
masowego przekazu, jednakze wnioski z nich plynace mozna z pewnoscia eks-
trapolowa¢ na podreczniki szkolne. Z drugiej strony koto sie w pewnym sensie
zamyka, poniewaz materiaty prasowe, jak i inne przekazy pisane stanowia materiaty
Zrédlowe, z ktérych korzystaja réwniez historycy. Przedmiotem wspomnianych
badani byla dziatalno$¢ kobiet, ktére piastowaty kierownicze funkcje w senacie
Berlina. Istotnym determinantem badanej sytuacji byt fakt, iz w czasie prze-
prowadzania badari kobiety stanowity w nim wigkszo$¢. Jednym z celéw badaw-
czych byto uzyskanie odpowiedzi na pytanie, czy fakt, iz senat byt zdominowany

' E. Aronson, Czlowiek istota spoleczna, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 1995,

* R Meighan, Socjologia edukacji, UMK, Torufi 1993.

* R. Siemiefiska, Plec, zawdd, polityka. Kobiety w Zyciu publicznym w Polsce, Instytut Socjologii
UW, Warszawa 1990,
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przez kobiety, znalazt odzwierciedlenie w miejscowej prasie codziennej, co z kolei
mogloby mie¢ wptyw na zmiang powszechnie, réwniez w Niemczech, ugruntowane-
go pogladu, ze ,polityka jest sprawa mezczyzn™. Wyniki badafi-dowiodly, ze
6wczesny udzial kobiet we wiadzach miasta, ich dzialalno$é w sferze polityki,
w niewielkim stopniu zostaty odnotowane przez berlifiska prase. Rzeczywisty udziat
kobiet w zarzadzie miasta nie znalazt odbicia w publikacjach prasowych, natomiast
o wiele wigcej wysitku wlozono w poszukiwanie sensacji o ich Zyciu osobistym niz
to czyniono w przypadku mezczyzn na eksponowanych stanowiskach®. Przyklad tych
badaf wskazuje na istnienie silnie zakorzenionych stereotypéw pici, zgodnie z ktéry-
mi dzialalno$¢ polityczna jest domena mezczyzn. Stereotypy te sa na tyle trwale, ze
nawet fakt tak bezsporny, jak przewaga kobiet w senacie, jest spychany na margines.
Badania te dowodza, Ze réwniez w sytuacjach zdecydowanie wyraznej aktywnosci
politycznej kobiet moze ona nie znalez¢ odzwierciedlenia w publikowanych materia-
tach, co sprzyja podtrzymywaniu istniejacego stereotypu. Opinia, ze kobiety w mniej-
szym stopniu nadajg si¢ do dziatalnosci politycznej niz mezczyzni jest rozpowszech-
niona takze w spoleczefistwie polskim. Zrealizowane w roku 1993 badania wykazuja,
ze kobiety w wigkszosci réwniez sa przekonane o tym, ze mezczyZni znajg si¢ na
sprawach polityki lepiej niz kobiety (70% respondentek CBOS zgodzito sie z pogla-
dem: ,,mezczyZni lepiej niz kobiety wiedza, o co w polityce chodzi”). Jednoczesnie
duza grupa kobiet wypowiada si¢ za wi¢kszym niz dotychczas, udziatem kobiet we
wiladzy®. Poziom zainteresowania kobiet polityka najlepiej odzwierciedla por6wnanie
udziatu kobiet i mezczyzn w wyborach: zasadniczo zar6wno w Niemczech, jak
i w Polsce, udzial mezczyzn w wyborach jest wyiszy niz udzial kobiet’.

W zestawieniu nazwisk wybitnych tworcéw z dziedziny kultury czy nauki
sporadycznie pojawiaja si¢ kobiety. Fakt ten §wiadczy, iz uprzedzenia w stosunku
do kobiet, wyrazajace si¢ w przekonaniu o ich ,.naturalnych” predyspozycjach do
zajmowania si¢ gléwnie sprawami dnia codziennego, nie daja kobietom mozliwosci.
badZ znacznie je ograniczaja, rozwijania talentéw i dziatalno$ci na forum publicz-
nym. Inaczej rzecz wyglada w przypadku mezczyzn, ktérzy nieskr¢powani codzien-
nymi obowiazkami, moga poSwiecié cala swoja energi¢ na realizacje ambicji
zawodowych®,

Tradycyjny zestaw rél kobiecych, akceptowanych spotecznie, ulega w istocie
bardzo powolnym zmianom w czasie. Na przyklad analizy niemieckich podrecz-

* B. Schaeffer-Hegel, . Ist Politik noch Mannersache?", Aus Politik und Zeitgeschichte B45/1993.

* Ibidem

® M. Fuszara, ,,Rola kobiet w polityce w ich wlasnych opiniach i programach partii politycznych
przed wyborami 1993" (w:) R. Siemiefiska (red.), Kobiety: dawne i nowe role, Biuletyn 1994, nr |
(Centrum Europejskie Uniwersytetu Warszawskiego).

7 R. Kocher, ,,Politische Partizipation und Wahlverhalten von Frauen und Ménnem”, Aus Politik
und Zeitgeschichie. Beilage zur Wochenzeitung Das Parlament B11/1994; R. Siemiefiska, ., Wybierane
i glosujace. Kobiety w wyborach parlamentamych Il Rzeczypospolitej” (w:) idem, Kobiety: dawne
i nowe role, op. cit.

* P. Frerichs, M. Steinriicke, ,Klasse und Geschlecht. Anerkennungschancen von Frauen im
System gesellschaftlicher Arbeitsteilung”, Aus Politik und Zeitgeschichte. Beilage zur Wochenzeitung
Das Parlament, B 36-37/1995.
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nikéw wydawanych we wezesnym okresie powojennym wykazaty, ze pod wzgle-
dem ‘preferov«{anych w nich wzoréw zachowar i pozadanych c;sch kobiecygch
niewxgle r6znily si¢ one od podrecznikéw wydawanych w okresie narodowegé
socjalizmu. Wzorcfn kobiety w okresie narodowego socjalizmu byla kobieta zamez-
na— ma(.ka, natomiast ,,niepozadane” byty kobiety pracujace zawodowo, a zwtasz-
cza kobl'et'y !)ezdzietne. W okresie powojennym wyraZnie prefcrovs:ane przez
podrcczn'lkl niemieckie byly cechy sktadajace sie na wzér kobiety-matki, gospodyni
domowej, na ostatnich miejscach umieszczono natomiast m.in. dazenie cio zdobycia
wyksztalcenia, ambicje, niezaleznose?.

Celem przedstawionych ponizej analiz bylo zbadanie, w jakim zakresie dziatal-
no$¢ kobiet w okresie od zakoficzenia II wojny $wiatowej do wspéiczesnosci
znalazta odzwierciedlenie w tresciach nauczanych na lekcjach historii w klasacl;
6smych szkoly podstawowej w Polsce oraz w klasach dziewiatych lub dziesiatych
w Niemczech. Podrgezniki szkolne stanowia, czesto w Sposob nie u§wiadamiany
przez ich autor6éw, przekaz stereotypow zwiazanych z picia. Lekcje historii dostar-
czaja przgs:fanek do konstrukcji oraz umacniania stereotypowych sadéw i opinii na
temat. roli i znaczenia kobiet w tradycji historycznej danego narodu, a tym samym
r(')wm:cz na temat specyficznego podziatu obszaréw ludzkiej dziatalnosci, ktérego
kryterium podstawowym jest ple¢. Juz chocby pobiezny przeglad dowolnych
podrecznikéw do nauczania historii przekonuje czytelnika (ucznia), ze we WSZys-
tkich _istomych dziedzinach zycia bieg dziejow ksztaltuja niemal wytacznie mez-
c;yin:. Tresci zawarte w podrecznikowe;j wersji historii stanowia koficowy produkt
wielu prog(;séw, miedzy innymi procesu selekcji faktow historycznych. Warto
W lym miejscu przytoczy¢ waine, moim zdaniem, stwierdzenie A. Grabskiego:
~To nie fakty méwia do nas w historii, ale ci, kt6rzy organizuja je podtug jakiejs
koncepeji po to wlasnie, aby za ich pomoca przekonac nas do swoich racji. Tak
zwana obicktywna wymowa faktéw, do ktérej tak czesto sie odwotujemy, jest
niczym innym, jak wnioskiem sugerowanym przez tego, ktory te fakty zorganizowat
w jaka$ cato$c”'®. Obraz kobiet i mezczyzn w podrecznikach zalezy w duzym
stopniu od tego, jakie fakty zostana w nich umieszczone, a jakie zostang pominiete.
Historia, zwlaszcza w wydaniu podrgcznikowym, przedstawia ciag wydarzest
militarnych oraz wydarzenia im towarzyszace: wygranym badZ przegranym wojnom
t(?warzysza z kolei pakty militarne, traktaty pokojowe, zmiany granic. Taka wersja
historii w spos6b naturalny przyznaje priorytet mezczyznom. Podrecznikowy
wyklad historii obejmuje réwniez, lecz w znacznie mniejszym zakresie, inne sfery
fizialalnoﬁci ludzkiej: histori¢ rozwoju gospodarczego i spotecznego, historie kultury
i nauki. Sg to dziedziny, w ktérych — zwlaszcza w okresie powojennym (od 1945
roku) - kobiety odegraty znaczaca role.

Przedmiotem artykutu jest oméwienie wynikéw analizy zawartosci podrecznikow
szkolnych do nauczania historii w Polsce i w Niemczech pod katem oceny roli

1° A. Silbermann, Alle Kreter liigen. Die Kunst mit Vorurteilen zu leben, Gustav Liibbe Verlag 1993.
° A. Grabski, ,Historia a edukacja polityczna. Uwagi metodologiczne” (w:) J. Topolski (red.),
Studia nad swiadomosciq historyczng Polakow, Wydawnictwo Poznariskie, Poznan 1994.
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i miejsca kobiet w prezentacji dziej6éw narodowych od czasu zakoficzenia II wojny
Swiatowej do wspGlczesnoéci. Poszukiwano zwlaszcza odpowiedzi na pytanie
o zakres podmiotowosci przypisywanej kobietom w historii powojennej; innymi
sfowy: czy sa one prezentowane jako wsp6ltworzace historig, czy jako przedmiot
dziejacych si¢ zdarzed. Po drugie starano si¢ odpowiedzieé, w jakim zakresie
widoczna jest koncepcija ,.tradycyjnego™ podziatu r6l miedzy kobiety i mezczyzn
w prezentacji treéci historycznych, a wigc w jakim stopniu dokonuje si¢ w pod-
recznikach transmisja stereotypowego podziatu na dziatania ,,typowo” meskie
1 dziatania , typowo” kobiece w procesie historycznym oraz jakie role w szczeg6lno-
§ci wyznaczane sa mezczyznom, a jakie kobietom.

OBRAZ KOBIET W PODRECZNIKOWEJ WERSJI HISTORII POWOJENNE]
~ WYNIKI ANALIZY TRESCI PODRECZNIKOW SZKOLNYCH

Prezentowane wyniki analiz dotycza podrecznikéw szkolnych do nauczania
historii najnowszej, przeznaczonych dla uczniéw na ostatnim etapie ksztalcenia
obowiazkowego w Polsce i w Niemczech. S3 to podreczniki wydane na poczatku
fat 90. i aktuainie uzywane w szkotach obu krajéw.

Tregci zawarte w podrgcznikach szkolnych oddziatywuja na dwéch plaszczyznach:
tekstu pisanego oraz ilustracji. Analizujac je z perspektywy roli i miejsca kobiet
w prezentowanej koncepcji dziejéw historycznych wyrézniono obie te ptaszczyzny.
a wigc zbadano, jakie role przypisuje si¢ kobietom w tekscie, a takze, w jakich rolach
sa one prezentowane w ilustrowanej czesci podrecznika (na przykladzie fotografii).

Ogélnie mozna stwierdzi¢, ze zawarte we wszystkich analizowanych podrecz-
nikach teksty rzadko przedstawiaja postacie kobiet. Podreczniki polskie czynia to
wrgcz sporadycznie: teksty uwzgledniajace role kobiet w historii powojennej
stanowia od 0,4% (Polska i swiar naszego wieku) do 0,7% (Trudny wiek XX)
ogdlnej powierzchni tekstu z wytaczeniem ilustracji. Zamieszczane sa czgscie)
w podrecznikach niemieckich, przy czym relatywnie najczesciej w podreczniku
przeznaczonym gtéwnie dla landéw bylej NRD (3,1% ogélnej powierzchni tekstu).
Srednia dla podrecznikéw polskich wynosi 0,5%, natomiast dla podrecznikow
niemieckich 1,1% og6lnej powierzchni tekstu. Znacznie lepsza pod tym wzgledem
jest sytuacja, kiedy analizujemy zamieszczane w podrecznikach szkolnych foto-
grafie. Przedmiotem badarn byly w tym przypadku wytacznie fotografie, na kt6rych
przedstawiano ludzi. Wéréd ogélnej powierzchni analizowanych fotografii, te, na
ktérych prezentowane sg kobiety stanowia tacznie 27% w podrecznikach polskich
oraz 32% w podrecznikach niemieckich. Odpowiednio, wér6d analizowanych
fotografii trzy czwarte (w podrgcznikach polskich) i dwie trzecie (w podrecznikach
niemieckich) stanowia te, na ktérych widnieja wylacznie mezczyzni.

Obraz kobiet w polskich podrecznikach do nauczania historii

Analizie poddane zostaty dwa podreczniki polskie do nauczania historii najnow-
szej, wydane na poczatku lat dziewigédziesiatych:
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® Andrzej Leszek Szczesniak, Polska i swiat naszego wieku, lata 1914-1990,
Warszawa 1992, wydanie V rozszerzone; jest to zmodyfikowana wersja podrecznikz;
uzywanego w polskich szkotach co najmniej od dwudziestu lat;

o T a.ldeu.sz Glubifiski, Trudny wiek XX, Warszawa 1992, wyd. I, obecnie kolejne
gyl:ialma :19 Pzrzienione; ksiazka zostata opracowana na zlecenie Wydawnictw

zkolnych 1 Pedagogicznych i wprowadz 6 i
ool 10931 9ggz’g M p ona do szkét po raz pierwszy w roku

Teksty

Na podstawie analizy tresci tekstow zamieszczonych w obu badanych podrecz-
nikach do nauczania historii dla klas 6smych szkoly podstawowej mozna stwierdzic,
ze kobietom w podrecznikowej wersji historii powojennej przypisuje si¢ role
inc‘ydentalna‘ W obu polskich ksiazkach tacznie przeznaczono na teksty uwzgled-
niajace postacie kobiet niecate pét strony (0,4 strony), po 0,2 strony w kazdym.
Natomiast fotografie, na ktérych widnieja kobiety, zajmuja powierzchnie od 2,7
strony (Polska i swiat naszego wieku) do 2,9 strony (Trudny wiek XX).

Rozwazajac tak szczuply materiat badawczy, jaki dostarczaja zamieszczone
w podrecznikach teksty, mozliwe jest wylacznie stwierdzenie, w jakich dziedzinach
2ycia spolecznego zauwazona i wzmiankowana zostata rola kobiet. Ot6z w anali-
zowanych tekstach dziedzinami, w jakich uwzgledniono kobiety sa: sfera kultury,
gospodarki i polityki (tabela 1).

Tabela 1

Tema?yka tekstéw uwzgledniajacych role kobiet (podreczniki polskie)

dane liczbowe wskazuja na procentowy udziat danej tematyki w ogélnej powierz-
chni tekstéw dotyczacych okresu powojennego

Polska i $wiat naszego wicku Trudny wiek XX
gmalyka N =4700 N =29,40
[ polityka 0.2 0

spoteczne 0 0
gospodarka 0 0.3
militaria 0 0
kultura, nauka 02 03
codzienno$é 0 0
kwestia kobicca 0 0
inne 0 0
facznie 04 0,6

Wyniki analizy, zamieszczone w postaci danych liczbowych w tabeli 1 wskazuja
Jednoczesnie, ze udziat kobiet w historii powojenne;j byt bliski zeru. Prezentacja
zastug kobiet w dziedzinie kultury ogranicza sie do tego, ze wymieniono nazwiska
(facznie dwu) kobiet, ktére odniosty sukces w dziedzinie literatury (w Polsce



158 Ewa NasaLska

i $wiecie naszego wieku — Zofii Kossak-Szczuckiej; w Trudnym wieku XX — na-
zwisko pisarki niemieckiej Anny Seghers). Warto przy tym zauwazyé, ze uczef
nie otrzymuje na ten temat zadnych blizszych informacji. Rola kobiet w sferze
gospodarki zostala odnotowana przez zamieszczenie wzmianki o strajkujacych
przeciw podwyice cen robotnicach Eodzi ( Trudny wiek XX). W sferze polityki
kobiety ukazane s3 zdecydowanie na dalszym planie, przy czym nie sa one
prezentowane jako podmiot dziatajacy, lecz jako ofiary wielkiej polityki (w tekscie
dotyczacym Zwiazku Radzieckiego [Polska i swiat naszego wieku}).

Fotografie

Prezentowany - przez analizowane podreczniki - podzial rél wedtug kryterium
pfci, tatwiej przesledzi¢ na przykladzie zamieszczonych w nich fotografii. Wyraznie
widoczny jest powszechnie znany stereotypowy podziat rol: mezczyZni zajmujy
si¢ polityka, za$ kobiety sprawami dnia codziennego. Panie przedstawiane na
zdjeciach w kontekscie polityki wystepujg wylacznie w towarzystwie mezczyzn:
na drugim planie (gléwnie jako zony znanych politykéw) lub co najwyzej na
planie réwnorzednym z mezczyzna.

Domena kobiet jest sfera zycia codziennego. Na kazdej fotografii sygnalizujacej
sprawy zycia codziennego widnieje kobieta, na wiekszosci z nich wystepuje jako
postac pierwszoplanowa. Obszary owej codziennosci s zréznicowane, w zaleznosci
od przedstawianego okresu historycznego. Po pierwsze — dotycza one okresu
odbudowy kraju po zniszczeniach wojennych, w czasie, kiedy kobiety byly nieza-
stapiong sita robocza (osadniczki wojskowe uprawiajace rol¢. dziewczeta odgru-
zowujace Warszawe, a takze handel uliczny — kobieta sprzedajaca produkty na
warszawskiej ulicy wiosna 1946 r.). Kontekst, w jakim pojawiaja si¢ kobiety.
sygnalizuje atmosfere lub ,jako$¢” zycia w kraju. Przykiadowo kobiety prezen-
towane na fotografii. bedacej ilustracja do okresu kryzysu spoleczno-politycznego
lat osiemdziesiatych jako zony i matki strajkujacych robotnikéw Stoczni Gdarniskiej:
sa smutne i Zle ubrane, zmgczone. W innym przypadku spokojna postaé kobiety
jest argumentem dowodzacym sukceséw panstwa w sferze socjalnej (np. zdjecie
kobiety z dzieckiem na tle szpitala dziecigcego, ktérego intencja jest pokazanic
osiagnie¢ panistwa w sferze ochrony zdrowia). Podane przykiady wykazuja, ze
kobiety znajduja si¢ poza gléwnym nurtem wydarzen historycznych.

Poréwnanie zamieszczanych w podrecznikach fotografii kobiet i mezczyzn pod
wzgledem stopnia wyeksponowania postaci, wykazuje, ze kobiety prezentowane
sa na zdjeciach w roli pierwszoplanowej szesciokrotnie rzadziej niz mezczyZni.
Na ok. 12% og6tu powierzchni fotografii w roli pierwszoplanowej widnieja kobiety,
na ok. 73% og6tu powierzchni fotografii wystepuja mezczyZni (tabela 3). Na
pozostatych fotografiach kobiety pelnia role drugoplanowe lub réwnorzedne z mez-
czyzna. Kobiece role pierwszoplanowe rozgrywajg si¢ gléwnie w sferze spraw
zycia codziennego, natomiast role meskie — przede wszystkim w dziedzinie polityki.
Dysproporcje te sa utrzymane réwniez w przypadku prezentacji udziatu kobiet
w zyciu kulturalnym i naukowym: w obu analizowanych podrecznikach tgcznie
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Tabela 2
Kobiety w podrecznikowej fotografii (podreczniki polskie)
dane w procentach, N = 18,8 strony

F Role
Tematyka p :
Y pierwszoplanowe| drugoplanowe rowporzednc . Lacznie
2 mezczyznami
codziennos¢ 9.6 0 0 96
polityka 0 53 43 9,6
gospodarka 0 26 0 2,6
militaria 0 0 2,6 2,6
spoleczne 1,6 0 0 1,6
kultura, nauka 1,0 0 0 1,0
kwestia kobieca 0 0 0 0
inne 0 0 0 0
Tabela 3

Meiczyini w podrecznikowej fotografii (podreczniki polskie)
dane w procentach, N = 18,8 strony

Tematyka Role pierwszoplanowe

polityka 50,6
kultura, nauka 9,6
gospodarka 6.9
militaria 43
spoleczne 1.6
codzienno$é 0

inne 0

facznie 73,0

zamieszczona zostata tylko jedna fotografia (sposréd dziesieciu ilustrujacych te
sfere aktywnosci), na ktérej widnieje kobieta (znana pisarka okresu powojennego),
0 powierzchni 0.2 strony, co stanowi ok. 1% ogétu fotografii. W dziedzinie nauki
Zadna z kobiet nie zostata przedstawiona na fotografii ani tez wymieniona w tekscie.
W przypadku mezczyzn zamieszczono tacznie dziewieé fotografii z tej dziedziny,
o tacznej powierzchni 1,8 strony, co stanowi ok. 10% ogoétu fotografii.

Analiza zamieszczonych fotografii, na ktérych widnieja kobiety, pod wzgledem
ich pozyciji spotecznej wykazuje, ze prezentowane postacie to przede wszystkim
robotnice (lub zony robotnikéw). Na jednej z fotografii przedstawiono wprawdzie
zong prezydenta RP Danute Walesowa, lecz posta¢ jej jest umieszczona na dalszym
tle (wyrazZny retusz zdjecia).
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Obraz kobiet w niemieckich podrecznikach do nauczania historii

Rynek podrecznikéw szkolnych w Niemczech jest bardzo bogaty, co wynika
poniekad z zalozeri ideologicznych i programowych systemu edukacyjnego w tym
kraju. Spos§réd podreczniké6w zatwierdzonych do uzytku szkolnego w zjednoczonych
Niemczech analizie poddane zostaly nastepujace:

— Geschichtliche Weltkunde, Klasse 10: Von der Nachkriegszeit bis zur Gegen-
wart, Verlag Moritz Diesterweg 1991;

— Geschichte kennen und verstehen, Unterrichismaterial fiir die 10. Jahrgangss-
tufe, Oldenbourg Verlag 1992;

— Lebendige Vergangenheit, Klett Verlag, Tempora 1991;

— BSV-Geschichte, Bayerischer Schulbuch-Verlag 1990, t. 4;

— Geschichte und Geschehen, Ernst Klett Schulbuchverlag 1991;

— Zeiten und Menschen, Schoning Verlag, wydanie z roku 1993.

Analizowane podreczniki wydawane byly i zalecane dla szk6t w Niemczech
Zachodnich, obecnie zatwierdzone do uzytku réwniez dla nowych landéw. Pod-
reczniki, jakich uzywano w NRD, zostaly wycofane.

Teksty

Wskazywalam juz wczesniej, ze w podrgcznikach niemieckich udzial tekstow
uwzgledniajacych role kobiet jest zasadniczo nieco wigkszy niz w podrecznikach
polskich. Wynika to gléwnie ze zmian wprowadzonych w latach osiemdziesiatych
do programéw szkolnych przez ministerstwa edukacji poszczegdinych landéw.
Zmieniona zostata wowczas formuta nauczania historii przez wlaczenie, w szerszym
niz dotychczas zakresie, tematyki spotecznej. Migdzy innymi wprowadzono réwniez
zagadnienia zwiazane z kwestia réGwnouprawnienia kobiet. Wszystkie analizowane
podreczniki wprowadzity t¢ tematyke. Trzeba jednak zauwazy¢, ze w niektérych
przypadkach wyglada to specyficznie: na przykiad w jednym z podrgcznikéw
(Geschichtliche Weltkunde) kwestia ta znalazta si¢ w rozdziale pod tytutem Ruchy
protestacyjne” obok .. Inicjatyw obywatelskich” i ,Ruchu Zielonych™ (tacznie
przeznaczono na te tematy jedna strong). Ogélnie mozna wyr6zni¢ dwie pod-
stawowe grupy tematéw, w ktérych wystepuja postacie kobiece: jest to, po pierwsze
- wyeksponowana rola kobiet w okresie odbudowy kraju po zniszczeniach wojen-
nych, a po drugie — teksty poruszajace kwestie zwiazane z problematyka réwno-
uprawnienia obu pici.

W momencie zakoriczenia wojny w Niemczech bylo ok. 7 mIn wigcej kobiet
niz mezczyzn, dlatego tez one zmuszone byly wzia¢ na siebie cigzar usuwania
zniszczen, odgruzowywania kraju (powstal wéwczas specjalny termin Triimmer-
frauen na okreSlenie kobiet zajmujacych si¢ odgruzowywaniem i pozyskiwaniem
cegiel na budowe nowych doméw). Wyraznie eksponuje si¢ w analizowanych
podrecznikach fakt, ze to one toczyly woéwczas walke o przetrwanie rodziny.
W kazdym z badanych podrecznik6éw rola kobiety usytuowana jest na ptaszczyZnic
Zycia codziennego, zaréwno w wymiarze osobistym, jak réwniez w wymiarze
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ogé!nospo{ecznym (‘wspomniana juz odbudowa kraju po zniszczeniach wojennych)
w !ednyrr.l na .szeAsé analizowanych podrecznikéw (Lebendige Vergangenheitj
kobler po.}.awm,]q si¢ w kontekscie dziatar politycznych, jednakze nie wspéttworza
on.e hllstoru. s3 jedynie przedmiotem dziataf, W tym samym podreczniku kobiet

zaistnialy w technice i nauce, cho¢ takze w tym przypadku nie maja wptywu ny
przebieg wydarzeri (lot kosmiczny). ’

Tabela 4
Tematyka tekstéw uwzgledniajacych role kobiet (podreczniki niemieckie)

dane liczbowe wskazuja na procentowy udziat danej i j i
‘ j tematyki w ogél -
chni tekstéw dotyczacych okresu powojennego ¢ 8ol powierz

Podreczniki 1 2 3 4 s 6
Tematyka N = 1109 [N = 108,35 N = 2409 |N = 1543 N=823 [ N=692
polityka 0 0 0 0 04 0
spoleczne 0 0 0 0 0 0
gospodarka 0 0 1] 0 0 0
militaria 0 0 0 0,1 0 0
kultura, nauka 0 0 0 0 0,1 0
codzienno$é 0.7 0,1 0 0,6 0‘5 0
kwestia kobieca 0.3 0.3 0,6 04 2,1 0,7
inne 0 0,1 0 0 ] 0
facznie 1,0 0.5 0,6 11 3,1 0,7
1 = BSV-Geschichte

2 = Geschichte und Geschehen

3 = Geschichte kennen und verstehen
4 = Geschichtliche Weltkunde

5 = Lebendige Vergangenheit

6 = Zeiten und Menschen

(peiny opis bibliograficzny na s. 160)

Wymiary kwestii rownouprawnienia, ktérej w analizowanych podrecznikach sa
poswigcone (wydzielone jako rozdzialy lub podrozdziaty) fragmenty tekstéw auto-
rskich, w znaczacym stopniu wiaia si¢ z kierunkiem dominujacej w danym landzie,
dla ktérego podrecznik jest przeznaczony, orientacji politycznej. Tak wiec w pod-
reczniku przeznaczonym m.in. dla szk6t w Bawarii, landu, w ktérym zdecydowanie
przewaza orientacja prawicowa (partia rzadzaca od dziesiecioleci jest CSU), autorzy
l'(on.cemmja si¢ przede wszystkim na sprawach réwnouprawnienia kobiet w sferze
Zycia rodzinnego, miedzy innymi na oméwieniu reform w dziedzinie przepiséw
prawa rodzinnego (Geschichte kennen und verstehen). Reforma weszla w Zycie
w 1?77 roku; dla polskiego czytelnika bedzie by¢ moze interesujace przytoczenie
Zamieszczonych w podreczniku tych przepiséw prawnych, ktére ulegly zmianie.
Ot6z do 1976 roku prawa kobiet byly w Republice Federalnej ograniczone: np.
odpowiednie przepisy prawa rodzinnego stanowily, Ze ,,mezczyZnie przyshuiguje
prawo decydowania o wszystkich sprawach dotyczacych wspélnego matzeriskiego
Zycia. (...) Kobieta ma prawo pracowaé zawodowo, o ile nie stoi to w sprzecznosci
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2 jej obowigzkami w matzefistwie i w rodzinie”. Réwniez w innych podrecznikach,
choé z mniejszym nat¢zeniem, problematyka réwnouprawnienia kobiet koncentruje
si¢ najczesciej wokot spraw zwigzanych z rodzing, a zwlaszcza woko6t konfliktu
miedzy sferg pracy zawodowej i sfera zycia rodzinnego (Geschichtliche Weltkunde,
Zeiten und Menschen). Natomiast podrecznik Geschichte und Geschehen przed-
stawia raczej historig ruchéw walczacych o réwnouprawnienie kobiet niz faktycznie
zwiazanych z ta problematyka kwestii. W kontekscie bylej NRD kobieta przed-
stawiona jest wylacznie z perspektywy pracy zawodowej i petnionych funkcji
publicznych: mowa tu o tekécie Zrédtowym zawartym w podreczniku BSV-Ges-
chichte. Cz¢$§¢ tego materiatu stanowi fotografia plakatu przedstawiajacego robot-
nic¢ odznaczong za osiggnigcia w pracy zawodowej (notabene na pierwszym
planie umieszczono na zdj¢ciu nie odznaczong kobietg, lecz przypadkowego prze-
chodnia). Wylacznie jeden sposréd analizowanych podrecznikéw (Lebendige Ver-
gangenheit) przedstawia problemy kobiet wielowymiarowo: nie tylko na plasz-
czyZnie rodziny, ale i edukacji (réwne szanse w dostgpie do wyksztalcenia), pracy
zawodowej (réwne szanse awansowania) oraz Zycia publicznego (réwno$¢ szans
w dostepie do wyiszych stanowisk). Podrecznik ten przeznaczony jest przede
wszystkim dla landéw bylej NRD, w ktérych sporym poparciem cieszy si¢ orien-
tacja lewicowa (postkomunistyczna partia PDS).

Fotografie

Podobnie jak w podrecznikach polskich kobiety czeéciej pojawiaja si¢ na foto-
grafii niz w tekscie. Kobiety widnieja na ok. 32% ogélnej powierzchni fotografii.
jednakze te, na ktérych umieszczono je na pierwszym planie stanowig zaledwie
13% og6lnej powierzchni, w pozostatych przypadkach wystepuja one na drugim
planie lub na planie réwnorzednym z megzczyzna (tabela 5). Dla poréwnania warto
przytoczyé fakt, ze mezczyini w rolach pierwszoplanowych sa przedstawieni na
ok. 68% ogé6tu fotografii (tabela 6).

Analizowane fotografie wskazuja na istnienie wyraZnego podziatu petnionych
w spofeczefistwie r6l ze wzgledu na ple¢. MgzczyZni petnia role politykéw i Zot-
nierzy: w tych rolach w pierwszoplanowej randze wyst¢puja na ok. 55% og6lne)
powierzchni fotografii (tabela 6). Udzial kobiet w zyciu politycznym sprowadza
sie¢ wlasciwie do tego, ze towarzysza one mezczyznom na pozycji im réwnej lub
zgota drugoplanowej. Kobieta w roli polityka niezaleznego wystepuje tylko w jed-
nym podreczniku (Lebendige Vergangenheit). Kobiety odgrywaja swoje role przede
wszystkim w zyciu rodzinnym, jezeli natomiast pojawiaja si¢ w kontekscie ogélno-
spotecznym, to wykonuja proste, codzienne czynnoéci na rzecz innych ludzi (np.
Triimmerfrauen).
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Tabela 5
Kobiety w podrecznikowej fotografii (podreczniki niemieckie)
dane w procentach, N = 63,7 strony

Role
Tematyka ; .
Y pierwszoplanowe| drugoplanowe rowll'lorzedne . Eacznie
Z mezczyznami
codzienno$¢ 104 03 58 16,5
polityka 0,5 19 4,5 6,9
militaria 0,5 0 2,0 25
spoleczne 02 0 1,6 1,8
gospodarka 0,8 03 0 1,1
kultura, nauka 03 0 0 0,3
kwestia kobieca 0 0 0 0
inne 0 0 0 0
lacznie 13,0 2,7 16,6 32,3
Tabela 6

Meiczyini w podrecznikowej fotografii (podreczniki niemieckie)
dane w procentach, N = 63,7 strony

Tematyka Role pierwszoplanowe
polityka 43,1
militana 11,8
codzienno$§é 33
kultura, nauka 20
spoleczne 1.6
gospodarka 1,2
inne 4,7
iacznie 67,7
PODSUMOWANIE

Poréwnanie powierzchni, jaka zajmuja teksty uwzgledniajace role kobiet w obu
grupach podrecznik6w ukazuje, ze przecigtnie czesciej postacie kobiet uwzgledniaja
podreczniki niemieckie niz podreczniki polskie. Zestawienie struktury tematycznej
w obu grupach obrazuje istotne réznice miedzy nimi: rola kobiet w tekstach
polskich widoczna jest najczesciej w dziedzinie kultury i nauki, w dalszej kolejnosci
gospodarki i polityki. W tekstach niemieckich kobiety prezentowane sa najczesciej
w obszarze zycia codziennego lub we fragmentach specjalnie po§wieconych réwno-
uprawnieniu kobiet. Chcac przelamywaé stereotypy pici nalezatoby dazy¢ do
»~féwnouprawnienia”, ale rozumianego jako prezentacja na réwni kobiet i me¢zczyzn,
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unikajac wyrdzniania kwestii kobiecej w osobnych podrozdziatach. Moze to bowiem
sugerowaC uczniom, iz kobiety sa ,.szczegélng” kategoria, w odréznieniu od
meZezyzn. )

Poréwnanie tematyki fotografii, na ktérych kobiety odgrywaja role pierwszo-
planowe, zaréwno w podrecznikach polskich, jak i niemieckich, jednoznacznie
pozwala na okreSlenie preferencji w obu krajach: kobiety na pierwszym planie
prezentowane sg wowczas, kiedy przedstawiane wydarzenia dotycza sfery codzien-
nosci. Pewne zr6Znicowanie widoczne jest natomiast przy poréwnaniu tematyki,
w jakiej ukazywani sa meZczyZni w rolach pierwszoplanowych. Na fotografiach
zamieszczanych w podrecznikach polskich mezczyZni ukazywani sg przede wszyst-
kim jako osoby dziatajace w sferze polityki, a w dalszej kolejnosci w kulturze
i nauce oraz w gospodarce. W podrecznikach niemieckich natomiast przywiazuje
si¢ ogodlnie wigksza wage do prezentacji kwestii militarnych, a takze zwiazanych
ze sfera zycia codziennege: mezezyZni oprécz dziatalnosei politycznej prezentowani
sa w jako osoby zajmujace si¢ z jednej strony polityka a z drugiej, cho¢ znacznie
rzadziej, wojskowoscig i sprawami codziennymi.

Nikta obecnos¢ kobiet w podrecznikach do nauczania historii najnowszej w Pol-
sce i w Niemczech, w krajach réznigcych si¢ zaréwno pod wzgledem uwarunkowan
spotecznych, ekonomicznych i kulturowych, wskazuje na uniwersalno$¢ zjawiska
nazwanego nierdwnoscig pici. Lektura wybranych podrecznikéw do nauczania
historii w Polsce i w Niemczech pod katem poszukiwania rél przypisywanych
kobietom w historii powojennej prowadzi do nastgpujacych wnioskdw: kobiety
w tekstach podrecznikowych uwzgledniane sy sporadycznie, zwiaszcza w polskich
ksiazkach. W podrecznikach niemieckich kwestia ta wyglada nieco lepiej, cho¢
nadal sg to niewielkie liczby. Nieco cz¢Sciej przestawiane sa kobiety na zamiesz-
czanych w podrecznikach szkolnych fotografiach, cho¢ réwniez w tym przypadku
widoczna jest zdecydowana przewaga me¢zczyzn.

W podrecznikowe)j wersji historii powojennej, zaréwno w Polsce, jak 1 w Niem-
czech kobiety odgrywaja role drugoplanowa, sa raczej przedmiotem, a nie pod-
miotem wydarzen. W Niemczech wprowadzono wprawdzie do podrgcznikéw
kwestie rownouprawnienia kobiet, jednakze nadal lansowany jest tam tradycyjny
model kobiety.

Role kobiet rozgrywaja si¢ w kontekscie spraw zycia codziennego, najczesciej
zwigzanych z zyciem rodzinnym. Dzialaino$¢ kobiet w sferze Zycia publicznego,
zwlaszcza ich aktywno$¢ polityczna, nie jest prezentowana przez badane podrecz-
niki.

By¢ moze nakre§lona powyzej sytuacja uleglaby zmianie, gdyby dokonano
zmiany modelu podrecznikowej wersji historii w kierunku poszerzenia pewnych
dziatéw, np. gdyby w wigkszym wymiarze wprowadzono wiadomosci dotyczace
rozwoju kultury danego narodu. Nie ma jednak pewnosci, ze owa ,,nieu§wiadomiona
ideologia” na temat roli kobiety, o kt6rej wspomniat Aronson, nie spowodowataby.
ze réwniez wéwczas zabrakloby postaci kobiet w podrgcznikach szkolnych.

GRAZYNA WIECZORKOWSKA-NEJTARDT

CZY KOBIETY CZUJA SIE GORSZE OD MEZCZYZN W MATEMATYCE?

Zamm odpowiem na pytanie zawarte w tytule tego opracownia warto zapytaé
czy kobiety sa gorsze.

Autorzy bardzo populamej ksiazki Plec mdzgu' pisza, Ze zebrane w ostatnich
latach wyniki s3 uderzajace i maja rozstrzygajacy charakter. Ich zdaniem wie
o tym zaledwie paru naukowcéw. Czego mozemy si¢ z tej ksiazki dowiedzied?
Ot6z mozemy tam przeczytaé m.in., ze réznice sa dramatyczne i ze najlepsza
w matematyce kobieta bedzie gorsza od najlepszych meZczyzn. 83 to informacie
potwierdzane m.in. przez osoby pracujace z wybitnie uzdolnionymi dzieémi. Czy
z tego wynika, Zze matematyka jest meska domena? Nie. Prawda jest przeciez takze
fakt, ze najlepszymi kucharzami i projektantami mody sa mezczyzini. Czyiby
mialo to $wiadczy¢ o tym, ze te zawody sa meska domena? Nie - §wiadczy to po
prostu o réznicach w motywacji osiagnie¢®. Mistrzostwo wymaga koncentracji
- czesto zaniedbania $wiata spolecznego, co bardzo fatwo wybacza sie mezczyznie
i nie wybacza kobiecie.

W tekécie chee udowodnié teze, iz réznice w poziomie osiagnieé kobiet w ma-
tematyce wielokrotnie przewyzszaja ewentualne réznice w zdolno$ciach. Nie
znalaztam niezbitych dowod6w istnienia dramatycznych réznic, o ktérych, zdaniem
autor6w Pici mézgu wiedzialo w roku 1989 paru naukowcéw. Stwierdzone w meta-
analizach réznice wyja$niaja niewielki procent wariancji — zdecydowanie bez
znaczenia, gdy mamy decydowa¢ o wyborze kierunku studiéw przez konkretnego
Jasia czy Malgosig. Zréznicowanie zdolnosci wéréd kobiet jest duzo wigksze niz
réznice migdzy kobietami i mezczyznami. Procent wariancji wyjasniany picia nie
jest wigkszy niz procent wariancji wyjasniony motywacja osiagnigé; z tym tylko,
ze plec jest natychmiast widoczna, a motywacja osiagnigé nie.

Takie stwierdzenia, jakimi karmia nas w sposéb bardzo przekonujacy autorzy
ksiazki Plec mozgu, sa o tyle niebezpieczne, ze usituja propagowaé opisy grup
ludzi oparte na bardzo widocznym kryterium. To prawda, ze przykladanie jednego
wzorca do wszystkich ludzi jest bez sensu. Prawda jest takze, ze przykladanie
réznych wzorcéw w zaleznosci od plci nie jest zadnym krokiem naprzéd.

Osiagniecia w kazdej dziedzinie, w tym w matematyce, zaleza zaréwno od
zdolnosci, jak i od wysitku. Aby wkiada¢ wysitek musimy by¢ przekonani, ze jest to
wazne, ale takZe i o tym, Ze nasze usitowania zostana nagrodzone. Céz moze zrobié
mioda dziewczyna po przeczytaniu Pici mézgu. Po pierwszym niepowodzeniu uzna
»Jestem prawdziwg kobieta. M6j mézg dziata inaczej, co nie znaczy gorzej. Péjde

' A. Moir, D. Jessel, Ple¢ mozgu, PIW, Warszawa 1993,

? Por. G. Kranas, ,,Zr6znicowanie pozycji kobiet i mgzczyzn w srodowisku pracy” (w:) G. Kranas
(red.), Wybrane zagadnienia psychologii organizacji, Wyd. UW, Warszawa 1991; G. Kranas, wSukeesy
kobiet i mezczyzn: ich uwarunkowania i konsekwencje”, Przeglad Psychologiczny 1996.
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do klasy humanistycznej”. Natychmiast zadziatata mechanizm ,,samospeiniajacej
si¢ przepowiedni”. Unikajac matematyki nigdy si¢ nie przekona, ze moze by¢ ona
lekka, tatwa i przyjemna. Wigcej, istnieje duza szansa, ze bedzie oczekiwata, iz
jej corka tez moze mieé klopoty z matematyka.

Niniejszy tekst jest zorganizowany w nastgpujacy sposéb. Na wstepie pokaze
réznice w stopniu zmaskulinizowania zawodu matematyka w 23 krajach europej-
skich. Nastepnie przedstawie” wyniki metaanaliz badar testujacych réznice w uzdol-
nieniach matematycznych wéréd kobiet i mezczyzn. Potem oméwie wyniki badar
eksperymentalnych pokazujacych mechanizm odpowiedzialny za zanizone osiag-
nigcia kobiet w matematyce i przedstawie wyniki badar przeprowadzonych przez
méj zesp6t badawczy we wspélpracy z Claudem Steelem z Uniwersytetu w Stan-
ford. Przedstawi¢ réwniez polskie dane na temat réznic w osiagnieciach i zainte-
resowaniach matematycznych wéréd kobiet i mezczyzn. Koricowa czesé po§wiecona
jest analizom stopnia pedzielania stereotypowych przekonari.

POROWNANIA MIEDZYNARODOWE

Jezeli 2a réznice w osiagnigciach odpowiada biologia, to nalezatoby oczekiwaé
podobnego procentu kobiet parajacych si¢ matematyka w réinych krajach. Dane
zgromadzone przez Bayer-Fluckiger® w Report on the Round Table: Women and
Mathematics przedstawione w tabeli 1 i na rysunku 1 wskazujg, ze tak nie jest.
Gdyby pozycje Wegier zamieni¢ z pozycja Wioch moglibySmy moéwiac o przewa-
dze krajéw postkomunistycznych. Zgodnie z lansowanymi przez ideologi¢ soc-
jalistyczna wzorami kobiety-traktorzystki czy kobiety-inzyniera® studiowanie ma-
tematyki w tych krajach jest bardziej powszechne niz gdzie indziej. Przedstawione
wyniki wskazuja wyraZnie, ze ,,pte¢ mézgu” zalezy od kraju.

ROZNICE MIEDZY KOBIETAMI A MEZCZYZNAMI - RZECZYWISTOSC 1 STEREOTYP

Przeprowadzono wiele badan na temat réznic w osiagnigciach matematycznych
u chtopcéw i dziewczat. Stwierdzono pewne prawidlowosci w uktadzie réznic.
A. Anastazi® w swoim klasycznym teécie psychologicznym stwierdzita, ze chociaz
chlopcy maja wigksze zdoinosci arytmetyczne, to réznice te pojawiaja si¢ dopiero

po kilku latach szkoly podstawowej. Idac za tym stwierdzeniem Maccoby i Jacklin®
doszty do wniosku, ze jedna z ustalonych réznic pomiedzy piciami sa wigksze

* Cheeg wyrazi¢ podzigkowanie za wspolprace przy przegladzie literatury i przeprowadzeniu badaf
mgr Elzbiecie Majchrzak, kt6ra napisata pod moim kierunkiem na ten temat prac¢ magisierska.

> E. Bayer-Fluckiger, Women and Mathematics, nie publikowany raport z ,.o0kraglego stotu”
po$wicconego kobietom w matematyce. Prezentowane dane zostaly zebrane przez European Mat-
hematical Societies 1 European Women in Mathematics.

* A. Titkow, ,Kobiety pod presja? Proces ksztattowania si¢ tozsamosci” (w:) A. Titkow.

H. Domasski (red.), Co to znaczy byc kobietq w Polsce?; 1FiS PAN, Warszawa 1995.
* A. Anastazi, Differential Psychology, Macmillan, New York 1958.

¢ E.E. Maccoby, C.N. Jacklin, The Psychology of Sex Differences, Stanford University Press.

Stanford 1974.
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Tabela 1
Odsetek kobie! wéréd studentéw matematyki, matematykéw, proporcja dok-
toratéw obronionych przez kobiety w 1990 r., profesor6w tytularnych

[:ra' % :r:}l;i:;gjréd % kobiet wiréd dzzzg;fé:/ proporcja
matematyki matematykéw  pbronionych przez]  profesoréw
kobiety w 1990
Wegry 15 1 5/38 4/103
Norwegia 20 9 0/5 3/45
Holandia 22 4 2/41 1/88
Luksemburg 24 14 1/5
Szwajcaria 25 2 4/42 0/91
Szwecja 30 5 1/10 0/21
Dania 30 3 1/5 1719
Francja 30 20 20% 8%
Irlandia 30 5 2/3 0/9
Wielka Brytania 31 7 46/266 3/267
Niemcy Zachodnie (1987) 33 3 19/208 4/490
Islandia 33 0 0/0 0/4
Austria 39 7 9/21 0/79
Butgaria 40 30 4/23 1/42
Finlandia 41 2 8 1/34
Czechoslowacja 42 12 1/10 2/65
Ukraina 50 21 173 1/33
Belgia 54 14 12/32 8/134
Polska 60 30 3/16 7/44
Estonia 60 29 0/4 0/8
Jugostawia 60 17 4/24 12/132
Gruzja 70 40 1/28 172
Wiochy 70 35 84/646

zdolno§ci matematyczne chlopcoéw. Zauwazyly takze, iz do 12-13 lat istnieje
niewiele réznic migdzy plciami, potem zdolnosci matematyczne chtopcéw rosna
szybciej niz dziewczat. Aby doktadnie ocenié wielkosé réznic pomigdzy plciami
w osiagnigciach matematycznych Hyde, Fennema i Lamon’ wykonaty metaanalize
stu badai, w ktérych analizowano lacznie 3 175 188 oséb pod wzgledem 254

T JH. Hyde, E. Fennema, S.J. Lamon, ,,Gender Differences in Mathematics Performance: A. Meta-
-Analysis”, Psychological Bulletin 1990, nr 2(107), s. 139-155.
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Rysunek 1 .
»Ple¢ mézgu” w zaleznoéci od kraju
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niezaleznych wymiaréw. Sredni wynik dla wszystkich wymiar6w wykazat nieznacz-
na przewagg kobiet. W wykonywaniu dziatari arytmetycznych kobiety byty lepsze od
mezczyzn o 14%, w rozumieniu poje¢ matematycznych o 3%, natomiast w rozwiazy-
waniu skomplikowanych zadari o 8% gorsze od mezczyzn. Dziewczynki wykazywa-
ty wigksze niz chtopcy zdolnosci w obliczaniu w szkole podstawowej. Roznice na
korzy§¢ mezczyzn pojawiaty si¢ okoto 15-18 roku zycia. Badaczki konkludujy
wyniki stwierdzeniem, iz réznice pici w umiejetnoSciach matematycznych sy
niewielkie i zmniejszaja si¢ na przestrzeni lat. Ponadto twierdza, iz tak mate roznice
nie moga wyja$ni¢ mniejszej obecnosci kobiet na wydziatach matematycznych.
Znanych jest wiele badar nad zdolno$ciami werbalnymi u chtopcéw i u dziew-
czat. Istnienie pomigdzy nimi réznicy pod tym wzgledem przez dziesieciolecia
bylo ustalonym psychologicznym faktem. Anastazi® stwierdzita, Ze dziewczeta
lepiej od chlopc6w funkcjonuja werbalnie od wezesnego dziecifistwa do dorostosci.

* A. Anastazi, Differential..., op. cit.
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Wedhtug Maccoby i Jacklin® dziewczeta wyprzedzaja chiopcéw pod wzgledem
wiekszoSci aspektéw rozwoju werbalnego. Wezesniej niz chlopcy méwia pierwsze
stowa, artykuhuja wyrazniej, uzywaja diuzszych zdan i moéwig ptynniej. Na poczatku
szkoty nie ma juz réznic w stownictwie. Dziewczeta potrafia czytaé wczesniej, ale
juz okoto 10. roku zycia umiejetnosé czytania nie r6zni sie u chlopcow i dziewézat.
W szkole dziewczeta lepiej wypadaja w testach plynnosci jezykowej, literowania
i gramatycznych. W gtéwnym wspétczesnym przegladzie psychologicznych réznic
plci Maccoby i Jacklin'® zamiescity 85 badan, w ktérych analizowano réznice plci
w zdolnosciach werbalnych. Wedtug nich dojrzewanie zdolnosci werbalnych u dziew-
czat jest szybsze niz u chiopcéw, chociaz istnieja badania, w ktérych nie znaleziono
takich réznic. W 11. roku zycia chtopcy i dziewczeta zaczynaja mocno si¢ réznié.
Dziewczeta wypadaja coraz lepiej niz chiopcy w rozwiazywaniu zadan stownych
(analogie, rozumienie tekstéw napisanych trudnym jezykim, twércze pisanie).
Wielko§¢ réznicy na korzysé kobiet wynosi przecietnie jedna czwarta odchylenia
standardowego. Hyde i Linn"" dokonaty metaanalizy 165 bada na temat réznic
pici w zdolno$ciach werbalnych. Srednia wszystkich wynikéw wskazywata na
lekka przewage kobiet. Réznica byta tak mala, iz badaczki twierdzity, ze nie
mozna méwi¢ o wigkszych zdolnoéciach werbalnych kobiet. Analiza poszczegdl-
nych wymiaréw (stownictwo, analogie, rozumienie, mowa, pisanie esejow, ana-
gramy i test og6lnych zdolnosci werbalnych) potwierdzita ten wynik. Przestudio-
wanie testow angazujacych rézne procesy poznawcze zwigzane ze zdolno§ciami
werbalnymi nie przyniosto dowodéw na istnienie istotnych réznic miedzy plciami.
Podobnie analiza wickowa nie wykazata wyraznych zmian w wielkosci réznic pici
w zaleznodci od wieku. co zaprzecza tezie Maccoby i Jacklin, ze réznice plei
w zdolnosciach werbalnych pojawiaja si¢ okolo 11. roku zycia. Wedhug Hyde
i Linn zaznacza si¢ w ostatnich latach zmniejszenie réznic pici pod wzglgdem
zdolnosci werbalnych.

MECHANIZM ODPOWIEDZIALNY ZA ZANIZONE OSIAGNIECIA
KOBIET W MATEMATYCE

Autorem bardzo ciekawej serii badai jest Claude Steele. Razem ze swoim
wspdtpracownikiem'? stwierdzili istnienie prostoliniowej zalezno$ci miedzy zdol-
noSciami matematycznymi a wynikami uzyskanymi w testach przez studentéw.
Zwiazek ten byt duzo stabszy w grupie studentek. Nie zdolnosci wiec odpowiedzial-
ne byly za zanizone osiagnigcia dziewczat. Na zjawisko to rzuca nieco §wiatla inne
badanie Spencera i Steele’a. Studentki i studentéw POproszono o rozwiazanie
zadania matematycznego, ktére bylo nierozwiazywalne. Kobiety uzyskaly gorsze

* EE. Maccoby, CN. Jacklin, The Psychology..., op. cit.

" Ibidem.

"' JL.H. Hyde, M.C. Linn, ,.Gender Differences in Verbal Ability: A Meta-Analysis”, Psychological
Bulletin 1988, nr 1(104), 5. 53-69.

" 8.1. Spencer, C.M. Steele, The Effect of Stereorype Vulnerability on Women’s Math Performance,
referat wygloszony na konferencji w Waszyngtonie (APA), 1992.
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wyniki niz mezczyZni. Wydaje si¢, iz kobiety sq bardziej wrazliwe niz mezczy#ni
na trudnoSci w rozwiazywaniu zadafi matematycznych. Trudno§¢ zadania nie
powodowata u studentek wigkszej mobilizacji, tak jak u studentSw, lecz dezor-
ganizowaia prace. W analogicznych testach z angielskiego nie bylo réznic miedzy
wynikami kobiet i mezczyzn.

Badania Steele’a i Spencera nasuwaja przypuszczenie, iz osiagnigcia kobiet nie
sa prosta funkcja zdolnosci. Ich zdaniem zanizone osiagniecia wiaza si¢ z podat-
nofcia kobiet na dewalunjace dziatanie stereotypu (vulnerability to stereotype
devaluation). Moze ona bezposrednio pogarszaé osiagniecia, powodujac niepokdj
i osfabiajac dazenie do celu lub — je§li kobieta stale jest narazana na dziatanie
stereotypu — moze spowodowa¢é nieidentyfikowanie si¢ z sytuacjami i zachowa-
niami, w ktérych ta podatnoé¢ moze by¢ odczuwana. Zgodnie z powyiszym
podatno$¢ na stereotypy i reakcje, ktére ona wywohije, moze wplywaé zaréwno
na osiagniccia kobiet w matematyce (sprawiajac, ze beda wypadaty ponizej swoich
mozliwosci), jak i na ich motywacje do zajmowania si¢ matematyka.

Aby zbada¢ zwiazek (wptyw) pomigdzy podatnoscia na stereotypy a osiag-
nigciami, Steele i Spencer poréwnali wyniki kobiet w dziedzinie, w ktérej byly
narazone na dewaluujace dziatanie stereotypu (matematyka) i w dziedzinie nic
obciazonej stereotypami (angielski) z wynikami mezczyzn o podobnym wyksztal-
ceniu. Osobom badanym przydzielono losowo test z matematyki lub z angielskiego
i powiedziano im, ze beda rozwiazywaé nowo opracowany test. Kobiety i mezczyini
wypadli jednakowo dobrze w angielskim, ale w matematyce kobiety wypadly
gorzej niz mezczyZni. Wyniki sugeruja, e podatno$é na stereotypy moze pogarszaé
osiagniecia kobiet w matematyce (por. rys. 2).

Do kolejnego badania wybrano osoby o doskonatym przygotowaniu matematycz-
nym i osobistym zaangazowaniu w t¢ dziedzing. Badani rozwiazywali jeden
z dwoch testéw matematycznych: bardzo trudny bedacy poza ich mozliwosciami lub
test fatwy, nie sprawiajacy im klopotéw. Badacze zatozyli, ze podatnos¢ na stereoty-
py zalezy od tego. czy zadanie jest trudne czy tatwe dla rozwigzujacych i jest
silniejsza, jesli badani sadza, ze ich osiagnigcia sa ponizej przecietnej. Rezultaty
badania byly zgodne z hipotezami. Kobiety i mezczyini wypadli jednakowo
w latwiejszym tedcie, ale w poréwnaniu z mezczyznami kobiety mialy gorsze
wyniki w tescie trudniejszym.

W innym badaniu osobom badanym opowiedziano fasadowa historyjke o ostat-
nich odkryciach naukowych, zgodnie z ktérymi mezczyZni radzg sobie lepiej niz
kobiety w niektérych dziatach matematyki, a w innych nie ma réznicy migdzy
piciami. Badanie przedstawiono jako sprawdzajace czy réznice plci pojawia sic.
gdy wezma w nim udziat osoby uzdolnione matematycznie. Test matematyczny.
w ktérym w rzeczywistosci nie stwierdzono zadnych réznic migdzy piciami, zosta
podzielony na dwie cz¢sci. Polowie os6b badanych przedstawiono pierwsza czeé¢
testu jako wykazujaca réznice pici, pozostatym powiedziano, ze druga czeé testu
w dotychczasowych badaniach dowiodta istnienie réznic migdzy piciami. Rezultaty
potwierdzity hipotezy autoréw. Kobiety wypadly gorzej w pytaniach, w ktérych
(jak zostaly poinformowane) wystepuja réznice plci. Jednak w pytaniach, o ktérych
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Rysunek 2
Wplyw plci i przedmiotu, na wyniki w standardowym tescie
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mySlaty. iz nie wykazuja réznic miedzy piciami, wypadty tak samo jak mezczyZni.
Wyniki pokazuja w jak duzym stopniu rozwiazanie testu przez kobiety nie zalezato
od ich zdolnosci i wiedzy matematycznej, lecz byto spowodowane dewaluujacym
dzialaniem stereotypu popartego »naukowymi” odkryciami (rysunek 3). Wyniki
badania byly identyczne nawet wtedy, gdy informowano lakonicznie, ze test
wykazuje réznice plci, nie informujac o tym na czyja korzy$¢.

Teoria Steele’a i Spencera znalazta wiec potwierdzenie w ich badaniach. Wy-
kazali, ze niskie osiagniecia kobiet w dziedzinie nauk Scistych sa w duzej mierze
spowodowane ich podatno$cia na dewaluujace dzialanie stereotypu. Wysokie
miejsce Polski pod wzgledem liczby kobiet studiujacych matematyke, zasugerowato
pytanie czy zjawisko to zostanie zreplikowane w Polsce. Innymi stowy - zapytalis-
my czy dziewczeta w Polsce sa réwnie podatne na dewaluujace dzialanie stereotypu
jak dziewczeta w USA.

Aby na nie odpowiedzie¢ razem z moimi wspotpracowniczkami (Elzbieta Maj-
chrzak i Aldona Osiadacz) przeprowadzitySmy eksperyment zaplanowany razem
z prof. Claudem Steelem, w ktérym manipulowano informacja o stopniu trudnosci
lestu matematycznego i testu z jezyka polskiego. Rezultaty mialy dostarczyé
odpowiedzi na pytanie czy informacja o stopniu trudnosci testu ma wplyw na jego
wyniki w zaleznosci od pici i przedmiotu, z ktérego test byt pisany.

Postawili§my hipotezg, ze wptyw informacji o stopniu trudnosci testu na poziom
wykonania zalezy od interakcji dwéch zmiennych: pici oséb badanych i przedmiotu,
z ktbrego test jest pisany. Zgodnie z hipoteza dewaluujacego wptywu stereotypow
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Rysunek 3 .
Wplyw informacji o stwierdzonych wczesniej zaleznosciach od plci na wynik
w tescie matematycznym
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na osiagni¢cia kobiet w matematyce chiopcy powinni osiagnaé wyzsze wyniki niz
dziewczgta w testach matematycznych przedstawionych jako trudne, przy braku
takich réznic w testach przedstawionych jako latwe. Te réznice powinny by¢
charakterystyczne dla testow matematycznych i nie wystapic w sprawdzianach
z jezyka polskiego. Aby zweryfikowa¢ powyzsza hipotezg przeprowadzono w jed-
nym z warszawskich liceéw badanie eksperymentalne.

W badaniu wzigli udziat uczniowie dziewieciu kias maturalnych oraz dziewigciu cksperymentatorow
Podczas 45-minutowe;j lekcji rownoczesnie we wszystkich klasach wykonano test 2 Jezyka polskiego.
matematyki i rozdano kwestionariusze z pro§ba o wypetnicnic ich w domu i przyniesienic nastgpnega
dnia do szkoly. Eksperymentator przedstawiat si¢ jako osoba wykonujaca badania w kilku losowo
wybranych liceach warszawskich na zlecenie Komis)i Rekrutacyjnej Wydziatu Psychologii, ktor
chee sprawdzi¢, jaki jest ogbiny poziom wiedzy ewentualnych kandydatéw na studia. Jednoczesnic
poinformowal, ze prowadzi badania dotyczace zainteresowan, postaw i sytuacji rodzinnej wspolczesne;
miodziezy. Eksperymentator zargczyl, iz wypelnione przez ucznidw testy nie bgda pokazywane
nauczycielom. Poprawione i ocenione zostana zwrécone nasigpnego dnia uczniom, ktorzy sami
zdecyduja o tym, czy pokaza je nauczyciclom. W dalszej czgsci instrukcji zawarta byfa manipulacja.
Eksperymentator uprzedzit, ze przygotowano kilka wersji testéw, kidre losowo sq przydziclone
uczniom. Wersje Al i A2 sa trudnicjsze. natomiast wersje B1 i B2 s3 wersjami fatwiejszymi
W rzeczywistosci byly one réwnowazne pod wzgledem stopnia trudno$ci. Eksperymentator podkre$lat.
iz testy przydzielono losowo do kolejnych numer6w, ki6re moga odpowiada¢ numerom z dziennika.
Maripulacja wzmocniona byla rozdaniem podwojnej porcji wafelkow tym uczniom, ktérzy wylosowali
wersje trudniejsze jako rekomp za zwigkszony wysitek. Na kazdym tescie, a takze na kopercic.
w ktérej znajdowat si¢ kwestionariusz, napisano numer osoby z dziennika. Testy nie byly przydzielane
losowo, o czym badani jednak nie wiedzieli. Ich rozdzielanie kontrolowano po to, aby uzyska¢
pewnosSC, iz wersje okreSlone jako trudne oraz wersje nazwane latwymi otrzymali zaréwno uczniowic
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:;:}:: tf'.:”barz‘!;Jozosla!e testy. Opis konstruke;ji testow i szczegdly proceduraine mozna znalesé W pracy

Gléwna zmienng analizowana' w badanju byly osiagnigcia, mierzone wystan-
daryzowanym wynikiem w te$cie. Zmienna zalezna wystepowala na dwéch pozio-
mach: wynik w tescie matematycznym i wynik w tescie z Jjezyka polskiego.
Zmienne kontrolowane, to: ple¢ oséb badanych i stopnie szkolne z matematyki
i polskiego. Manipulowano wersjj testu, ktéra byta czynnikiem migdzyosobowym
w przeprowadzonej analizie wariancji (fatwa vs trudna).

Zastosowano tréjczynnikows analize wariancji z kowariantami, gdzie czynnik
pierwszy stanowila pte¢, a czynnik drugi wersja testu (tatwa vs trudna). Przedmiot
(polski, matematyka) byt czynnikiem wewnatrzosobowym. Kowariantami byty
stopnie z polskiego i matematyki. Nie uzyskano istotnych efekiow gtownych dla
plci lub wersji. Jedyna istotna interakcja byta interakcja plci, wersji i przedmiotu
F(1,93)=4,95 i p < .03. Zadna z pici nie wypadta lepiej w tescie. Nie stwierdzono
réwniez, by chlopey lub dziewczeta mieli lepsze wyniki w ktérej$ wersji w obydwu
przedmiotach. Wynik zalezal zaréwno od plei osoby piszacej, wersji testu, jak
i przedmiotu, z ktérego byl pisany. Istotnosé interakeji byla spowodowana znaczaca
16znica w wynikach chiopcw(!!!). Ich rezultaty w tescie z jezyka polskiego
t6znity si¢ w zalezno$ci od wersji.

Chtopcy w wersji trudnej testu (-.40) wypadli istotnie gorzej z jezyka polskiego
niz w wersji fatwej (-.03). Przewidywana przez nas interakcja: Wersja x Przedmiot
nie jest istotna w grupie dziewczat. Jest natomiast istotna w grupie chtopcéw
(F=558p < .02).

Uczennice lepiej napisaly trudna wersje testu z jezyka poskiego niZ te sama
wersje testu z matematyki (t = 1,75 df = 29 i p <.09). Na rysunku 4 przedstawione
s4 wystandaryzowane wyniki w tescie z matematyki i z jezyka polskiego u dziew-
czat i chiopcow w wersji tatwej i trudnej.

Wyniki w klasach ogélnych nie potwierdzity dewaluujacego dziatania stereotypu
dotyczacego réznic plci. W testach matematycznych w zadnej wersji nie stwier-
dzono istotnych réznic migdzy chiopcami a dziewczetami, choé réznice te w wy-
nikach surowych sa zgodne z przewidywaniami. Lek, ktéry prawdopodobnie zostat
wzbudzony przez manipulacje wplynat na obnizenie wynikéw w tych przedmiotach,
w ktérych badani czuli sig stabsi. W bezpiecznych warunkach chiopey i dziewczeta

" E. Majchrzak, Podzielanie siereotypow pici a osiggniecia, nie publikowana praca magisterska,
Wydziat Psychologii UW, Warszawa 1992.

" W analizie nie brano pod uwage wynikéw testéw w klasach matematyczno-fizycznych. W kluczu
do sprawdzania testow matematycznych znalazly si¢ dwa bledy, co spowodowalo, ze wyniki testéw
nie odpowiadaja rzeczywistemu wyk iu. W klasach h istycznych liczebno$¢ chlopcow byta
12k niska, ze nie mozna bylo zastosowaé analizy wariancji z czynnikiem pici. W rezultacie analizie
poddano wyniki testéw w klasach ogéinych.
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Tabela 2
Wyniki surowe
Wersja testu z matematyki Dziewczgta Chiopey
= N=15
tatwa 415 N=22 393
t:u:na 362 N=20 436 N=11
Wersja testu z polskiego Dziewczegta Chiopcy
= 20 N=15
fatwa 1365 N =22 14.
trudna 1493 N=20 1331 N=11
Tabela 3 o . )
Wyniki standaryzowane dla kazdego przedmiotu i profilu réwnoczesnie
Dziewczeta Chiopcy
Praedmiot fatwa trudna fatwa trudna
jezyk polski -.04 31 -.03 -40
matematyka 1 -15 -.06 12
Rysunck 4

Wyniki w tescie w zaleznosci od przedmiotu, wersji testu i pici ucznia

Wyniki w tescie

TR SCRTR S

chiopcy o -

dziewczgta

-0.4 -0.3 0.2 -0.1 0 0.1 0.2 03 04

B maem. b polskiT [ polski &
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osiagneli wigc podobne wyniki zar6wno z matematyki, jak i z jezyka polskiego.
W warunkach stresu badani obnizyli poziom wykonania w tych dziedzinach,
w.ktérych stereotypy nie przypisuja im osiagnie¢. Ciekawy jest fakt, ze w badaniu
wx.cksza podatnoscia na dewaluujace dziatanie stereotypu wykazali si¢ chtopcy niz
dziewczgta. Stereotyp w Polsce (i by¢ moze w innych krajach postkomunistycznych)
dotyczy niezbednych mezczyznie zdolnosci technicznych. Mezczyzna (wg tego
stereotypu) nie powinien zajmowag sie humanistyka, lecz wykazywaé zaintereso-
wania i uzdolnienia techniczne. Uzyskane wyniki pozwalaja jedynie na post hoc
interepretacje i wymagajq weryfikacji w kolejnych analizach. Rezultaty badania
wskazuja, ze polskie dziewczeta sa mniej podatne na dewaluujace dziatanie stereo-
typu niz Amerykanki. Oczywiscie trzeba wzia¢ pod uwage, ze badania byly
prowadzone w bardzo dobrym liceum, ktérego uczniowie zostali starannie wyselek-
cjonowani. W jednym z badaf amerykarskich grupa byla staranniej dobrana,
a mimo to dziewczgta uzyskaly gorsze wyniki. W zwiazku z postepujaca amery-
kanizacja naszego spoteczeristwa mozemy przewidywac, ze réznice w osiagnieciach
w matematyce kobiet i mezczyzn beda sie zwiekszac.

SYTUACIA W POLSCE

W liceach ogélnoksztalcacych powszechne jest zjawisko przewagi plci w zalez-
nosci od profilu klasy. W klasach humanistycznych uczy si¢ wigcej dziewczat niz
chiopc6éw, a w matematyczno-fizycznych odwrotnie. Sytuacja ta nasila sie w klasach
autorskich, ktére staty si¢ bardzo modne w ostatnich latach. Przyktadowo w Liceum
Ogélnoksztatcacym im. T. Czackiego w 1995 r. w klasie o profilu humanistycznym
uczylo sie 2 chtopcéw na 34 osdb, zas§ w klasie o profilu matematyczno-infor-
matycznym sg tylko 3 uczennice. Podobna zalezno$¢ wystepuje na wyiszych
uczelniach. Niewiele dziewczat w Polsce studiuje na politechnikach, ale stanowia
one znakomita wigkszo$¢ na wydzialtach filologicznych.

Dane statystyczne przytoczone w tabeli 4 dotycza Wydziatu Matematyki UW.
W roczniku statystycznym matematyka jako kierunek studiéw zostata wiaczona do
kategorii ,,wydzialy matematyczno-przyrodnicze”, co znieksztalcito interesujace
dane i uniemozliwito pokazanie zjawiska w skali kraju. Warto podkreslié, ze
zgodnie z Rocznikiem Demograficznym z 1988 roku kobiety stanowity 47% grupy
0s6b z ukoficzonym wyzszym wykszialceniem, 59,5% grupy oséb z ukoficzonym
wyksztalceniem $rednim i 76,6% uczniéw szk6l pomaturalnych. Mezczyzni prze-
wazali w grupie os6b z wyksztaiceniem zasadniczym zawodowym's.

Dane dotyczace liczby dziewczat w klasach matematyczno-fizycznych uzyskano
w 4 warszawskich liceach og6lnoksztatcacych. W jednym z nich spisano stopnie
semestralne i koficowe z j¢zyka polskiego oraz matematyki w klasach maturalnych.

Jaka cze§¢ 0s6b studiujacych matematyke i uczacych sie w klasach matematycz-
no-fizycznych stanowia dziewczeta?

'* A. Titkow, .Kobiety pod presja...”. op. cit.
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Tabela 4 ‘
Odsetek dziewczat studiujacych matematyke i uczacych si¢ w klasach mate-
matyczno-fizycznych w trzech lesowo wybranych liceach ogélnoksztatcacych

MWydzialkl klasa klasa klasa . klasa ::fa;: klasa
ag\x;n,afy " mat-fiz.”* | mat-fiz.”" | mat-fiz fizyczna matyczna® humanist
dziewczgta 41% 44% 33% 37% 24% 9% 94%

" Klasy autorskie z Liceum Ogolnoksztatcacym im. T Czackiego (wrzesied 1995).
" Dane z roku szkoinego 1991/92.

Dane te by¢ moze nie s3 reprezentatywne, ale sadze, ze dobrze odzwierciedlaja
tendencje ogblna. Dziewczat jest nieco mniej na wydzialach ma(ematyc;nych
i w klasach matematyczno-fizycznych. Warto dodaé, ze na innych wydziatach
zwiazanych z matematyka procent kobiet jest duzo nizszy. Wec}llug danych z rpku
akademickiego 1991/92 dziewczgta stanowia 5% o0s6b studIUquyfh elektroml?ct
17% — inzynieri¢ ladowa i 22% - fizyke (dane dotyczg Politechfnkl‘ quzawskne)
i Uniwersytetu Warszawskiego). Natomiast na Wydziale Polomstklv Umwers_yle(u
Warszawskiego dziewczeta stanowia 79% ogétu studiujacych. W liceum ogolm:»
ksztalcacym, w ktérym przeprowadzono badania prezentowane w nastgpnym ustgpie
niniejszego opracowania mozna zauwazy¢ podobny sytuacje. W klasach malurql-
nych o profilu matematyczno-fizycznym dziewczgta stanowia 44% uc7'.qcych Sig.
a w réwnolegtych klasach humanistycznych az 75%. Proporqq kobiet szybko
maleje z .44 w§réd studentéw matematyki do 11 wsréd samodzue}nych pracow-
nikéw naukowych. Jest to o prawie potowg mniej.' gdy poréwnac‘qdpowwdmc
proporcje w naukach filologicznych. Udziat kobiet zmienia si¢ z .75 wéréd studentek
do .36 wér6d samodzielnych pracownikéw naukowych. Warto byloby przeprowa-
dzi¢ systematyczne poréwnania w skali calego kraju. Przedslf:wmne dape dotycza
bowiem studentéw Uniwersytetu Warszawskiego i pracownikéw nauki z catego
kraju. B ' -
Nastgpne pytanie, ktore postawiliSmy. dotyczylo r()zmc. w stopniach. ?omynano
stopnie semestralne, koricowe i maturaine z matematyki i Qla analogii z jezyka
polskiego w klasach czwartych. Zebrano dane dotyczace o$miu klas. Byly to klasy

Tabela 5 ) . o
Liczba kobiet wéréd samodzielnych pracownikéw naukowych w zaleznosci

dziedziny

Nauki Razem Kobiety % kobiet
matematyczne 515 58 11
fizyczne 809 85 10,5
filologiczne 909 328 36

216d10: Informator Nauki Polskiej 1992/93.
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0 prc?ﬁlafh: matematyczno—ﬁzyczr?ym, og6lnym i humanistycznym. Stopnie spisano
z dznenmk(?vy oraz arkuszy. 0cen 1 uznano je za wskazniki osiagnie¢ w dziedzinie
Z::}t/cyr:]a:tyzklr; ;éz“);:; Ejol\s‘:ﬂego: Korelacja migdzy stopni_ami semestralnymi i kof-

r ) ynosita 0.87 (p < .001), a miedzy stopniami z jezyka
polskiego .88 przy taklm samym poziomie istotno$ci. Wobec tak silnego zwiazku
.uzworzor'xo dwa wskain.lki lqcz.ne, bedace $rednig arytmetyczng stopni na semestr
i na 'komec roku. Analiza wariancji dla stopni z jezyka polskiego z czynnikami:
p?eé i profil wykazata, iz dziewczeta majg istotnie wyzsze stopnie z tego przedmiotl;
niz chlopcy F(1,200) = 4.5, p < .03. Analogiczna analiza dla stopni z matematyki
wykazata brak réznic miedzy chtopcami a dziewczetami F(1,200) = 36, p < .54
Profil klasy jest istotnym czynnikiem wyjasniajacym zréinicowan;e slopni.
z matematyki F(1,200) = 43.5 i p < .0005. Dla stopni z jezyka polskiego
F(1,200) = 2.56, p < .08, moina wiec méwi¢ tylko o tendencji statystyczne;.
W klasach matematyczno-fizycznych chtopey mieli wyzsze (na poziomie tendencji
statystycznej) stopnie z matematyki niz dziewczgta F(1,50)= 3.5, p <.06. Wystapita
réZnica w stopniach z polskiego na korzy§¢ dziewczat, ale nie jest ona istotna.
W klasach ogéinych i humanistycznych réznice w stopniach pomigdzy chiopcami
a dziewczetami byly nieistotne.

Podobne zaleznosci uzyskano przez analize stopni z pisemnych egzaminéw
maturalnych. Dziewczeta wypadly na pisemnej maturze z jez. polskiego troche
lepiej niz chlopcy. choé réznica nie jest istotna. Czynnikami istotnie wyjasniajacymi
wyniki byly: profil klasy F(1,201) = 6.64, p < .002 oraz interakcja profilu i pici
F(1,201) = 3.5, p < .03, stad dalsza analiza wynikéw dla poszczegblnych profiléw.
W klasach matematyczno-fizycznych chtopcy mieli nieco WwyzZsze stopnie na pisem-
nej maturze z polskiego niz dziewczeta, w pozostatych klasach lepsze byly dziew-
czgta, ale nie byly to réznice istotne. Na pisemnym egzaminie z matematyki
chiopcy mieli troszke wyzsze stopnie niz dziewczeta, jednak i tu czynnikami
wyjasniajacymi wyniki byly: profil F(1,116) = 5.1, p < .025 i interakcja profilu
i pkei F(1,116) = 5.2, p < .024. W klasach matematyczno-fizycznych mature
z matematyki lepiej napisali chiopcy, a w klasach ogélnych dziewczeta. Obydwie
zaleznoci wystapity na poziomie tendencji statystycznych,

W kiasach matematyczno-fizycznych niektérzy uczniowie zdawali réwniez
matematyke na egzaminie ustnym. Dziewczeta wypadly na nim nieco lepiej niz
chiopcy, ale nie jest to istotna réznica. Znéw chtopcy otrzymali troche lepsze oceny
na egzaminie ustnym z polskiego, ale i tu brak jest istotnych réznic. Powyzsze
wyniki ($rednie i mediany w poszczegélnych grupach) przedstawiono w tabeli 6.

Przeprowadzona analiza nie wykazata istotnych réznic w stopniach dziewczat
i chlopcéw w matematyce, choé w klasie matematycznej zaobserwowano tendencje
zgodng z przewidywaniem.

Analiza powyiszych danych wykazata, iz mniej dziewczat niz chlopcéw studiuje
przedmioty Sciste lub uczy si¢ w klasach matematyczno-fizycznych. Dziewczeta
w tych klasach maja nieco nizsze oceny z matematyki niz chiopcy. Nie ma jednak
drastycznych réznic migdzy ich osiagnigciami. Chlopcy mieli lepsze stopnie z ma-
tematyki w trakcie roku szkolnego i na pisemnym egzaminie maturalnym, ale
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Tabela 6

Stopnie dziewczat i chiopcéw z matematyki i z jezyka polskiego
Dane dia wszystkich Kias Driewczeta (N = 141) | Chiopey (N = 93)

$rednia mediana $rednia mediana

wskaznik laczny stopni 4.04 4.00 3.74 4.00
z jezyka polskiego
wskaznik taczny stopni z matematyki 349 3.50 345 350
stopnie maturalne z jezyka polskiego 4.04 4.00 374 4.00
stopnie maturaine z matematyki 349 3.50 345 3.50
Dane dla klas matematyczno-fizycznych N=28 N=22
wskaznik taczny stopni 4.03 4.00 379 4.00
z jezyka polskiego
wskaznik taczny stopni z matematyki 357 3.50 3.96 4.00
stopnie maturalne z jezyka polskiego 350 3.00 4.14 4.00
stopnie maturalne z matematyki 4.18 4.00 461 5.00
egz. ustny — j. polski 4.00 4.00 4.32 4.00
egz. ustny — matematyka 5.42 5.00 5.00 5.00
dla 8 dziewczat i 11 chlopcow

dziewczeta wypadly lepiej na egzaminie ustnym. Zaleznoéci te wystapity na
poziomie tendencji statystycznych.

Sprawdzili§my takze jak kobiety radza sobie na Wydziale Matematyki UW. W tym
celu zbadano dotychczasowe osiagniecia studentéw drugiego roku, wéréd ktérych byto
128 mezczyzn, co stanowi 58.6% wszystkich studentéw; 22 osoby (w tym 12
mezczyzn, co stanowi 54.4%) powtarzaty rok i zostaly wykluczone z dalszych analiz.
W grupie znajduje si¢ 3 laureatéw olimpiady matematycznej (mezczyZni), kiorzy ze
wzgledu na to, ze nie zdawali egzaminu wstepnego zostali pomini¢ci w analizach.
Podstawowe pytanie dotyczyto zwiazku pomigdzy mozliwo$ciami poznawczymi
a osiagnigciami w grupie meZczyzn i kobiet. Jako wskaznik mozliwosci przyjelam
wynik egzaminu wstgpnego, gdzie ple¢ kandydata nie jest znana egzaminatorom.
Wskaznikiem osiagnie< byly stopnie z egzamin6w na pierwszym roku z 5 przedmio-
t6w matematycznych. Wyniki testu stanowiacego egzamin wstepny sa na skali od 0 do
100. Aby zosta przyjetym trzeba bylo otrzymaé co najmniej 78 punktéw. Wér6d
przyjetych (m=86.9n= 62) chiopcy wypadli istotnie lepiej (F(1 .101)=29.65 p< .001)
niz dziewczeta (m = 819 n=41). W chwili zbierania danych (wrzesien 1992) nie
wszyscy mieli zaliczone wszystkie egzaminy, stad liczebnosci przy réinych przedmio-
tach sie réznia. Wyniki przedstawione sa w tabeli 7. Wykonano 2 typy analiz:

(1) poréwnano §rednie oceny mezczyzn i kobiet w poszczegbinych przedmiotach,

(2) policzono korelacje migdzy wynikami w poszczegblnych przedmiotach
a wynikami egzaminu wstgpnego, osobno dia kobiet i m¢zczyzn.

Tabela 7

g s s .y s
rednie i wspélczynniki korelacji mi¢dzy wynikami egzaminu wstep:
nego a wy-
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nikami egzaminéw z i
przedmiotéw matematycznym na pierwszym roku studiéw
Egzamin
wstepny A B c D E
chlopcy 86.9 (5.27)| 3
5 . 77 (64) | 3.26 (.56) | 3.4 )
A . . 49 (.
_ n=62 | n=62 | nes0 | aee) 3}?‘3(5616) > Py
ziewczeta 81.9 (3.25) | 3.54 (.64 3 -
. .64) | 3.15 (41 3.
h n=dl | medal | nean :9=('3§U 3}162—('3458) 0 P
= n=
¢ fopcy 40" 18 15 19 014
dziewczeta 26" 48* 23 18 -
" p< .05 - ‘ -
" p<.0L

Chociaz w czterech z pieci i
5 . pigciu przedmiotéw § i 7 j
:;z Srednia ocen kobiet, to zadna z tych ré;‘]’:f:;?j;};[?:[e nt it stostyoonie. Do
el 0 t - , istotna statyst i 7
Znazlaqe n;ledzy yvymkamu _cg_zammu wstepnego a osiagnieciam); zlccz m’e: Takz'e
aco. Analogiczne wyniki uzyskano, gdy wykorzystyway ; ‘ro'zma sie
regowany z 5 egzaminéw. ywano wekagoik zasg-
Przedstawione wyzej dane ni j
Prze ie wskazuja na dramar 6zni i
o ne. € ) yczne roznice w i
sZsu;gmeé .koblet i mczeyz'n. Cho¢ tak samo jak w dziedzinie mod czpokZloLm'e
E (zrzyllyi mistrzostwa osiagaja przede wszystkim mezczyzni Yoy Rucm
y rzfc;() né?;i(:) l?gtracowanm dotyczy nie stanu obiektywnego, ale stanu subiek-
. lety uwazaja, ze sg gorsze od mez dm i )
5 ; } mezczyzn w przedmiotach Scistych?
S‘Wi:f;;gﬁcl:] dp:::lr\z ln:t; malurzys(ow poprosiliSmy o ocene 25 stereotypovz;ch
§ ¢ al réznic miedzy kobietami i mezcz i
nd ' , yznami (tabela 8). Badani
i:r:::::yég i 32 §tudcnt]'u wydzna*éw Scistych) zaznaczali prawdziw)oéé :i a:ﬁ
;mw ”zc‘n na”pncuostopnlowej skali, gdzie ,,1” znaczyto ,nigdy nie jest rZw»
m.w e’, a .5 oznacza}iq :.prawie zawsze jest prawdziwe”. Na tej podsIt’awie
O(zrzono cziery wskazniki mierzace podzielanie stereotypéw
coom ,::f, z;avgdflwoéfl stwierdzen poddano analizie skiadowych giéwnych Wynik
yt ogdlnym wskaZnikiem podzielania stereot .
ikowy ) ypowych przekonan.
]\:)1 ;‘r:s:j:epsyl::;do:)(f)ch g{ov;/nych otrzymano siedem czynnikéw. Po sdrzuceniu
, ktore mialy najnizsze korelacje ii i
roldnye . ! je z pozostatymi i wykonaniu
| olejnych a.nahz sktadowych gléwnych na pozostatych pytaniach, otrzymano t
Jjednoczynnikowe skale. ’ ’ i
Pierwsza ska{a dotyczy stereotyp6w funkcjonowania poznawczego kobiet i mez-
czyzn. Skiada si¢ ona z czterech nastepujacych stwierdzen.

Kobiety sq mniej obiektywne niz mezczyini.

Mezczyini myslq bardziej logicznie niz kobiety.

Mg?iczy?’m' sq bardziej otwarci na swiat niz kobiety.
Mpyslenie abstrakcyjne jest bardziej cechq meskq niz kobieca,
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Tabela 8 .
Rozklady wskaZnikéw podzielania stereotypowych stwierdzen
iowi Uczennice Studentki
Wskazniki . Dezniowic Ccodnis o Codnin g
og6lny wskaZnik N = 40 N =359 N=27
zielania
g:::eolypéw 28 .52 -14 -.09 -.14 -26
(wynik czynnikowy)
ielani = = N =30
dziclania stergotypéw N =43 N =66
lf):nkcjonovvanizl 3.14 3.20 2.55 2.60 2.61 2.60
poznawczego
ielani = = N =30
zielania stereotypéw N =43 N = 66
lf)l?l'(likcjoncvwania 3.02 314 2.52 2.57 2.69 2.57
zawodowego
i i = = N =30
zielania stereotypow N =44 N = 66
gz?yczacych 3.16 3.33 2.96 3.00 314 3.16
zdolnosci

Nastepna skala odnosi si¢ do stereotypowego podzialu z_dolnoéci mi_edzy l§o~
bictami a mezczyznami, wediug ktérego kobiety sa uzdolnione humamslyczme.
natomiast mezczyZni matematycznie. Skala sktada si¢ z trzech nastgpujacych
stwierdzen. B

Kobiety sq lepsze w przedmiotach humanistycznych niZ meZeyint.

Mezczyéni sq lepsi w przedmiotach Scistych niZ kobiety. ' _

Mezczyini majq wieksze predyspozycje do nauk Scistvch niz kobiety. o

Ostatnia skala dotyczy stereotypéw funkcjonowania zawodowego kobiet i mgz-
czyzn. Zbudowana jest z siedmiu stwierdzen.

Mezczyini sq bardziej agresywni nit kobiety.

Dla kobiety mniejszq ujma jest brak kompetencji niz dla meiczyzny

Mezczyéni sq bardziej aktywni niZ kobiety. .

Kobiety mniej mogq osiqgnqc w pracy zawodowej nii meZeryini.

Kobiety mniej wierzq w siebie nig mezczyini.

Kobiety sq mniej ambitne niz mezczyini. R

Meiczyéni sq bardziej utalentowani w dziatalnosci zawodowej nig kobiety.

Uczniowie, uczennice i studentki w réinym stopniu podzielaja stereotypowe
stwierdzenia dotyczace kobiet i mgzczyzn. W ogblnym wskainilfu godzuelamal
stereotypéw najwicksza liczbg punktow uzyskali chiopcy; uczennice 1 sludcptl_u
uzyskaly te samg liczbe punktéw. Analiza wariancji wykazala |§tc.vmo§é rszmc
migdzy wynikami uczniéw i uczennic (F(1,99) = 5.29 i p < .24). Réznice pomigdzy
studentkami a uczennicami nie byly istotne. 4

Wskazniki szczegétowe pokazuja bardzo podobne zaleznosci:N.ic ma'lstognych
réznic miedzy wynikami dziewczat i studentek, ale ich wymkll r6znig si¢ od
wynikéw chiopcéw. Dla wskaZnika dotyczacego funkcjonowania poznawczego
kobiet i mezczyzn réznica migdzy chtopcami a dziewczgtami jest istotna
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(5(1,99)310.11, p < .002). Podobnie dla wsk:
cjonowania zawodowego (F(1 ,99) =748,
na stcmat. zdolnosci kobiet i mezczyzn,
uzn:?:lieChoczzny o(sitv!nfrd‘zcn oscylu_;e} wokfﬁ? é(o@k}i skali, co nie pozwala na
i 2 p Zielanie stereotypdw. Niemniej jednak mozna stwierdzi¢, ze
relaty}x'nle na1§ardznej stereotypowe poglady na temat réznic migdzy kobiet;\mi
:[emcz[czyznam wyslapi?y u chlopcéw. Studentki zadeklarowaty nieco bardziej
nicr:;)elylgz'we poglady niz uczennice, ale réznice migdzy ich przekonaniami sa

Z tabeli 8 mozna odczytaé, iz w kazdei z rup badani naj iej isi
ze stereotypem dotyczacym réznych zdoln(-:écigkot[:ict i r?\r;lz:;;r;l:tvn&;:cjlazégtzdzzfj;assﬁ
cza w ic i i iej
e 5;:5:@ uczennic i studentek, ktére znacznie mniej zgadzaly sie z innymi

W. tal_)eli 9 pfzedstawiono Srednie ocen prawdziwosci stereotypowych stwierdzeii
na chxqstopmowej skali (1 = nieprawda, 5 = prawda) na temat réznic miedzy
koble.tamll a mezczyznami. Mozna z niej odczytaé, iz wysokie wyniki w skali
podz:clapla stereotypow dotyczacych zdolnosci kobiet i meZczyzn sa zwiazane
z odpowiedziami na dwa sposréd trzech pytaii tworzacych te skale (stwierdzenia
nr 6, 8 i 13). Badani znacznie czeleiej zgadzali sie z tym, ze mezczyzZni sa lepsi
w prze‘dmiotach Scistych niz kobiety, niz z przewaga kobiet w przedmiotach
~humamstycznych. W odpowiedziach na pytanie nr 8 érednie dla grupy uczniéw
i studentek sg zblizone i wyzsze niz $rednia w grupie dziewczat. Oznacza to, iz
studentki wydziatéw §cistych bardziej niz uczennice zgadzaja si¢ ze stwierdzcniém
ze mgiczyini sq lepsi w przedmiotach $cistych niz kobiety. Skad to przekonanie’,;
Pqecnei sadzac po tym, ze studiuja matematyke ich zdolnosci sa wigksze niz
wielu mezczyzn. Moze to wynika¢ z faktu, ze na studiach sq one uczone przede
wszystkim przez mezczyzn.

Z badafi m.in. K. Skarzynskiej'® wiadomo, ze nauczyciele traktuja uczniéw
zdolnych i niezdolnych w sposéb, ktéry pogiebia réznice migdzy tymi uczniami.
Nauczyciele stawiaja lepsze stopnie uczniom, ktérych uwazaja za zdolnych, bardziej
zachgcajg ich do pracy i czesciej udzielaja im pomocy niz uczniom, ktérych
uwazajg za niezdolnych. Jeieli nauczycielki przeczytaly Ple¢ mozgu, to mozna
podejrzewaé, ze mogly zosta¢ przekonane o wyzszych zdolnosciach matematycz-
nych u chtopc6w niz u dziewczat. co spowoduje, ze mniej lub bardziej §wiadomie
beda zacheca¢ chlopcéw do osiagnie¢ w matematyce i wyzej je oceniaé niz
dziewczeta. Konsekwencje sa tatwe do przewidzenia.

aznika pogladéw na temat funk-
p < .007). Badani nie r6znig si¢ pogladami

' K. Skarzyfiska, Spostrzeganie ludzi, PNN, Warszawa 1981,
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Tabela 9 ) .
Ocena prawdziwosci stereotypowych stwierdzei
. Uczniowie|Uczennice | Studentki
Stereotypowe przekonanie N=d9 | N=70 | N=31
1. Biorac wszystko pod uwage, zycie rodzinne cierpi, gdy 3.18 3.35 3.16
kobieta uje zawodowo. ) .
2. Zadmﬁer[x,lmrcr\eu jest zarabianie pieniedzy, zadaniem 3.22 2.76 2.94
zony jest dbanie o dom i rodzing. N )
3. Mgiczy#ni sg bardziej agresywni niZ koblety. 3.67 332 g]’i
4. Kobiety sa mnicj obiektywne niz mgzczyZni. o 298 2.3 2,42
5. Dla kobiety mniejsza ujma jest brak kompetencji niz 3.20 233 X
dla meiczyzny. )
6. Kobiety sa lepsze w przedmiotach humanistycznych 298 294 2.75
niz mezczyZni. )
7. Wychowywanie dzieci to przede wszystkim sprawa 2.86 279 2.56
kobiet. 5 )
8. Mezczy#ni sa lepsi w przedmiotach Scistych niz kobie- 3.55 3.10 341
RA .
9. L)'llciczyini s3 bardziej aktywni niz kqbncty. 3.37 gég %;I)Z
10. Kobiety chetniej niz mezczyZni nawiazuja kontakty 2.94 . X
towarzyskie. ) )
11. Polityke kobiety powinny zostawi¢ mezczyznom. 341 igg 332
12. Kobiety mniej moga osiagna¢ w pracy zawodowej nii 313 . 2.93
ysaiirin ' ci 3.28 301 328
13. Mgzczy#ni maja wigksze predyspozycje do nauk $cis- 2 . 32
ch niz kobiety. )
14. ga malo kobiet zostalo wybranych dol Sejmu. 248 ;'172 ;23
15. Mezczy#ni my§la bardziej logicznie niZ kgblely._ 343 ,29 2..] ’
16. MgiczyZni sa bardziej otwarci na $wiat niz kpbncty. 3.85 %91 2.97
17. Kobiety mniej wierza w siebie niz mezczyZni. 5 2.91 ”430 2.7‘
18. MySlenie abstrakcyjne jest bardziej cecha meskq niz 31t 2. .
kobieca. o ] -,
19. W domu powinien istnie¢ podzial na obowiazki meskie 3.24 3.04 2.29
i kobiece.
20 '74-0““3 ie pienigdzy to zadanie meiczyzny. 324 3.20 ;;3
" ¥ I .
21, Kobiety bardziej dbaja o wyglad zewnetrzny niz mez- 4.04 3.86 R
czyini. . ) . )
22. Kobiety s3 mniej ambitne niZ mczczyim. : ) 2.60 3;: . ;g
23. Meiczysni sa bardziej utalentowani w dziatalnosci 2.85 2. .
zawodowej niz kobiety. ]
24. Kobiety bardziej niz mgzczyini potrafia wyrazaé swo- 3.67 382 158
je uczucia. ' ]
25. iwezczyini maja wicksza wyobrazni¢ przestrzenng niZ 342 3.00 277
kobiety.

* §rednie ocen (1 = nieprawda, S5 = prawda).

MARTA ZAHORSKA

NOWY WSPANIALY SWIAT. PRZEMIANY W OCZACH UCZNIOW

wJest gorzej”. , Znacznie sig pogorszylo”. ,,To samo dziadost-

wo tylko pod inng nazwg”. ,,Brak Jest silnej wiadzy, chaos
i mepprzadek". .»Zrobit si¢ wielki burdel, s...syny sa w tym
;za‘dzxe'i »Zmieniat si¢ prezydent, kilka razy premier, rzad
1 nic  tego lepszego nie wyniklo”. . Moim zdaniem, bardzo
wzrosty ceny réznych artykut6w. W kraju jest ogromny niepo-
rzadek. Prezydent obiecywat «zlote g6ry», a w koficu sg
cierniowe wzgérza”, ,,Przede wszystkim zmienit sie ustrdj

polityczny. Catkowite zniszczenie polskiej gospodarki, zakta-
déw pafistwowych (...)".

To zaledwie kilka z kilkuset podobnych wypowiedzi, jakie mozna przeczytaé
w ankiecie wypetnianej przez uczniow ostatniej, 6smej klasy szk6t podstawowych.
Stanowity one reakcje na pytanie: ,,.Co zmienito si¢ w Polsce w ciagu ostatnich
czterech lat?”. Badania prowadzono w 1994 r. w wylosowanych szkotach w Warsza-
wie i Tomaszowie'. W szkotach tych uzyskano w sumie ok. 900 ankiet (z Tomaszo-
wa — 476, z Warszawy ~ 432). Ponad stu uczniéw na to pytanie nic nie odpowiedzia-
lo. W pozostatych ankietach ok. potowe stanowia odpowiedzi opisowe, na ogét dosé
lakoniczne. Trudno jest wiec z nich wysondowa¢, jak odpowiadajacy oceniaja
prezentowane wydarzenia (tabela 1). Najczescicj wspominano po prostu, ze odbyly
si¢ wybory prezydenckie, wybory do Sejmu czy, 7e nastepowaty zZmiany rzad6w.

W kilku zaledwie ankietach uczniowie prezentowali swéj entuzjazm wobec
przemian, wskazujac na pozytywne — ich zdaniem — zjawiska, jak np. lepsze
zaopatrzenie sklepéw, czeéciej sprzatane ulice itp.

Lektura pozostatych, czyli ok. potowy (1) wypowiedzi uczniowskich dziata
przygnebiajaco. Tak wiele w nich niecheci wobec tego, co dzieje si¢ naokoto.
W ankietach tych znajdziemy wlasnie sformutowania przytaczane na wstepie’.

' Badania zostaty zrealizowane przez Zaklad Socjologii O$wiaty i Wychowania Instytutu Socjo-
logii Uniwersytetu Warszawskiego (kierowany przez prof. dr hab. Renate Siemieriska) wraz
z dr Ewa Nasalska i dr Mantg Zahorska. W badaniach wziglo udziat ok. 500 dziewczat i 400 chiopcow.
Wskazniki postaw i orientacji zaczerpnicto z wczesniej prowadzonych badaf polskich i migdzy-
narodowych, szczegélowy opis wskaznikéw znajduje si¢ w: R. Inglehart, Culture Shift in Advanced
Society, Princeton Univ. Press, Princeton 1990: M.K. Jennings, R.G. Niemi, The Political Character
of Adolescence: The Influence of Families and Schools, Princeton Univ. Press, Princeton 1974;
R. Siemiefiska, ,.Szkota paristwowa i niepafistwowa a wartosci demokratyczne”, Kwartalnik Pedago-
giczny 1994, nr 1-2 (tom specjalny pod redakcja naukowa R. Siemiefiskiej).

? Nastroje przygnebicnia i zagubienia w nowej rzeczywisto$ci wéréd mlodzieZy opisuja i analizuja:
K. Koseta (red.), Miodym byc... Miodzie? szkoina '92, CBOS, Warszawa 1993; B. Fatyga, M. Szymai-
czak (red.), Raport o mlodziezy, Interpress, W 1992. Badania po 1993 r. informuja o zmianach
nastrojéw wéréd mlodziezy w kierunku wigkszej akceptacji nowego tadu spotecznego, por. B. Frat-
czak-Rudnicka, ,Indirect Political Socialization in Post-Communist Poland" (w:) J. Wiatr (red.),
Political Sociology and Democratic Transformation in Poland, Wydawnictwo Naukowe ,,Scholar”,
Warszawa 1996. Jak si¢ wydaje te .pogodniejsze” nastroje w matym stopniu objely mtodziez
prowincjonalng.
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Tabela 1
Co zmienilo si¢ w Polsce w ciagu ostatnich czterech lat?

(w procentach)

Lo Tomaszé6w Warszawa
Typ odpowiedzi -
Dziewczeta| Chiopcy |Dziewczeta| Chlopey

wypowiedzi dotyczace gospodarki 84 39 52 4
krytyczne wypowiedzi na temat 75 30 34 30
gospodarki:

— wzrost cen 26 12 14 12

- bezrobocie 28 8 8 8

— pogorszenie sytuacji 9 6 9 3

materialnej ludzi

wypowiedzi dotyczace polityki 76 62 96 97
krytyczne wypowiedzi na temat polityki 1 0.5 0,5 4
,,Nic si¢ nic zmienilo” 4 13 3 7
.zmienilo si¢ na gorsze” 4 6 2 3
zmienito si¢ na lepsze™ 0.5 1 0.5 -
liczebno§¢ odpowiadajacych 220 194 206 146

Wiele dzieci odpowiadajac koncentrowato si¢ wylacznie na tych zjawiskach,
ktére oddzialywuja niekorzystnie na poziom zycia. Wspominane sg przede wszyst-
kim: ,,wzrost cen” i ,,bezrobocie”.

Dosé tatwo jest odr6znié ankiety dzieci z Tomaszowa od ankiet wypetnianych
w Warszawie. Uczniowie z Tomaszowa sa na ogét monotematyczni. Przemiany
postrzegaja najczeciej przez pryzmat sytuacji materialnej, a wigc negatywnie,
wymieniaja tez trzykrotnie czgiciej bezrobocie i prawie dwukrotnie czg$ciej wzrost
cen. Ankiety uczniow warszawskich sa o wiele bardziej zréznicowane i w stylistyce,
i tematyce, i w ocenach: od bardzo lakonicznych do rozbudowanych, od mono-
tematycznych do poruszajacych wiele probleméw. U warszawiakow czgéciej mozna
spotka¢ oceny pozytywne.

O tym, ze miodziez - zwlaszcza zamieszkujaca tzw. prowincje - czuje sig¢
zagubiona, zdezorientowana w nowej rzeczywistosci, donosza badania ogéInopol-
skie. Celem badaf tu relacjonowanych bylo przyjrzenie si¢ blizej obu tym grupom
miodziezy: wywodzacej si¢ z duzych osrodkéw oraz matych — dotknigtych najost-
rzej bezrobociem. Zalezato nam na okreSleniu réznic w postawach mtodziezy
wobec przemian zanim zetknie si¢ ona z dorostym Zyciem.

Bardziej szczegblowa analiza wypowiedzi ujawnita do$¢ niespodziewany fakt.
016z za tak duze réznice w ocenie przemian w Polsce ,,odpowiedzialne” s3 przede
wszystkim dziewczeta. To one pisza o wzroscie cen i bezrobociu dwukrotnie
czesciej niz pozostate grupy dzieci i jak mozna sadzié, to one moga by¢ najbardzie}
wystraszone §wiatem zewnetrznym, $wiatem dorostych. Chiopcy z Tomaszowa
podkreslaja problemy ekonomiczne z podobna czestotliwoscia jak ich warszawscy
réwiesnicy (cho¢ przyznajmy, ze pisza o nich bardziej dosadnym jezykiem).

Nowy
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enfowane pytame., jako pyme otwarte, sklaniato ankietowanych do swobodnych

sadzi, ze wladza jest staba, nieuczciwa, nie utrzymuje
d ¢ 3 porzadku, a przedi im ni

g::}:’ ;srx:.neacz Eoprfwy sytu'ac‘u mat’efialnej ludzi. Dzieci na ogé}r;xzyzen;:yz?;gslt:;z
ona wybr mzmg:; hrzdl?'czn{e. a!e cézz tego., jesli nie spetnia swoich podstawowych
T W rozkia warszapawncjdzx na to pytanie nie w%daé szczegblnych réznic migdzy
e & a. edn'ak'x W tym pytaniu dziewczeta z Tomaszowa sa
aba J Krytyczne, w por6wnaniu do pozostatych grup dzieci. Oceniaja wladze
rp; a[er; '\:;ﬁus:;rz azt;:e ]‘:Zgg)lc(‘;: na I?;:k_ dz[iaiari prowadzacych do poprawy sytuacji
2 U - Udpowiedzi: ,,[wladza} prowadzi ialnej
‘s’/ntl;z}c ji ludzi” oraz wpostepy lje zgodnie z zasadami i;'awieddlzilvviz’cpi?grz‘;é r:: tcemg:r;ej'
ybierane grzez dziewczgta w Tomaszowie. Zaleznosé jest istotna statyst: N Ze N
p<.05. Takich prawidlowosci nie ma w odpowiedziach warszawiaké)\,: yemmie dia

Tabela 2
Czy moina o obecnej wiadzy powiedzieé, ze:
(w procentach)

Kategorie odpowiedzi Tomasz6w Warszawa
Dziewczeta| Chlo, Dzi
jest silna i zapewnia tak 13 = ey
sobic postuch D 1 ]4
: nie 66 72 64 74
ﬁ‘r:‘:'gdu (_lo poprawy tak 8 18 13 16
rialnej sytuacji ludzi nie 82 69
70 70
jest sprawowana przez tak 1
ludzi uczciwych : 4.9, 2 2! 2
nic 55 51 64
zapewnia lad i porzadek tak 20
w spoleczefistwie - 59 :; = 2
nie 59 60
jest demokratycznie wybrana tak 64 73 82 78
nie 10 12 6 10
postegnje.zgodpi.e z zasadami tak 27 41 40 46
sprawiedliwosci i poszanowania :
godnotci ludzkiej nie 35 36 27 33

Eda:;w\:ledmz?_e“ nic sumujq si¢ do 100, gdyz tabela nie zawiera kategorii ,,Trudno powiedzie¢” oraz brakéw
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Wypowiedzi uczni6w wskazuja, jak bardzo sa oni krytyczni wobec tego, €O
dzieje si¢ wokét nich. Jednak w zalezno$ci od pici reaguja nieco odmiennie.
Dziewczeta z Tomaszowa wyrézniaja si¢ sposréd pozostatych grup dzieci, troska
o byt. Naleza one do tego samego srodowiska co ich koledzy, wychowuja si¢
w podobnych rodzinach, a jednak na §wiat patrza inaczej. Mozna, wyjasniajac ten
fakt, postawi¢ dwie skrajnie rézne hipotezy:

(1) Chiopcy z Tomaszowa sa lepiej zorientowani niz dziewczeta, widza §wiat
nie tylko przez pryzmat biezacej sytuacji materialnej, stad ich wypowiedzi sa
zblizone do poglad6éw kolegdéw i kolezanek z Warszawy.

(2) Chiopey sa gorzej zorientowani niz ich kolezanki, jeszcze do nich nie
docieraja zagrozenia $wiata dorostych, nie widza ich i nie rozumieja. Sa oni
bowiem bardziej (mimo tego samego wieku) niz dziewczeta dziecinni — dopiero
wchodza w wiek dojrzewania, ktéry to etap wickszo§¢ dziewczal ma juz za soba.

Do pierwszej z hipotez skiania¢ nas moze wiedza o tradycyjnych wzorcach
socjalizacyjnych, zgodnie z ktérymi dziewczeta powinny bardziej zajmowaé si¢
zyciem prywatnym, sprawami rodziny niz zyciem publicznym. Wiem —2 wiasnych
doswiadczen dydaktycznych - jak trudno jest przekona¢ dziewczgta, ze zaintere-
sowanie ,,polityka” nie haribi.

Na rzecz drugiej hipotezy §wiadczy¢ moze styl wypowiedzi chiopcow z Toma-
szowa, ktére s3 na og6t skape, proste, a takze formulowane jezykiem niezmiernic
ubogim. Nie mozna tez im przyzna, ze dostrzegaja nie tylko czynniki oddziatujace
na poziom zycia, ale i zagadnienia polityczne - gdyz problematyke przemian
systemu wiadzy wskazywali jeszcze rzadziej niz dziewczeta i o wiele rzadziej niz
ich réwieénicy z Warszawy.

Mozna wiec zaryzykowa¢ wniosek, ze to dziewczeta z Tomaszowa bardziej
dojrzale patrza na rzeczywisto§¢, a ich krytyczne oceny wynikaja z rzeczywiscie
trudnej sytuacji, w jakiej znalazta sie wiekszo§é rodzin tego miasta. Wydaje sig.
ze problemy te nie w peini dotarty jeszcze do chlopcow.

DZIEWCZETA A CHLOPCY

Analizujac wyniki ankiety zalezalo nam na uchwyceniu tych faktow, ktére
wskazuja na réznice w efektach proceséw socjalizacji. zwlaszcza socjalizacji
politycznej, ktérym podlegaja chiopcy i dziewczgta, a ktére przygotowuja dzieci
do Zycia w nowym ustroju. Zwracali§my wigc uwage na to, jak r6inia si¢ chiopcy
i dziewczeta: (1) w swym stosunku do szkoly i do nauki, ambicjach zyciowych
i cenionych wartosciach; (2) w checiach podejmowania réznych form aktywnosci
spolecznej i wreszcie (3) jako ostatnie, ale niemniej bardzo istotne — jak r62nia si¢
oni w swych postawach wobec §wiata polityki. Kiadac nacisk na zr6znicowanie
ze wzglgdu na ple¢ nie zapominamy, ze omawiamy dwie, zyjace w bardzo od-
miennych warunkach grupy chlopcow i dwie grupy dziewczynek ~ tych z miasta
stolecznego i tych z prowincjonalnego miasteczka. Ktéra z grup jest lepiej przy-
gotowana, by stawi¢ czola wyzwaniom nowych warunkéw spolecznych i ekono-
micznych — to pytanie, na ki6re szukamy odpowiedzi.

Now:
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W roli ucznia

kr;i":";‘zll wiedz3, jaka przynosza badania
, dzie iej ja si

oo stopniewczctz *fil}we} {ldaptuja si¢ do szkolnych wymagar, czesciej j

» CzeSciej lubia szkole i nauczycieli®. Takse w ’nasi;;}? gtl:ymujg

adaniac

dziewczeta znaczaco czgsciej deklarowaty, z

24 Yy, 2 lubia szk Sciej niz

:l;sif;ll::»\l;aly si¢ Jak(? d?b.n? lub bardzo dobre uc?enni:elcit:llesm? s o
sp[opie; aia to zaleznosci istotne statystyczne dla p<.05 @413 Wobn

ceptacji lub odrzucenia szkot smiony i Z

ot : y uzalezniony jest § i

wpiZ, - Zznzzigl lf::sz::m ze Srodowisk ’ropotniczych, ktérg ;rze“::;aj(;dws ?:;Wlé"ka

P i i lo Jest dostosowac si¢ do wymagan szkoty. Najwigksz odaszol;

et miaee e etnych szkole zaznaczyt sie wiasnie wéréd miodziez ) 561.04

abela 3). Jeszcze ostrzej widaé réznice migdzy miodymi vzv):;rxs:zi(ilzj

Tabela 3

Czy lubisz swoja szkole?
(w procentach)

prowadzone od wielu lat w réznych

Typ odpowiedzi Tomaszéw Warszawa

”s Dziewczeta| Chiopey |Dziewczeta Chiopcy
raczej tak

90 76
nie 2 i
raczej nie

10 24 7

18

l;:g;l Z::;tgslzjl:;:‘camtl) Tomaszgwa, przy _zestawianiu ich samoocen, jako dobrego
My kel 1:k w;:kn:gmle ?zeécmj niz dziewczeta chtopey z Tomaszow;;
roiet ; )d y ot;.s ;:1 , badZ ::bardzo stabi” uczniowie, a dwukrotnie rzadziej
jak l;,* y” ba bar 0 dobrzy”. W Warszawie, cho¢ roznice tez wystepowaty

yly az tak duze (tabela 4). Warszawa wyraznie »Sprzyja” latwiejszemu‘

Tabela 4

Jak si¢ uczysz? Czy jeste$ uczniem:
(w procentach)

Kategorie odpowiedzi Tomaszéw Warszawa

Dziewczeta| Chlopcy |Dziewczeta| Chi
bardzo slabym i stabym 7 16 6 = OQPCy
Srednim 33 50 38 44
dobrym i bardzo dobrym 60 35 56 46

K K i 2 i i
1991 s Zd;m;r.mwsh (red.), Sztuka nauczania. Szkola, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa
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dostosowywaniu si¢ chlopcéw do wymagaii szkoty. Zauwazmy, ze brak powodzen
w szkole chtopcom z Tomaszowa nie spedza snu z powiek. Sa réwnie zadowoleni
z zycia jak ich réwie$nicy (tabela 5), a nawet bardziej niz ich — czgsciej sfrustrowani

Tabela 5
Ogélnie rzecz biorac, w jakim stopniu jestes ostatnio zadowolony(a) ze swojego
zycia?
(w procentach)
Kategoric odpowiedzi Tomaszéw Warszawa
Dziewczeta| Chlopcy |Dziewczgta| Chlopey
niezadowoleni 4 6 5 12
zadowoleni 48 50 56 50

Wartosci w tabeli nie sumuija si¢ do 100, gdyz w prezentacji danych wylaczono kategori¢ niczdecydowanych.

— koledzy z Warszawy. Nie ma zaleznosci statystycznej migdzy plcia a zadowo-
leniem z Zycia w odpowiedziach z Tomaszowa. Wéréd warszawiakéw wskaznik

korelacji Pearsona r=.11 dia p=.00.

Wizje przyszlosci

Zapewne czynnikiem, ktéry bardziej pozytywnie nastawia miodziez warszawska
do szkoly, jest wizja przysztych studiow, kidra dla mieszkafic6w stolicy jest
wyraznie blizsza niz dla mieszkaficow Tomaszowa. Ponad 60% chtopcéw z To-
maszowa okre§la swoje szanse p6jécia na studia jako male, badZ bardzo mate,
prawie trzykrotnie rzadziej niz wszystkie pozostale badane grupy: dziewczgta
z Tomaszowa, czy chlopcy i dziewczeta z Warszawy. Chiopcy z Tomaszowa nic

Tabela 6
Zastan6w sie, jak widzisz swoja przysziosé. Jakie sq szanse:

(w procentach)

Kategorie odpowiedzi Tomaszbw - Warszawa
Dziewczeta| Chiopcy |Dziewczgta| Chlopey
ze pbjdziesz na studia duze 27 12 34 28
male 23 61 21 25
2e bedziesz mogh(a) posiadac duze 47 56 45 50
swoje wlasne mieszkanie malo T 10 13 14
e bedziesz mial(a) szczeSliwe duze 58 63 60 60
Zycie rodzinne male 2 2 3 i
2e bedziesz mial(a) dobrze duze 35 34 35 41
platna prace mate| 9 13 9 9

Wartosci w tabeli nie sumuja si¢ do 100, gdy2 w prezentacji danych wylaczono kategori¢ niczdecydowanych.

Now
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wiaza swej przysziosci i kariery z j
pfa'u.zeé W przyszto§¢ bardziej ogymi:gikz?lcj
niz innym dzieciom. Nieco czesciej niz poz
mieszkanie, a w tym samym stopniu co i
prace. Ta prawidlowosé nie jest jednak st;

ja. Natomiast nie przeszkadza im to
ie, cho¢ byé moze mniej realistycznie
osFate grupy wierza, ze zdobeda wtasne’
nni ufaja, 7e beds mieé dobrze ptatna
atystycznie istotna (tabela 6).

Wartosci

W ustalaniu tego, co j . .

» €O Jest wazne w ich zyciu, dzieci .

dla nich: ; W yelu, dzieci okre§laty, jaka w .
zycie rodzi?l:]c kOmfonOW(?, Zycie interesujace, osiagniecie *zulic:?u i;gﬁklgfija
0 €, poszanowanie i zamozno$¢. Analizujac wyniki moz » Spokojne
nastepujace prawidlowosci (tabela 7). mozna spostrzec

Tabela 7

Jak wazna jest dla ciebie kazd ieni iz
o waina Jes zda z wymienionych ponizej spraw?

Typ odpowiedzi Tomaszow Warszawa
: Dziewczeta| Chio, Dazi
Zycie komfortowe malo wazne 21 llpcy e;iczela leopcy
7
bardzo wazne 17 28 21 28
Zycie interesujgce malo wazne 3 5
— 2
bardzo wazne 71 65 84 76
poczucie sukcesu mafo wazne 8 8 9
7
bardzo waine 50 52 63 60
spokojne zycie rodzinne | malo wazne 2 3 1 2
bardzo wazne 93 83 86 83
poczucie. Ze jest si¢ malo wazne 1 3 1
szanowanym :
bardzo wazne 91 69 88 81
zamoino$é malo wazne 21 20 24 18
bardzo wazne 26 31 26 35

W . .
artosct nie sumuja sic do 100, gdyz w prezentacji danych nie uwidoczniono oséb niezdecydowanych

. (H Uczmowi.e wybierali najczesciej wartosci tradycyjne: ,,spokojne Zycie rodzinne”
i ..poszan,?wamc", ale juz w najblizszej kolejnosci figurowaly: ,,zycie interesujace”
i ..sukccs‘ . stosunkowo najrzadziej wybierano: ,,zycie komfortowe” i ,,zamoznosé”
(2) Dziewczeta czgciej niz chiopey marza o ,,zyciu interesujacym”. Natomias't
chiopcy mys!a czeciej niz dziewczeta o komforcie i zamoznosci. Dla Tomaszowa
;alcinoﬁé migdzy picia a marzeniami o Zyciu komfortowym, jest statystycznie
istotna: r=.16 dla p=.00. Dla Warszawy zalezno$ci nie sg istotne statystycznie.
Trzeba przyzn.aé, Ze jest to sprzeczne z réznymi stereotypami, zgodnie z ktérymi
chiopcy raczej mysla o przygodach, a dziewczeta o wygodzie i bezpieczefistwie.
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(3) Wyrazniejsze réznice w systemach warto$ci miedzy chiopcami a dziewczgta-
mi wystepuja na prowincji. Tam prawie wszystkie dziewczeta wybraly ,,poszanowa-
nie” i ,,spokojne Zycie rodzinne”. Szacunek i uznanic sa wazniejsze dla dziewczat
zaréwno z Tomaszowa, jak i z Warszawy, niz dia ich kolegéw. Jednak w Tomaszo-
wie réznice w odpowiedziach zaleznie od plci sa silniejsze (Tomaszéw: r=.32 dla
p=.00; Warszawa: r=.10 dla p=.00). Chtopcy z Tomaszowa wybieraja te warto$ci
tez czgsto, ale jednak réznice w czestosci wyboréw wahaja si¢ od 10 do 20 punktéw
procentowych.

(4) Warszawscy chiopey i dziewczgta sa o wiele bardziej zblizeni w swych
preferencjach. Trzeba przyzna¢ jednak, ze warszawskie dziewczyny wyrézniaja si¢
sposréd pozostatych grup pod jednym wzgledem: czgSciej niz inni uznaja za wazne
,.zycie interesujace” i ,,sukces”, podczas gdy miodzi warszawiacy najczesciej spoéréd
innych grup stawiaja na ... ,zamozno&c”. Zaleznosci te nie s3 jednak statystycznie istotne.

*
* *

Podsumowujac wizerunek chiopaka i dziewczyny, jaki wylania si¢ z naszych
badan, wida¢, iz: dziewczgta lepiej sa przystosowane do wymogow szkoty, czgsciej
wiazq swa kariere ze zdobywaniem wyksztalcenia, czgdciej tez opowiadaja si¢ za
wartosciami tradycyjnymi. R6znice w stopniu adaptacji do szkoly migdzy chtopcami
a dziewczetami s3 o wiele mniejsze w $rodowisku warszawskim. Tam chiopcy
tatwiej akceptuja szkolg, cze¢Sciej mysla o studiach. Réznice, jakie dostrzegamy
miedzy miodzieza z prowincji a warszawiakami wskazuja nie tylko, jak sic wydaje,
na roznice terytorialne czy $rodowiskowe, ale i zapewne na kierunek przemian,
jakim podlegajg role meskie i zehskie w naszym spoleczefstwie.

WZORY AKTYWNOSCI SPOLECZNEJ

Czy chlopey, czy dziewczeta s3 bardziej sktonni do dziatan wychodzacych poza
krag aktywnos$ci domowych i szkolnych? W naszych badaniach przynalezno$¢ do
réznego rodzaju organizacji, klubow czy kétek zadeklarowalo ok. 50% miodziezy. Jest
to stosunkowo duzo. W 1992 r. w badaniach CBOS, prowadzonych w S0 szkotach
podstawowych, swoja przynaleznosé do organizacji miodziezowych zgtosito zaledwie
25% miodziezy®. O tak duzej réznicy wynikoéw zapewne musialo zadecydowac
odmiennie sformutowane pytanie. W ankiecie CBOS pytano jedynie o ,,organizacje”,
pod kt6ra to nazwa miodziez rozumie przede wszystkim takie instytucje, jak harcerst-
wo. Wiadomo za z innych badan nad uczniami, ze najcz¢sciej naleza oni do réznego
rodzaju kolek i zespotow organizowanych przez szkotg®. Zaréwno jednak w naszych
badaniach, jak i w badaniach CBOS dziewczeta czedciej deklarowaty przynaleino§¢
do réznego rodzaju organizacji. Warto podkresli¢, ze dysproporcje sa mniejsze
w Warszawie, gdzie chiopcy prawie doréwnuja dziewczgtom.

¢ Badania CBOS z grudnia 1992 na zlecenie Polskiej Fundacji Dzieci i Miodziezy Wyniki opub-
likowano i oméwiono (w:) Sytuacja dzieci i miodziely w Polsce (5-20). Raport, wyd. ,Exit”,

Warszawa 1993.
s B. Fatyga, ,,AktywnoS¢ spoleczna” (w:) Symacja dzieci..., op. cit.

Now
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Skionnosé i is
wrigly udzi:j?x :::,(l())lr\»g/:sfzcol “ezgg]o;z::ls]m}f lustalié Pytajac miodych ludzi, czy nie
olnej loterii na cele charytatywne lu’b
W pro-

tescie przeciwko decyzji iejski
¥2zji wladz miejskich (tabele 8 i
1 9). Co prawd j

Tabela 8A ' B
Jak i
zorgsq"':s:;]ﬁ}; ;df!loby sig ;')rzekonac’ twoich kolegéw i kolezanki, zeb
= am.om v sn& :) krt:l)re_] dochéd mozna by Przeznaczyé na pc,)mocy

i X e
(Wcznp:ocemacm q ardzo trudnej sytuacji materialnej?

Kategorie odpowiedzi Tomaszéw Warszawa
— Dziewczgta | Chiopcy Dziewczeta | Chiopey
nie 22 28 32 43
trudno powiedzie¢ ;g glg ‘2? gg
Tabela 8B
Czy sam(a) uczestniczyl(a)bys w takiej akcji?
Kategorie odpowiedzi b— Tomaszéw Warszawa
— Dziewczgta| Chlopcy |Dziewczeta Chtopcy
nie 10 7 4 20
trudno powiedzie¢ 8§ g zlgi ?2

::l:;:!sago s: ;;ows'zec;l;(m_:.i obejmuja prawie 80% ucznibéw, to jednak przewidywanie
zenia akcji zmniejsza te grupe ,,dzialaczy” prawi i
ne - mlodziez na ogét sadzi, ze akcj ; e ?WIC oiowe: Znamien:
- mio O} sadzi, "ja poza szkola spotka sie z wigkszym poparci
Z(}S::eﬁmké‘\vv. Do dziatari na terenie szkoty najmniej entuzjastycznie naslt)agienliesrz
dZie;pvccchzla ;;SZ:}:?; Zar(év;no wgszkole, Jak tez poza nia chetniej wzigtyby udziat
( pCy. eznoSci te sa statystycnie istotne i dla Toma:
. SZOWa,
i dl: Warszawy fila P(.OS (tabele 8B i 9B). Sa one takze bardziej optymistyczne
co do szans realizacji tego rodzaju przedsigwzieé.

Tabela 9A

Jak sadzisz, czy udal?b?' si¢ zorganizowa¢ grupe mlodziezy, ktéra poszlaby na

:':’zmo‘w.e z wiadzami, zeby broni¢ tego miejsca [ulubione miejsce spotkan
odziezy, ktére postanowiono zamienié na parking]?

(w procentach)

Kategorie odpowiedzi Tomaszéw Warszawa

Dziewczgta| Chlopcy |Dziewczeta| Chiopey

:; 2; 27 18 28
. 5 4
trudno powiedzieé 19 23 ?g ?g




192 MARTA ZAHORSKA

Tabela 9B ] . .
Czy sam(a) uczestniczyl(a)by$ w takiej akcji?
(w procentach)

. Tomaszé6w Warszawa
Kategorie odpowiedz: Dziewczeta| Chiopcy |Dziewczgta| Chiopey
i 5 9 7 19
:‘all: 85 79 85 7;
trudno powiedzie¢ 10 12 8

Formulowanie uogélnied na podstawie paru pytan z ank‘iety je_sl mewal?l‘ane
nieuprawnione. Mozemy jedynie postawi¢ hipo.tezy: o wigkszej ‘sklonnosa do
dziatari prospotecznych wsréd dziewczat, nau.)mlast. wiréd chlqpcow ~ 0 rozpo-
wszechniajacych si¢ nastawieniach na sukces indywidualny, zorientowany przede

wszystkim na zrobienie pieni¢dzy.

UCZNIOWIE A POLITYKA

Wiemy z badaii prowadzonych w wielu krajach. it? mlodzf lud;ie nie lubia
polityki, niezbyt si¢ nia interesuja i rzadko mga?uja sig w dzmiaxl-naApo_htyczn;i
Nieco bardziej zaczynaja si¢ nig interesowac dopxero po '25.. roku zycia i na og
sa to mtodzi ludzie pici meskiej. Niemniej od Ia§ snedcn_'ldzncs'xalych odnoFo‘lvyvyane
sa wyraZzne zmiany we wzorcach socjalizacji pohtyczne)‘. !(ol)'lety. ale. takze bl] ‘dZICW-
czyny coraz czeSciej — co nie znaczy ,.CZ¢sto” — angazuja si¢ W $wiat publiczny.

Tabela 10 o ' o
Jak czesto zdarza ci si¢ rozmawiaé o tym, co dzieje si¢ w Polsce i na $wiecie?

(w procentach)

Tomaszow Warszawa
Kategorie odpowieds Dziewczgta| Chlopcy |Dziewczgta| Chiopey

kilka razy 26 35 35 36

} w tygodniu
o prawie nigdy 36 33 30 26
kilka razy 25 24 37 35

z matka w tygodniu
prawie nigdy 31 36 22 28
kilka razy 16 19 16 25

z réwieSnikami w tygodniu
prawie nigdy 39 37 40 43
kilka razy 22 9 11 17

2 nauczycielem w tygodniu
prawie nigdy 33 44 47 49

W tabeli procenty nic sumuja si¢ do 100, gdyz w przedstawia ona wylacznie kategoric skrajne.
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deie:::lscz :véz::;ii ivchodz;nia w $wiat gqbliczny dziewczat i chiopcow sa

y ¢ — wigksze lub mniejsze w zaleznosci od Srodowiska
spotecznego. Jednak nawet w Tomaszowie wiekszosé dziewczat nie moze za-
ak.ceptowaél- co prawda do§é prowokujacego ~ stwierdzenia: »kobiety powinny
zajmowac sie domem: a _rzadzenic krajem pozostawié mezezyznom”. Dziewczeta
z Tpmaszqwa odrzucily je w 70%, za$ warszawianki w prawie 90%. Natomiast
§tw1erdzenne to spotkalo si¢ z aprobata prawie 50% (1) chtopcéw z Tomaszowa
i okotf: 30% warszawiakow. Wida¢, ze réznice miedzy dziewczetami z obu miast
s3 n!mcjszc (ok. 20 punktéw procentowych) niz pomiedzy dziewczetami a chiop-
cami nawet pochodzacymi z tej samej miejscowosci (r62nice 40 punktéw).

Do dos¢ czestych rozméw na tematy polityczne przyznawato sie od 20 do 30
procent miodziezy (tabela 10). Nieco wicksza grupa (od 25 do 40 procent) o§wiad-
czyla, ze na te tematy na ogét nie rozmawia. W Warszawie takie rozmowy tocza sie
czesciej. Z rodzicami warszawskie dziewczeta rozmawiaja o tym, co dzieje sie
w Polsce i na §wiecie prawie réwnie czesto, jak chiopey, podczas gdy w Tomaszo-
wie wida¢ wyrazny wplyw tradycyjnych wzorc6éw. Dziewczeta problemy polityczne
rozwazaja rzadziej niz chtopcy. Najczesciej na tematy polityczne miodziez rozma-
wia z ojcami. Jednak dziewczetom z Tomaszowa zdarza si¢ to istotnie rzadziej niz
chiopcom (r=.10 przy p <.05). Partnerem, i to najczesciej partnerem dla chiopcéw,
w tego rodzaju rozmowach bywaja na 0gét ojcowie. I chlopey i dziewczeta
rozmawiaja z matkami o polityce bardzo rzadko. Z nauczycielami w Warszawie ani
chlopcy, ani dziewczeta nie rozmawiajg czesto o tym, co dzieje sie na §wiecie.
Istotne réznice wystepuja w Tomaszowie. Dziewczeta wyraznie czesciej twierdza,
Ze rozmawiaja na te tematy z nauczyciclami niz chiopcy (r=.14 dla p=.00)".
Chlopcy z Warszawy dyskutuja na te tematy takze w gronie réwiesnikéw, co
uczniom z Tomaszowa zdarza si¢ wyraznie rzadziej. W Warszawie czesciej mozna
wér6d chlopcow spotkaé grono dyskutujace o polityce (r=.14 dla p=.03).

W tej czesci ankiety, w ktorej nalezato sformutowaé swoj poglad na temat wladzy
i jej charakteru, dziewczynki mialy wyraznie wicksze problemy z jej wypemhieniem
niz chopcy. W ich ankietach pojawiato sig wigcej odpowiedzi: ,.trudno powiedzie¢”
szczegblnie u dziewczat z Tomaszowa (zwhaszcza przy okresleniu czy wladza zostata
wybrana demokratycznie ~ 26% zaznaczylo ,trudno powiedziec”). Tym bardziej
zwraca uwage jeden wyjatek. W pytaniu, czy obecna wladza dazy do poprawy
materialnej sytuacji ludzi — najmniej watpliwosci maja whasnie dziewczeta z Toma-
szowa, ponadto - jak juz wspominali$my — az 82% uwaza, Ze nie (tabela 2 ze s. 185)!

Préby ustalenia postaw pro- lub antydemokratycznych u miodziezy zostaly, jak
si¢ wydaje, nieco zakiécone przez niezrozumienie pojecia i zasad demokracji.
Trudnosci dziewczat z Tomaszowa przy odpowiedzi na pytanie, czy wladza zostata
wybrana demokratycznie moga plyna¢ po prostu z niewiedzy, na czym takie
»demokratyczne wybory” polegaja.

® Szerzej zasady i rolg rozméw miodziezy z dorostymi w procesie socjalizacji omawia R. Siemiefiska
Socjalizacja w zmieniajacym si¢ spoleczefistwie” (w:) M. Marody (red.), Oswojenie rzeczywistosci.
Miedzy realny jali a realnq demokracjq, Instytut Studiéw Spolecznych UW, Warszawa 1996.
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Wydaje si¢ jednak, ze nie tylko samo stowo dla dzieci nie_ jest jasne, takze m:&zg{:;

mech);nizméw demokratycznych jest im obce. \.Vladz.a powinna by(t;o dobra, co i

oznacza, ze powinna by¢ sprawowana przez ludzi uczciw yc.h,‘daZyé do poprawy sy i

materialnej obywateli, zapewni¢ fad i porzadek, natomiast nie jest :ra;azne, ]akx;u osa:azg?wa

i j ' ka. Dziewczeta zaréwno z Tom

todami: czy jest demokratyczna czy c!yktators ‘ :

?61?[%) jak i V&lirszawy (66%) najczesciej podkreslaja, ze wiadza musi sunow:?:bi;):rﬁf

ludzi i’ byé sprawiedliwa, ale za to najrzadziej, ze ma by¢ demokratyczna .

la 11 ) . . .
-ll:?xl:lcz?e wypowiadaja rézne opinie o tym, jaka powinna by¢ wiadza w Polsce

Prosz¢ wybraé z przedstawionej listy trzy opinie, ktére sa najbardziej zgodne
z twoimi przekonaniami:

(w procentach)
Tomaszow Warszawa
Kategorie odpowiedzi Dziewczgta| Chiopcy |Dziewczeta) Chlopcy
6 18
by¢ silna i zapewnia¢ sobie postuch 8 23 - =
prowadzi¢ do poprawy sytuacji 65 57
materialnej ludzi - - -
by¢ sprawowana przez ludzi uczciwych 62 = >
43
zapewniaé fad i porzadek 47
w spoleczefistwie - = -
by¢ demokratycznie wybrana 5 = - =
postgpowat zgodnie z zasadami 67
sprawiedliwosci i poszanowama
godnosci ludzkiej

Takie cele dzialania, jak ,,stworzenie ludziom wiekszygh mf)zliwosc;bwalsz:gnlz
na decyzje wiadz” czy ,,mozliwosci swobodncgo wypow:ac!an:;‘?zgzl; ::'ny nianjia
i i bec, np.: ,,przeciwdzialania wzIostowi ¢ zy . :
;I(frz::gx I\s;o:::’ls‘:v\gie" (zzﬁéwno w Warszawie, jak i Tomaszowie, chlopey, jak
i dziewczeta — tabela 12).
o j t najbardziej pozadana [dla

jal(a)by$ wybra¢ cel, ktérego realizacja jest naj poi

i:gslzie:‘;ai(::j: v:vyciqgu najblizszych dziesi¢ciu lat], ktéry z nizej podanych

wskazal(a)by§?

(w procentach)
Tomasz6w Warszawa
Kategorie odpowiedzi Dziewczeta} Chiopcy |[Dziewczeta| Chiopcy

30 29 38
utrzymanie porzadku :l!g 1 2 %
wplyw obywateli na wladzlc o 5| 1 2
przeciwdziatanie wzrostowi cen » A " A
swoboda wypowiadania pogladéw
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Atrakcyjny .dla milodziezy jest natomijast »Silny przywédca” (nieco bardziej dla
Tomaszowa niz dla Warszawy - tabela 13).
Tabela 13

w :ialcim stopniu zgadzasz si¢ lub nie zgadzasz si¢ z ponizszym stwierdzeniem:
»Silny przywédca moze wigcej dla kraju niz ustawy, dyskusje i konsultacje”?
(w procentach)

Tomasz6w

Kategorie odpowiedzi

Chiopcy |Dziewczeta

64 52
18 20

zgadzam sie o1
nie zgadzam sig 1

Przy wszystkich nickoherencjach dzieciecych wypowiedzi wyraznie widaé, ze
idea demokracji, to nie jest co$ dla czego miodziez cheiataby zy¢ ani za co
umiera i to zaréwno wstofeczna”, jak i »prowincjonalna”, zaréwno chiopey, jak
tez dziewczeta. Nieco wigksze sklonnosci autorytame przejawiaja co prawda
W poréwnaniu z innymi grupami chiopcy z Tomaszowa, ale réznice nie S znaczne.
Natomiast zainteresowania i wiedza na temat funkcjonowania wladzy jest naj-
mniejsza wéréd dziewczat z Tomaszowa. Na podobny brak fascynacji dla idei
demokratycznych wskazuja tez i inne badania prowadzone wréd mlodziezy, takze
wiréd miodziezy starszej.

ZAKONCZENIE

W szkole, zwlaszcza w ostatnich klasach szkoly podstawowej, dziewczeta
i chlopcy tworza dwa, petne wzajemnych napieé, odrebne Swiaty. Czlonkéw obu
tych grup obowiazuja odmienne reguty zachowania, charakteryzuja inne zaintere-
sowania i r6zne recepty na spedzanie czasu.

W latach siedemdziesiatych na tzw. Zachodzie ulegly przewartosciowaniu dawne
wzorce. Poglady na role meskie i kobiece wyraZnie ewoluowaty. W latach osiem-
dziesiatych przeprowadzono cala serie badas wskazujacych na odmienno$é trak-
towania dziewczat w szkotach. Ukazaly si¢ poradniki dla nauczycieli uéwiadamia-
jace im znaczenie pewnych zachowan oraz zawierajace wskazowki, ktére sprzyjac
maja bardziej wyréwnanemu traktowaniu chiopcéw i dziewczat”.

Wydaje si¢ jednak, ze ta wfewolucja” w matym stopniu dotarta do polskich szkét,
zwlaszcza do szkét podstawowych. Niedawno rozgtosu nabrata decyzja dyrektorki
warszawskiej (!) szkoly podstawowej, ktéra zajecia komputerowe zorganizowata
wylacznie dla chiopcéw, natomiast dziewczynkom pozostawiono lekcje robét recz-
nych. Nadal oczekiwania nauczycieli wobec dziewczat dotycza gltoéwnie poprawnosci
ich zachowania i uleglosci, w mniejszym stopniu osiagnie¢ intelektualnych. Na rzecz
tradycyjnych wzoréw dziata tez podkultura uczniowska: w gronie réwiesnikéw

7 Por. R. Meigham, Socjologia edukacji, wyd. UMK, Torus 1993; A. Janowski, Uczeri w teatrze
Iycia szkolnego, WSiP, Warszawa 1989, s. 66-69.
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dziewczyna staje si¢ popularna, jesli zostanie zauwazona i doceniona przez chfopcow.
Polska nie jest oczywiscie krajem jednolitych wzor6w i wartoci. Inaczej jednak
relacje chlopcy—dziewczeta wygladaja w szkole wiejskiej, a inaczej w wielkomiej-
skiej, innym wartosciom hotduja dziewczeta z rodzin inteligenckich, a innym z rodzin
robotniczych czy chtopskich. Na réznice te natrafili§my badajac stosunek do przetomu
politycznego, jaki mial miejsce w naszym kraju, wér6éd uczni6w ostatniej klasy
szkoly podstawowe;j.

Przypomnijmy, ze badania nasze objety dwa typy szk6h: wielkomiejskie (z War-
szawy) i matomiasteczkowe (z Tomaszowa Mazowieckiego).

Przeciwstawienie stosunku do otaczajacej rzeczywistosci oraz poczucia szans
zyciowych miodziezy wielkomiejskiej i matomiasteczkowej u progu podejmowAnia
zasadniczych decyzji zyciowych wydalo si¢ nam zadaniem ciekawym i waznym.

Nie byla to wszakze reprezentatywna proba ogélnopolska, ktéra uprawniataby
do szerokich generalizacji. Przytaczane procenty moga by¢ dla nas jedynie po-
twierdzeniem lub zaprzeczeniem hipotez rysujacych si¢ z obserwacji szk6t, znajo-
mosci programéw i podrecznikéw szkolnych oraz wnioskéw stawianych w innych
badaniach nad miodzieza i nauczycielami.

Jedna z hipotez badawczych dotyczyta roli pici jako czynnika pogiebiajacego
réznice migdzy tymi dwoma grupami. Tradycyjne role kobiece, obecne zwlaszcza
w szkole prowincjonalnej — jak nam si¢ wydawato — utrudnia¢ beda zrozumienie
i przystosowanie si¢ do przemian.

Wiyniki, ktére otrzymali§my, wspieraja nasza hipoteze. To dziewczeta z Toma-
szowa najrzadziej przyznawaly, ze rozmawiaja z kimkolwiek o tym, co dzieje si¢
w Polsce czy w $wiecie. Mialy tez najwigksze trudno§ci w wyrazeniu swego
pogladu na temat wiadzy w Polsce — w ich ankietach znajdujemy najwicksza ilos¢
odpowiedzi typu ,trudno powiedziec”.

Dziewczeta z malego miasta, nieco inaczej niz pozostate grupy miodziezy,
interpretowaly przemiany. Wielokrotnie czebciej niz ich koledzy z tej samej
szkoly, czy réwiesnicy z Warszawy, podkreslaly zjawiska wzrostu cen i bezrobocia.
Nie mozna jednak wyrokowa¢, ze krytyczna ocena sytuacji materialnej ludzi jest
wyrazem ,,niedojrzatosci” dziewczat. Mozna nawet zaryzykowa¢ twierdzenie, e
trening socjalizacyjny, jaki przechodza, przygotowuje je do roli oséb, kiére wezma
na siebie odpowiedzialnos¢ za standard zycia rodziny. Brak umiejetnosci poruszania
si¢ w Swiecie polityki w tym im nie przeszkodzi. Ich strategia, dostosowywanie
sic do wymogéw szkoty, szukania okazji do dalszego ksztalcenia, pozytywny
stosunek do dziataf zbiorowych moga okazaé si¢ skuteczne, a w kazdym razie
skuteczniejsze niz nieco oderwane od rzeczywisto$ci marzenia chiopcéw.

Wydaje sie, ze na wigksze przeszkody w swym dorostym zyciu natrafig chiopcy
z Tomaszowa, ki6rzy prezentuja bardziej tradycyjny styl my§lenia; §wiadczy
o tym np. fakt, iz potowa z nich nie akceptuje udziatu kobiet w zyciu publicznym.
Sa nieco czedciej niz inni badani uczniowie zwolennikami ,.silnej wladzy”. Nie
zamierzaja po§wigcaé si¢ studiom. Beda zapewne szukali drég do zrobienia in-
dywidualnej kariery finansowej i chyba wierza, 2e odniosg sukces. Zapewne wielu
2 nich nastawia si¢c na ukoficzenie szkoly zawodowej, tak jak to robili przez wiele
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