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Dr. Hans-Heinrich Rieser:

CONCEPTIA DESPRE TURISMUL
INTEGRAT

O contributie la dezvoltarea regionala in Bucovina

Romania parcurge o perioada de depresiune si de stagnare
economica provocata de procesul de transformare, care pare a
nu se mai sfarsi.

in acest proces, regiunile situate mai periferic par a fi lovite
deosebit de puternic. Pentru a asigura o supravietuire decenta a
populatiei care traieste tocmai in aceste regiuni, toate potentialele
endogene ale regiunii dezavantajate in cauza trebuie descoperite,
trebuie verificate si evaluate n privinta tuturor posibilitatilor de
utilizare pe care le ascund, le cuprind.

Se remarca n acest context potentialele naturii, ale culturii,
ale infrastructurii si ale economiei, in special insa ale oamenilor
de la fata locului.

Nu se poate sa ne gandim in acest context doar intr-o singura
directie, trebuie avute in vedere interconexiunile dintre diferitele
domenii; altfel spus, nu este permis sa ne gandim doar la
agricultura sau la turism, trebuie avut in vedere agroturismul.

in domeniul turismului, cu toate fatetele sale, mai exista extrem
de muite potentiale neutilizate sau chiar nedescoperite ale acestor
spatii geografice. Ele trebuie descoperite, trebuie sa fie puse in
valoare. O importanta sarcind a dezvoltarii regionale este fara
doar si poate corelarea si interconectarea lor cu alte domenii si
dezvoltarea lor sub forma unei palete integrate de oferte turistice.
Avand la dispozitie aceasta paleta de posibilitati realiste ale unor



oferte, trebuie inceputa ciutarea cererilor. Fireste ca permanent
trebuie sa se faca re-conexiuni, sa se faca un feed-back intre
potentialele existente ale cererilor si posibilele oferte create. in
aceasta procesualitate trebuie subliniate in special specialitatile
regiunii, ceea ce are ea deosebit, ce o deosebeste in mod esential
de alte regiuni.

Pe langa diversitatea accentuatd a monumentelor
arhitecturale, in special cele cinci manastiri care fac parte din
patrimoniul cultural mondial, una din ,specialitatile” centrale si
remarcabile ale Bucovinei este intregul domeniu al olaritului i al
ceramicii. Acest domeniu ofera, pe doua planuri, sanse economice
si culturale. Un plan este caracterizat prin continuarea unei traditii
— modernizate si specializate — a productiei manufacturiere de
ceramica utilitara si artistica de tot feful. Un alt plan il reprezinta
olaritul si ceramica sub forma adiacenta de produs de niga sau
oferta insotitoare in cadrul turismului integrat.

Nu trebuie scapata din vedere nici posibilitatea punerii la
dispozitie a unor forte de munca de specialitate, din domeniul
ceramicii $i a olaritului, la un pret convenabil, pentru protectia
monumentelor — repararea, restaurarea sau copierea unor
exponate din ceramica sau lut din muzeele europene.

1. CONCEPTIA TURISMULUI INTEGRAT SAU HOLISTIC
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Turismul integrat, prin diversitatea sa, are menirea de a fi unul
dintre cele mai importante motoare ale dezvoltarii regionale.

Ca obiectiv trebuie sa se realizeze includerea a cat mai multe
ramuri economice — chiar daca doar cu amanunte aparent
nesemnificative — in asa fel, incat in regiunea respectiva sa
ramana cat mai multi bani.

in cele ce urmeaza vom explica, pe scurt, acest concept de
turism integrat sau holistic. Ma bazez in demersul care urmeaza
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in special pe afirmatiile si folile de proiectie ale domnului Peter
Zimmer, director executiv al firmei Futour GmbH din Minchen,
cel care conduce ,Forumul pentru Turism” al Cercului Economic
Romano-German.

Dezvoltarea integrala sau holistica a unei regiuni

Intelegem prin ,holistic* incercarea de a cuprinde, prin aceasta
metoda, cat se poate de multe domeriii ale vietii, ale mungii si ale
economiei regiunii, dar care trebuie sa tina cont si de efectele
asupra mediului inconjurator, incluzand totodata cat mai multe si
mai diversificate potentiale ale regiunii. in aceste demersuri, nu
sunt importante doar domeniile de sine stétatoare, luate insuma
lor, alaturate, ci mai ales corelarea lor, efectul conjugat al implicarii
lor in demers, trebuie deci cautate posibilitatile influentarii tor
reciproce, a continuarii gi a completarii lor reciproce.

Pentru a reusi, tocmai in regiunile mai sarace, mai
dezavantajate, transpunerea a cat mai multor efecte ale punerii
in valoare din punct de vedere turistic a unei regiuni, este nevoie
de o metoda de lucru mai speciala.

Regulile de baza sunt:

- ceea ce este ieftin si convenabil primeaza in fata a
ceea ce este scump;

- ceea ce este important primeaza fata de lipsa de
importanta;

- ceea ce se poate face imediat primeaza fata de ceea
ce ar urma sa fie facut mai tarziu;

- ceea ce poti face cu forte proprii primeaza fata de
ceea ce ar urma sa fie realizat cu mijloace straine.
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Conceptele privitoare la turismul integrat vad in turism o parte
a economiei unei regiuni si o posibilitate de a introduce in circuitul
economico-social resurse regionale, care pana la acea data erau
nevalorificate, prin metoda interrelationarii diferitelor ramuri
economice cu activarea unor noi nige turistice, in asa fel, incat
ele sa devina benefice pentru regiune. Sunt concepte care s-au
aplicat cu succes in Apusul Europei, in special in spatii
geografice rurale, slab dezvoltate din punct de vedere structural,
acolo unde o agricultura Tn declin primeste noi surse de venit
printr-o cerere turistica directa — ,Vacanta la ferma taranului®, de
exemplu — sau indirectd — productia orientata spre cererea
specificd a intreprinderilor turistice, producand si valorificand
produsele specifice ale regiunii.

Astfel se creaza noi surse de venit pentru agricultura,
impulsionand productia indigena.

Lucruri si efecte similare sunt previzibile si pentru
mestesugurile rurale, cum ar fi olaritul. O premiza pentru efectul
benefic al acestor concepte este crearea unei cereri actuale si
acceptabile, adaptata unei infrastructuri turistice si unei retele
jocale si regionale alcatuitd de subiecti activi pe taram economic,
avand ca baza initiativa privata stimulata. Totul in corelatie cu
retelele economico-sociale activate si in colaborare cu institutiile
administrative.

Relevam in continuare cateva exemple, care doresc sa ateste
acest efect al influentarii reciproce benefice. Se va vedea ca si
aspectele de mediu joaca un rol foarte mare. Un mediu ambiant
intact, o naturd sanatoasa si nealterata, corelatd cu specificul
regional — iatd un potential de baza extrem de important pentru
turismul in general, dar in special pentru turismul integrat.
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® A munci si a locui: Prin crearea unor structuri noi in turism
se pastreaza locurile de munca existente si se creaza noi locuri
de munci, de exemplu in domeniul mestesugurilor, in agricultura,
in comert si in domeniul micilor manufacturi. Investitiile din turism
promoveazd, in plus, mestesugurile regionale (inclusiv prin
nevoile de asanare ale constructiilor vechi sau prin construirea
unor obiective noi). Locurile de munca astfel create sau pastrate
se afld de regula in apropierea domiciliului.

® Agricultura si silvicultura: Agricultura si silvicultura profita in
mai muite sensuri de pe urma turismului. Ele profitd in mod di-
rect, punand la dispozitie locuri de cazare (.Vacanta la ferma
taranului“, ,Vacanta la cabana din padure”, .Concediu la tara"
etc.), prin servicii (catering, ghidaje, prezentare de animale
domestice si salbatice, prezentare de unelte agricole si silvice
si amodului lor de utilizare etc.) si prin desfacerea unor specialitati
produse de catre taranii regiunii, respectiv prin desfacerea unor
produse prin gastronomia regiunii sau direct catre turisti. Indirect
este aceasta si 0 modalitate de pastrare a culturii rurale, a culturii
taranesti, deci implicit o modalitate de pastrare a identitatii
regionale, timp in care agricultura si silvicultura pastreaza intact
si Tngrijesc peisajul concediilor, unul din cele mai importante
capitaluri ale turismului. Cultura rurald si identitatea regionala,
specialitatile taranesti si produsele regionale sunt importante
elemente ale ofertei turistice vizate, dar sunt si elemente si criterii
ale individualizarii ofertei regiunii respective. Foarte utile s-au
aratat a fi conferirea si controlul asupra folosintei unor marci de
provenienta si de calitate ale regiunii pentru alimente, bauturi i
alte produse, care se produc in regiune dupa anumite criterii,
respectate de cétre toti.

E—

@ Circulatie, trasee, zgomot: Infrastructura de circulatie joaca
din multiple motive un rol important in cadrul turismului integrat.
Pe de o parte, regiunea trebuie sa poata fi vizitata usor si trebuie
sa fie bine dotata cu o retea densa de céi de circulatie. Pe de alta
parte, trebuie sa existe o retea de trasee suportabile de catre
spatiul geografic respectiv, deci trebuie sa existe in cadrul acestei
retele spatii de liniste, spatii cu zgomot redus — in special in
centrele aglomerarilor urbane/rurale. O retea densa de transport
public, la preturi atrédgatoare, bine coordonat mai ales prin
corelarea orarelor si traseelor, va reduce volumul de transport/
circulatie cu masinile proprii si ar putea sa fie o solutie tocmai
pentru Romania, stimuland cererea interna privitoare la transportul
public civilizat. Centrale de mobilitate (ghisee pentru turisti la toate
gérile si la toate statiile autobuzelor, dar si ta punctele de
stationare/plecare ale traseelor interurbane private), tichete
combinate regionale (valabile pentru mai multe trasee, zile si
localitati) precum si oferte de mijloace de transport combinate
regionale (combinatii intre bilete de tren/vapor/autobuz, tren/
autobuz/autocar, tren/bicicleta de inchiriat etc.) creaza si
inlesnesc posibilitatea cunoasterii regiunii din multiple unghiuri
de vedere si pe diverse cai.

® Comunicatie: Sistemele moderne de comunicatie si de
informatie sunt o conditie preliminara importanta. Daca nu exista,
ele trebuie sa fie urgent create. In special prezenta si accesul la
retelele de Internet i Intranet, dar mai ales accesul la sistemele de
informare si rezervare turistica sunt de o importanta covarsitoare.
in plus, regiunea trebuie sa-si creeze un sistem integrat de
supraveghere si coordonare a circulatiei, care sa cuprinda toate
sistemele si toti agentii de circulatie i transport persoane.
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@ Domeniul hotelier si gastronomic: Domeniul hotelier si gas-
tronomic sunt centrele infrastructurii turistice, fiind obligate sa-si
creeze o orientare a serviciilor dupa clienti (Peter Zimmer: ,Rama
nu trebuie sa-i placa pescarului ci pesteluil”). Este necesar sa
se organizeze cursuri intensive pentru toti cei care lucreaza in
domeniul gastronomic si hotelier, dar trebuie aplicate si noi forme
si metode de conducere a personalului. Pentru regiune trebuie
create oferte pausale, orientate pe clienti, care sa poata fi
comercializate — dar si contractate — profesional. Trebuie sa se
creeze pachete de oferte cu cat mai multe posibilitati de
participare facultativa — ceea ce este si o posibilitate efectiva de
verificare a ofertei, dar si de testare a orientarii clientilor. O ,noud"
bucétarie regionald, cu mancaruri specifice, regionale, cu bauturi
tipice regiunii, facute toate din produse tipice regiunii sunt o
premiza in plus pentru un succes turistic. Tot agsa este necesar
sa se edifice sisteme cuprinzatoare de management al calitatii
si al mediului.

Sistemele si colerarile descrise dintre diferitele domenii de
viatd, munca si ale ecomoniei nu pot deveni operante intr-o
regiune decéat daca ele sunt dezvoltate pornind din regiune si de
catre regiune. Regiunea trebuie sa fie zona portanta, spatiu! de-
terminant pentru functionalitatea retelei care urmeaza a se crea,
oretea care trebuie sa se spijine pe o identitate regionala cat mai
cuprinzatoare. Pentru Bucovina: identitatea unei zone cu munti
de inaltimi medii, marcati de o economie silvica si de valorificarea
lemnului, cu manastiri (viata spirituala) si cu o ceramica speciala.
Aceasta identitate este deja puternic profilata si dispune de toate
facultatile de a deveni o ,marca a regiunii*, care se poate promova
nspre exterior. lata in continuare cateva exemple, aga cum reies

ele din practica lui Peter Zimmer:

® Spatiul natural: Spatiul natural trebuie deschis turistilor
interesati, trebuie amenajat astfel, incat sa le poata deveni
accesibil. Pe de alta parte, fiind un important capital pentru acest
fel de turism, spatiul natural trebuie pastrat cat maiintact, cat mai
nealterat. Ofertele de tursim in aceste spatii naturale cat mai
nealterate nu trebuie sa strice spatiile vitale ale animalelor,
plantelor, trebuie sa lase intacte biotopurile — sau macar sa nule
influenteze negativ, inlesnind totusi turistilor accesul la ele,
observarea lor. Acest lucru se realizeaza prin ,ghidajul inteligent
al vizitatorilor®. Important este sa se elaboreze informatii
cuprinzatoare despre spatiul naturai gi specificitatile sale regionale
sau locale, dar si despre elementele de protectie a naturii. ,Puncte
de observatie” — view points — centre pentru vizitatori, ghidaje cu
conducere stiintifica prin anumite zone — delimitate — ale spatiului
natural vizat sunt cateva solutii practicabile in acest sens. Trebuie
elaborate si ofertate grupuri de pachete speciale de oferte in
aceasta directie, care sa cuprinda elementele de mai sus.

® Peisajul cultivat si asezdrile umane: Pentru marea

diversitate de elemente ale turismului holistic, specificitatile
regionale sunt de o importanta deosebita. Peisajele cultivate si
agezarile umane joaca un rol esential in acest mod. Arhitectura
tipica regiunii si structurile urbanistice tipice sunt elemente
importante ale ofertei regionale de turism. Turismul devine, in
acest mod, un element central pentru protectia monumentelor.
Pastrarea vechilor mestesuguri si utilizarea unor materiale de
constructii traditionale, provenite din regiune, sunt totodata
elemente ale promovarii economice generaie in regiune. Peisajul
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cultivat rural este un element de marcare a regiunii ca ansamblu.
Pastrarea sa este o obligatie, dar este si o sursa de venit pentru
silviculturd si agricultura. Accentul trebuie pus pe refacerea unei
agricuituri (motane) practicata pe suprafete mici, cat mai naturala
(evitand, pe cat posibil, chimizarile de orice fel), agricuitura
traditionala a micilor tarani, a carei venituri mai mici trebuie com-
pensate prin calitatea produselor naturale, vandute la preturi
corespunzatoare. In plus, veniturile din turismul rural trebuie sa
aibe calitatea compensarii venituritor provenite din productiile
agricole diminuate benevol prin renuntarea la chimizare. in
Bucovina trebuie pastrat cu orice pret peisajul cultivat specific,
caracterizat prin peisajul cultivat montan, marcat de silvicultura
si prelucrarea lemnului, cu toate elementele si fatetele adiacente,
in care sunt amplasate manastirile la modul ideal.

@ Traditii, obiceiuri, multiculturalitate: Traditiile $i obiceiurile
regionale, arta si cultura populara sunt, la randul ior, importante
elemente ale ofertei turistice. Ele trebuie pastrate, trebuie deschise
accesului turistic, ferindu-le de masivele presiuni exercitate
asupra lor (de cele mai multe ori tocmai din partea sferei turismului)
n directia unei posibite kitsch-izari, trebuie ferite de distrugere.
O mare importanta acordam in aceste demersuri asociatilor si
asocierilor pentru pastrarea traditiilor. Ele pastreaza si cultiva
traditiile si obiceiurile regionale, arta si cultura populara, care pot
fi pastrate si prezentate atat bastinasilor cat si, intr-o masura
crescanda, turigtilor straini — astfel se diminueaza simtitor si
pericolul unei kitsch-izari al folciorului, un pericol, totusi, perma-
nent prezent. Manifestari tipice regiunii, prezentate intr-o forma
nealteratd si nefalsificata, cultura gastronomica regionala,
bucataria specifica locului, cultura migcarii regionale si in regiune
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(participare a rugi/nedee, marile sarbatori bisericesti, hramurite
manastirilor etc.) sunt totodata atractii turistice foarte mult cerute
si gustate. Pentru Bucovina, diversitatea si numarul mare de etnii
si grupuri etnice si convietuirea lor relativ lipsita de frictiuni sunt
un alt element turistic valorificabil. Cu atat mai mult este valabila
acesta afirmatie pentru ceramica utilitara specifica, dar si pentru
arta ceramicii sau ceramica artistica, pe care le putem include
fara probleme, chiar trebuie sa le includem in oferta turistica a
regiunii.

Pentru ca, utilizand acest concept al turismului holistic, sa
dezvoltam oferte economiceste efective, specifice regiunii, si pentru
a putea sa si valorificam aceste oferte, este nevoie de metode de
lucru, de demersuri profesionale, practicate de bransa turistica pe
plan mondial. Pe primul loc se afla un marketing profesional, care
sa Jfaude” in mod prioritar regiunea ca o ,destinatie” pentru turisti,
simtita de acestia ca atare. Ofertele de calitate, cu un marketing
profesionai al evenimentelor si al tematicilor, trebuie sa se
concentreze asupra unor trairi si participari la evenimente tipice
regiunii, existente sau nou create. De utilitate s-a dovedit a fi
concentrarea asupra afacerii de baza, asupra unor grupuri-tinta
de baza si asupra unor nige turistice atragatoare, cu obiectivul de
a optimiza astfel constient si afluxul turistilor in perioadele/
sezoanele slabe. Profesionalitatea tuturor celor implicati in aceste
demersuri din regiune trebuie permanent ridicata prin scolarizare
suplimentara, prin perioade de training, prin excursii de specialitate.
in plus, toti cei implicati dintr-o regiune trebuie permament sa
conlucreze intens, atat tematic cat si cu orientare pe grupuri-tinta,
trebuie sa renunte la gandirea lor, elaborata in turnul de fildes al
fiecarui actor in parte.
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Daca dorim cu adevérat ca prin turismul integrat sa realizam o
dezvoltare regionald durabild, atunci prin el si pentru el trebuie
pastrate si imbunétatite calitatea spatiului natural si a spatiului
cultivat, calitatea alimentelor produse in regiune, calitatea spatiilor
de locuit si a locurilor de munca, trebuie pastrata siridicata calitatea
vietii in general. Aceasta directie de dezvoltare se asigura printr-o
identitate regionala tinuté treaza, prin mentinerea si stimularea unei
cereri dupa cat mai multe realizari regionale de cele mai diverse
feluri, prin protectie prin utilizare (de exemplu in cazul
monumentelor), prin substituirea unor transferuri din partea statului
si printr-o intensa si inteligenta ofertare a produselor regiunii.

2. OBIECTIVE, MASURI Sl STRATEGH ALE UNUI TURISM
HOLISTIC

2.1. Obiective generale ale unui turism holistic

Existd in primul rand o serie intreaga de obiective generale si
de masuri generale ale unui turism integrat, agsa cum sunt aplicate
de catre firma Futour GmbH din Miinchen si cum au fost ele
concluzionate de catre directorul ei executiv, d-l Zimmer. Le vom
prezenta in cele ce urmeaza, spre a putea fi adaptate, orientate
si aplicate In gi pentru situatii speciale sau specifice.

Obiective cuprinzatoare si generalizate sunt imbunatatirea
conditiilor de viata i de munca in Romania si o imbunatatire
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durabild a imaginii Romaniei la tara turistica, a Romaniei ca obiectiv
al calatoriilor turistice.

Pentru regiuni, obiectivul general este imbunatatirea gradului de
autopercepere si autoapreciere, stimularea initiativei proprii in
cadrul regiunii, crearea unor noi locuri de munca si stimularea
transferului de savoir-faire/know-how. Obiective generale pentru
regiuni sunt si franarea depopularii acestora/a unora dintre ele,
in special stoparea plecarii tinerei generatii din regiune;
imbunatatirea situatiei de pregatire si de perfectionare, extinderea
si dezvoltarea unor initiative deja existente/pornite din diferite
sectoare, focalizarea, concentrarea si coordonarea tuturor fortelor
active ale regiunii si din exteriorut ei spre un obiectiv comun:
dezvoltarea regionala de perspectiva, orientata spre viitor. Alte
obiective regionale mai sunt pastrarea intactd a mediului
inconjurator si a valorilor culturale dupa principiul protectie prin
utilizare, pastrarea si utilizarea mestesugurilor regionale, a micilor
manufacturi regionale, punerea in valoare a bucatariei regionale
specifice.

2.2. Obiective regionale specifice ale unui turism holistic in
Bucovina

Pornim de la faptul ca, dupa cum este bine-stiut, in Bucovina
exista fara indoiala un potential atragator al spatiului natural si al
spatiului cultivat, care se preteaza unor anumite ramuri turistice,
dar c& ele nu sunt valorificate — deci cat de cat dezvoltate - decat
pentru turismul cultural, si asta doar in zona limitrofa manastirilor.
in rest insd, potentialele existente nu sunt decat slab sau
insuficient valorificate, iar spatiile $i amenajarile turistice sufera

fnca mult din cauza calitatii lor. Se neglijeaza in continuare partea
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cererii turistice. Publicitatea si marketingul nu se fac deloc intr-
o forma eficienta. In plus, turismul din Roménia sufera din cauza
imaginii tarii, care, in occidentul Europei, este in continuare mai
mult negativa, dar nici in estul Europei si — ceea ce este deosebit
de grav — chiar in interiorul tarii iasd inca mult de dorit. Un efect
deosebit de negativ il are si azi faptul ca in anii ‘80 turismul de pe
Litoral a ajuns sa fie total ruinat, Marea Neagra romaneasca
pierzandu-gi marca.

Obiectivul general al ciclului manifestarilor noastre sprijinite
de fundatia germana ,Friedrich Ebert* este tocmai imbunatatirea
acestei imagini a Romaniei turistice.

Mai putem aminti cateva obiective suplimentare si specifice
ale regiunii, atunci cand promoveaza un turism holistic:

@ sublinierea posibilitatilor de utilizare a diverselor
potentiale pentru diferite ramuri turistice;

® alcatuirea unui catalog prin care sa se documenteze
posibilitatile de transformare a potentialelor in oferte reale;

@ elaborarea si crearea concreta a unor oferte-model
pentru domeniile ,Vacanta la ferma taranului®, ,Peisajul
manastirilor si domeniul ceramicii in Bucovina“, ,,Calea sarii
Bucovina“ sau ,,Bucovina, tara drumetiilor", toate realizate
prin colaborarea dintre intreprinderile locale pentru turism
si oficialitatile locale;

@ crearea si dotarea modelului unui Centru de Vizitatori
si al unor ,view points”. montarea si imbunatatirea
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sistemelor de marcaje turistice, de indicatoare turistice, de
panouri cu explicatii pentru obiective relevante;

@ cercetare, prospectare in vederea gasirii altor grupuri-
tinta gi completarea unor chestionare referitoare la noi spec-
tre ale dorintelor si pretentiilor turistilor, ale grupurilor-tinta
de mai sus;

® realizarea gi, mai tarziu, insotirea unor campanii de
publicitate pentru aceste oferte-model, cu concentrare
asupra grupurilor-tinta care intra in discutie.

Aceste obiective nu pot fi atacate toate in acelasi timp, mai
mult, ele in nici un caz nu pot fi finantate concomitent. Drept este:
cat mai multe obiective trebuie atacate de cat mai multi actoriffactori
intr-un timp cat mai concentrat. Dar recomandam, macar pentru
inceput, urmatorul mod al unei strategii de selectare: dezvoltarea
unor proiecte-model. care, apoi, vor sluji ca obiective de
demonstratie pentru oaspeti, dar si pentru calatorii informationale
ale unor jurnalisti, pentru munca de public relations, pentru
activitatea cu politicienii sau pentru castigarea promotorilor intr-
ale turismului. Motto-ul dupa care trebuie sa se ghideze aceste
activitati si care trebuie sa ajunga sa devina operant mai ales in
strainatate este: ,Se intampla ceva in Romania, Romania
avanseaza pozitiv, merita sa-ti petreci acolo concediul!* Este un
motto care are efect atat in strainatate cat si in tara. De aceea
trebuie dezvoltate primele oferte conjugate pentru turismul de nisa:
de drumetii, pentru cicloturism, pentru savurarea naturii si a artei,
pentru cunoasgterea oamenilor $i a tarii, pentru tururi gastronomice
si de degustare a bauturilor, turism de sanatate.
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2.3. Masuri si trepte de lucru pentru cearea unui turism
integrat:

Cele mai importante masuri, stabilite de directorul executiv
Zimmer, si puse deja in aplicare in zona Sibiului si a Timisoarei
sunt:

® inventarierea gi analiza situatiei, de exemplu a
infrastructurii, a resurselor umane, a elementelor temei
»Peisajul manastiresc si al ceramicii numit Bucovina* etc.;

o identificarea si evaluarea punctelor forte, ale punctelor
slabe, ale sanselor si ale riscurilor regiunii ca ansamblu si
ale diferitelor masuri individuale (analiza SWOT);

o filtrarea si motivarea actorilor locali si regionali;
convocarea unui ,Forum deschis pentru turism* si
moderarea sedintelor acestuia; edificarea si intretinerea unor
retele locale, regionale si internationale;

® elaborarea si satisfacerea nevoii de consultanta,
organizarea unui transfer de know-how/savoir-faire;

® inceperea cu un set de masuri imediate, controiul
insotitor al pasilor individuali de transpunere in practica;

@ analiza si controlul succeselor, atragerea de mijloace
financiare, utilizarea lor in conformitate cu eficacitatea
(scontata) cea mai mare, controlul ecercitat asupra utilizarii
eficiente a resurselor financiare;
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® crearea unor agentii de incomming, unor alte agentii
turistice (ex. Birouri de informare turistica asupra
potentialelor si ofertelor regiunii).

2.4. Masuri si trepte de realizare pentru Bucovina:

Ca ansamblu, n Bucovina ar urma sa se edifice o retea de
oferte descentralizate, care ar trebui sa graviteze in jurul
maénastirilor, ele formand o constelatie de centre. Li se adauga
diferitele obiective individuale ale olarituiui, ale economiei silvice,
forestiere si ale industriei lemnului, dar si din toate celelalte domenii
ale potentialului turistic. Ca mod de organizare, toate aceste oferte
individuale ar trebui s& fie coordonate ori de cétre o asociatie din
domeniul economiei private, ori de o cooperativa turistica. Acest
centru ar trebui sa preia coordonarea marketing-ului si publicitatea
- spre exterior -, de asemenea serviciile ofertate (contabilitate,
finantéri, consultatii etc.) spre interiorul asociatiei/organizatiei/
cooperativei, dar ar trebui s& oferteze sau sa mijloceasc3 si
elementele de perfectionare, de scolire, de pregatire profesionala.
Tot acest centru coordonator ar putea avea sarcina sa alcatuiasca
programe individuale pentru turisti, si elaboreze pentru ei oferte
pausale cu continuturi partial variabile si/sau facultative.

Pentru crearea sistemului ar fi necesare consultatii si consultari
generale ale gi cu specialigtii in turism si cu experti. Trebuie sa
se adauge acestora discutii interne ale celor implicati, care insa,
dupa toate experientele pe care le-am ficut pana acum in
Romania, se declangeaza foarte greu si nu se finalizeaz3
intotdeauna. Al treilea lucru ce trebuie facut este explorarea parerii
calatorilor. Prin aceastd procedura, anumite grupuri interesate
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de calatori sunt testati/chestionati referitor la obiective ale
calatoriei de un fel anume, urmand ca la finele calatoriei respec-
tive calatorii chestionati sa alcatuiasca liste de propuneri,
propuneri de trasee turistice, etc. Acest mod de operare a fost
testat deja in Romania cu un succes remarcabil in cadrut ramurii
turistice denumita generic cicloturism. Pe de aita parte ar trebui
sa se deruleze tocmai in randut primilor calatori care vin sa testeze
noul sistem niste chestionari foarte amanuntite, meticuloase, in-
tense, pentru a aduna la fata locului cat mai multe date referitoare
la dorintele si doleantele turigtilor, referitor la minusurile ofertei
turistice, dar si la avantajele ei. De rezultatele acestor chestionari
trebuie apoi tinut cont in cadrul demersurilor ulterioare, atunci
cand se alcatuiesc oferte, cand se diversifica ofertele.

Alte lucruri de care este recomandabil sa se tina cont:

- Crearea unui peisaj muzeistic descentralizat, protectia
monumentelor prin utilizare;

- declansarea unei ofensive de perfectionare in turism;

- cercetarea cererii de pe piata turistica, stimularea largirii
acestei cereri;

- finantarea proiectelor;

- interconectari, puneri in relatie/retea, largirea retelei.
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Horatiu Vornica:

EXPOZITIA - FORMA DE PROMOVARE A
CREATIEI POPULARE AUTENTICE

Ideea unor expozitii de ceramica a aparut cu multi ani in
urméa din dorinta de a trage un semnal de alarma privind disparitia
treptata a interesului fata de creatorii populari gi in mod deosebit
fata de ceramica.

Este de notorietate publica faptul ca acest mestesug
popular si arta in acelasi timp, in Carag-Severin era practicat in
peste 20 de localitati, unde in general se produceau obiecte
utilitare gospodaresti, folosite la pastrarea si servirea alimentelor,
a lichidelor, uleiurilor, etc.

Explozia materialelor moderne (aliaje metalice multiple,
inoxidabile, plasticuri, etc.) a condus la diminuarea interesului
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lonica Stepan, ultimul olar activ din Carag-Severin
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fata de obiectele de ceramic, fapt petrecut in cele mai multe
centre de olari din Romania.

Carag-Severinul este insa cel mai elocvent exemplu unde
putem constata cu tristete ca din miile de olari de altadata astazi
putem vorbi de un singur olar, lonicd Stepan, care se apropie de
80 de ani (i va implini In19 mai 2003) si care inca la ora aceasta
nu putem afirma ca are un urmas de nadejde.

lata de ce in urma cu 5 ani de zile am incercat realizarea
unei expozitii care sa prezinte ceramica de Carag-Severin,
sperand ca prin aceasta vom aduce si un reviriment in acest
domeniu.

Vizitatorii au fost incantati de ideea acestei expozitii, dar
am constatat ca foarte multi cunosteau alte centre de olrit din
tara si treptat am ajuns la concluzia ca este o impietate fata de
ceilalti maestri olari din Romania sa nu aducem obiecte din creatia
acestora.

Desigur, lucrurile nu au fost simple, pentru realizarea unor
ample expozitii a urmat o asiduad munca de cercetare i
documentare, astfel incat, de la o expozitie la alta am ajuns sa
cunoagtem temeinic toate centrele de olarit din tara, si pe olarii
care, ca §i lonica Stepan, realizeaza o ceramica FACUTA TOATA
PARCA PENTRU A FACE CINSTE UNOR EXPOZITII.

Tn prezent, institutia noastra realizeaza doua mari expozitii
de ceramica in fiecare an, prima in cadrul Festivalului ,7 Zile - 7
Arte* in luna mai, iar cea de-a doua in cadrul manifestarii de
amploare ,Resita in zece dimensiuni®, in luna noiembrie.

Aceste expozitii, fie ca s-au numit ,Drumurile lutului®,
.Cateva repere ale ceramicii romanesti la sfarsit de mileniu®,
,Ceramica romaneasca moderna si traditionala“, sau cea din mai
2002 ,Umila oala de pamant®, au incercat sa aduca ceramica
din principalele centre de olarit ale Romaniei.

Toate exponatele s-au bucurat de un cadru ambiental
placut, realizat de artisti plastici, prin folosirea unor prispe de
case taranesti, a unor obiecte vechi din curtea gospodariilor
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(razboaie de tesut, roti de car, greble i alte unelte, etc.) la acestea
adaugandu-se diverse garduri si ornamente din mesteacan gi o
abundenta de verdeatd (primavara cu flori si tufiguri specifice
anotimpului, iar toamna cu brazi, coceni de porumb, bostani, tulei
de porumb atarnati pe prispe, etc. etc.)

Aceste expozitii sunt din ce in ce mai apreciate de resiteni
si de la un an la altul incercdm sa aducem obiecte de certé valoare
din domeniu.

Gredutatile sunt multiple. Pe langa marile satisfactii avem
uneori si motive de amaraciune. Un exemplu ar fi Marginea-
Suceava, localitate in care cu 30 de ani in urma se putea vorbi
de peste 1000 de olari care creau indeosebi vestita ceramica
neagra venitd din vremuri dacice, ceramica ce a dus faima
Romaniei in toata Europa. Astazi, la Marginea-Suceava mai exista
doar doué familii, Magopat si Pascaniuc, care realizeaza inca
adevarate bijuterii din ceramica, in ceea mai mare parte
decorative.

Dealtfel, unul din motivele disparitiei masive a olarilor a
fost acela ca foarte multi s-au cantonat doar la executarea unor
obiecte cu caracter utilitar-gospodaresc, care sunt folosite astazi
in mai mica masura, fara a aborda curajos executarea obiectelor
cu caracter decorativ.

Din acest punct de vedere centrul care gi-a reorientat ra-
pid creatiile este comuna Corund din judetul Harghita, unde
aproape intreaga localitate, cateva mii de suflete, se ocupa de
ceramica. Este foarte adevarat ca mai bine de jumatate dintre
locuitorii comunei au renuntat treptat la executarea de obiecte
de ceramica ocupandu-se indeosebi cu comercializarea acestora.

Cei care produc astazi la Corund ceramica au ajuns la un
grad mare de specializare, ocupandu-se fiecare de o anumita
categorie de obiecte, pe care in timp au constatat ca dintre sutele
de olari, ei le executa cel mai bine. Asa spre exemplu, familiile
Marton Lorincz i Marton Malnos, realizeaza obiecte din ceramica
tratate cu bait si diferite glazuri, care in final au diverse nuante de
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Exponate din Corund
maro. Ei produc Indeosebi vaze de la cele foarte mici, de 5-7 cm,
pana la vaze enorme de peste 2 metri. Toate acestea sunt arse
in cuptor o singura data si in loc de zmalturi se folosesc pentru
luciu pelicule de lacuri si vopsele. Aproape toate au motive florale,
scuiptate pur si simplu in masa de lut inainte de coacere, gama
lor fiind destul de mare. in afara de vazele amintite, cosulete de
diferite forme, sfegnice, farfurii decorative de diverse marimi,
scrumiere, pusculite, etc.

Exista la Corund doua familii de olari, Bartalon Imre si
Simo Ignac, care realizeaza doar canite, indeosebi de tuica, dar
si de cafea si de vin de o calitate ireprogabila, de obicei sculptate
si acestea, dar de fiecare datd smaltuite exterior si interior in
culori foarte atractive, albastru cobalt, verde de smarald, galben
citron, brun roscat etc.

Dintre cei care executa in Corund oale de sarmale se
detaseaza total doua familii care produc aceste obiecte de uz
casnic din trei dimensiuni, Kovacs Laszl6 si Jézsa Csaba.
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Exponate din Corund
imre Istvan este specializat doar in ghivece de flori §i

blide.

Balazs Ferencz executa o gama larga de obiecte
(sfesnice, olcute de iaurt, scrumiere, farfurii decorative), peste
50 de repere, toate pe fond alb cu decorul executat in albastru
de Prusia.

Nu pot sa inchei lista acestor mesteri creatori fara sa
amintesc de numarul 1 in materie, este vorba de Jézsa Janos,
care executd o ceramica ce te duce cu gandul la portelanui
chinezesc; este un artist desavarsit si pe langa maiestria olaritului
poseda si harul de a scrie versuri, incercand sa scoata o revista
n care sa-i publice pe creatorii locali.

Are in palmares cateva sute de obiecte, casa lui fiind
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transformata intr-o expozitie permanenta.

O zona aproape la fel de prolificd in ceea ce priveste
realizarea ceramicii este cea de la Horezu, din Ramnicu Vaicea,
unde de asemeni putem vorbi de peste 100 de familii de olari.

Aici ins& gama obiectelor executate este incomparabil mai
restransa datorita faptului ca pamantul (argila) existent in zona
nu rezista la foc, astfel incat obiectele rezultate sunt in proportie
de 90% farfurii (cinere), de la dimensiunile cele mai mici i pana
la platouri, ele neputand fi realizate pe verticald, datorita celor
enuntate anterior. Motivele sunt extrem de variate, de la ,Cucosul

de Horezu®, care a dat si numele Festivalului si Targului anual

de ceramica ce se realizeaza aici in prima duminica a lunii iunie,
si pana la motivele care te duc cu gandul la fertilitatea solului, la
binefacerile soarelui, la arborele vietii, etc.

Gasesti o perpetud concurentd benefica, aceasta
ceramica fiind incontestabil de sorginte bizantina, transmisa din
generatie in generatie, de la vechii olari adusi de Domnitorii
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i tirilor.
T anesti pentru decorarea Manast )
provinciel T4 Roernﬂca di aici este arsa de doua ori in foc, prima

a al . .
Toal? cer-se coacerea biscuit’, dupa care obiectul deja

trodus in zmaltul lichid si apoi ars din noula o
3inj de grade.

temperast:ri:;u]rt: re‘:ilciar:n?gg songore, intrucatva urmasii demni ai
vestitului $i regretatului Victor Vjisoreapu. cu togii mult mai tlperi
decat acesta, dar care au dus in goptlnuare faima ceramicii de
Horezu in diverse tari ale Europei i In qnele cazun‘-fjacé ne
referim la lorga Gheorghe - in S}atg!e Um.te ale Amencu:

Tot in Oltenia gasim localitati lmregt in care ceramica este_
ale de disparitie. Olarii existenti sunt in varsta, nu au urmasi
s3 le continue arta iar institutiile abilitate s& sprijine creayg
ne referim aici la Centrele de Conservare a Creatiei
festd un total dezinteres fata de acesti

data efectuandu :
ornamentat este in

pe ¢:
care
populara,
Populare indeosebi, mani
minunati creatori.

Putem insira o listd mare a acestor olari pe cale de

disparitie in localitatile: Glogova, Galesoaia, $tefanesti,
Carbunesti, Virtopu, Ciuperceni, toate din judetul Gorj, Terpezia
din judetul Dolj sau Sigesti din Mehedinti.

in Oltenia exista inca o preocupare sustinuta a autoritétilor
locale din Bals in judetul Olt pentru ceramica executata de olarii
din Romana gi Oboga. Aici insa, desi numarul olarilor este destul
de numeros, doar dou3 familii se ridica la nivel artistic ridicat si
anume: fam. Ciungulescu si fam. Trugca. Din pacate Mihai Trugca
s-a stabilit in Austria si cei care {in stindardul acum sunt
Ciungulescu-tatal si Ciungulescu Marin-fiul. Pe acestia doi poti
sa ii consideri numarul 1 in acest centru, dupa care lasi noua
locuri libere si la numarul 11 Ti cataloghezi pe ceilaiti olari care se
multumesc a realiza o ceramica sub mediocru pe care o vand
indeosebi in pietele din Craiova.

Aproape la fel se poate spune si despre ceramica din
nordul Transilvaniei, din Baia Mare, care este definita prin doua
nume foarte sonore, familia Bledea si familia Sitaru, care duc
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incé faima ceramicii din aceasta zona spre Marcel Colibaba si
Marin Colibaba din Radauti, care realizeaza o ceramica ,DE
CUTH, in interpretare personala sau despre artistul plastic olar
lon Maxim din Dorohoi, judetul Botosani, care incearca sa reinvie
ceramica vestitd ,DE
CUCUTENI".

Ar trebui sa spu-
nem cateva cuvinte si
despre obiectele
frecvente in expozi-
tiile noastre din Baia
Mare sau din Obarsa-
B Hunedoara sau din
¥ Vama-judetul Satu
Mare, sau din Vadul
Crisului si Leheceni-
judetul Bihor, zone
fnsa mai putin cunos-
cute in profunzime de
colectivul institutiei
noastre.

Nu putem sa inche-
iem fara a reveni in
judetul Harghita, de

OBARSA

aungcela R data aceasta la

o Miercurea Ciuc, unde
familia Laszlo si
Veronica Vitos au transformat aceasta activitate intr-o adevarata
industrie, ei folosind utilaje super perfectionate care le dau
posibilitatea crearii unor obiecte de o finete de neegalat, folosind
drept inspiratie vasele i amforele romane, realizate in specificul
acestora cu o ceramica nezmaltuita rosietica, dar si pe cele de
provenienta dacica, pe care le realizeaza pe un fond negru cu
ugoare decoratiuni, cea mai mare parte turnate in forme si in
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mica méasura folosind traditionala roaté a olarului, reugesc sa se
impuna tot mai mult in fruntea ceramistilor roméni.

In ceea ce ne priveste, incercam sa mergem pe doua cai
diferite, pe de o parte ceramica traditionala realizata sub bagheta
lui lonica Stepan, si ceramica moderna turnata in forme, realizata
de artisti plastici ceramisti in cadrul cercului Unicat, unde s-au

obtinut succese remarcabile, dar suntem incé intr-o faza continua
de cautari si perfectionari ale metodelor si mijloacelor folosite
ale colorantilor si combinatiilor de caolin cu argila. Intr-un cuvant,
cu convingerea ca suntem pe un drum ascendent, ne straduim
sa ajungem la performanta dorita.
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Angelica gi Petru Maxim:

CUCUTENI - O INTERPRETARE
PERSONALA

“Pentru noi, olaritul este mai
mult decat un mestesug, este
ARTA - o ceremonie insotita de ;
un RITUAL- CALEA LUTULUI §
(pregéatirea lutului, modelarea
vaselor, decorarea si arderea)
insotitd de semne si simboluri
sacre, primitive — formele vaselor
si cromatica raman pentru noi o
parte din viata noastra, o munca
grea, dar frumoasa”

inceputul culturii “CUCUTENI"
este situat in preajma datei de
3600 de ani i.e.n. Evolutia
organica a culturii “CUCUTENI" s-a desfasurat pe o perioada de
aproximativ 700-800 ani. Am fost atras de formele vaselor,
elementele grafice si cromatica unice si inconfundabile, specifice
culturii “CUCUTENI". Vasele, de la cele de folosinta casnica pana
la vasele folosite in ritualuri religioase sunt purtatoare de semne
si simboluri sacre. Astfel, in combinatia grafica folosesc cele
sapte semne si simboluri primare:

SPIRALA - simbolizeaza energie
COLOANA - tendinta spre inaltimi
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UNGHIUL - viata indestulatoare
ROMBUL - fertilitatea solului
HASURA —intindere de apa
CERCUL - simbol al regenerarii
SEGMENTE GEMENE - dualitatea
In ce priveste partea cromatica
ALBUL, NEGRUL si ROSUL raman neschimbate. Nu urméresc
s& lucrez reproduceri, ci trec prin interiorul fiintei mele aceasta
zestre |asata de acesti mari creatori — creatia mea este o
INTERPRETARE PERSONALA, dupa cum simt si traiesc - dar
dupa mii de ani, intr-o aita lume, straina lor, dar, in acelagi timp,
alaturi de ei. Conditiile sociale i grija traiului ziinic nu imi permit
sa studiez si sa lucrez
aceastd ceramica atat
cét imi doresc, pentru a-i
reda stralucirea si
frumusetea asa cum o
) simt, dar sper ca imi voi
j permite intr-o zi . Prega-
tirea lutului, modelarea,
decorarea si arderea fac
parte dintr-un RITUAL,
pe care olarul i respecta
cu grija, fiecare vas
trecand prin acest
procedeu. Focul incheie
aceastd ceremonie im-
binand spre desavar-
sire munca olarului i
viata vasului, facandu-|
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sa reziste mii de ani. Vasele mari le lucrez in aceeasi tehnica - a
sulurilor de lut, tehnica folosita in obtinerea vaselor din acea
perioada a istoriei (epoca neolitica). Un vas poate fi modelat in
trei pana la sapte zile, in functie de complexitatea vasului. Pictura
se aplica pe vasul nears, urmand ca fixarea culorilor s& se faca
prin ardere la o temperatura de 960-1100°C. Alegerea elementelor
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grafice se face in functie de formele vaselor — cromatica ramane
neschimbata (alb, negru si rosu).

Cat roata olarului se va invarti, vom fi mai bogati in sufletele
noastre.

NG
PETRU D. MAXIM - ANGELICA MAXIM -
Nascut 13. 06. 1963 Nascuta 28. 06. 1965
1982 - Absolvent- SECTIA 1983 - Absolvit SECTIA
CERAMICA - Sighigoara CERAMICA - Cluj-Napoca

1993 - Absolvit SCOALA
DE ARTE - Botosani

1983 - Simpozionul National de Ceramica - Baia Mare
1989 - Consfatuirea Ceramigtilor Proiectanti - Baia Mare

1990-1994 - Executat lucrari decorative interior si exterior
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(mozaic, moduli decorativi, sculptura) - Biserica Crestina
Baptista - Dorohoi
1995 - Targul de Ceramica Roméaneasca - Radauti
1996 - Membrii ai Asociatiei Creatorilor Populari din Romania
Targul de Ceramica lasi, Radauti, Sibiu, Cluj-Napoca
1997 - Targul de Ceramica lasi, Radauti, Sibiu, Suceava, Cluj-
Napoca
1998 - EXPOZITIE PERSONALA (impreuna cu copiii Catalina
si Adrian ) - organizata de Muzeul Civilizatiei Populare Traditionale
“ASTRA” Sibiu (24 Aprilie - 30 Mai)
-Targul de Ceramica lasi, Radauti, Suceava, Sibiu, Cluj-Napoca
1999 - Targul de Ceramica lagi, Radauti, Rimnicu Vilcea, Sibiu
Suceava, Cluj-Napoca.
2000 - Targul de Ceramica lasi, Suceava-Putna, Cluj-Napoca.
2001- Targul de Ceramica lasi.
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Dr. Martin Olaru:
CALEA LUTULUI BANA TEAN

Din marea varietate a megtesugurilor populare romanesti, cel
al olaritului constituie un important domeniu al culturii materiale,
ce a aparut din necesitati economico-sociale, determinat de
anumite conditii ale spatiului geografic romanesc: pamantul (solul)
- materia prima - de o anumita structurd pedostratigrafica,
restrictivitatea in practicarea unor anumite ramuri ale agriculturii
sau a altor mestesuguri in zona Dealurilor Bénatene, existenta
unei piete de desfacere a acestor produse. Olaritul s-a perpetuat
peste veacuri prin transmiterea acestui mestesug din generatie
in generatie’, prin specializarea unor sate intregi in Banat,
' provincie istorica romaneasca
cu o dezvoltare economica
timpurie si mai puternica in
i comparatie cu alte provincii
din tara noastra, unde in
regiunile de deal $i munte in-
dustria era mai dezvoltata
- decat agri-cultura.

Olaritul, ca gen al culturii
populare, in Banat are vechi
E traditii In mai muite centre,
unele active, altele cu activi-
tatea intrerupta sau incheiata.
Activitatea ceramica ilustreaza
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de fapt toate etapele istoriei si toate caracterele culturii, este o
categorie cu multe valente, devenind un obiect multifunctional in
cultura si civilizatie, o inventie tehnica, un act de cultura si o opera
de arta.

Simbolul miturilor facerii gi fertilitatii - lutul - care prin modelare
si ardere contureaza rituri, obiceiuri, anumite practici de cult, sau
moduri de viata, realitati tehnice i etnice, virtuti artistice, intr-un
permanent progres. Vasul de lut, atat in Banat, cat si in spatiul
carpato-danubiano-pontic, insoteste firul vietii omenesti de la
nagtere pana la moarte, astfel ceramica populara banateana
continua olaria geto-daca, cu influente ulterioare de factura greco-
romane sau bizantine?.
in continuare ne propunem sa prezentam centrele cu vechi traditii
in practica olaritului din Banat, centre active sau stinse, unele
devenind sate specializate in acest megtesug: Binig, Jupanesti,
Birchis.

Centre ceramice: LAPUSNICU MARE

Lapusnicu Mare este considerat un centru mai recent, insa
pe cale de dispariie.

Lapugnicu Mare, sat si centru de comuna este situat in
Depresiunea Almajului, in Dealurile Bozoviciului i pe terasele
din dreapta Nerei, o agezare rurald mare cu o populatie de
aproximativ 2000 de locuitori. Sub aspect morfologic este un sat
compact, cu tendinte de alungire de-a lungul vailor si al cailor de
comunicatie rutierd. Ocupatia de baza era agricultura. Olaritul
se practica de un numar mai mic de locuitori la inceputul secoiului
XX. Intre cele doua razboaie mondiale in sat era un numar

insemnat de olari. Tn jurul anului 1940 mai lucrau 10 olari.

Forme si functionalitate

Executarea ceramicii traditionale s-a datorat utilitatii, oalele
fiind de o mare varietate functionala, toate cu forme frumoase,
Tmbinand utilul cu esteticul, pastrand echilibrul proportiilor $i
eleganta profilelor®. Locul de unde se extragea lutul se humea
Dealul Bobi, la 0 adancime de 1-2 m. Dupa uscare era transportat
cu carele la casa olarului, unde se prepara pana devenea o pasta
omogena. Cu ajutorul rotii olarului se modela pasta, apoi se
decora si, dupa uscare, vasele erau arse In cuptorul de forma
tranconica, Tnalt de 1,5 m. La baza aveau diametrul de 1,5 m, si
la gura de 1m, construit din caramida nearsa, iar arderea dura
opt ore si se facea gradat. La cele smaltuite, cea de-a doua ardere
mai dura trei ores.

Gama produselor ceramice din acest centru de olarit o putem
fncadra in trei categorii de oale dupa, modul de utilizare: oale
pentru prepararea §i pastrarea hranei, vase pentru transportul
hranei i piese mici i jucarii. Astfel, s-au facut blide, numite si
strachini, cinere (farfurii) numite si taiere, formele plate de tipul
strachinilor - cunoscute in ceramica daco-geta veche - erau cu
sau fara apucatori laterale, sau cu buza intoarsa spre exterior.
Alte tipuri de vase: raina, folosita la gatirea mancarii sau la fiertul
laptelui; cipsiile rotunde se fierbeau sub test, cele cu forma
tronconica. Marea majoritate a vaselor - datorita functionalitatii
lor - aveau si capace, ce se executau cu multd indemanare.
Smaltuirea se facea numai la anumite vase, mai ales la cele care
se puneau pe foc, folosind culorile verde sau brun. Vasele utilizate
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la prepararea mancarii si la transportul ei aveau capacitéti mai
mari, pana la 8 | sau chiar 15 | - deducem ca familia respectiva
era compusa din cel putin patru membri -, oale cu profilul alungit
si gura larga, insa aici apare un inconvenient la ardere, ocupand
muit spatiu in cuptor.

Specific pentru Lapusnicu Mare
este acea oala numit galeata, cu o
capacitate de 1-3 |, smaltuita integral
sau partial sau nesmaltuita, cu doua
urechiuge mici, prin care se lega o
sfoara, utilizata la transportul
mancarii la camp®.

Ciupurile de rachie ce au o asemanare cu vasele bitranconice
cu manere de tip hallstattian,
rotunjite, cu manere orizontale,
cu capac, smaltuite in culori vii,
cu ornamente cu motive pictate
sau in relief si de cele mai multe
ori aveau inscris numele
mesterului $i anul executiei.
Vasele de acest gen se
incadreaza in elementul de
particularitate al centrului,
acordandu-i-se mulita atentie atat in modelare, cat si in decorare
cu ornamente’.

Ulcioarele, - carcegele -, utilizate pentru transportul apei la
camp sau pastrarea ei la salag coliba sau stana pentru o zi
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intreaga, aveau capacitati variabile, pana la 4 |, pastrand traditia
romano-bizantina in ceea ce priveste elementele morfologice si
decorul.

Alte tipuri de vase: untarul, solnitele, solul, carcegute
confectionate in functie de utilitati, fiind o ceramica functionala.

Ornamentul oalelor era alcatuit din motive lineare bazate pe
val, linii paralele si frante, motive vegetale si zoomorfe, simbolice,
stropitul pe vasele smaltuite, pete verzi sau albastre.

Piata de desfacere o constituia satele din Valea Aimajului sau
se vindea la targul de la Bozovici, unde erau transportate cu care
sau carute®.

Tn jurul Lapusnicului Mare din zona etnografica Aimaj, favorizat
de existenta lutului, acest mestesug a mai fost practicat inca in
trei sate: Mocerig, Dalboset si Bozovici. O cauza obiectiva,
extragerea si transportul lutului din hotarul localitatii Lapusnicu
Mare spre aceste sate a determinat disparitia acestui mestesug®.
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SASCA ROMANA, POTOC, SOCOLARI $I SLATINA-NERA

Sat apartindtor comunei Sasca Montana, ceramica produsa
in aceastd agezare ruralad continua o traditie dintr-un ait vechi
centru de olari din Banatul de Sud, cel de la llidia, parere ce se
bazeaza pe analogiile directe cu ceramica descoperita la llidia si
care dateaza din secolele al Vlli-lea si al IX-lea d.Ch',

Olaritul s-a practicat si la Potoc, Socolari gi Slatina Nera,
existand puternice interferente intre cele patru sate din aceasta
zona etnografica, iar ceramica
produsa in aceste centre este una
functionala, utild gospodariei
taranesti. Datorita interferentei intre
cele patru sate, nu se poate face o
delimitare stricta a tehnicii, motivelor
si culorii, unii olari au plecat dintr-o
localitate in alta si continudnd sa
practice megstesugul olaritului in satu!
unde s-au stabilit. Astfel ceramica
produsa in aceasta zona apartine unui Oala de cimitir,
singur grup cultural”. Cel mai productiv Sasca Roména
centru cu ceramica din zona i cu activitatea megtesugareasca
cea mai indelungata incepand din a doua jumatate a secolului
al XIX-lea - a fost Sasca Romana. Intrand in declin, astazi toate
aceste centre sunt stinse.

Produsele se desfaceau la targurile de la Sasca Montana si de
la Oravita si Moldova Noua. La Sasca Montana se tinea un targ
mare anual in ultima vineri inainte de Sf. Petru sau saptamaénal
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in fiecare vineri, si se venea cu marfa la targ atunci cand se
adunau un numar mai mare de oale si inaintea unor sarbatori
religioase mai insemnate.

Dintre cele mai reprezentative produse mentionam taierul,
blidul, castronul, vailingherul, frigarea, strecuratoarea, vétraiul,
oala de lapte, oala de fiert, badaniul, oala de praznic, chiupul de
carne sau muraturi, bardacul, carceagul, buriul, oala imbéierata,
cazanul de rachie, plosca, plosca colac, joimareaua, solnita, cucii
etc.

Ornamentarea se facea prin incizare sau pictare cu pensula,
cornul sau prin stropire. Motivele cele mai des intalnite sunt:
crengile de brad, solar, etc., iar cromatica ceramicii nesmaltuite
este rosu si alb, iar motivele sunt executate cu albeala: siruri gi

Cele doua cupldare de ardere ale lui I. Stepan, Binis
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puncte, linii si benzi paralele, linii oblice, intersectate de o dreapta
sau patratele, zoomorfe si antropomorfe, motivul ghirlandei sau
al horei si unele inscriptionate™. In centrul de olari din Potoc,
cromatica tipica este brun inchis sau deschis pe alb*.

Arderea se ficea in cuptor de tip tranconic, cu gratar din metal,
construit din caramida, lipit cu pamant, legat cu cercuri de fier, cu
deschidere laterala si gura de alimentare'.

BINIS

Satul Binis - cel mai vechi centru de olari din Dealurile
Banatene - despre care Barbu Slatineanu scrie ca aici s-au produs
obiecte din ceramica inca de pe la mijlocul secoluiui al XVill-lea,
inaintea Caransebesului si a Lugojului, iar la 1930, in Binig lucrau
280 de olari i erau 200 de cuptoare'®, nu exista casa in care sa
nu fie un atelier de olari'®. Satul Binig este amplasat pe trei dealuri
si trei vai: Dealu Bocsei, Valea Popii, Dealu Caselor, Valea
Tiganilor, Dealul Mare si Valea Tarnei, toate fiind cuprinse in
subunitatea naturald a Dealurilor Doclinului sau Tirolului, de la
vest de Munceii Dognecei.

Satul Binig este sat apartinator comunei Doclin, situat la 5 km
distanta de orasul Bocsa. Binisul este atestat documentar din
anul 1345, iar acum are o populatie de 905 locuitori (1992).

Materia prima se extrage din anumite locuri situate in jurul
satului, pamantul folosit de olari este de doua culori: alb si galben.
Pamantul alb se extrage din locurile numite: Ogasul Cararilor, de
la adancimea de 8-9 m si din galerii, Ddmbul Cararii, dela 5-6 m

50

adancime, Ogasul lui Cucu, un organism torential adanc de 8-9
m, dar cel mai bun lut alb se afla in Dealul Bocsei, de o parte si
de alta a soselei Bocga-Binis, de la adancime de 3-4 msau 7-8 m.

Pamantul galben - se foloseste la smaltuirea vaselor
(calasate), are in compozitie mai putin nisip si mai mult oxid de
fier si se extrage din rapa Valea Rea de la adancimea de 1 m si
din Dealul Mosului: colorantii (farburile) sunt naturali si industriali.
Smaltul (calaiul) s-a aplicat pe vasele de ceramica incepand cu
primul deceniu al secolului al XX-lea, iar prin dubla ardere se
marea rezistenta vasului gi primea un aspect estetic.

Uneltele folosite de olarii din Binig Tn pregatirea pamantului
sunt: carlita sau trochita din lemn pentru transportul pamantului,
sita (sata) pentru cernut nisipul, secera sau coasa pentru taiat in
felii bulgarele de pamént (busul), masina de taiat pamantul
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compusa din suport de lemn cu patru picioare, doi cilindri metalici
ce se invart spre interior actionati de roti dintate cu rulmenti.
Masina folosita la taierea pamantului a fost preluata - in perioada
interbelica - de fa olarii germani din jurul Timigoarei'’.

In atelierul olarului, in fata ferestrei, este instalata roata de
facut oale. Roata este compusa din doua discuri de lemn de nuc,
unul mic in partea superioara, iar in partea de jos discul cel mare,
ambele unite de un ax metalic. Acest ax, cu cele doua discuri
sunt montate intr-o masa cu scaun. Cu ajutorul discului mare din
partea inferioara a mesei, olarul invarte cu picioarele, imprimand
o viteza rofii, de la stanga la dreapta. in partea superioar a
discului, olarul modeleaza cu mainile vasul.

La modelarea lutului, tranformandu-| in oale, olarul se foloseste
de urmétoarele ustensile: pieptanul din lemn de carpen, fag sau
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cireg, cu care modeleaza forma sau realizeaza valul; fusul din
lemn de tei, cu ajutorul caruia se fac gauri la gura carciagului
(uicior); curelusa cu care se face canalul pe manusa uicioarelor;
potlogul din piele, ajuta la finisarea buzelor, pana sau pensula
pentru ornamentarea vaselor cu culori; bucatd de sarma - cu
care se taie oalele de pe roata, harbocul cu mozgala - strachina
cu apa in care olarul si spala mainile cand lucreaza la vase, in
procesul modelarii®®.

Extractia pamantului si prelucrarea lutului

Pamantul se scoate in anumite locuri din hotarul satului de
catre olari, fie de la suprafata, dar de cele mai multe ori in urma
saparii unori gropi de 7-8 pana la 10 m adancime. Dupa ce
pamantul a fost scos din groapa si incarcat in carute (cocie), se
duce la casa olarului.

Pamantul este depozitat, apoi, in curtea casei, pe categorii,
alb si galben, intr-un loc imprejmuit cu nuiele. Se sorteaza de
impuritati, de pietrisuri, se ceme nisipul si pdmantul sub forma
de busi se duce in atelierul olarului, unde se trece prin masina
de taiat si se frdmanta, pana cand olarul constata ca are rezistenta
pentru a putea fi prelucrat.

Doamna muzeograf in etnografie, Maria Petrovszky, a redat
foarte clar momentele importante ale modeléarii unui vas - ,oala

alba roméaneasca de fiert":

1. Olarul ia din ,busul* mare de pamant atat cat considera el
necesar pentru vasul respectiv. Il bate in paime, trecandu-| dintr-
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o mana intr-alta, pana capata elasticitatea dorita. Pregéteste mai
multi astfel de ,busi®, pe care-i ageaza alaturi.

2. Olarul ia un astfel de cocolos si-l trantegte pe roata, dupa
ce inainte a imprimat viteza rotii cu picioarele. Isi inmoaie apoi
mainile in ,harbocul cu apa* si uda pamantul.

3. Strange busul cu ambele maini pentru a-| centra si totodata
1l si inalta. Apoi il apasa in jos cu degetele mari si il scobeste
putin la mijloc.

4. Acum incepe adancirea formei cu cele doua degete mari
apasand fn interior, cu restul palmelor sprijinind din exterior vasul.

5. Imediat incepe s3 inalte si sa largeasca vasul, sa-i subtieze
peretii: palma stanga, cu exceptia degetului mare, o tine in inte-
rior, intinzand lutul (niciodata nu se afla in interiorul vasului mana
dreapta); mana dreapta, la exterior, urméareste cu varful degetelor
pastrarea aspectului rotund al formei.

6. Oala se unge iar cu apa si se da forma géatului: cu méana
dreapta se apleaca peretii oblic in afara, in timp ce cu ména
stanga se apasa gatul spre interior.

7. Se inalta si mai mult vasul, tindndu-se degetele in pozitia
descrisa la punctul 5. Se foloseste acum si ,pieptanu®, apoi,
tinandu-se mana stanga in interior pe fundul vasului, cu aratatorul
mainii drepte se curata lutul din jurul vasului.

8. Se da forma oalei, inaltand-l iar cu mainile: mana stanga in
interior, In exterior mana dreapta urmareste migcarea in sus a
mainii stangi, subtiindu-se peretii.

9. Acum se face ,burta“ (pantecul) oalei: méana stangala inte-
rior, cu degetele indoite, impinge in afara peretii vasului in partea
centrald, in timp ce, cu dreapta, in exterior, se pastreaza forma
rotunjitd a vasului. Daca olarul considera ca e necesar, se
finiseaza cu pieptenul si in interior.

10. Se face fundul vasului, curatindu-se din nou, de asta data
cu varful piaptanului, cu ajutorul lui trasandu-se si un santulet
intre vas si roata mica.

11. Urmeaza decorarea vasului cu farba®.

12. ,Méanusa“ (manerul) se face dupa ce vasul e gata ,farbuit”.
Se ia un ,bus” de pamant in mana stanga, cu dreapta inmuiata
in apa intinzandu-se lutul pana se obtine o fasie lunga de cativa
cm, care apoi se taie de restul lutului intre degetele mijlociu si
aratator ale mainii drepte. Manusa oalelor de la Binig se fixeaza
fie din dreptul buzei, fie mai jos, niciodatd suprainaltata,
intotdeauna curbata in unghi drept. Pentru rezistenta, la partea
superioara a manugii, intre aceasta si peretele vasului se aplica
un buton, iar la baza manusii prin apasare cu degetul rezulta o
alveola.

13. Vasul e desprins de roata, taindu-se cu ,drodul* fundul
vasului, iar apoi se prinde cu palmele de partea inferioara si se
ageaza pe polita, la uscat.

Cateva operatii in plus se executa la confectionarea unui
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LCarceag". Acesta are cateva elemente ce se cer realizate separat.
Manusa cu tata a ulciorului se obtine astfel: pana la un anumit
punct se realizeaza la fel cu a celorlalte categorii de vase (vezi
punctul 12); canalul manusii se obtine prin introducerea in lungul
acesteia a unei ,nojate", care la partea inferioara se introduce in
peretele vasului gaurit cu fusul. Peste ,nojata" se aplica o banda
ingusté de lut, care prin apasare cu degetul se fixeaza de manusa,
dupa care nojata se scoate, rezultand tubul.
Tata, obtinutd din bucata de lut asezata
initial pe roata, cu ajutorul ,fusului®, se
fixeaza pe ,manusa“, in dreptul gaurii
lasate dupa scoaterea nojitei. (dupa
Maria Petrovszky, 1975, op. cit.,
pp. 145-147).

s

Manusa cu tata a ulciorului la
Binis se executa altfel decat la
Jupanesti sau Lugoj, insa
tehnica executarii oalelor este
aceiasi, ca $i in alte centre de
olari din Banat.

Ceramica de Binis si a celorlalte
centre din Banat continua traditia
ceramicii greco-romano'®. Dat fiind
faptul ca aceasta ceramica este utilitara, formele s-au pastrat
nemodificate de-a lungul anilor.

Céarceag banatean
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Analizand varietatea ceramicii produsa la Binis, o putem grupa
in 12 tipuri, fiecare cu mai multe subtipuri sau variante, dupa
criteriul formelor gi functionalitatii.

Ceramica de Binis se incadreaza la doua mari forme:
- forme intinse;
- forme de capacitate.

Tipurile de vase din formele intinse sunt: blidele (de cotoroage
sau piftii, de Mosi dupa targul Caransebes, de Mosi dupa Zorlent,
de mancare, de servit masa de dimensiuni mari (botezuri, nunti),
de ,sprijonit* de dimensiune mare, cinerele de perete si pentru
mancare, cipsaile pentru ,crumpei* (cartofi) de forma tranconica,
cigani cu fedeu si frigarile.

Dintre formele de capacitate mentionam: oalele de la 0,5 |
pana la cele de 20-30 |, cu gatul scurt, gura larga si forma
pantecoasa, nesmaltuite, fiind folosite la pregatirea hranei sau
la pastrat. Oalele in care se pregateste hrana sunt: oalele
romanesti pentru fiert, oala de Oravita tip romanesc de 101, cu
capac, oala de Oravita de tip nemtesc, oale nemtesti de fiert
de 51, de 1,5 1. Oalele pentru pastrat hrana: oale de lapte,
oale de dus mancarea la cdmp, cu gura vasului impaturata,
olcutele pentru vin, ap3, olcuta de Zorlent, olcuta pentru Carpa
si Borlova. alte tipuri de ceramica facute la Binig: ciupul pentru
pastrarea muraturilor si a carnii peste iarna, smaltuit si
nesmaltuit; ciupa pentru apa; carceagul (ulciorul) pentru dusul
apei la camp, carciagul de izvor, sau pentru carcegutul dat de
pomana la copii la ,cei 44 de mucenici“, bardacul pentru
pastrarea ,oloiului de la oloinitd", ciupele pentru pastrat apa si
care sunt duse spre zona Pustei banatene, unde sunt vandute
la cei din: Ciacova, Jebel, Deta, Gataia; badaniul (untarul) are forma
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circulara si este inalt, folosit la obtinerea untului.

Se remarca frumusetea deosebita a formelor si simtul
proportiilor pentru fiecare tip in parte.

Ornamentica

Decorarea ceramicii este simpld, ornamentul este dispus in
benzi si, de obicei, situat pe umarul, gatul si pantecul vasului $i
foarte ingrijit. Principalele ornamente sunt: braul cu pamant lipit
si calcat cu degetul. Acel brau alveolar, cu o vechime
considerabila, se intaineste in general pe oalele mari, unde
intalnim si doua brauri, care-i maresc rezistenta vasului; girul -
acea linie continua alba si rosie, mai multe linii, intalnitad pe
majoritatea vaselor; cocarlaul sau valul, motiv vechi; realizat cu
pana in mai muite variante; pupii sau punctele albe si rosii pictate
cu pensula, pestrititura, stele sau stelute, motivul bradututui”,
stropirea vasu-lui cu farba
alba sau rosgie.

Smaltuirea se face dupa
arderea vasului, dupa care
se mai arde inca odata.

Dupa ce oalele au fost
modelate, terminate, orna-
mentate se pun la uscat
timp de 4-5 zile vara, iarna
mai mult, pana la 7 zile.

Cuptorul de ars oale si-
a pastrat din vechime forma
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tranconica, fara vatra organizata, este zidit din piatra sau mai
nou caramida cruda, cu doua guri de foc, pe unde se alimenteaza
cu lemne. Olarul zideste vasele de marimi diferite in cuptor, vasele
smaltuite se ard de doua ori.

Vanzarea produselor se facea in tot Banatul istoric, iar
principalele drumuri ale olarilor biniseni erau urmatoarele:

1. Binig - Caransebes - Maru - Marga sau de la Caransebes -
coborau in satele din Culoarul Timis-Cerna, pana la Mehadia;

2. Binis - Tormac - Jebel - Sacosu Turcesc - Sanmihai -
Timisoara, in perioada targurilor mari, si apoi isi continuau drumul
pe la Biled - Satchinez - Sanpetru Mare - Sannicolau Mare, era
drumui de pusta al olarilor;

3. Binig - Berzovia - Buzias - Hiteas - Lugoj - Faget - in timpul
verii se mergea cu ocazia rugilor si a hramurilor bisericilor de pe
acest traseu,

4. Drumul Oravitei: pe traseul Doclin - Gradinari - Oravita;

5. La Bocsa si Resita - se mergea in zilele de piata, iar unii
treceau peste dealuri i ajungeau la centrele miniere: Ocna de
Fier si Dognecea.

Vanzarea oalelor se facea pe bani in zonele de deal si munte,
iar in zonele de campie (pustd) pe produse agricole. Pentru a
evita concurenta la nivelul comunitatii satesti de olari, acestia se
intelegeau intre ei in alegerea traseului si a tipurilor de vase ce
erau solicitate in satele prin care treceau cu cérufa incarcata cu
oale. Cel mai cunoscut mester-olar, care a dus traditia acestui
mestesug si peste hotarele tarii, care a pastrat nealterata forma
si ornamentica vaselor este lonica Stepan, nascut la 19 mai 1923,
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in Binis. La numeroase concursuri inteme gi intemationale a obtinut
importante premii, recunoscandu-i-se indemanarea, priceperea,
simtul artistic, pastrarea traditiei in acest mestesug, iar vasele
executate stau la loc de cinste in marile muzee etnografice, dar
si In colectii particulare sau in decoul unor institutii.

In secolul al XVlil-lea a aparut la
CARANSEBES un centru de olari,
mai instariti, cea aveau angajati olari
in atelierele proprii.?® Se produceau
vase smaliuite si nesmaituite;
cuptorul era tranconic cu vatra
organizata sub acoperis, printre olari
se afla si o femeie - Alexandra Jucu,
proprietara unui atelier de olari cu
ucenici.

Tipurile principale ce vase produse
: aici sunt: blide cu douad manusi, oale
de dimensiuni si capacitati diferite, ulcioare, etc.

Lugojul - centrul ceramic de la inceputul secolului al XIX-lea
- cu produse de calitate superioara, atat artistic, cat si
megtesugaresc, fiind de un rafinament deosebit, putand fi folosit
si in decorurile de interior. La Lugoj intainim vase piriforme, deco-
rate cu linii frante negre sau cu brau alveolat.”®

Centrele de olari din zona Fagetului in care s-a practicat

aceasta indeletnicire sunt: Jupanesti, Faget, Balosesti,
Temesesti si Rachita, in care s-a produs ceramica nesmalfuita.
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Ceramica smaltuita a patruns mult mai tarziu in unele centre.

Satul Jupanesti, situat pe Valea Vadaniei, la 12,5 km de orasul
Faget, atestat documentar in anul 1514, cu o populatie de 223
locuitori (1992), este singurul centru de olari activi din jurul
Fagetului si din judetul Timis?'. In sat se afla o biserica de lemn
,Cuvioasa Paraschiva“ (sec. al XVll-lea), declaratd monument
de arhitectura si artd populara, de factura religioasa®. Jupanestiul
este gazda unei manifestari cultural-artistice organizata in fiecare
vara - Vatra de olari - cu expozitii de produse ceramice si serbari
campenesti?. Lutul este modelat de catre cei doi mesteri $tefan
Mesteacan (nascut in 1928), dintr-o familie de olari i Trandafir
Velcu (nascut 1928).

Ceramica de Jupanesti se distinge prin cateva trasaturi proprii:
finetea pastei de culoare rosietica, decorul inscris numai cu rosu,
eleganta formelor, iar cromatica vaselor smaltuite este galbena,
bruna, verde sau gri-bej, decorate prin stropire si scurgere®.

Olarii din Jupanesti realizeaza urméatoarele forme: blide si
taniere cu corp tranconic sau usor rotunijit si buza dreapt; oale
cu profil ovoidal, toarta redusa sau cu doua toarte, de diferite
capacitati (de la 0,5 | la 50 ); oale cu peretii verticali $i toarte
orizontale; cratite, vase pentru fripturd alungite; ulcioare cu gura
rotunda, cu corpul bombat, toarta tubulara cu ,tata“ (carcege),
cani pentru ap legate de cultul mortilor si care se dau de pomang;
ghivece de flori; pusculite si cani mici.

Vasele de Jupanesti dupa modul de ornamentare se impart in
doua tipuri: pictate si in relief, iar decorul pictat este si el de doua
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tipuri: smaltuit si nesmaltuit; cu forme geometrice ca valul, linia
dreapta, linia franta si de culoare rosie; precum si decorul
neregulat, ce se realizeaza prin stropire cu pensula sau cu
degetele, specific vaselor smaltuite. Fondul smaltului este gaibui,
iar stropi de nuante de brun si verde.

Decorul in relief se realizeaza cu degetul, braul alveolar se
aplica pe vasele mari, in una sau doua siruri gi pe toarte sau
oblic, la baza toartelor, pentru a le mari rezistenta.

Uscarea, arderea este cea obisnuita in Banat, in cuptorul de
tip tranconic®.

Desfacerea produselor se facea la targuri sau pe sate, urmand
diferite trasee:
- de la Jupanesti - Faget -Dobra spre agezarile din Culoarul
Muresului: llia, Zam, Savarsin, Deva, Baita sau spre Balint;
- prin satele din zona Fagetului: Branesti. Batesti, Curtea,
Romanesti, Tomesti, Luncani;
- la targurile de la Faget, Balint, Lugoj, Savarsin si in tinutul
Hunedoarei®®.

Orasul Faget, atestat documentar in 1548, cu o populatie de
7722 de locuitori (1992), vechi centru de olari. In anul 1847,
acestia erau organizati intr-o breasla comuna, impreuna cu alti
mestesugari. Nici unul dintre olarii care au lucrat in secolul XX
aici nu era localnic, unii erau refugiati din Bucovina de Nord in
anul 1944, alt olar din Maramures. Piesele lor se afla expuse in
colectia Muzeului Satului si de Arta Populara din Timigoara sau
la Expozitia permanenta de ceramica de la Jupanesti. Culorile
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predominante in ceramica de Faget erau: brun, verde, galben si
alb, cu motive geometrice, motive florale sau avimorfe. Marfa
era vanduta la targurile din Faget si Lugoj?’.

Balosesgti (comuna Tomegti), atestat in anul 1548, sat izolat,
de vale, cu o populatie romaneasca. Olarii au invatat meseria
alaturi de cei din Jupanesti; materia prima o fuau din Dealul
Bisericii. Tipologia vaselor nesmaltuite se incadreaza cu cea de
la Jupanesti, executdnd aceleasi forme, decoruri i parcurgeau
drumurile pentru vanzarea produselor impreuna.

Temesesti - sat apartinand oragului Faget, fata de care se
afla la o distantd de 5 km, are o populatie de 614 de locuitori
(1992), fiind atestat documentar din 1514. Centrele care au avut
o influentad hotératoare asupra olarilor din Temesesti au fost
Jupénesti si Lipova. Olarul Craciunescu Vasile a fost dat sa invete
mestesugul olaritului la un calugar in anul 1925, de la Ma&nastirea
izvorul Miron de la Romanesti si care practicase aceasta
indeletnicire la Lipova.

Cuptorul de ars oale era de tip franconic, cu gratar de caramida
fixat de 3-4 picioare si cu doué guri de ardere; iar roata olarului
era deosebita fatd de cele din Jupanesti. Formele se apropie
mai muit de centrul Lipova, asemeni si folosirea smaltului, intr-o
mai mare varietate cromatica: galben, alb, rosu, verde, negru,
de asemenea si ornamentele sunt specifice acestui centru.

Produsele se desficeau la targuri la Faget, Balint, Bethausen,
Curtea, Dobra, liia, pe bani sau produse.
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Unul din cele mai vechi sate de pe Valea Begheiului - Rachita
(comuna Dumbrava), atestat in anul 1453, o agezare rurala mare,
de tip adunat. Singurul olar care a lucrat o perioada scurtd de
timp, era originar din Moldova, modela vase smaltuite si
nesmaltuite, care se deosebeau de cele de la Jupanesti®®.

Lipova, orag, statiune balneara, situatd pe malul stang al
Muresului, prima mentiune documentara 1314-1315, iar Cetatea
Lipovei ridicata intre 1594-1597, populatia 6566 de locuitori
(1992).

La muzeul orasenesc din Lipova se afla lada breslei olarilor,
unde s-a gasit un document important - Diploma de privilegiu
pentru olarii din Lipova“ -, in limba latina, semnata de Francisc |,
impératul Austriei, datata 1820, alaturi de un statut al breslei in
limba germana; 2 sigilii (1820), protocoale etc.

Din documentele respective reiese faptul ca in 1842, ia Lipova
erau 241 meseriagi olari, iar la 1879 erau inregistrati 113 olari.
Olaritul s-a practicat la Lipova pana in
1970, apoi a fost reluata traditia
in anul 1980, de catre losif
Dorgosan®.

Ceramica de Lipova
se desfacea latargurile lo-
cale sau in agezarile de la
Valea Muresului, pana la
Arad, Pecica, Timigoara sau
pana la Szeged (Ungarnia).

Birchigul - prima mentiune documentara in anul 1506 -, in 1786
avea 232 de familii, iar in 1922 avea 1527 de locuitori.

Cipsie de Lipova
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Materia prima - lutul - olarii din Birchis I-au luat din Matnicul
Mic (F4get) de la 0 adancime de 1,50 - 3 m, huma alb era adiisd
de la Pietroasa - Crivina, iar oxizii de fier de la Parnesti, iar cei
din Lipova foloseau lutul din Dorgos, Ususau si de la Sistarovat.
La Lipova se executau: blide, oale mari pentru fiert, cani, vase
pentru otet sau muraturi, farfurii, vase lungi pentru fript carne,
strecuratoare, cahle pentru sobe.

Ulcioarele jumatate smaltuite, blidele ,cu pui de jmalt, marile
oale pentru fiert, nesmaltuite - constituiau emblema olarilor
birchigeni®.

Ceramica de Birchis si Lipova este de uz casnic folosita pentru
pregétirea si pastrarea alimentelor, pentru apa.

Prepararea lutului, modelarea vaselor, roata olarului, uscarea,
cuptorul cu gratar, arderea, ornamentarea,
pregatirea smaltului este asemanatoare cu
a celorlalte centre de olari din Banat sau
Bihor.

Olarii din Birchis Impodobesc
vasele 1in culori calde,
predominand gaibenul, verdele,
brun, rosu, caramiziu stins, cei
din Lipova - au aplicat culoarea
verde sau bruna, iar la cele
smailtuite, procedura stropitului i al
scurgerii in mari pete de culoare.

Plosca de Birchig

Formele cele mai frecvente in cele doua centre de olari sunt:
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vasele mari pentru fiert, bocalul, carcegele birchigene cu corpul
bombat, canite de lapte, vasele pentru dus mancarea la camp,
vasele pentru muraturi cu forma svelta, vasul ,picatoare” de
Lipova folosit la friptura, blidele cu diferite variante etc.

Diverse vase de ceramica cu o vechime considerabila, le mai
intalnim si astazi, doar sporadic, in unele gospodarii taranegti in
care au locuit cateva generatii sau in unele gospodarii partial
abandonate de generatiile mai tinere ce si-au ridicat case noi in
alta parte a satului sau langa casa veche parinteasca pastrata.
Acolo unde se mai intainesc diverse tipuri de produse ceramice
vechi ele nu mai au utilizarea initiala, fie au fost abandonate pe
langa anexele gospodaresti sau una nesemnificativa. Locul lor
este luat de vasele din productia industrial3, vase emailate, inoxuri
sau din masa plastica. Nici olarii nu mai merg pe sate sa vanda
oale, iar la targuri, in general cumpara cei din mediul urban, care
le utilizeaza pentru fiertul sarmalelor sau la coptul cartofilor, dar
cel mai mult se vinde ceramica pentru un decor interior in stil
rustic.

Tn principalele muzee din resedintele de judet, municipii §i
orase, dar si in muzeele satesti intalnim o gama variata si
reprezentativa pentru centrele ceramice banatene.

Piese valoroase de ceramica, reprezentand centrele de olari
din Banatul de Montan, sunt etalate in expozitile muzeelor:
Muzeul Clisurii de Sus a Dundrii de la Moldova Noua, Muzeul
satesc din Bania, candva si la Muzeul Teatrului din Oravita, (era
o expozitie de ceramica), Muzeul Scolar din Duleu (com. Farliug),
Muzeul Judetean de Etnografie si a Regimentului de Granita din
Caransebes: ceramica de Lugoj si din centrele din zona Fagetului
sunt reprezentate in Muzeul de istorie al municipiului Lugoj sau
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in Expozitia permanenta de ceramica de la Jupanesti.

Ceramica de la Lipova si Birchig (jud. Arad) este expusi in
Muzeul orasului Lipova, alaturi de documente valoroase si obiecte
ce au apartinut breslasilor olari din Lipova. De asemenea, Muzeul
Judetean Arad gazduieste expozitii de etnografie in care sunt
expuse §i piese ceramice. Sectia de Etnografie a Muzeului
Banatului din Timigoara detine un numar insemnat de obiecte
ceramice executate in toate centrele de olari din Banat, piese cu
o vechime considerabila, care ilustreaza traditia, arta gi utilitatea
acestui megtesug, transmis din generatii in generatii in spatiul
geografic banatean multietnic.

Calea lutului banatean - produs turistic de marca - in cadrul
turismului romanesc pune in valoare importanta acestui stravechi
mestesug, integrarea in circuitul turistic a muzeelor sau expozitiilor
etnografice, care etaleaza piese din ceramica, valorificarea in
magazine artizanale a produselor ceramice, revitalizarea unor
centre de olari stinse prin cuprinderea lor itinerarii turistice
tematice, in care turistul sa ia parte la tot procesul tehnologic de
modelare, ornamentare, ardere, desfacerea produselor la targuri
din orage i sate, in piete, in statiunile turistice sau la hramurile
bisericilor din sate, servirea produselor gastronomice specifice
locului respectiv in vase ceramice executate in aceste centre de
olari, chiar si in statiunile banatene de prestigiu, precum Baile
Herculane, Buziag, Lipova.

Prin agroturism, turism rural, turism verde sau ecologic se pot
revitaliza acele sate de olari cu activitate incheiata, acest
mestesug profilat pe produse artizanale §i pentru servirea unor
mancaruri traditionale romanesti si a etniilor din acest spatiu
multicultural al Banatului, in vase de ceramica banatene, mai
ales pentru turigti straini.
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Calea lutului banitean cuprinde toate centrele de olari in
activitate sau in activitatea incheiata, muzeele cu specific
etnografic, targurile de peste an, folclorul, traditiile, obiceiurile,
deoarece vasele ceramice sunt legate de viata poporului roman,
astfel, in trasee de latinitate se includ i aceste agezari cu vechi
traditii in practica olaritului sau in rutele folclorice romanesti, ger-
mane (svabesti), sarbesti, cehesti, carasovenesti (croate),
unguresti, ucrainene, slovace, etc.

Prin Calea lutului banatean se promoveaza un turism ecologic,
de reintoarcere la o natura curata, nepoluata, la mancaruri
traditionale, reintoarcerea la origini, la mediul rustic, cu vesnicia
sa" sila redescoperirea ceramicii, band apa de izvor din ulcioare,
gatind si servind mancéruri gustoase in oale din lut, band vin in
cani de lut, iata universul neexplorat a satului romanesc, a satului
banatean si care nu este cunoscut pe piata turistica europeana
si mondiala.

Turismul mondial, la ora actual&, cauta noi piete, noi produse
turistice unicat, secolul al XXI-lea va fi a unui turism ecologic,
mult apropiat de natura sau de formele arhaice ale vietii, cautand
originite, modul ancestral de viata, intr-un mediu natural nepoluat,
ntr-o natura pura, curat, departe de stresul cotidian specific
spatiului urban.

Concluzii

Ceramica din centrele de olari banatene se remarca prin
decoratie simpla si bine proportionatd, prezentand interes
etnografic, iar olarii stdpanesc un mestesug de veche traditie,
dovedind continuitate si unitate in tehnici, forme gi oramente.

Olaritul se constituie in una din cele mai accesibile si rentabile
mestesuguri, transmisa din tata in fiu, de la un olar la altul sau de
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la o localitate unde se practica olaritul la alta.

Centrele puternice, specializate, de indelungata traditie, cu
toata concurenta produselor industriale, a tendintei de
modernizare, au supravietuit.

Itinerariul - Caii lutului banatean - pomeste din Timisoara -
inima Banatului, cu vizitarea obiectivelor turistice: monumente
de arta si arhitectura. Muzeul Banatului cu sectia de Etnografie,
Catedrala, Memorialul si monumentele Revolutiei din 1989,
ansamblurile si monumentele de arta si arhitectura din centrul
vechi al municipiului Timisoara - centru turistic european, apoi
se indreapta spre Depresiunea Almajului din Muntii Banatului,
unde includ satele in care s-a practicat acest megtesug al ol3ritului
si la Muzeul din Bania, la Rezervatia mulinologica de la (Rudéria)
Eftimie Murgu, se merge in zona Oravita, la Sasca Romana -
Socolari - Potoc - in rezervatia naturala Cheile Nerei - Beugnita,
pe calea ferata unicat Oravita-Anina, la cel mai vechi Teatru
Roménesc din tara (1817), in zona Dealurilor Banatene (Dealurile
Doclinului) la Binis - Bocsa - Resita, Muzeul locomotivelor cu
abur si Muzeul Banatului Montan din Resita - Caransebes - la
Muzeul Judetean de Etnografie si a Regimentului de Granit3, la
Lugoj - la Muzeul de istorie al orasului, la obiectivele culturale, in
tara Fagetului - la Jupanesti si la fermele agroturistice din
imprejurimi, la Lipova, la Muzeul din localitate, in statiunea
balneara, la cetate, la Manastirea Sf. Maria de la Radna, Biserica
ortodoxa din Lipova, la Birchis si pe Valea Muresului la Arad -
vizitand Muzeul Judetean, obiectivele culturale, monumentele de
arhitectura si arta (harta).

Grupurile de turigti straini pot sa se reintoarca in tarile lor de
origine prin cele doua aeroporturi internationale: Arad si Timigoara
sau cu autocarul prin punctele de vama din apropiere.
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Dr. Fiorentina Ittu:

FAMILIA CORNEL SITAR - TRADITIE $I
INOVATIE

Printre olarii din Maramures, mesterii familiei Sitar — Cornel,

Liviu si Doina — ocupa un loc de onoare prin valoarea deosebita
a ceramicii lor.

Nascut la 20 mai 1949, Comel |
Sitar si fratii sai mai tineri Liviu si
Doina fac parte din generatia
tanara de olari proveniti din
aceasta familie.

Inceputul I-a facut Petru Sitar, :
fiul unui miner din Cavnic, care a
fost introdus timp de cinci ani in
secretele acestui mestesug si
care, la doar 21 de ani, a obtinut :
patentul de mester. incepe astfel
o cale lunga, pe care il vor urma
toti cei cinci copii ai sai, avandu-|
in frunte pe fiul cel mai mare, Cornel, cel pe care il lauda ca fiind
si cel mai harnic si pe care te poti baza oricand, chiar si la necaz.
Deoarece Cornel Sitar s-a nascut in apropierea rotii olarului,
crescand pe Ianga ea, soarta sa nici nu ar fi putut deveni altfel. A
ramas in apropierea vechiului mestesug al modeldrii lutului.
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Acest lucru este dovedit de
.* permanenta sa cautare a unor
v noi Forme si motive ornamen-
; ' tale, care nsa nu se indepar-
¥ teazi niciodatd prea mult de
traditionalele forme si motive
specifice Maramuresului,
ceramicii traditionale din zonele
Valea lzei, Baia Sprie, Dama-
cuseni, Targu-Lapus, Baita-de-sub-Codru, Vama-Oas, Tauti-
Magheraus.

Cornel Sitar reuseste astfel nu doar sa umple din nou cu viata
forme si motive care pareau de mult date uitérii, dar reuseste sa-
si creeze un inconfundabil stil propriu, original, care, inca de la
primele sale participari la targuri, expozitii sau concursuri a airas
atentia specialistilor. Vasele de lut create de el sunt reprezentative
pentru aproape toata zona Maramuresului: ulcioare de apa, cani
de lapte, de fiert bucate, farfurii de tot felul, strecuratoare, blide,
ulcioare, strachini, vase de baut de tot felul, ulcioare pentru diferite
bauturi, ulcioare cu gat dublu sau triplu, cu strecuratoare, vase
pentru condimente (de exemplu pentru frunze de patrunjel
uscate), cupe si pocaluri. Toate vasele sunt zmaltuite, dovedind
maiestre combinatii de armonii de culoare, prin utilizarea albului,
rosului, galbenului, rosului caramiziu, verdelui negricios sau
cenusiu, a nuantelor de maro sau, mai rar, de albastru.

Frumusetea vaselor de lut este completata de sotia lui Cornel

Sitar, Mérioara, si de cumnata sa, Angela, care le picteaza cu
pensula, cu cornul de picurat sau pictat, dar i cu degetul.
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Orn_amentele sunt geometrice (valul, spirala, linii curbate cu
motivul soarelui, motive ale acului, linii in Zig-zag, semicercuri),

dar nici motivele animaliere (aripi, sarpele, cucul) sau
antropomorfe nu lipsesc.

De numele lui Comnel Sitar se leaga si incercarile de revitalizare
a vechii ceramici ardelenesti a sasilor transilvaneni, asa-numita
«ceramica de Saschiz*, zmaltiuta cu un albastru de cobalt, care
azi nu mai poate fi vazutd decat prin muzee sau in colectii
particulare. Din mai multe puncte de vedere, aceasta ceramicé
zmaltuita in albastru-cobalt, modelata de Corne! Sitar, se afla
sub semnul originalitatii: a fost realizatad dupa asidue si
constiincioase studii ale literaturii de specialitate si ale colectiilor,
dupa numeroase incercari practice, repetate, Sitar dezvoltandu-
si forme si motive si o tehnica de producere proprie. Acestea au
$i devenit definitorii pentru Cornel Sitar.

Formele ceramicii sasesti din Transilvania, cunoscuti si sub
denumirea de ,ceramica de Saschiz*, devin sub mainile olarului
din Baia Mare mai suple sau mai largi, devin chiar miniaturi, sau
sunt imbogatite. Apar in acest fel farfurii de toate marimile, cani,
ulcioare, etc. Motivele din
lumea plantelor (laleaua,
floarea soarelui, rodiile
etc.) si motivele pasarilor
(de exemplu vulturul),
care sunt aplicate prin
picurare sau cu cornul
(sau punguta) de pictat -
nu cu panza, aga cum se
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crede ¢a a fost decoraté ceramica saseasca — confera acestei
specii a ceramicii un farmec aparte.

Pentru valoarea si originalitatea operei sale, Cornel Sitar a
fost ales membru al Academiei pentru Arte Traditionale din
Romania.

Participarile sale la targurile de ceramica din Radauti, lasi,
Sibiu, Horezu, Baia Mare, Oradea, Cluj, Bucuresti etc. a fost
rasplatita cu numeroase premii. Obiecte de ceramica modelate
de Cornel Sitar se regasesc in numeroase muzee i colectii
particulare din tara si din strainatate.
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Horatiu Vornica:

CATEVA REPERE ALE OLARITULUI
ROMANESC

Reflexii pe marginea seminarului de la Suceava

Doresc mai intai si adresez cele mai alese multumiri
FUNDATIE! FRIEDRICH EBERT pentru initiativa de a organiza
seminarul regional ,CALEA LUTULUI* si personal doamnei ELKE
SABIEL pentru faptul ca am fost invitat s particip la aceasta
deosebita manifestare.

Pasiunea mea fata de .
ceramica dateaza de cateva
decenii, mai precis din
perioada studentiei, dar in
ultimii ani am concretizat
preocupdrile mele in acest
domeniu prin realizarea, pe
langa Casa de Cultura a
Sindicatelor Resita, a unui G i
CENTRU DE CERAMICA ce are ca maeslru pe vestitul olar
IONICA STEPAN din Binis, localitate aflat3 la mai putin de 30 de
km de Resita.

In judetul Caras Severin au existat mai
multe centre de ceramica: Binis,
Caransebes, Sasca Romana, Sasca
Montana, Carbunari, Slatina Nera,
Bozovici, Lapusgnicu Mare, Socolari, llidia, Mocerig, etc.

Asa cum insa bine remarca cercetatoarea Corina Mihdescu
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de la Centrul National de i
Conservare si Valorificare
a Traditiei si Creatiei
Populare, ,cel mai repre-
zentativ dintre toate a fost
si a ramas Binisul, sat
apartinator ~ comunei
Doclin, despre care se stie
ca era specializat in
mestesugul olaritului inca
din secolul al XVll-lea“.

Despre romanii din
Banat care lucrau cera-
mica vorbeste o scrisoare
a lui Francisc Griselini -
erudit si om politic italian
aflat in slujba austriecilor,
care a calatorit prin aceste
locuri intre 1774-1777 consemnand urmatoarele fapte: ,Afara de
ceea ce producea industria casnica a Valahiilor, tara nu poseda
nici o altd industrie sau manufactura. Barbatii se ocupau cu
confectionarea vaselor de bucatérie si a altor lucruri de olarie pe
care ei si azi le mai furnizeaza®.

Cu tot regretul trebuie sa constatam ca astazi in judetul Carag
Severin olaritul, acest mestesug si arta in acelasi timp, este pe
cale de disparitie. Din miile de olari existenti in cele aproape 20
de centre, in care, cum plastic remarca lonica Stepan: toti cei
de parte barbateasca erau olari*, astazi putem vorbi doar de un
singur olar, lonica Stepan.

Acesta este principalul motiv pentru care incercam din
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rasputeri sa revitalizam olaritul prin organizarea de cursuri inten-
sive, prin expozitii, mese rotunde, etc.

l. Cateva elemente de referinta privind inceputurile si
evolutia ceramicii.

Este de necontestat faptul ca pentru mediul rural, ceramica a
ocupat un loc foarte important. in trecut aproape toate vasele

Aspecte din Casa Olarului, Vama, Suceava
necesare pregatini mancarii si pastrarii lichidelor erau facute din
lut ars. Locul pe care ceramica i ocupa in viata satelor romanesti
se poate deduce si din multimea centrelor de olarit care se gaseau
si la scaré mult redusa inca se mai gasesc pe intreg teritoriul tarii
noastre. Nu a existat regiune care sa nu-si aiba centrele ei
specializate de olarie. Si fiecare centru a produs o ceramica de
anumite forme si decorata Tntr-un anumit fel, potrivit cu nevoile i
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gusturile populatiei din regiunea respectiva.

Si in Banat traditia ceramicii este veche si stralucita. Dealtfel
pe intreg teritoriul locuit de romani s-a dezvoltat incé din neolitic
o admirabila ceramica. Este destul s& ne gandim la ceramica de
Cucuteni, cunoscuta in toatd lumea pentru formele vaselor gi
pentru splendida ei ornamentica si cromatica. Peste aceasta
straveche traditie locala, care desigur ca s-a transformat in
decursul unei perioade de timp foarte lunga, s-au suprapus
traditiile nu mai putin stralucite ale ceramicii meridionale, romane
si-grecesti. Mai tarziu, in ceramica romaneasca au patruns
influente ale ceramicii orientale de o splendoare coloristica de
netagaduit.

nceputurile olaritului se confunda cu inceputurile existentei
omului. Un mare cunoscator si pasionat cercetator al fenomenului
ceramic, lon H. Ciubotariu, remarca: ,dacd admitem ca Adam a
fost plaméadit dintr-un bot de lut, atunci sa corelam Adam cu
Adamus din ebraica, care in traducere inseamna pamant rogu -
argila“.

In legendele romanesti, olarul este vazut de multe ori ca avand
puteri demiurgice iar mestesugul de a-I fi primit de la Dumnezeu.

Lucian Blaga, vorbind despre olari, afirma deosebit de simplu
si frumos ci ei practica mestesugul acesta ,de la inceputul cel
dintai“.

Drumul parcurs de acest stravechi mestesug artistic ramane
Tnsa tulburator de fung si sinuos: de la cultura Vadastra pana la
misterioasele vase din civilizatia CUCUTEIANA, de la olaria
neagra austera traco-dacica si pana la ceramica policroméa de
origine meridionala.
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Il. Ceramica utilitara sau arti decorativa?

In cele ce urmeaza incerc sa sustin un punct de vedere per-
sonal privind declinul ceramicii pe plan national si indeosebi in
zona BANATULUI.

Surprinzator  si

esential este faptul

ca olaria actuala din

4+ tara noastra pas-

¢ treaza nealterate

elementele de conti-

nuitate. Tn acelasi

timp revenind la

g genericul acestui

- L > capitol se poate afir-

ma simplu ca foarte multe centre puternice de ceramica au

disparut pentru faptul ca s-au cantonat la ceramica traditionala
cu caracter utilitar - gospodaresc.

Acest gen de ceramica insa este din ce in ce mai putin solicitat
datorita invaziei de obiecte de uz casnic din plastic, portelan,
metale si aliaje neoxidante.

Au rezistat i inca mai rezista olarii ce s-au adaptat solicitarilor
populatiei si au creat indeosebi obiecte cu caracter decorativ
pastrand autenticitatea formelor si a decoratiunilor.

Altfel, din gama larga de obiecte de utilitate practica, foarte
putine mai sunt astazi solicitate, dintre acestea evidentiindu-se
indeosebi ocalele de sarmale (folosite mai mult in Banat, Ardeal
si Moldova), blidele de diferite dimensiuni, carcegele pentru apa,
canile de vin, halbe de bere, canite de tuica.

Chiar gi aceste obiecte sunt folosite de catre multi oraseni
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pentru decor, in mod deosebit spre a da un caracter rustic unei
case de odihna, case taranesti, alaturi de tesaturi, obiecte
sculptate din lemn, blénuri etc.

in ce ma priveste nu pot fi impotriva ceramicii cu caracter
decorativ, cu conditia pastrarii formelor autentice-traditionale si
a ornamentelor venite din negura vremilor (vezi ceramica de
Marginea - Suceava, Horezu - Valcea, Baia Mare etc.).

De asemeni nu putem fi impotriva unor obiecte de ceramica
de o frumusete si gingasie uluitoare, inspirate din vechile culturi
si civilizatii. Exemplul cel mai potrivit pentru acest gen de ceramica
este cel oferit de sotii LASZLO si VERONICA VITOS din Miercurea
Ciuc, care produc o gama impresionanta de obiecte cu caracter
decorativ: vaze de diferite forme si marimi, multe variante de
candele (luna, soare, dovleac, ciuperca, casuta), aplice (soare,
Juna, vant, soare si luna, incorporate in aceeasi aplica, Fecioara
Maria, Isus Hristos) de diferite marimi, masti, clopotei, pusculite,
cani si ulcioare de tuica etc.

Tot aici poate fi incadrat i artistul olar lon Maxim, prezent la
seminar cu superbele obiecte de inspiratie CUCUTEIANA, dar si
alte obiecte decorative in interpretare proprie (nuduri, sfegnice,
tablele legii, zodiacul, amfore de inspiratie greaca, opaite ploscé
cu format de inima, sfegnice, masti, vase romane, etc.).

lil. Ceramica de Binis Carag-Severin

Nu putem sa vorbim despre ceramica din centrul Binig, fara
s4 ne referim la vestitul olar IONICA STEPAN, care din pacate
este ultimul mester din generatii intregi care au disparut.

Deasemeni nu pot sa scriu aceste randuri fara sa ma gandesc
la doua filme realizate cu mutti ani in urma de cineclubul institutiei

82

noastre, ambele despre activitatea lui lonicd Stepan, in mare
parte ele asemanandu-se ca gi continut i desigur imagini, intrucat
filmarile au fost realizate in totalitate in satul Binig.

Este vorba de filmele ,Radacini“ si ,Perenitate”, care pornind
de la arborele genealogic (str&-stra-bunicii lui lonica Stepan) aduc
activitatea olarilor din Binis pana prin anii 1984-1985.

in filmul ,Radacini* este surprinsa simplu si frumos o zi din
activitatea olarului lonica Stepan, care incepe de reguld laora 5
dimineata prin treburile gospodaresti specifice (§i astazi lonica
Stepan are 7 vaci, 0 groaza de gaini, de porci, 3 case si tot atatea
probleme), dupé care, insotit de catelul preferat, porneste spre
izlaz cu o trochita din lemn in care s& aduca padmant, o lopata si
multa, multa buna dispozitie. Pentru ca ce il caracterizeaza si
astazi pe lonica Stepan, cu toate cé se apropie bine de 80 ani
este o putere de munca de invidiat, un spirit mereu tanar, o
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vioiciune debordanta si foarte foarte muita intelepciune.

Filmul ,Rad&cini* continua cu activitatea migéloasa de
macerare a pamantului galben, adus acasé (astazi lonica Stepan,
pentru a grabi operatia de macerare fierbe lutul in gradin, folosind

pentru aceasta niste vase foarte mari.

in fine activitatea olarului se continua cu partea cea mai
spectaculoasa, dar cea care necesita foarte multa maiestrie si
experienta ,prelucrarea lutului pe roata".

fonica Stepan are peste 130 de obiecte diferite, toate pastrand
nealterata forma si decorarea mogtenita din mosi-stramosi. intre
acestea putem enumera: blide, blidute, ulciorage, olcute, untare,
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olcute de tAmaiat, tigai de fript cartofi in test, adapatoare pentru
pui, ulcioare (carcege) care i sunt cele mai dragi lui lonica Stepan.

In pelegrinarile sale prin tarile europene, lonica Stepan, a
dovedit, atunci cand a fost cazul, ca poate realiza dupa un obiect
pe care il are in fat, orice forme, indiferent cat de complicate ar
fi acestea.

Asa a uimit asistenta la un seminar privind arheologia din Tu-
nisia-Cartagina sau atunci cand a realizat un carceag sub forma
de taur in Spania, sau in multe situatii in care, intr-o interpretare
personala, realizeaza amfore grecesti sau romane de diferite
forme si marimi.

In Germania, la Universitatea din Hamburg, a lucrat mult la
reconstituirea unor obiecte de ceramica gotica veche.

Centrul de olarit de la Binig/Caras-Severin pastreaza intocmai
decoratia cromatica ,DACIA" gasitd la Gradistea Muncelului.
Decorul este de obicei rosu pe fond galbui, usor trandafiriu.

Vasele cu decoratie simplé, rafinata si bine proportionat, sunt
mai toate obiecte de arta. Vasele se ,impistresc” (impodobesc”
cu giruri de albeatd” (huma alba) sau ,rosald“ (huma rosie). lonica
Stepan foloseste uneori si verdele, preparat din cupru ars in
cuptor.

Instrumentele cu care se face ornamentarea sunt ,penita*
(pensula facuta din par de pe fruntea boului), cu care se
deseneaza diverse motive; ,cornul“, cu care se poate scrie orice;
.pieptenul®, folosit aproape in toate centrele olaresti; ,fusul®,
unealta ascutita cu care se fac gauri; ,plotogul” de piele sau de
cauciuc, cu care se netezeste suprafata obiectului dupa formare,
atunci cand este inca ud. Motivele cele mai frecvente sunt spirala,
linia ondulata si liniile paralele; mai rar se folosesc si florile. in
afara de decoratia prin culori se foloseste indeosebi la vasele
mai mari o decoratie reliefata. Reliefurile sunt de obicei in bame
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alveolate realizate prin apasarea cu degetul pe barna inca moale.
Fragmente de barne ondulate, amintesc uneori de forma unor
serpi.

lonica Stepan este mandru cé foarte multe din piesele sale se
afla astazi in muzeele din Timigoara, Bucuresti, Sibiu, Constanta,
Oragtie, Caransebes.

A participat la multe festivaluri, seminarii, targuri, atat in tara
cat si in strainatate.

Vorbeste cu multa caldura si patos despre Germania unde i
s-au facut special roti manuale si electrice spre a putea lucra i
cuptoare pentru arderea obiectelor.

Este invitat de onoare al Festivalului DER BURGPLESSE prilej
cu care invata si elevii din REIESHAUSEN ABC-ul olaritului.

A fost invitat la Muzeul DUPPEL din Berlin, la Muzeul
WORPSWEDE din landul Renania de Nord - Wesfalia, la
ROSTOCK - Universitatea Europeana din Hamburg sati in
apropiere de BIELEFELD, la Muzeumsdorf OERLINGHAUSEN.

lata de ce institutia nostra ii acorda foarte multd pretuire i
incearca prin eforturi mari, ca urmare a multor cursuri intensive,
sa fie preluata stafeta de cativa dintre invataceii lui si astfel sa
supravietuiasca olaritul in Carag-Severin.
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Harald Rosmanitz:
WESTERWALD - O REGIUNE DEFINITA
PRIN CERAMICA

Istoria evolutiei ceramicii este
de multa vreme strans legata
de regiuni. Bogatele
zacaminte de lut si padurile
intinse, abilitatea mestesu-
gareasca, coroborate cu
avantajele unor tehnici
speciale de ardere si de
glazurare - iata punctele forte
concurentiale ale unor

Stema breslei olarilor din produse din regiuni total dife

WESTERWALD rite, care le-au conferit pentru
un timp indelungat avantaje marcante fata de alte produse de
factura comparabild. Producerea de oale si de ceramica pentru
constructii, definite prin tipuri de produse prestabilite si prin
caracteristici calitative bine fixate a devenit — privit din punct de
vedere economic — un factor determinant pentru o regiune anume.
Un exemplu al unei astfel de regiuni este regiunea Westerwald.
O parte a ei, cea care este specializata in producerea ceramicii,
este indeobsgte cunoscutd sub denumirea focalizatoare de
JKannenbéckerland“ — ,Tara Celor care Ard Cani* — o formula
care cuprinde atat orientarea cat i structura regiunii.

Regiunea se afl in apropiere de Koblenz, pe valea Rinului.
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Centrele de ceramica de aici, despre care mult timp s-a sustinut
n mod cu totul gresit ca suferd din cauza unor Jdeficiente de
imagine®, sunt azi mandre de traditiile lor intr-ale olaritului.
Imaginea ,tarii olaritului* este azi promovata si sustinuta cu un
mare angajament ideatic si financiar. A fost un proces indelungat,
un proces de devenire, evolutiv, dar sinuos, care a avut ca
finalitate reconstructia unei regiuni monoindustriale $i integrarea
ei intr-o retea turistica. A fost un proces, care s-a declansat dintr-un
singur motiv: necesitatea economica. Multe din pietele traditionale
ale ceramicii si oalelor din Westerwald s-au restrans sau au
disparut complet. Altele au fost pierdute in fata unei concurente
tot mai puternice. Astfel, vasele de pastrat produse alimentare
din majolica produsa in Westerwald — produsul clasic al atelierelor
de olarit din aceasta zona — au disparut cu totul de pe piete in
momentul in care, in anii “70 ai secolului 20, au inceput s apara
congelatoarele. Disparusera pentru mai multe decenii de pe picte,
dar azi sunt din nou ciutate — de exemplu ca vas rustic pentru
depunerea umbrelelor. Mai nou $i in masura n care asistam cum
se produce o (re-)intoarcere a gusturilor si orientérilor spre
autentic au chiar foarte mare céutare. Disparitia vaselor din
majolica de Westerwald, care aveau 0 foarte mare cautare pe
pietele Americii de Nord si ale Europei de Nord — ca urmare a
schimbarii modului de pastrare a alimentelor i de gospodadrire a
laptelui dupa aparitia frigiderelor i a congelatoarelor — a provocat
si prabusirea unor targuri traditionale, cum ar fi marele Targ de
Oale din Frankfurt — Frankfurter Topfmarkt. Azi, produsele din
,Tara Celor care Ard Cani* s-au adaptat atat gusturilor de sorginte
folclorica — deseori gresit intelese — cat si efectelor concurentei
cu produse ieftine din strainatate. Fara indoialad ca aceasta
evolutie a afectat grav caracterul specific, chiar unicitatea majolicii
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din Westerwald. Mai ales ca tendinta initiald, urmariti cu mare
consecventa, ca un fel de salvare in ceasul al doisprezecelea
de a preiua neconditionat noile directii si tendinte de gust cm.;
sco_pul declarat de a face faté produselor concuréntei - orit;um
mai ieftine ca pret — din strainatate, s-a dovedit mai phtin un prim
pas spre noi succese, c4t mai muit ca un pas spre o %undéturé
ca o cale spre falimentul firmelor. ,

Nu s-a pastrat insa doar bogatia de materii prime de un foarte
inalt nivel calitativ, a ramas si o aptitudine mestesugareascs inait
specializata si cu o reputatie confirmata, a ramas de asemenea
amplasamentul foarte central al zonei - relationat la zonele de
concentratie umané care sunt Kéin/Bonn, Frankfurt si Regiunea
Ruhr — deci o pozitionare favorabila. lar descoperirea acestei
macro-regiuni ca
zona turistica da-
teaza din ultimii
zece ani, ea aflan-
du-se Tn deplin
- avant. O functie de
€ ghizi, de indicatori
de directii de dez-
) voltare pentru astfel
. de evolutii o au
j pionierii artelor
e e * plastice, pionierii

) m"g""é modelarii plastice in
::o"’;‘: special, care sunt
cY ca nigte calatori ce

descopera noi lumi,

Ober1O)

Zona WESTERWALD
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sondand gusturile viitorului, dar care redescopera concomitent
vechi traditii mestegugaresti, care ajuta la pastrarea acestora.
De un timp incoace, aceasté forma a turismului holistic de traire,
foarte constient si mandru totodata de traditiile pe care le ajuta
sa se perpetueze, a devenit o a doua coloana portanté — vitala

Cand, 1935, semnaté Elfire de Blazer-Kopp
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de altfel - pentru cei mai bine de cinci mii de ceramisti care traiesc
$i muncesc in Westerwald. Prima coloana portantd ramane
permanenta cautare a inovatiei.

Nu as dori insa sa fac cu aceasti ocazie a vizitei mele in
Romaénia si a seminarului ,Turism integrat — tara ceramicii Ro-
mania” care are loc la Suceava o delimitare a amplasamentului
si o pozitionare sau fixare pentru o solutie — absolut complexa —
pentru o regiune marcata de ceramica. As vrea mai degraba, cu
si prin cele pe care le voi expune, s& va arat pe baza celor
intdmplate in Westerwald — regiunea slujindu-mi ca unul dintre
exemplele posibile — care au fost cauzele care au determinat o
desfacere holistica, integrala a ceramicii, care sunt sansele unui
astfel de demers. Cadrul de timp care mi s-a acordat nu-mi va
permite, din pacate, decat enuntarea unor probleme, dar ma voi
stradui sa va constientizez marea varietate a punctelor de pornire
pentru unele solutii.

Incep cu o scurts prezentare a regiunii Westerwald, in special
insa a ,Tarii Celor care Ard Cani*, dar si a ceramicii produse in
aceasta regiune.

inca din plin Ev Mediu olarii din Valea Rinului au ars n
cuptoarele lor variante premergétoare maijolicii. Intr-o zona
limitrofa, in Eifel, s-a produs de asemenea de timpuriu si in
cantitati considerabile un fel de proto-majolica. Aici s-au
descoperit ceva mai tarziu, la cumpana spre Evul Mediu tarziu,
cuptoarele de ardere necesare si potrivite pentru productia de
majolica, in care trebuia atinsi o temperatura de ardere de panala
1300 de grade C.
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Majolica — ,Steinzeug" in germana, stoneware" in englezé —
este un lut ars, deosebit de tare, care este rezistent la lovituri §!
scrijeliri, care rezista la acizi, care, chiar si fara a fi glazurat, este
impenetrabil pentru apa si lichide. Aceasta este deosebirea
fundamentala fata de obignuitele oale de lut glazurate, care nu
se preteaza decat intr-o masuré limitata pentru pastrarea unor
lichide. Vasele din majolica nu prind si nu pastreaza mirosuri
straine, sunt usoare si se pot curata destul de usor, comparativ
cu alte vase. Glazura de sare, care devine tipica pentru productia
de majolica din regiunea Renaniei incepand cu secolul al XVI-
lea, le confera vaselor un luciu absolut deosebit. Se mai adauga
faptul ca aceasta glazura, spre deosebite de glazura oalelor de
Jut obisnuite, este absolut netoxica. Orice aliment, servit in vasele
de majolica, poate fi depistat imediat daca este toxic, deoarece
mirosurile straine alimentului respectiv, orice mirosuri adiacente,
nu pot parveni de la vas ci trebuie sa aibe alte cauze.

Singurul dezavantaj al majolicii: daca se produc diferente ex-
treme de temperatura la suprafata vaselor, acestea provoaca
imediat o retea de fine fisuri in glazura. lata de ce majolica nu
poate fi folosita — sau poate fi utilizata doar limitat - pentru
producerea unor vase pentru gatit. Chiar si productia de ceramica
pentru constructii §i pentru cahle, pentru placi de faianta pentru
sobe, este posibila doar intr-o masura restransa, in cantitati
modeste, din majolica.

Premiza pentru producerea de majolica sunt zacamintele de
jut care contin multa caolind. Caolina este un mineral de
dezagregare, de descompunere, care s-a format cu aproximativ
30 de milioane de ani in urma. In apropierea unor astfef de
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zacaminte s-au dez- §
voitat centrele de
ceramicd de la
Siegburg, Kaéin, Fre-
chen, Raeren si din
Westerwald. Acestea
au devenit centre ale
productiei de majolica.
Avantajul lor concuren-
tial a constat — pe lan-
ga faptul ca s-au dez-
voltat Tn imediata a-
propiere a zacamin-
telor de lut caolinitos — = "
in accesul neproble-
matic la Rin. Pana in
epoca introducerii caii
ferate, deci pana in ’
cea de-a treia patrime
a secolului al XIX-lea,
Rinul era una din cele
mai importante cai de
transport ale Europei -
Centrale.

Pentru producerea
majolicii, Tntai se ex-
trage lutul caolinitos
din nigte puturi sub forma de clopot. Traditional, lutul preparat se
prelucra la roata olarului stand in picioare. Tehnicile de decorare

Garniturs de scris, sec. 18

93



se aplicau pe oala uscatd, urmand ca glazura sa fie aplicata peste
decor (puncte, rotite, semnul soarelui etc.). Cuptoarele de ars
oalele erau foarte mari. Doar pentru glazurare se introduceau in
ele 200-300 kg de sare (,sérarea“), care erau responsabile pentru
stralucirea glazurii si pentru fixarea intensitétii culorilor. Procedura
functiona astfel: natriul/sodiul se depune sub forma de glazura
pe peretii oalelor, in timp ce clorul si apa formeaza nigte vapori
albiciosi, un fel de aburi acizi, care se evapora §i parasesc cuptorul
prin tiraj. Cand, in anul 1967, s-au introdus in procesul de
productie cuptoarele de ars care foloseau gazul metan, au inceput
s4 dispara aproape instantaneu cuptoarele incalzite cu lemne,
asa-zisele ,cuptoare de cani*, Kannenofen. Doar unul singur mai
exista Tn ziua de azi in stare functionala, fiind aprins o singura
data pe an, in cadrul unor arderi experimentale.

Procedura de producere a majolicii, aga cum am descris-0
succint mai sus, este o procedura de productie inalt specializata,
care se deosebeste esential de producerea oalelor de lut ars,
asa cum o cunoagtem indeobste. Majolica se produce totdeauna
in nigte ateliere mestesugaresti de marime mica sau medie, inalt
specializate, a caror functionare depinde de mai multi factori
externi:

- materiile prime sunt lutul si apa — ambele ugor de procurat
n aceasta zona;

- materia prima lemn — care a devenit in astfel de centre de
aglomerare repede o problema, neexistand la fata locului in
cantitati suficiente;

- mijloacele de productie cobalt/mangan/sare — dependente
de comert/furnizori, deci mai dificil de procurat; trebuie sa existe
n apropiere o buna infrastructura — KOLN - si nigte relatii bine
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Ulcior ,cimpoi* de pe la 1500
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stabilite cu furnizorii, pentru a nu ajunge la cheremul lor;
- logistica pentru transferul productiei de masa — Rinul.

Existand aceste permize, aceste conditii-cadru, olaritul majolicii
a fost totugi permanent o meserie riscantd, un mestesug cu risc,
unde binele sau catastrofa intregii regiuni erau dependente de
reusitele de ardere in uriasele cuptoare — un risc mare, chiar
incomparabil de mare vis-a-vis de riscul unui simplu olar, care
ardea doar cateva zeci de vase, eventual productia a 1-2 zile. in
Westerwald, intreaga productie a mai multor luni de zile a fost
permanent expusd unor numerosi factori greu previzibili gi
aproape imposibil calculabili, derulandu-se dupa anumite
proceduri care erau fixate doar prin cunostintele empirice ale mai
multor generatii de olari. Nu este de mirare ca i in ziua de azi, in
timpul arderii, se celebreaza anumite ritualuri, mai multe la numar,
care au izvorat din credintele populare, din religiozitatea populara
si care sunt marcate de superstitii.

inca din 1600 se cunoaste un sistem de desfacere organizat
al majolicii din Westerwald, la care participau negustori din Koin,
din Tarile de Jos si din Anglia. Acesti negustori nu doar ca faceau
comert cu majolica din regiunea Rinului, dar ei comandau vase
si oale anume, plateau avansuri pentru marfa pe care urmau sa
o preia peste cateva luni de zile, reusind sa si-i faca datornici pe
olarii din Westerwald, sa controleze viata si productia acestora.
Olarii deveneau treptat-treptat nigte muncitori platiti. Marile
cantitati de oale produse in aceasta zona au facut ca negustorii
s4 fie neaparat necesari, deoarece de mult olarii nu se mai descurcau
cu desfacerea propriei lor productii. Negustorii se facusera
indispensabili. Acest sistem a rezistat pana pe la anul 1980.
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Negustorii dispuneau de un capital suficient de mare si erau
extrem de bine informati chiar si asupra unor piete de desfacere
in regiuni foarte indepartate. Negustorii erau aceia care focalizau
interesele tuturor celor implicati, atat a olarilor, a carausilor si a
navigatorilor, cat si a cumparétorilor.

Cam pe la anul 1590, Westerwald a cucerit o pozitie
dominatoare in configuratia centrelor de produs majolica din Valéa
mijlocie a Rinului, reusind sa elimine centrele pana atunci
dominante. S-a putut constata, in baza unor studii arhivistice, ca

i aceasta dominanta era
in legatura cauzald cu
imigrarea in zona a unor
mesgteri din Siegburg si
din Raeren. Aceasta
imigratie a olarilor avea
cauze pur economice.
Strainii, atunci cand s-
au agezat in
Westerwald, aveau
posibilitatea de a-si
exercita meseria intr-o
zonad unde deja
prinsese radéacini trai-
nice olaritul. Ei erau
stapanii unei tehnologii
de inalt nivel, avand la
dispozitie si materie
prima de aleasa calitate.

Ulcior, majolics, 1724 Nu le raméanea decét sa
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optimizeze situatiile de fapt gasite la fata locului, aga cum le
convenea lor. Ceea ce au si facut, determinand avantul calitativ
si cantitativ al oldritului in Westerwald.

Caracteristic pentru majolica de Westerwald este culoarea
cenugie a lutului ars si decorul albastru-cobalt; in decursul
secolului al XVil-lea apare si culoarea violeta, de mangan, a
decorului. Comoara formelor majolicii de Westerwald este foarte
mare: cani §i ulcioare, butoiase, sticle, farfurii etc. O forma
deosebita, care s-a dezvoltat probabil din cauza vitezei rofii
olarului si de executare a obiectului este cea a halbei de bere din
majolica. Spre deosebire de toate celelalte forme, forma cilindrica
a halbei de bere s-a pastrat pana in ziua de azi, ne-schimbandu-se
aproape deloc.

Urmarind istoria i schimbarile parvenite in decursul acestei
istorii a majolicii din Westerwald de-a lungul secolelor, parcurgem
o cale a schimbarilor multiple atat in ceea ce priveste produsele
cat si in ceea ce priveste modul de a le produce — este insa o
cale care s-a orientat prioritar dupa posibilitatile desfacerii, dupa
cererea pietei.

Kain, orasul situat la intersectia unor importante cai comerciale,
aramas pana in secolul al X1X-lea oragul dominant n negotul cu
majolica de Westerwald. Avand statut de orag liber al Imperiului,
KéIn dispunea de dreptul de magazinaj. Era un drept care Ti obliga
pe toti negustorii straini care treceau prin KoéIn sa-si oferteze
marfurile timp de minimum trei zile in acest oras. Pentru acest
drept de magazinaj, orasul percepea impozite/dari. De asemenea,
acest drept era folosit pentru controlul marfurilor dupa
cantitate si dupa calitate, marfurile erau standardizate, rearanjate
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si reambalate. Marfurile astfel controlate deveneau ,marfuri de
KoIn®, bucurandu-se in stréinatate de un renume deosebit de
bun. Controlul marfurilor, odata trecut, devenea totodats o
garantie a calitatii acestora. Marfa avea calitate atestata la Koln.
Majolica din Valea Rinului se vindea preponderent ca produs de
mas3, in cantitate mare, dar nu lipseau — periodic chiar in cantititi
apreciabile — vasele de lux din majolica de Valea Rinului, caré
erau comercializate in interiorul Europei, in Scandinavia, in Rusia,
in Tarile de Jos, Tn Anglia ~ si prin Anglia in colonii.

Prima ruptura decisiva s-a intamplat la sfarsitul secolului al
XVllI-lea. Pornind din Anglia s-a impus o noud moda a bautului,
consumandu-se bauturi exotice cum ar fi cafeaua, ceaiul sau
ciocolata. Acestea cereau noi forme ale vaselor, cum ar fi ceagca
si farfuricara. In acelasi timp, portelanul, venit dinspre China si
Japonia, a gasit calea spre Europa i spre gospodariile europene.
Olarii din Westerwald au incercat sa contracareze invazia, trend-
ul la moda, prin preluarea unor forme traditionale orientale,
asiatice. Zadarnic insa. Stradaniile lor nu au dat nici un rezuitat.
Portelanul, transparent si cu mult mai usor, dispunand de un
spectru al formelor mult mai extins si mai evoluat, si-a inceput
inaintarea triumfald Tnca cu mult inainte ca Béttcher sa fi reusit
in 1708-1709 producerea primului portelan in Germania, la
Dresda. Majolica a devenit acum o simpla marfa pentru uzul
cotidian, cu un decor simplu, caracterul functional primand cu
muit faté de aspectele artistice.

Cea de-a doua ruptura evolutiva s-a intdmplat pe la mijlocul
secolului al XIX-lea. Inlocuitorii, cum sunt metalele emailate sau
sticla industriald, au inceput treptat sa scoaté de pe piata ma-
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jolica, in special pe cea utilizata pentru géatirea alimentelor sau
cea pentru pastrarea acestora. intreprinderile producétoare de
ceramica au reactionat cu reduceri de preturi, care insa nu puteau
fi sustinute decét prin mecanizari suplimentare ale proceselor de
productie. Astfel au aparut primele fabrici de ceramica. S-au facut
si unele descoperiri, cum este introducerea ceramicii turnate, care
au dus la noi domenii de aplicabilitate ale ceramicii. Regiunea s-
a autosupus la schimbari profunde. Dintr-un orag al olarilor cu
sute de intreprinderi
familiale s-a nascut un
orag muncitoresc. A fost
o tendinta care s-a
prelungit si dincolo de
cele douad razboaie
mondiale, atingand in
anii ‘50 una din culmile
sale sub forma ceramicii
.masa in forma de
rinichi*. Desprinderea
totala de vechile forme
traditionale s-a desfa-
surat in paralel cu des-

_Sticle* de apa minerala, sec. 18 - 19 prinderea de vechile
tehnici de ardere, partial preluate inca din Evul Mediu. Prin 1967
s-a realizat desprinderea totald de vechile ,cuptoare de cani”
foarte mari, introducandu-se cuptoarele de ardere cu gaz metan,
mult mai putin problematice in exploatare. Din cele 300 de
,cuptoare de cani* care existasera initial in Westerwald, azi nu
mai exista decat unul singur, care mai este functional in mare
parte. Inca in anul 1996 s-a sarbatorit demolarea unor .cuptoare
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de cani” intr-o zon& industriala abandonata si a unui mare cos
de fabrica, organizandu-se o mare sarbatoare populara, in plina
strada. Nici pana in ziua de astazi nu s-au pus sub protectie, ca
monumente industriale, cele aproximativ 20 de ,cuptoare de cani*

care au supravietuit sub forme mai mult sau mai putin bine
pastrate.

Industrializarea a cerut un mare tribut, atat de la aceia care
au pus-o in practicd — prin schimbarea radicald a atitudinii lor
fata de munca depusa — cat si de la peisaj. Prin 1970, un turist
reclama faptul ca nu a putut gasi decét cu mare dificultate calea
spre un atelier de olarit, ca, ajuns acolo, nu s-a simtit decat ca un
oaspete tolerat i ca, cutreierand zona de la un atelier de olarit la
altul, doar in cele mai rare cazuri a avut ocazia sa si cumpere
cate ceva ceramica. Vanzarile se faceau exclusiv prin comeriul
intermediar, la snop, dupa motto-ul: masa primeaza clasei. Doar
foarte putini dintre olari — cei care se considerau artigti ceramisti
si erau considerati de catre ceilalti olari ca fiind niste ousideri —
lucrau impotriva acestui trend, deschizandu-si atelierele lor proprii
care produceau unicate, pentru vizitatori.

n 1980 a inceput in economia ceramicii o schimbare radicala,
de profunzime si de anvergura globala. Internationalizarea,
concentrarea si tehnologizarea — iatd cateva dintre fatetele in
spatele carora se ascund procese reale si solicitante, procese
care le-au cerut producatorilor produselor ceramice substantiale
eforturi de acomodare. '

Mutatiile structurale care s-au succedat au fost o lovitura
deosebit de puternica indeosebi pentru producatorii de ceramica
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ornamentala si pentru ceramigtii specializati in producerea unor
recipiente utilitare. Este un segment de piatd unde au aparut
ofertanti cunoscuti din toata lumea, in special insa din Europa de
sud si din Asia, care au incercat prin strategii de piata agresive —
desfagurate preponderent in domeniul preturilor mici si foarte
mici — s&-gi aloce procentaje noi de participatiune pe piata. In
ziua de astazi; ofertantii din strainatate au ajuns sa aibe pe piata
germana o cota de 60-75 % - funclie de grupurile de produse —
tendintele cotelor produselor straine fiind in continuare in crestere.

Schimbdrile structurale nu s-au oprit nici in Westerwald. Mari
cantitati de materii prime de inaltd calitate, care se extrag in
Westerwald, sunt exportate, urmand sa se intoarca in Germania
sub forma de produse finite care ocupa piata internd germana.
Unul din motivele principale pentru aceasta tendinta tot mai
accentuata este pretul foarte mare al fortei de munca, al costurilor
de productie la ofertantii din Westerwald. O altd cauza sunt
instalatiile partial invechite, cu care se lucreaza i care nu mai
pot face fata cerintelor de flexibilitate in productie, pe care o cere
imperios o piatd mereu schimbatoare, care doregte implinirea
imediata a cererilor.

Comertul, cel mai important partener al ceramigtilor si al
intreprinderilor de ceramica din Westerwald, dupa propriile sale
declaratii, gaseste in regiunea Westerwald tot mai rar acea relatie
ideala dintre calitate si pret, pe care este nevoit sa o caute pe plan
mondial. Intreprinderile ceramice din Westerwald au inceput s&
se retraga pas cu pas din activitatile internationale, repre-zentate
n special prin cele doua mari targuri de ceramica — cele mai mari
din lume — care se desfasoara anual la Frankfurt pe Main.
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Aceste evolutii au determinat in anii trecuti multe falimentari
de intreprinderi, avand ca efect $i 0 puternic reducere a
numarului celor ocupati in industria ceramicii. Pozitionarea
concurentiala a multora dintre producatorii de ceramica
ornamentala si utilitara din regiunea Westerwald s-a nrautatit
vazand cu ochii. Supravietuirea economica a intreprinderilor de
ceramica din Westerwald nu va deveni nici pe viitor mai facila,
tindnd cont de factorii-cadru de nivel global pe care le-am enuntat
mai sus. Au existat numeroase incercari ale statului de a stopa
aceste evolutii prin masuri de incurajare a investitiilor. Dar ele au
esuat, in primul rand din cauza legislatiei restrictive fata de masuri
de subventionare a unor ramuri singulare — clauza obligativitatii
promovarii generale. Azi mai existd 140 de intreprinderi de
ceramica in Westerwald, cele mai multe dintre ele fiind
intreprinderi mici. Pe baza tendintelor de eliminare de pe piata a
segmentelor de produse cu pret mediu, dar si pe baza unei
dinamici tot mai negative a evolutiei comportamentului clientilor
s-a creat o situatie de criza. A aparut obligativitatea cautarii unor
noi solutii sau méacar a unor inceputuri de solutji.

Sugeram deja c& in domeniul segmentelor ieftine de pe piata
ceramicii, sansele ceramicii din Westerwald sunt extrem de mici,
de reduse. Marii ofertanti, care vand in discount, isi procura
produsele aproape exclusiv de pe pietele din strainatate, unde
gasesc numerosi ofertanti cu produse extrem de ieftine. De vreo
Zece ani incoace, intreprinderile de ceramica din Westerwald
cauta tot mai sustinut sa vanda produsele lor direct, prin maga-
zine proprii, chiar la poarta atelierului sau a micii fabrici. S-a
dezvoltat de asemenea turismul de eveniment — piete ale olarilor,
sarbatori ale olarilor — dar s-a infiintat i un centru special de
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vanzare a produselor ceramicii din Westerwald — un Miniatur-
Outlet-Center — precum si sistemul de smart-shopper: intéi se
viziteaza atelierul olarului, i se arata vizitatorului modalitatile de
producere a ceramicii, abia ulterior, dupa ce i s-a starnit
curiozitatea si dorinta de posesie, i se oferd in shop produsele
pe care le-a urmarit in devenirea lor. Aceasta tendinta de
individualizare a consumului se orienteaza totalmente dupa
comportamentul clientului de astézi. Acest comportament al
clientului este marcat printr-o singura caracteristica, anume aceea
ca este incalculabil. Clientul, ca si turistul, in aceleasi imprejurari
si fata de aceloragi produse, o data cheltuieste bani multi, cu alte
ocazii se comports in schimb foarte economicos. Reguli nu exista.
Clientul cumpara de exemplu cu o ocazie niste veseld de foarte
inalta calitate, completand-o apoi cu cele mai ieftine marfuri de
import. Cunoscand un astfel de comportament spontan, saltaret
al clientilor, 0 accesare a clientilor dupa criterii bine stabilite, ori-
entate pe obiective clar definite, devine tot mai dificila. in plus,
apare o tot mai mare individualizare a consumului. Consumatorii
sunt dispusi tot mai rar sa accepte o adresare a ofertei care este
generala, careia ii lipsesc elementele individuale si
individualizante. Consumatorii din Germania se indeparteaza tot
mai mult de produsele de masa, de rand, doresc sa se
deosebeasca cu produsele cumparate de ei de masa celorlalti
consumatori/cumparétori, au tendinta de a cauta sa lege de
cumparatura facuta o traire unica, o traire care sa-i detageze,
sa-i individualizeze prin unicitate si prin stimularea invidiei
celorlalti, de masa comsumatorilor. in calitate de cumparatori, ei
doresc sa devina unici in mediul lor. Cumparatura facuta trebuie
s4 aibe calitatea unei trairi unice. O alta posibilitate pentru potentarea
prestigiutui social prin cumparaturi/achizitii este permanenta
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cautare a unor cumparaturi de ocazie. A gési ceva de ocazie
este un semn de abilitate sociala, de cleverness, cum spun
englezii. Baza pietei de desfacere in Germania din ultimii 50 de
ani, fidelitatea clientului fata de ofertant/producator — nu mai joaca
aproape nici un rol in ziua de azi, sau daca da, atunci nu are
decét un rol absolut subordonat.

Astfel s-a ajuns intr-acolo
incat in Westerwald baza
desfacerii este ,turismul de
eveniment*, este vanzarea
directa, la fata locului.

Pentru a creste numarul
clientilor potentiali pentru
ceramica din Westerwald, pe
langéa activitati cum ar fi
crearea unui magazin comun
al tuturor producatorilor de
ceramica din zona, cum ar fi
organizarea de targuri de
ceramica, de sarbatori ale
ceramicii, de producere in
public, sub forma unor
demonstratii, a ceramicii si de N
arderea ei in cadrul acelorasi Ulcior in stil renéscentist, sec. 17
demonstratii, publicitatea supraregionala a devenit de o importanta
fundamentala. Aici ar fi necesara insa o colaborare mult mai
stransa cu diferitele organizatii promotoare ale turismului, cu
turoperatorii. Pana a ajunge insa acolo trebuie gasite solutii pentru
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problematica eliminarii sau estomparii marii concurente intre
diferitele localitati producétoare de ceramica din Westerwald. Dar
trebuie abandonata si acea publicitate care oferteaza exclusiv
regiunea cursului mijlociu al Rinului ca regiune interesanta si
traditionala pentru turism. Lipsesc hotararile factorului politic in
acest sens —. care trebuie sa indice calea ce ar urma sa fie
parcursa — i de aceea unele initiative locale, foarte abile de altfel
(in ciuda mijloacelor financiare restranse de care dispun) si foarte
bine-venite — sunt lipsite de anvergura pe care ar merita-o, de
efectele lor supraregionale. Initiative politice locale ar trebui sa
vizeze printre altele atat indicatoarele corespunzatoare (rutiere,
turistice) din localitati cat si crearea posibilitatii legale de a tine
deschise magazinele de desfacere inclusiv, duminica.

Trebuie remarcat si angajamentul Muzeului Ceramicii din
Westerwald. Muzeul este unul din cele trei muzee specializate
pe ceramica din Germania. Muzeul Ceramicii din Westerwald
are circa 30 000 de vizitatori de an. Muzeul incearca o profilare a
ceramicii produse in aceasta regiune, dar sa si promoveze noi
modalitati de modelare si prelucrare a lutului. Se urmareste
mérirea gradului de cunoastere a artei ceramicii contemporane,
dar si popularizarea diferitelor trepte de prelucrare a lutului,
incepand cu extragerea lui din depozitele subterane, prin puturile-
clopot, si pana la productia de ceramica tehnica. O alta sarcina
pe care gi-a propus-0 Muzeul este corelarea i interconectarea
activitatilor Muzeului cu activitatile altor institutii care sunt active
in acest domeniu special.

Un mare pas in directia unui turism holistic in ,Tara Celor care
Ard Cani*, care s includa tofi factorii de dezvoitare pozitiva ai
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acestei regiuni, a fost anul 2000. Tn cadrul Expozitiei Mondiale
de la Hanovra, EXPO 2000, regiunea ceramicii din Westerwald
a fost declarata ca fiind unul din amplasamentele descentralizate
ale acesteia. Acest lucru a ficut posibila o publicitate
supraregionald a amplasamentului. In paralel, birourile turistice
din regiune au fost finantate suplimentar, asa ca s-a putut trece
la marirea numarului personalului acestora. Pentry prima data a
aparut posibilitatea ca toti cei implicati in dezvoltarea regiunii —
birourile de promovare economica, industria, mestesugurile,
scolile, muzeele, gastronomia — s& se hotireasca sé dea startul
unei initiative comune. Necesitatea unei astfel de masuri a reiesit
din constatarea ca s-a redus in continuu turismul cu autocarele
din Tarile de Jos, care aduceau clienti ce aveau multi bani si
erau entuziasti cumparatori ai ceramicii din Westerwald. Ca
obiectiv al initiativei EXPO s-a propus comercializarea regiunii
Westerwald ca peisaj cultural marcat de ceramicé, marcat de
extractia de lut caolinitos, trecand prin producerea de ceramica
de tip majolica in ateliere sau mici intreprinderi sau in industrie si
pand la vanzare. Tn acest scop s-a elaborat un sistem modular,
care viza petrecerea unei intregi zile in regiune, sistemul putand
fi achizitionat de turigti atat ca sistem complet, dar si ca sistem
partial, care sa le acorde turistilor mai mult sau mai putin spatiu
de manevré individual - dupa preferinte. Acest program a reusit
sa micgoreze simtitor migratia turistilor spre alte oferte ale regiunii,
cum sunt cursele de automobilism gi motociclism de la
Niirburgring sau excursiile in zona vulcanilor din Eifel — Parcul
Vulcanic Eifel. Functie de cum se va putea comercializa aceasta
oferta in urmatorii ani se va arata dac a fost o reusita de durata
in intérirea tot mai cautatului turism individual.
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Ca o concluzie ramane sa retinem ca regiunea Westerwald,
care in comparatie cu ofertele turistice concurentiale din toata
Germania nu sta chiar foarte rau, ba dispune chiar de unele
elemente pilduitoare — in special in acea parte a regiunii numita
,Tara Celor care Ard Cani“ — a ajuns la aceasta dezvoltare in
urma crizei declangate cu mai bine de zece ani in urma. Abia
cand au avut sfarsitul in faté, abia atunci olarii regiunii, care intre
ei practicau o concurenta acerba, s-au hotarat sa actioneze
impreund, nu unul impotriva celuilalt. O comercializare turistica
a regiunii — concluzie valabila cel putin pentru Germania — nu
este posibila decat daca se organizeaza evenimente, ca
posibilitati de traire plenara, holistica, avand caracter de invatare,
formare si traire unica. S-au creat astfel multe puncte de pornire
favorabile, cum sunt targurile de ceramica/maijolica sau activitatile
demonstrative. Totodata, prin achizitionarea unor marfuri ieftine,
puse congtient in raft pentru a satisface nevoia de ,cumparaturi
de ocazie*, de care sufera unii vizitatori, s-a rezolvat partial
problema preturilor/investitiilor turigtilor, nevoia lor de suveniruri
mai pretioase sau mai convenabile ca pret. Ca un eveniment
central al vizitei turigtilor s-a dovedit a fi demonstratia de olarit i
ardere a canilor. Modelarea futului pe roata olarului este
considerata de turisti ca un lucru tipic, caracteristic al regiunii.
intre timp, foarte gustate si cerute sunt adresérile individuale,
individualizarea turistilor ca oameni i potentiali clienti. Faptul se
realizeaza ori prin discutii cu fiecare client in parte, ori printr-o
oferta culinara suplimentara, prin gastronomie. In mod
surprinzator, tocmai initiativele in aceasta directie, neregizate la
inceput, spontane, s-au dovedit a fi elemente de fundamentare
ale unor noi relatii, statornice, cu clientii/turistii ~ un obiectiv visat
de mult, dar pentru care nu se gasisera pana acum solutii de
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transpunere in practic,

Pe termen mediu, ceramica din Westerwald si-a gésit pe
aceasta cale o noua incredere in fortele ei proprii, o noua
incredere in sine. Consilierul ales al regiunii in Landtag-ul din
Frankfurt a spus recent: ,Cred c3 productia de ceramic3 a reusit
sa treacé de fundul vaii in care se afla. Din punctul de vedere al
istoricului prin formatie as spune: ,Cred ca incd o data ceramica
areusit sa treaca de fundul vaii in care se afla.*

Céni de bere cu capac de cositor, sec. 16
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Aspecte
din timpul Seminarului de la Suceava
si din atelierele de olarit din Bucovina.
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Ceramicd in stil Cucuteni, autori sofii Maxim



Interpretare a ceramicii de Cucuteni
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Aspect din atelierul de ceramica Magopét din Marginea



