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Deklaracija privatnih radio i TV stanica

Deklaracija privatnih radic i TV stanica

Privatne radio i televizijske stanice motivisane Zeljom i

potrebomn  gradana, svojih  slusalaca i gledalaca i svojim
interesima, okupljene u Nisu 17. [ 18. juna, donose:

DEKLARACIJU

o polozaju privatnih radio i TV stanica

Ucesnici konstatuju:

1.

U Srbiji ima preko 500 radio i televizijskih stanica od
kojih su dve tre¢ine u privatnom vlasnistvu. Uprkos
tome, oblast radiodifuzije nije regulisana zakonskim
reSenjima primerenim stanju, demokratskim i profe—
sionalnim standardima.

Sve $to je vlast do sada uradila, posebno od februara
1998. kada je raspisan oglas za priviemeno korii¢enje
radiofrekvencija, u funkciji je da se elektronski mediji,
posebno privatni, stave u poloZaj potpune nesigurnosti
i zavisnosti ¢ime se Zeli posti¢i apsolutna kontrola nad
njihovim programskim opredeljenjem.

U odsustvu zakonske regulative stvoreni su uslovi za
raznovrsne oblike represije, javne i jo3 vise pritajene.
Selektivnim pristupom i stranackim kanalima pojedini
privatni mediji su stavljeni na crnu listu velikih
drzavnih firmi, gubeéi tako znalajne prihode na sve
siromasnijem oglasnom trZistu.

Opozicija u Srbiji ne pokazuje interes za poloZaj
privatnih  lokalnih  stanica, nema koncepciju za
promenu stanja u radiodifuziji, niti iskazuje javnu
podrsky ovom segmentu elektronskih medija.

. Utesce privatnih RTV u  predizbornoj kampanji zbog toga je

skop¢ano sa politickim, imovinskim, finansijskim i uopste
egzistencijalnim rizikom. Svaka od uesnica skupa u Niu
donece odluku o u€e¥¢u u predizbornoj kampanji u skladu
sa svojim i interesom gradana u svojoj sredini. Istinski
demokeratski izbori u Srbiji nisu moguéi bez %iroke i otvorene
alternativne medijske scene.

Ucesnici zahtevaju:

1.

Da drzavni ili izborni organi nikakvom prinudom ne
obavezuju  privatne lokalne stanice da ugestvuju ili ne
uCestvuju u predizbornoj kampanji. Takvu odluku treba
samostalno da donesu njihovi vlasnici.

Da se obustavi zatvaranje radio i TV stanica od strane
Ministarstva za telekomunikacije i drugih organa, pre, u
vreme i posle izbora.

Da se RTV koje su podnele traZenu dokumentaciju na oglas
iz februara 1998. legalizuju bez ikakve selekcije. Ove
stanice ne mogu biti odgovorne 3to oglas nije okoncan vige
od dve godine.

Da se polititke stranke, bilo da deluju neposredno ili preko
drzavnih organa, uzdrie od obeéanja privatnim medijima,
od pritisaka na njih ili ucena.

Da vlast i opozicija postignu dogovor o kriterijumima
medijskog predstavljanja i da se skine svaka odgovornost sa
javnih glasila kada prenose izjave aktera u predizbornoj
kampanji. Nuzno je reafirmisati polemiku, ispravku i
demanti kao i redovan sudski postupak.

. Privatne radio i TV stanice po pravilu nemaju ni politi¢ku

zadtitu ni ekonomsku podriku. One traZe da svoju
egzistenciju veZu za svoje slufaoce i gledaoce i za
slobodno i otvoreno oglasno trzidte od koga Zive.
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ZASTO KODEKS

Privatna radiodifuzija u Srbiji razvijala se u pravnom haosu, u
odsustvu jasne zakonske regulative, i pod odlu¢ujuéom kontrolom
vlasti. Elektronski mediji su od strane vlasti podeljeni na legaine i
nelegalne, ali su i jedni i drugi, manje ili vie, bez pravne i egzisten—
cijalne sigurnosti sa privremenim statusom u etru. To stanje "ureduje”
program, spreava ulaganje u razvoj i dugorone poslovne odluke.

Privatne stanice nemaju oslonac ni u zakonskim propisima ni u
opitinskim budZetima. Njihova sudbina u najveéoj meri zavisi od
politicke volje s jedne strane i osiromasenog oglasnog trzidta s druge.
Oni najbolje vide i oseéaju neizvesnost. Stanje nesigurnosti i straha
posebno je prisutno u vreme predizborne kampanje kada su pritisci,
ucene, laZna obecdanja i sl. najve¢i. Zbog toga se relativno veliki broj
stanica ne ukljutuje, na ovaj ili onaj natin, u predizbornu kampaniju,
ostavljaju¢i da to rade "drugi” za njihove sludaoce i gledaoce i po
cenu odricanja od znacajnih prihoda.

Otvaranjem studija i ustupanjem radio i TV kanala u pred-
izbormoj kampanji ove stanice ¢e pomoéi svojim slufaocima i
gledaocima da se upoznaju sa razli¢itim politickim opcijama. A to je
najvaZniji uslov da bi (obavesteni) gradanin imao kvalifikovano
izborno opredeljenje, a izborni rezultati bili odraz stvarnog
raspoloZenja naroda.

Kodeks treba li¢ne kriterijume i odluke u predizbornoj kam-
panji da zameni kolektivnim kriterijumima. Na taj na&in Kodeks za
potpisnike ima ulogu odbrambenog mehanizma od pritisaka, ucena i
privilegija.

Primenjujuéi Kodeks vlasnici ovih RTV ne mogu biti optuZeni
za li¢ni odnos, odnosno za li¢ni politi¢ki interes i pristrasnost ni pre a
ni posle izbora.

Dileme o tome hoce li ili nece biti izbora, hoée li ili nece
biti organizovanog bojkota nisu njihove. izbori su ustavna obaveza, a
bojkot individualna odluka. Njihovo je da se za izbore pripreme, a
Kodeks je prvi korak u tom pravcu.

Vlasnici privatnih RTV u ovim vremenima imaju i obaveze i
odgovornost, koju niti mogu, niti smeju zanemariti.

(Kodeks je prihvajen na susretu privatanlh RTV u Nidu, 17.
Juna 2000. godine)

~4-

Privatne lokalne radio i televizijske stanice sa
ciljem da istinito, nezavisno i profesionalno informisu, i
da na taj nacin doprinesu samostalnom izbornom
opredelfenju gradana, donose ovaj

KODEKS

O USLOVIMA | KRITERIJUMIMA ZA PREDSTAVLJANJE PROGRAMA |
KANDIDATA U PREDIZBORNOJ KAMPAN]I 2000. GODINE
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1.2

2.1

2.2

23

Potpisnici Kodeksa izjavljuju da medijsko u¢elce u
predizbornoj kampaniji smatraju svojim pravom i
obavezom prema gradanima u svojoj sredini.
Medijsko u¢e¥¢e u predizbornoj kampanji traje od
dana raspisivanja izbora do ¢asa okonéanja izbora,
s tim 3to se 48 Casova pre dana izbora primenjuju
odluke o izbornoj tigini.

Potpisnici Kodeksa koji su zapoceli predizbornu
kampanju ne mogu odustati u toku njenog trajanija,
niti menjati poletne programske i komercijalne
uslove.

NACELA JEDNAROST]

Podnosiocima izbornih lista (strankama, koalici—
jama, grupama gradana) potpisnici Kodeksa obez—
bedi¢e apsolutnu jednakost i to:

u istovremenom i pravovremenom obavedtavanju o
planu pratenja predizborme kampanje (emisije,
termini) koji je odreden za ove namene;

u cenama (tarifama) komercijalnih (zakupljenih)
termina i EPP-u kao i u uslovima koji se na njih
odnose;

u jednakim uslovima pla¢anja, pri ¢emu je
isklju¢en svaki oblik kompenzacije;
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2.4

2.5

3.1

3.2

3.3

3.4

u jednakim tehni¢kim uslovima u studiju i na
terenu.

Stranka ili koalicija koja bojkotuje izbore ima ista
prava kao i podnosilac izborne liste.

BESPLATNO PREDSTAVLJANJE

Za predstavljanje kandidata i izbornih programa
stranaka, koalicija i grupa gradana (podnosioci
lista), potpisnici Kodeksa obezbedi¢e besplatne
termine (posebne emisije), kao i izveitaje u svojim
informativnim emisijama.

Plan emitovanja ovih emisija odreduje potpisnik
Kodeksa prema svojim programskim moguénosti—
ma, lokalnim uslovima i tehni¢kim moguénostima, i
to za svaki nivo izbora (lokalni, republi¢ki, savezni)
posebno.

Podnosioci izbornih lista imace srazmerna prava na
besplatne termine prema kriterijumima iz tacke 3.3
i to:

prema rezultatima prethodnih izbora, prema sastavu
koalicija i njihovom realnom polititkom i drustve—
nom znaaju i prema kriterijumima koje propisuje
odgovarajuéi organ ili kodeks uZesnika na izbo—
rima, a koji se odnose na RTS i opstinska elektron-
ska javna glasila. BliZa uputstva i odluke usvojite
se kada budu poznati svi relevantni uslovi.
Raspored kori¥¢enja besplatnih termina odreduje se
Zrebom.
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4.1

4.2

4.3

5.1

5.2

53

Predstavljanje podnosilaca lista u dnevnim infor—
mativnim emisijama podrazumeva izjave, intervjue,
reportaZe sa tribina i mitinga i sl., a prema izboru
podnosioca liste.

Trajanje priloga odreduje stanica, vremenski je
ograni¢eno i jednako je za sve podnosioce.

Za broj priloga u informativnim emisijama
koristice se kriterijumi koji ¢e biti definisani prema
tacki 3.3.

U emitovanju priloga iz prethodne tatke vodiée se
ra¢una o redosledu po kriterijumu ravnopravnosti.
Preporutuje se potpisnicima Kodeksa koji imaju
tehni¢ke i programske uslove da odrede posebne
termine za debatne emisije dva ili vide kandidata sa
razli¢itih izbornih listi. U ovim a i svim drugim
emisijama "uZivo" nisu dozvoljena pitanja gledalaca
u bilo kom obliku bez saglasnosti u¢esnika.
Ucesnici u "Zivim" emisijama bice na pocetku
javno upozoreni na odredbe Zakona o javnom
informisanju i na uslove ravnopravnog ucei¢a u
emisiji.

Sve emisije i predizborni "blokovi* u informativnim
programima bi¢e na pocetku oznaleni, na radiju
najavljeni, kao predizborni program.

Preporucuje se dogovor RTV i svih podnosilaca
izbornih lista na lokalnom nivou radi definisanja i
usvajanja kriterijuma za ta¢. 3.3 i druga pravila.
Dogovor je u pisanoj formi, a inicijator je RTV
stanica.
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; PLACENE FERMINL

6.1

6.2

6.3

6.4

6.5

6.6

6.7

Potpisnici Kodeksa odredi¢e komercijalne (placene)
termine prema potrebama i uslovima u svojim
sredinama.

Raspored i trajanje placenih termina, kao i
cenovnik treba da omoguce njihovo kori¥¢enje
strankama razli¢itih finansijskih moguénosti.

Samo redosled izvrdenih uplata odreduje prvenstvo
izbora pla¢enih termina. Rezervacije, akontacije,
garancije, kao i kompenzacioni aranZmani su
isklju¢eni.

Neiskori3¢eni termini krivicom predlagaca liste
ra¢unaju se kao iskoris¢eni.

Ukoliko se iz tehni¢kibh ili drugih razioga "vise sile"
emisija otkaZe ili prekine, obe strane ¢e dogovorno
odrediti novi termin, a u suprotnom sledi povraéaj
uplate.

TV emisije u plac¢enim terminima obavezno imaju
stalnu naznaku (u ugiu ekrana) "plaéeni termin" ili
sl. a u radio programima povremeno obavestenje
od strane voditelja.

"Sedenje" emisija EPP-om u zakupljenim terminima
nije dozvoljeno bez saglasnosti zakupca.

Potpisnici Kodeksa nece dopustiti da u zakupljenim
terminima pojedini podnosioci lista ostvare ogigle-
dan medijski monopol.

Ustupanje ili zamena termina nisu dozvoljeni.

Kodeks privatnih radio i TV stanica
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7.1

7.2

7.3

7.4

7.5

EPP

Dozvoljeni su radio i TV spotovi, oglasi i druge
vrste propagandnih izbornih EPP.

Plan emitovanja EPP (blokovi, termini, trajanje,
oblici, tehni¢ki uslovi) samostalno  utvrduje
potpisnik Kodeksa, kao i cenovnik.

Emitovanje izbornih poruka obavezuje potpisnike
Kodeksa da u interesu ravnopravnosti svako—
dnevno menjaju redosled emitovanja ovih poruka.
Preporutuje se da potpisnik Kodeksa sa drugim
lokalnim RTV koje pokrivaju isto izborno podrucje
ostvari saradnju radi izbegavanja nelojalne
konkurencije sa tarifama EPP-a i placenih termina.
Emitovanja EPP predizbornih poruka u drugim
programima (se¢enje, kajron - "tréeca slova", logo,
oznake i sl.) moraju biti sa merom u pogledu
broja i veli¢ine.

Potpisnik Kodeksa je odgovoran za sadrZaj EPP
poruke. Poruke koje sadrfe li¢ne osobine kandi-
data, njegovu porodi¢nu situaciju i privatnost
¢lanova ili druge (&injenice koje nisu od javnog
interesa nece biti emitovane.

TEHNICKA PITANJA

Tehnicki uslovi i prava jednaki su za sve.
Podnosioci izbornih listi bi¢e istovremeno i pravo-
vremeno informisani o tehni¢kim uslovima u stu-
diju, scenografskim mogucnostima, prijavama i
rokovima, kao i uslovima prijema i emitovanja
snimljenih materijala (kaseta).

11
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8.2

8.3

8.4

9.2

9.3

9.4

Radio i TV stanice obezbedi¢e snimanje tonskog,
odnosno video zapisa svih emisija i priloga (¢l. 23
Zakona o javnom informianju) kao i njihovo
¢uvanje, i to iz dnevnih informativnih emisija 15
dana, a ostalih emisija 30 dana.

Podnosiocima izbornih lista obavedtenja ¢e se
dostavljati po pravilu pismenim putem uz obezbe-
denje potvrde o prijemu.

Potpisnici Kodeksa uzdrZavace se od preuzimanja
{direktno ili odloZeno) emisija drugih RTV koje se
odnose na predizbornu kampanju, osim kada se ti
programi emituju u pla¢enim terminima.

SUREDNICH I NOVINARI

Kodeks

Novinari i urednici ograni¢i¢e se na profesionalno
uredivanje i izveStavanje u skladu sa vaZeéim
kodeksima u SR} i medunarodnim standardima
(Minhenska deklaracija, Deklaracija medunarodne
federacije novinara).

Najave stranckih mitinga, tribina i sl. mogu se
objavljivati isklju¢ivo u plaéenim terminima.
Izvedtavanje o radu drZavnih organa i nosilaca
javnih funkcija ogranicice se na osnovu znadaja
dogadaja a ne li¢nosti i ne moZe se koristiti u
propagandne svrhe.

Predizborne emisije se najavljuju u redovnim
najavama za taj dan.

12
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9.5

Novinari i urednici koji su na izbornim listama ne
mogu se pojavljivati pred kamerama ili mikrofo—
nima u vezi izvriavanja svoje radne obaveze u
vreme predizborne kampanje.

DEKLARACHA

10.
10.1

10.2

10.3

10.4

Deklaracija

Ukinuti Zakon o javnom informisanju, odnosno
odredbe &l. 69 i &. 70 ta&. 3, &ime ¢e se stvo-
riti uslovi za slobodno, nezavisno i profesionalno
ucedce privatnih medija u predizbornoj kampanji.

Svim radio i TV stanicama koje su predale
tehni¢ku dokumentaciju na oglas Ministarstva za
telekomunikacije  1998. godine da se izdaju
dozvole za korid¢enje radiofrekvencija i TV kanala.
Potpisnici Kodeksa nece se smatrati odgovornim
po Zakonu o javnom informisanju za izjave u
emisijama "uZivo" | za izjave u pla¢enim
terminima.

Drzava treba da garantuje nesmetan rad svim
radio i TV stanicama pre, za vreme i posle
izborne kampanje.

ZAVRSNE ODREDBE

11
1.1

Kodeks obavezuje RTV koje su ga prihvatile.

O tumacenju i primeni Kodeksa stara se Eticki
odbor. Ovaj odbor se sastoji od tri &lana koji nisu
iz sastava radio i TV stanica.

13
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Deklaracija o pravima i obavezama novinara

11.2  Eti¢ki odbor razmatra prijave i izrice mere za grubo
krienje Kodeksa:

¢ interne opomene
¢ javne opomene koje objavljuju stanice nave—
dene u odluci.

11.3  Etitki odbor Stiti u€esnike Kodeksa raspoloZivim
sredstvima (pravne usluge, javna zadtita) u slucaje-
vima pritisaka, ucena, zastraivanja, zatvaranja i sl.

11.4 Kodeks stupa na snagu danom potpisivanja, a
primenjuje se od dana raspisivanja izbora.

DEKLARACIJA O PRAVIMA | OBAVEZAMA

NOVINARA
(MINHENSKA DEKLARACHA)

Deklaraciju o pravima i obavezama novinara
usvojili su 24. i 25. novembra 1971. godine u Minhenu
predstavnici sindikata i federacija novinara %est zemalja
koje su tada bile u sastavu Evropske ekonomske
zajednice.

Preambula

Pravo na informisanje, na slobodno izraZavanje i
na kritikovanje predstavlja jednu od osnovnih sloboda
svakog ljudskog bica.

Iz tog prava javnosti da bude informisana o
dogadajima i misljenjima proizlazi skup duZnosti i prava
novinara.

Odgovornost novinara prema javnosti pre¢a je od
svake druge odgovornosti, posebno od one prema
poslodavcima i javnim vlastima.

Misija informisanja nuZno sadrZi ograni¢enja koja
novinari sami sebi dobrovoljno nameéu. To je cilj ovde
formulisane Deklaracije o duZnostima.

Ali, te duZnosti mogu biti istinski potovane u
obavljanju novinarske profesije jedino ako su ostvareni
konkretni uslovi profesionalne nezavisnosti i profesi—
onalnog dostojanstva. To je cilj Deklaracije o pravima
koja je ovde data.

14
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DEKLARACHA O DUZNOSTIMA

Sustinske obaveze novinara, angaZovanog na priku-

pljanju, priredivanju i komentarisanju vesti jesu:

1.

2.
3.

da poftuje istinu, ma kakve bile posledice po
njega/nju, zbog prava javnosti da istinu dozna;

da brani slobodu informisanja, komentara i kritike;

da iznosi samo (Cinjenice iz njemu/njoj znanog
izvora; da ne zatatkava bitne informacije i ne menja
tekstove i dokumenta;

da se ne sluZi necasnim metodama radi pribavljanja
vesti, fotografija ili dokumenata;

da podtuje privatnost drugih lice;

da ispravi svaku objavljenu informaciju za koju se
pokaZe da je netatna;

da postuje profesionalnu tajnu i ne odaje izvor infor-
rmacija dobijenih u poverenju;

da tetkim povredama profesije smatra sledece:
plagiranje, blacenje, uvredu, klevetu i neosnovane
optuzbe, primanje mita svake vrste, bilo radi objav-
ljivanja ili zataskavanja informacije;

da nikada ne me3a profesiju novinara sa profesijom
prodavca oglasa ili propagandiste i da odbija sve
direktne ili indirektne naloge oglasivaca;

10.da se opire svakom pritisku i da uredivatke naloge

prima samo od nadleZnih lica iz redakcijskog sastava.
Novinari dostojni tog zvanja smatrate za SVOju

duznost da se verno pridrzavaju ovde iznetih nalela: u
okvirima zakona svake zemlje, novinar ¢e podtovati jedino
nadleZnost svojih kolega u pitanjima koja se tiCu profesije
i odbaci¢ce svako medanje viade ili bilo koje druge
instance.

Deklaracija o pravima i duZnostima novinara

DEKLARACIJA O PRAVIMA

. Novinari polazu pravo na slobodan pristup svim

izvorima  informacija, kao i pravo da slobodno
istraZuju sva dogadanja od uticaja na javni Zivot.
Stoga, tajne koje se ti¢u javnih i privatnih poslova
(povezanih s javnim Zivotom) mogu se pred
novinarima skloniti samo u izuzetnim slu¢ajevima i uz
jasno naznacen motiv.

. Novinar ima pravo da odbije potcinjavanje bilo ¢emu

$to je protivno opstoj politici organa informisanja &iji
je onfona saradnik, onome 3to je u njegovom/njenom
ugovoru o zaposljavanju pismeno navedeno i inkor—
porisano, ili tom op3tom politikom jasno obuhvaéeno.

. Novinar se ne moZe prisiliti na profesionalni ¢in ili na

izraZavanje misljenja protivno njegovim/njenim ube—
denjima i savesti.

. Redakcijski sastav mora biti informisan o svim vaZnim

odlukama koje mogu uticati na Zivot preduze¢a. Kao
minimum, treba da bude konsultovan pre dono3enja
konatne odluke o stvarima koje se tiu sastava reda—
kcije, tj. angaZovanja, otpudtanja, restrukturisanja i
unapredenja.

S obzirom na svoju funkciju i odgovornost, novinar
ima prava ne samo na prednosti koje proisticu iz
kolektivnih ugovora, nego i na individualni ugovor s
poslodavcem, koji mufjoj obezbeduje materijalnu i
moralnu sigurnost za rad, kao i mesto u platnom
sistemu koje odgovara njegovom/njenom socijalnom
poloZaju i garantuje njegovu/njenu ekonomsku ne—
Zzavisnost.

17



Deklaracija o nadelima ponafanja novinara

Medunarodna federacija novinara

DEKLARACIJA O NACELIMA PONASANJA
NOVINARA

Usvojena na Drugom kongresu Medunarodne federacije novinara u Bordou,
25-28 aprila 1954. godine, izmenjena na 18. k kong MFN u
Helsingbru 2-6 juna 1986. godine.

Ova medunarodna deklaracija proklamovana je kao
standard profesionalnog ponaSanja novinara na poslovima
prikupljanja, prenosenja, Sirenja i komentarisanja vesti i
informacija, kao i pri opisivanju dogadaja.

1. Podtovanje istine i prava javnosti na istinu prva je
duZnost novinara.

2. U izvrdavanju ove duZnosti novinar ¢e uvek braniti
nacela slobode postenog prikupljanja i objavijivanja
vesti, i pravo na pravedan komentar i kritiku.

3. Novinar ¢e izvestavati samo u skladu sa &inje-
nicama Cije poreklo onfona poznaje. Novinar nece
spreCavati objavljivanje bitne informacije, niti ¢ée
falsifikovati dokumenta.

4. Novinar e koristiti samo postene metode za priku-
pljanje vesti, fotografija i dokumenata.

Deklaracija o nadelima ponafanja novinara

Novinar ¢e uloZiti najve¢e napore da objavi ispravku
informacija za koje je utvrdeno da su na tetan nagin
netacne.

Novinar Ce se pridrZavati profesionalne tajne u vezi sa
izvorom informacija prikupljenih u poverenju.

Novinar ¢e biti svestan opasnosti od diskriminacije u
medijima i uloZite najvece napore da izbegne
diskriminaciju koja se zasniva, izmedu ostalog, na rasi,
polu, seksualnom opredeljenju, jeziku, veri, politickim
ili drugim midljenjima, i nacionalnom i drugom
porekliu.

Novinar ¢e smatrati teskim stru¢nim prestupima:

* plagijat;

¢ maliciozno lazno predstavljanje;

¢ laZno okrivijenje, ogovaranje, klevetu, neos—
novane optuzbe;

¢ primanje mita u bilo kom obliku radi objav—
ljivanja ili prikrivanja informacija;

Novinari dostojni tog zvanja smatrate za svoju duz—
nost da se verno pridrfavaju ovde iznetih nagela. U
okvirima zakona svake zemlje, novinar ¢e postovati
jedino nadleznost svojih kolega u pitanjima koja se
ticu profesije, do iskljutenja mesanja vlada ili sub-
jekata bilo koje vrste.
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O etici informisanja

O etici informisanja

O ETICI INFORMISANJA

Legitimnost novinarske slobode izvodi se iz prava
javnosti da bude informisana o svim relevantnim
"dogadajima i misljenjima", a to pravo javnosti, odnosno
gradana, potvrdeno je odgovaraju¢im medunarodnim
dokumentima i spada u osnovna prava €oveka. Ono je
zagarantovano i najvisim pravnim aktima svih demok-
ratskih zemalja. Dakle, smatra se da je odgovornost
novinara prema javnosti ‘"pre¢a od svake druge
odgovornosti, posebno one prema poslodavcima i javnim
vlastima".

S druge strane, kako novinari svoju profesionalnu
aktivnost obavljaju u nekom sistemu medija (na Zapadu je
to pre svega trZiSte), oni su suofeni i sa Citavim spletom
drugih odgovornosti: prema medijskoj ku¢i za koju rade,
prema posebnoj publici kojoj se obracaju, prema svojim
izvorima informacija, prema li¢nostima o kojima pidu ili
govore itd.

Traganje za istinom je centralna tema novinarske
etike, a duZnost da se objavljuje tatna i potpuna infor—
macija jeste prvi eticki zahtev. On podrazumeva, izmedu
ostalog, proceduru identifikacije izvora informacije, njeno
proveravanje u meri koju dopustaju uslovi novinarskog
rada i upctpunjavanje i uporedivanje sa drugim izvorima.

Tu je i mnogo drugih problema. Najvise §to novinar
moZe da obeta jeste da ce tragati za istinom, a najmanje
Sto zaista moZe da ucini jeste da ne laZe. To je i poruka
jednog izdavaca i novinara s pocetka XVII veka, Teofrasta
Renodoa, koji je medu prvima ostavio traga o novinarskoj
etici.

Tema postovanja ¢ovekove li¢nosti podrazumeva ne
samo posten odnos prema onome o kome se izvedtava,
nego i podtovanje javnosti/publike kojoj se novinar
obarac¢a. Zna&ajni su i problemi neopravdanog zadiranja u
privatni Zivot, diskriminacije na osnovu politickih, verskih,
nacionalnih, polnih i drugih razlika i po¥tovanje
pretpostavke nevinosti lica osumnji¢enih ili okrivljenih za
krivi¢na dela.

Kada se govori o novinarskim zloupotrebama, sma-
tra se da odgovornost za to snose i mediji kao organi-
zacije, odnosno oni koji medijima rukovode. Zbog toga
naela i standardi novinarske etike vaZe i za njih. Veliki
deo nastojanja novinara, urednika i rukovodilaca medija
da sami regulidu svoje prakse, tj. da se postaraju za neku
vrstu eticke samokontrole, zapravo predstavlja pokusaj da
se predupredi intervencija drzave i njena oftrija pravna
regulativa. Zbog toga na Zapadu kodekse ne prave samo
novinari, nego i vlasnici medija i urednici.

20

21



UdruZenje SPEKTAR

SPEKTAR
UDRUZENJE ZA RAZVOJ PRIVATNE RADIODIFUZIJE

Naziv SPEKTAR simbolizuje raznolike programske orijentacije
ovih medija, njihovu razli¢itu tehni¢ku, personalnu i profesionalnu
osposobljenost, kao i nejednaku veli¢inu podru¢ja emitovanja. U
celini, radio — stanice obuhvataju priblizno etiri miliona potencijalnih
slusalaca, a TV - stanice vise od dva miliona gledalaca.

"Spektar" je savetodavni, administrativni i tehnicki servis svojih
&lanica. Saraduje i sa vide desetina vlasnika privatnih RTV koji nisu
njegovi &lanovi.

Ciljevi.

o legalizacija privatnih radio i TV stanica i njihova dugoro&na
pravna sigurnost;

e stvaranje slobodnog medijskog trista i odbrana prava na
nezavisnu uredivacku politiky;

o artikulacija zajedniZkih interesa i informisanje javnosti;

e zadtita, individualna i grupna, od razli¢itih oblika drZavne
represije (pravna, savetodavna i tehni¢ka pomoc);

e vodenjefrazvijanje profesionalnih standarda, 3to podrazu-
meva nabavku adekvatne opreme, formiranje i stru¢no
osposobljavanje redakcija, kao i edukaciju produkcionog
osoblja;

® uvodenje/unapredivanje raznovrsnih programa sopstvene
proizvodnje  (informativnih,  dokumentarnih,  kulturnih,
edukativnih, zabavnih, itd.);

o formiranje zajednitkog ekonomsko-propagandnog servisa i
realizacija  projekata u oblasti marketinga;

e saradnja sa domadim i inostranim organizacijama koje se
bave medijima.

Association for development of private broadcasting

SPEKTAR

ASSOCIATION FOR DEVELOPMENT OF PRIVATE BROADCASTING

The Association’s name, “Spektar’, symbolizes diverse
programme orientations of its member companies as well as different
levels of their technical and professional abilities, and different sizes
of territories covered by their broadcasting. The radio stations
potential auditorium numbers the total of nearly four million listeners,
while the TV programmes are watched by more than two million
people.

"Spektar" offers advisory, administrative and technical services
to its members. It also maintains regular contacts with over forty other
private radio and TV stations outside its membership.

The aims of "Spektar® are as follows:

* to legalize private radio and TV stations and to achieve
their longterm legal security;

* to help creating a free media market and to defend the
rights for independent editorial policies;

e to indentify its members common interests and to inform
the public;

e to protect private RTV broadcasting companies, both
individually and in groups, against various forms of state
opression {providing counselling, legal and technical
assistance);

* to introduce/develop professional standards, including
supply of adequate equipment;

e establishing and training of editorial boards as well as of
programme producers;

e to introducefenhance its own different programmes
(information, documentary, cultural, educational, enterta—
inment, etc.);

®  to establish a common advertising service and to carry out
marketing projects;

e to cooperate with local and foreign media organizations.
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SPEKTAR

UDRUZENJE ZA RAZVO] PRIVATNE RADIODIFUZIE i
ASSOCIATION FOR DEVELOPMENT OF PRIVATE BROADCASTING :
web: www.spektar.org.yu e-mail: office@spektar.org.yu
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