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UvoD

PROJEKAT POLITICKA | MEDIJSKA
PISMENOST MLADIH U BIH - CILJ,
METODOLOGIJA, ISHODI

Studija o mladima u Bosni i Hercegovini, koju je u saradnji s Fondacijom
Friedrich Ebert, Uredom za BiH, radio tim istrazivaca s Fakulteta politickih
nauka Univerziteta u Sarajevu (http://library.fes.de/pdf-files/bueros/sara-
jevo/11436.pdf), pokazala je kako mladi u nasoj zemlji ve¢inu svoga slo-
bodnog vremena provode u medijski orijentiranim i na medije usmjerenim
aktivnostima i da ne pokazuju veliki interes za politicka dogadanja, kako
lokalna, tako i globalna. Pokazalo se takoder da mladi o politickim doga-
dajima saznaju uglavnom iz medija (TV i internet) te da imaju nedovoljno
informacija i znanja o politickim pitanjima, dogadajima i aktivnostima u
BiH i globalno. Ovi pokazatelji daju dovoljno argumenata za tvrdnju kako
postoji potreba da se ozbiljnije radi na razvijanju i osnazivanju politicke i
medijske pismenosti mladih u Bosni i Hercegovini.

Politicka pismenost podrazumijeva podizanje kompetencija mladih
za razumijevanje, kriticku valorizaciju politickih deSavanja i politicke
zbilje, ali i snaznije ukljucivanje u politicki zivot, dok medijska pismenost
podrazumijeva podizanje kompetencija mladih za kriticku valorizaciju i
samostalno kreiranje medijskih poruka.

Publikacija Mladi, politika i mediji: Prirucnik za politicku i medijsku
pismenost mladih svojevrstan je , nastavak zivota” Studije o mladima u



BiH. Ona je, zapravo, rezultat trece faze projekta istrazivaca s Fakulteta
politickih nauka u saradnji s Fondacijom Friedrich Ebert. Nakon prvo-
bitnog istrazivanja 2014. godine, u 2016. godini uradeno je dodatno
terensko istrazivanje. U toj fazi projekta mladim ljudima u lokalnim za-
jednicama Sirom Bosne i Hercegovine predstavljeni su rezultati studije,
te se u fokus grupama diskutovalo s njima i tako su dobivena dublja
saznanja o stavovima mladih ljudi prema politici i medijima u BiH. Fokus
grupe odrzane su u osam gradova: Sarajevu (18. 7. 2016.), Mostaru (15.
10. 2016.), Sirokom Brijegu (15. 10. 2016.), Isto¢nom Sarajevu (11. 11.
2016.), Doboju (27. 6. 2016.), Brckom (1. 10. 2016.), Bijeljini (1. 10.
2016.) i Tuzli (22. 10. 2016.). U fokus grupama je ucestvovalo ukupno
80 mladih. Svaka fokus grupa trajala je do 90 minuta. Tokom provedbe
fokus grupa ispostovana su pravila i standardi uobicajeni za primjenu
ove tehnike unutar metoda za prikupljanje podataka.' U procesu izbora
ucesnika fokus grupa brinulo se o njihovoj spolnoj, starosnoj i stru¢noj
orijentaciji u skladu s reprezentativnim uzorkom studije o mladima,
tako da su ucestvovali ucenici, studenti, zaposleni i nezaposleni starosti
od 16 do 28 godina. Ucesnicima je postavljeno 16 pitanja, uz dodatna
potpitanja, ali i dopuStenje moderatora da se diskusija razvija i u nekim
drugim smjerovima, ovisno o interesu i stavovima ucesnika. Pitanja koja
su bila okosnica diskusije u fokus grupama su sljedeca:

e Kada kazemo politika, na sta Vi prvo pomislite?

e Da li se za bosanskohercegovacko drustvo moZe reci da je
demokraticno?

e Zasto se provode izbori i zasto uopce glasamo?

e Staje prema vama posredni¢ka demokratija?

1 Fokus grupe su najces¢a tehnika kvalitativnih istraZivanja koja predstavlja diskusiju
o odredenoj temi, odvija se na neformalan nacin u grupi od 6 do 10 ljudi okupljenih
da bi izrazili svoje misljenje i ideje u vezi sa zadatom temom. Grupu vodi iskusan
moderator, koji je posebno pripremljen za odredeni projekat. Tokom diskusije
ispitanici pruzaju dosta informacija o svom misljenju, razmisljanju i vierovanju.



e Sta podrazumijevate pod politickom odgovorno$¢u?

e Kako da drZimo odgovornim politicare u Bosni i Hercegovini?

e Kako vidite trenutnu politicku situaciju u BiH ?

e Uzimajuci u obzir sve oblike informiranja danas, kako mediji danas
komuniciraju s recipijentima, odnosno primateljima informacija?

o Sta je medijska pismenost i kako je percipirate u BiH?

e Kako se vi informirate o politickim procesima u BiH?

e Kada vam kaZzemo mediji i politika, na Sta vas to asocira?

e Da li danas u BiH ima nezavisnih medija?

e Da li je bolji nacin informiranja za mlade ljude putem interneta?

* Na koji nacin se informirate i donosite zakljucke (sami, roditelji,
prijatelji itd.)?

e Kako opcenito komentirate drustveno-ekonomsku situaciju u BiH?

e Da liimate zZelju da napustite BiH i zasto, ako nemate, zasto?

Pitanja su bila strukturirana tako da reflektiraju najznacajnije rezul-
tate Studije o mladima, te su direktno vezana za politicku i medijsku
pismenost. Sve fokus grupe su snimane (audiozapis) i fotografirane.
U ovoj publikaciji predstavljamo rezultate rada fokus grupa i nudimo
syllabuse i materijal za trening politicke i medijske pismenosti mladih
koji mozZe biti primijenjen u ovome ili nesto izmijenjenom obliku, kako u
BiH, tako i Sire, jer nudi mladim ljudima priliku za upoznavanje temeljnih
pojmova iz oblasti politike i medija, kao i priliku da razviju kvalitetan

odnos s politickom i medijskom sferom i u njoj.

Nakon $to publikaciju ponudimo na uvid javnosti, na osnovu nje bit
¢e provedeni treninzi s mladima u svim lokalnim zajednicama u kojima su
uradene fokus grupe, ali i u drugim gradovima Sirom Bosne i Hercegovine.

Zahvalnost za nastajanje ovoga priru¢nika dugujemo svim kolegica-
ma i kolegama koji su sudjelovali u izradi prve Studije o mladima 2014.
godine (Nedzmi DZananovi¢-Mirascija, Saneli Basi¢, Damiru Kapidzicu



i Jeleni Brki¢-Smigoc), jer su nas svojim istrazivackim nalazima motivi-
rali na daljnji rad u ovom podrucju, potom predstavnicima Fondacije
Friedrich Ebert, koji su pokazali razumijevanje i dali podrSku nastav-
ku istrazivanja i rada s mladima u Bosni i Hercegovini, te posebno g.
Nerminu Kujovi¢u iz FES-a BiH za podrsku, strpljivu i predanu saradnju
tokom istrazivanja i pisanja prirucnika.

Nadamo se da e istrazivacki nalazi i materijali za trening koje nudi
ova publikacija koristiti svima koji se interesuju za pitanja politicke i me-
dijske pismenosti, probleme mladih, a posebno da ¢e nadi put do mladih
ljudi u Bosni i Hercegovini i Sire te pomoci u podizanju njihove svijesti
o vaznosti politike i medija u njihovim Zivotima i o znacaju kvalitetne
interakcije i sudjelovanja u politickim i medijskim tokovima.



| DIO: MLADI U BIH
Prof. Dr. Sc. Jusuf Ziga

MLADI U BOSNI | HERCEGOVINI -
REZULTATI DOSADASNJIH
ISTRAZIVANJA

O mladima i njihovom drustvenom statusu uglavnom govore oni koji to
nisu, i to najcesce u dnevnopoliticke svrhe, pri Cemu se nerijetko iznose
vrlo upitne ocjene. Nasa stajaliSta koja ovdje iznosimo utemeljena su
na rezultatima empirijskog istrazivanja koje smo proveli 2014. godine,
kao i na pokazateljima iz nekih drugih istrazivackih projekata slicnog
karaktera, ukljuCujudci i druge relevantne baze podataka.

Kad je rije¢ o spomenutom istrazivanju iz 2014. godine, ono je
bilo fokusirano na prikupljanje i prezentiranje stavova mladih u Bosni
i Hercegovini koji se odnose na njihov socioekonomski polozaj, odno-
sno stvarni status u drustvu, kvalitet Zivota, perspektive, vrijednosni
sistem, krizu identiteta, stanje u porodici, motive odlaska iz ove zemlje
i sl., a Sto ishodi ne samo iz ovdasnje mukotrpne drustvene tranzicije
(prethodni ratni period da i ne spominjemo), nego i iz globalizacijskih
procesa koji preferiraju bitno drugaciji nacin Zivljenja u odnosu na onaj
iz ranijeg vremena. Mijenja se i vremenska paradigma koja je ranije
karakterizirala mlade, pomjera se “granica njihovog trajanja”, tj. raniji
pocetak i ubrzanije sazrijevanje, odgadanje stupanja u bracnu zajed-
nicu, radanje djece i sl., povecava se broj razvoda brakova, narastaju
vanbracne zajednice, sve su Cesce jednoroditeljske porodice, mijenja se
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karakter odnosa roditelja prema djeci i obrnuto itd. Istovremeno, za-
hvaljujuci razvoju informacijskih tehnologija, preko raznih internetskih
i audiovizuelnih mreZza mladima se napadno nude i preferiraju razliciti
sadrzaji, nerijetko veoma opaki, ukljucujudi i one koji ih pri njihovom
prekomjernom “konzumiranju” mogu odvesti ¢ak i u ovisnost.

Poznato je takoder da ranjivost mladih posebno dolazi do izrazaja
u tranzicijskim drustvima, pogotovo ako su ona, kao u bosanskoherce-
govackom slucaju, prethodno prosla kroz konfliktnu situaciju (rat), sto
onda konkretni zivotni ambijent, u politickom i ekonomsko-socijalnom i
u svakom drugom smislu, ¢ini dodatno rovitim i frustriraju¢im. Stoga se
ne treba Cuditi Sto je postojeca situacija u ovoj zemlji, po mlade ocigledno
deprimirajuca, gurnula mlade ljude u takvo mentalno stanje da ih vise
od 70% zeli napusti zemlju. Naravno, njihova primarna zelja je da imaju
priblizno iste zivotne sanse kao i njihovi vrsnjaci u razvijenim zemljama.

Na osnovu prikupljenih pokazatelja moze se, sublimirajuci, kazati
sljedece: za razliku od uredenih i razvijenih zemalja, u kojima se mladi
tretiraju kao najdragocjeniji razvojni resurs, pa se u njih svjesno ulaze s
ciliem da im se omogudi pozeljan ambijent za zZivot u vlastitoj sredini,
pocevsi od kvalitetnog obrazovanja i kontinuiranog usavrsavanja pa do
zaposlenja i raznih olaksica u privatnom poduzetniStvu te rjeSavanju
egzistencijalno vaznih pitanja, kao 5to su stan i sl., u zapustenim i ne-
razvijenim drustvima mladi ne samo da su zanemareni, te u drustveno-
statusnom smislu marginalizirani, nego ih se, ¢ak benevolentno, odrice
i prepusta drugima, iako to predstavlja nenadoknadiv gubitak za te
zajednice. Takav tip odnosa prema mladima je ocigledan i u bosansko-
hercegovackom drustvu. A do koje razine se ne respektiraju mladi u
Bosni i Hercegovini surovo svjedoci podatak da ih je samo u poratnom
periodu otiSlo u druge zemlje visSe od 100.000! Ako imamo u vidu da
se tu uglavnom radi o obrazovanim osobama, ukljucujuci i specijaliste
iz razlicitih oblasti, magistre i doktore nauka, suviSno je i naglasavati o
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kolikom i kakvom se tu gubitku radi, pogotovo za ovako malobrojno
drustvo kao Sto je bosanskohercegovacko. Stoga se ne treba Cuditi da
ovo druStvo tavori na samome dnu nerazvijenih, i to ne samo u evrop-
skim okvirima nego i Sire gledajudi.

Ali bilo bi pogresno pripisati krivicu za neprihvatljiv status mladih
u bh. drustvu iskljucivo drugima, pocevsi od politicara, preko drzav-
nih organa, menadZera i drugih, Sto ne znaci da ikoga u tome treba
abolirati od odgovornosti. Dio krivice svakako pripada i mladima jer
su ocigledno apoliticni, inertni, neinventivni, pasivni u najsirem smislu.
Kao da ¢e im se neko smilovati i , udijeliti” ono Sto bi oni zeljeli postici,
umjesto da se za to i sami odlu¢no bore. Apsurdno je da mladi u Bosni
i Hercegovini, 5to je nedvojbeno potvrdeno u nasim istrazivanjima, iako
su vise nego ikad ukljuceni u globalne komunikacijske mreze, bolje
informirani o politickim zbivanjima u drZavi, regionu i svijetu, a putem
digitalnih tehnologija medusobno mnogo lakse mogu komunicirati i ra-
spravljati o svemu nego 5to su to mogle ciniti prethodne generacije, ne
pokazuju neki vedi interes za politiku i javni angazman opcenito. Tesko
je i povjerovati da izmedu 48% i 54 % ispitanika koji su bili obuhvaceni
nasim istraZzivanjem uopce ne zanima ne samo politika nego ni poli-
ticka dogadanja, ovisno o razinama vlasti u ovoj zemlji. Istrazivanje je
realizirano u drugoj polovici 2014. godine na reprezentativnom uzorku
od 1.004 ispitanika, i to pripadnika oba spola, od kojih je 48,5% zena
a 51,5% muskaraca, u dobnom rasponu 15-27 godina, s prosje¢nom
starosti od 21 godine. Svi su bili podijeljeni u tri skupine: 15-17 godina
(21,5%), 18-22 godine (39%) te 23-27 godina (39,5%). Istrazivanjem
su obuhvaceni ispitanici s podrucja cijele Bosne i Hercegovine, od kojih
je iz ruralnih podrucja bilo 45,2%, a iz urbanih sredina 54,8%, sto je
prikupljenim pokazateljima dalo neupitnu pouzdanost.

Imajuci u vidu multilateralni karakter bosanskohercegovackog drus-
tva, tj. dugotrajno prisustvo razlicitih naroda, vjera, kultura, tradicija
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Zivljenja i sl., posebno su, u ideoloSkom smislu, zabrinjavajuci odgojno-
edukacijski sadrzaji koji se nude mladima u Skolama, nerijetko konta-
minirani netrpeljivos¢u, segregacijom, preferiranjem samo jedne vjere,
jezika, kulture itd., $to je u potpunoj suprotnosti s visestoljetnim sedi-
mentiranjem multietni¢nosti na ovim prostorima. O anahronosti eduka-
cijskih sadrzaja, imajuci u vidu ubrzani razvoj najnovijih tehnologija, da
se i ne govori. Porazavajuca je Cinjenica da svaki Cetvrti mladi uposlenik
sa srednjom Skolom radi na poslovima koji su po svom karakteru razliciti
od onih znanja i vjestina koje su im tokom formalnog Skolovanja po-
nudene. Nista bolja situacija nije ni na visokoskolskoj razini educiranja
mladih, iako je poznata Cinjenica da samo za desetak godina zastari
vise od 50% znanja i vjeStina koje se nude u Skolama i na fakultetima.

S druge strane, gotovo na svakom koraku, neefikasnos¢u sudstva,
policije, inspekcijskih i drugih drzavnih organa, da dalje ne nabrajamo,
posezanjem za korupcijom i sl. ,sugerira” im se da se ne isplati biti
radin, poSten, altruist itd., ve¢ da je puno ,pametnije” biti ,vjest” i
»snalazljiv”, pa stec¢i neko bogatstvo sa $to manje muke. U tom kon-
tekstu smo propitivali sistem vrijednosti mladih u Bosni i Hercegovini, pri
cemu je ustanovljeno da oni, hijerarhijski, ,u prvi plan stavljaju uspjesSnu
karijeru” —87%, potom ,atraktivan izgled” — 85%, , da budu potpuno
neovisni” — 83%, ,da nose markiranu odjecu” — 59% i tome sl., a tek
ih 39% preferira politicki, odnosno javni angazman!

Kad je rije¢ o socioekonomskom polozaju mladih u ovoj zemlji, usta-
novljeno je da ih je najmanje 60% nezaposleno, prema nekim istraziva-
njima Cak i 70%, Sto je nekoliko puta vise nego u zemljama Evropske
unije, medu kojima je polovina onih koji prvi put traze zaposlenje. Od
ukupnog broja nezaposlenih najvise ih je sa Cetverogodisnjom srednjom
skolom (oko 50%) te oko 30% s trogodisnjom srednjom Skolom.



U porodici najvise ih zivi s jednim ili oba roditelja (78%), potom,
11% ih je ozenjeno, odnosno udato, dok je zanemariv procenat onih
koji su u nekoj drugacijoj zivotnoj situaciji. Istrazivanje je takoder po-
kazalo da su neke klju¢no vazne uloge porodice , erodirale”, kao $to je
odgojna, emotivno-identifikacijska, ekonomsko-zastitna i dr. S druge
strane, drustvo joS nije spremno da na sebe preuzme ono 5to je do sada
bilo dominantna briga porodice, tako da je doSlo do ,, vakuum prostora”
koji popunjava neko drugi, u ovom slucaju su to vrsnjaci, mediji, ulica
i sl. Otuda kriza identiteta, konfuzije u reinstaliranju novog sistema
drustvenih vrijednosti, narastanje socijalnih patologija i sl.

Imajudi sve receno u vidu, ¢ini nam se vaznim naglasiti sljedece:

Prvo, mladi su najveca dragocjenost koju ima jedno drustvo. Otuda
im se mora pruziti odgovarajuci drustveni status, jer na njihovom po-
tencijalu pociva buducnost svake ljudske zajednice. Drustva koja toga
nisu svjesna neminovno su osudena na stagnaciju i propadanje.

Drugo, mlade treba animirati da budu aktivni sudionici, a ne pasivni
saputnici drustvene zbilje. Treba ih osposobiti da imaju znanja i vjestine
neophodne za tzv. javni angazman. Ne radi se tu samo o pravno-poli-
tickim, komunikacijskim, ekoloSkim i sl. znanjima i vjeStinama, vec i o
svim drugim koja ih se u zivotnom smislu ticu.



Mr. Sc. Amer Osmic

STANJE POLITICKE PISMENOSTI
MLADIH U BIH — POKAZATELJI IZ
FOKUS GRUPA

Politicka pismenost mladih u Bosni i Hercegovini prema podacima koje
je pruzila Studija o mladima u BiH iz 2014. godine jasno pokazuje da
mladi nisu adekvatno politicki pismeni jer prema svim relevantnim indi-
katorima, nazalost, ne uspijevaju pravilno protumaciti politicke poruke
te izraziti svoje politicke stavove. Tako ,odnos mladih prema politici
i demokratiji zahtijeva posebnu paznju, buduci da se radi o specifi¢-
noj drustvenoj grupi sa svojstvenim i izrazenim politickim potrebama”
(Kapidzi¢, 2015: 114). Dakako da se pojam politicke pismenosti moze
dovesti u vezu s gradanskim odgojem ili obrazovanjem koje priprema
gradane jedne zemlje, a narocito mlade za , obavljanje uloge gradana/
ki. Ovaj tip obrazovanja predstavlja njegovanje vrlina, znanja i vjestina
koje su potrebne za politicko sudjelovanje” (Roi¢, 2013: 11). Mladi
kao drustvena grupa koja je u savremenom bosanskohercegovackom
drustvu prema misljenju mnogih sociologa postala najranjivija i najzane-
marenija drustvena grupa (tome u prilog idu i zvani¢ni podaci Agencije
za statistiku Bosne i Hercegovine prema kojima se upravo mladi ljudi
najcesc¢e odlucuju na onaj, po jedno drustvo, najfatalniji scenarij — da
napuste Bosnu i Hercegovinu) gotovo da nema mogucnosti sistematski
i putem vladinih ili nevladinih programa steci vrline, znanja i vjestine
za politicko sudjelovanje. lako su mladi mozda viSe nego ikad ukljuceni
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u globalne komunikacijske mreze, oni prema rezultatima provedenog
kvantitativnog istrazivanja u 2014. godini pokazuju jako mali interes za
politiku, jer svako druga mlada osoba je odgovorila da je ne zanimaju
politicka deSavanja na bosanskohercegovackome, balkanskom, evrop-
skom i na svjetskom nivou. Ponukani ovim pokazateljima, pokusali smo
kvalitativnim istrazivanjem i provodenjem fokus grupa detektirati nivo
politicke pismenosti mladih i stepen njihovog (ne)povjerenja u politike
i politicare. Analizom dobivenih kvantitativnih podataka od 1.004 is-
pitanika u Studiji o mladima identificirali smo klju¢na pitanja koja su
bila osnova za razgovor s mladima u osam bh. gradova; pitanja koja
smo postavili a koja su se direktno odnosila na politicku pismenost su
sliedeca: Kada kaZzemo politika, na sta Vi prvo pomislite? Da i se za
bosanskohercegovacko drustvo moze reci da je demokraticno? Zasto se
provode izbori i zasto uopce glasamo? Sta je prema vama posrednicka
demokratija? Sta podrazumijevate pod politickom odgovornosc¢u? Kako
da drzimo odgovornim politicare u Bosni i Hercegovini? Kako vidite
trenutnu politicku situaciju u BiH?

Na osnovu postavljenih inicijalnih pitanja dobili smo nedvojbene
stavove mladih ljudi koji su s nama podijelili svoje misljenje i izrazili
kriticke stavove prema gotovo svakom segmentu drustvenog bivstvo-
vanja u bosanskohercegovackom drustvu. Nazalost, vecina ucesnika u
fokus grupama jedini izlaz vidi u tome da prije ili kasnije ,, digne sidro”
te pronade ,srecu” u nekoj od zemalja zapadne Evrope.

Procenat mladih ljudi koje ne zanima politika u BiH je izrazito velik,
no ipak nije mnogo razli¢it u odnosu na njihove vrSnjake u Zapadnoj
Evropi, ali kada se analizira malo dublje, vidimo da su razlozi nezain-
teresiranosti mladih za politiku umnogome diferencirani kod bosan-
skohercegovackih mladih u odnosu na njihove vrinjake na Zapadu; tu
razliku prvenstveno uocavamo u cinjenici da politiku i bavljenje politi-
kom ne percipiraju kao djelatnost usmjerenu na organiziranje, vodenje
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i reguliranje zajednickog zivota ljudi, nego mnogo ceSce kao ostvarenje
licnih interesa, odnosno unosan biznis ili, kako rece Alma (21, Sarajevo),
. politika je sve, gdje god da podemo, tu je neka vrsta politike”, odno-
sno Aleksandar (19, Doboj), ,politika je kriminal, korupcija, stranac-
ka zaposljavanja, nacionalizam i bogacenje pojedinaca” ili Slavica (18,
Bijeljina), koja kaze da je za nju politika , prazna prica, lazi i kompletno
nezadovoljstvo”. Politiku mladi ljudi u Bosni i Hercegovini, kao sto je
Nemanja (23, Isto¢no Sarajevo), vide i kao ,vodenje javnih poslova i
upravljanje drzavom” ili Alem (24, Tuzla), koji kaze da je , politika bilo
koji vid zalaganja prema neCemu”. Nazalost, percepcija pojma politike
kao elementa koji ureduje zajednicki zivot ljudi nije umnogome prisutna
kod bh. mladezi, nego je politika u opcenitom smislu najcesce vidljiva
kada , dodu izbori”, odnosno, mladi percipiraju politiku kao praznu
pricu, laZi i kompletno nezadovoljstvo.

Kada je rije¢ o tome da li je savremeno bosanskohercegovacko drus-
tvo demokrati¢no, mladi koji su ucestvovali u fokus grupama razlicitih
su stajaliSta: tako Alma (22, Sarajevo) smatra da BiH nema demokratski
sistem, dok Ivan (20, Siroki Brijeg) tvrdi da BiH ,jeste demokratska, ali
je puno nedemokratskih metoda u nasem drustvu”. Sli¢nog stava su
i mladi u Doboju, gdje Stefan (19) tvrdi da je ,kod nas demokratsko
uredenje samo na papiru”, dok Azra (20, Tuzla) kaze da , ne zivimo
demokratiju jer imamo izbore koji to nisu, dakle, demokratija u Bosni
i Hercegovini postoji samo na papiru”. Kada govorimo o tome da |i
je Bosna i Hercegovina demokratski uredena drzava, odnosno, kako
prema definiciji ovog pojma mozemo govoriti o vladavini naroda, mladi
dominantno smatraju da BiH nema demokratski sistem iako deklara-
tivno tvrdimo da smo demokratsko drustvo, te da demokratiju treba
smislenije uciti u Skolama i bolje provoditi u praksi. S druge strane, bilo
je i onih misljenja mladih koji smatraju da je BiH demokratska drzava, ali
je puno nedemokratskih metoda u nasem sistemu. Vecina mladih koji
su ucestvovali u fokus grupama dijeli prethodno izneseni stav da je bh.
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drustvo demokrati¢no samo na papiru jer ne vide pluralisticki oblik vlasti
unutar kojeg se sve odluke donose odlukom vecine njezinih gradana.

Upravo ovaj pluralisticki oblik vlasti treba da se potvrdi na izborima
koji su za svako drustvo i njegove ¢lanove iznimno vazni, no percepcija
mladih o izborima u Bosni i Hercegovini, nazalost, znacajno je drugacija;
mladi kazu da na izbore vec¢inom izlaze ljudi koji od izbora imaju (direk-
tnu) korist, odnosno mladi ne biraju jer ne mogu nista promijeniti. lako
moderna teorijska misao podrazumijeva da , drzava postoji zbog naro-
da, a ne narod zbog drzave, $to najbolje odgovara na pitanje vaznosti iz-
bora koji bi trebali da budu ozracje, realna slika i mehanizam gradanske
suverenosti” (Manojlovi¢, 2016: 4). Mnogi mladi ljudi su svjesni svoje
obaveze participacije u izbornom procesu, ali isto tako kazu da iako je
»glasanje nasa gradanska duznost, politi¢ari ne ispunjavaju ocCekivanja
glasaca”. Tako kao glavni razlog niske participacije mlade populacije u
izbornom procesu mladi navode da nemaju povjerenja u vlast te ana-
logno tome ne sudjeluju u izbornom procesu. Prema Deren-Antoljak
»izbori imaju demokratski sadrzaj i izraZzavaju demokratski pristup kon-
stituiranju predstavnickih organa naroda tek kada zadovolje barem dvije
pretpostavke: 1. mogucnost biranja izmedu vise ponudenih mogucnosti
i 2. slobodu biranja. Realizacija tih dviju pretpostavki mora biti pravno
osigurana. Samo takvi izbori nose karakteristike kompetitivnih izbora”
(Deren-Antoljak, 1992: 216). Upravo ovdje uoc¢avamo jedan od pro-
blema politicke pismenosti mladih jer na pitanje Sta je to posrednicka
demokratija mnogi odgovori su isli u pravcu da je to demokratija preko
visokog predstavnika u Bosni i Hercegovini ili nekog drugog posrednika,
odnosno demokratija preko etnickog principa glasanja.

Nadalje, mlade smo pitali Sto je za njih politicka odgovornost i kako
da drzimo odgovornim politi¢are u BiH? Odgovori u toku diskusije su
bili disperzirani koliko je, moglo bi se reci, Sirok i sam pojam politicke
odgovornosti. Tako je za mnoge mlade politicka odgovornost da se ono
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Sto je obecano prije izbora implementira nakon izbora ili da politicari
stoje iza onog $to kazu, odnosno da ispunjavaju ono Sto su govorili u
predizbornoj kampanji. Neki mladi ljudi su takoder ovaj pojam razumieli
kao obavezu da se izade na izbore i odgovornost politi¢ara za zajednicu
koju zastupaju. Percepcija samog pojma ide i u sferu da politicari rade
za narod, a ne da vladaju narodom.

Opdi je zakljucak fokus grupa da mladi ljudi politiku vide kao nacin
ostvarivanja i individualnih i kolektivnih interesa, bh. drustvo smatra-
ju tek relativno demokrati¢nim, imaju malo povjerenja u vlast, sto se
reflektira i na njihovu (ne)spremnost da izlaze na izbore, a ne vide na-
Cin kako da se politicari drze odgovornim u bosanskohercegovackom
drustvu. Mladi smatraju da im je potrebno vise politickoga i medijskog
opismenjavanja. Takoder smatraju da je generalno situacija u Bosni i
Hercegovini, kako politicka, tako i ekonomska, jako losa, te da zbog
vlastitog napretka i standarda Zivota treba otici iz ove zemlje.
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Prof. Dr. Sc. Lejla Turcilo

STANJE MEDIJSKE PISMENOSTI
MLADIH U BIH — POKAZATELJI IZ
FOKUS GRUPA

Studija o mladima iz 2014. godine pokazala je kako mladi slobodno
vrijeme provode uglavnom u interakciji s informacijsko-komunikacijskim
tehnologijama, uglavnom digitalnim, odnosno internetskim (83,5% mla-
dih navelo je kako im je koriStenje interneta jedan od glavnih nacina
ispunjavanja slobodnog vremena). Prosjek koriStenja interneta medu mla-
dima tada je bio 3,8 sati. No fokus grupe su pokazale promjenu u ovoj
korisnickoj naivci, bududi da je veliki broj mladih na upit koliko vremena
dnevno provedu online kazao kako nema odgovor na to pitanje, bududi
da su njihovi smartfoni stalno uz njih i stalno prikljuceni na internet, pa
oni ne mogu procijeniti koliko su vremena online, a koliko offline.

Prilikom anketiranja za potrebe spomenute studije 29,9% mladih
je reklo kako se internetom koristi u svrhu koristenja drustvenih mreza,
najvise Facebooka, a tokom fokus grupa mladi su naveli kako su upravo
drustvene mreze njihov glavni izvor informacija o drustvenim, pa i poli-
tickim zbivanjima, jer vrlo malo gledaju informativne sadrzaje na televi-
ziji, a novine Citaju rijetko ili gotovo nikako. | u samoj Studiji o mladima
gotovo jedna trecina mladih navela je kako gleda televiziju manje od dva
sata dnevno, a 33,3% mladih reklo je kako gleda TV jedan do dva sata
dnevno. U diskusiji tokom fokus grupa saznali smo kako mladi ne gledaju
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televiziju u svrhu informiranja, posebno ne o politickim desavanjima u
zemlji i na globalnom planu, nego im je televizija izvor zabave, uglavnom
za pracenje muzickih, reality programa i drugih zabavnih sadrzaja.

Nivo medijske pismenosti mladih i stepen njihovog (ne)povjerenja
u medije tokom fokus grupa provjeravali smo sljede¢im pitanjima za
diskusiju:

e Uzimajuci u obzir sve oblike informiranja danas, kako mediji danas
komuniciraju s recipijentima, odnosno primateljima informacija?

e Sta je medijska pismenost i kako je percipirate u BiH?

e Kako se vi informirate o politickim procesima u BiH?

e Kada vam kaZzemo mediji i politika, na Sta vas to asocira?

e Da lidanas u BiH ima nezavisnih medija?

e Da li je bolji nacin informiranja za mlade ljude putem interneta?

e Na koji nacin se informirate i donosite zakljucke (sami, roditelji,
prijatelji itd.)?

Iz odgovora na navedena pitanja dosli smo do sljedecih stavova
mladih:

Mladi smatraju da je internet slobodniji medij i kako je on , njihov
medij”, medij mladih, na kojem mogu biti slobodni da dijele informacije
jedni s drugima, najcesc¢e putem Facebooka. Jedan od razloga za to je
i nizak stepen povjerenja u , klasicne” medije (Stampu, radio i televizi-
ju), za koje mladi kazu da s recipijentima komuniciraju jednosmjerno,
bez Zelje da Cuju stavove ,obicnih” gradana, i s ciljem da manipuliraju
i obmanu svoju publiku. Mladi smatraju da mediji nisu nezavisni, ni u
Bosni i Hercegovini, ali i opcenito, te kako u klasi¢nim medijima nikom
ne treba vjerovati, dok na internetu treba konsultirati vise izvora o istoj
pri¢i da bi se dobila potpuna slika i cjelovita informacija. Mediji manipu-
liraju ljudima, kreiraju nacionalisticke poruke i dijele publiku / javnost.
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U odnosu mediji — politika mladi vide veliki problem, smatrajudi da
su mediji selektivni u pristupu upravo zbog svoje naklonosti politickim
liderima i strankama te kako ni javni servisi nisu izuzetak (odredeni
broj mladih ipak je naveo BHT kao profesionalniji dio javnog servisa
u odnosu na ostale). | u ovom kontekstu mladi viSe povjerenja imaju
u web stranice, smatrajuci kako su samo neki portali neovisni, dok je
vecina , klasi¢nih” medija usko povezana s politickim moc¢nicima. Mladi
takoder smatraju da su opcenito neovisniji i profesionalniji mediji koji
su u stranom vlasniStvu u odnosu na lokalne medije (najcesce spomi-
njani kao profesionalni i objektivni su Al Jazeera Balkans i N1 TV). Neki
mladi smatraju da su ,mediji jos gori od politike” i , glavni stvaraoci
politickih neprilika u Bosni i Hercegovini”, a ,istinita informacija se ne
plasira putem medija”.

Mladi takoder smatraju da korisnici medija biraju svoje izvore infor-
macija ovisno o tome kakve politicke preferencije imaju. Drugim rije-
¢ima, korisnici biraju medije prema tome da li je njihova interpretacija
politickih dogadaja u suglasju s politickim stavovima korisnika.

U pogledu profesionalnosti medija mladi takoder imaju negativan
stav, smatrajuc¢i da mediji prenose netacne, nevazne i neprovjerene in-
formacije te koriste bombasti¢ne i senzacionalisticke naslove kako bi
privukli paznju publike, jer im je ,vazniji klik i pogled na vijest od strane
publike nego sadrzaj vijesti i nacin na koji je plasiraju”. No mladi kazu
da ipak znaju za neke od utjecajnih i objektivnih novinara, koje prate na
drusStvenim mrezama, ali smatraju da bez obzira na to Sto su ti novinari
profesionalni, u medijima nemaju prostora da pokazu svoju profesio-

nalnost jer mediji zavise od politike i oglasivaca.
Mladi, nadalje, smatraju da su podzastupljeni u medijima i da su
uglavnom predstavljeni kao , problemati¢an dio drustva” (oni koji ¢ine

neke ekscese, koji su delinkventi itd.). Nedostaje pozitivnih prica o
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uspjesima mladih, kao i programa za mlade iz kojih bi mogli nauciti viSe
0 svojim pravima, ali i predstaviti se na odgovarajuci nacin. lako, medu-
tim, primjecuju nedostatak sadrzaja o mladima i za mlade u , klasicnim™
medijima, mladi kazu kako takve sadrzaje ni sami ne kreiraju u online
medijima, odnosno ne promoviraju svoj uspjeh na drustvenim mrezama,
niti obavjestavaju druge mlade o nekim svojim aktivnostima ,jer to nije
cool”. Stoga im drustvene mreZe (posebno Facebook i Instagram) sluze
uglavnom kao prostor zabave i kreiranja specifi¢ne slike o sebi (zasno-
vane na selfie prezentaciji i kratkim, duhovitim slicicama i memes).

Navedeni stavovi mladih pokazuju njihovo izrazito nepovjerenje u
medije i medijske sadrzaje, posebno kada je rije¢ o Stampi, radiju i
televiziji, te veliko povjerenje u online medije, u kojim je glavni kriterij
kvaliteta informacija te ko ju je od prijatelja na drustvenim mrezama
prenio. Ovako dijametralno suprotstavljeni stavovi mladih u pogledu
.klasi¢nih” i online medija pokazuju relativno nizak nivo njihove me-
dijske pismenosti, odnosno nepoznavanja Sire drustvene uloge medija
te potrebe da se u svakodnevnom Zivotu kombiniraju razliciti mediji
kako bi se stekla objektivna slika i uspjelo orijentirati u druStvu i svi-
jetu u kojem se zivi. Mladi intuitivno prepoznaju neprofesionalnost i
neobjektivnost nekih medija, ali ne poznaju mehanizme za odupiranje
medijskoj manipulaciji, izuzev ,prelaska” u online prostor u kojem se
nekriticki prepustaju medijskim porukama samo zato sto ih diseminiraju
drugi korisnici sli¢ni njima. Mladi takoder vrlo malo koriste online me-
dije za samoprezentaciju i nemaju navike ni vjestine da kreiraju vlastite
sadrZaje, posebno nevezane za politicku ili druStvenu stvarnost, jer to
ne smatraju in. No ono sto ohrabruje je Cinjenica da su mladi upoznati
s pojmom medijske pismenosti i smatraju da im je ona neophodna
kao kompetencija za uspjesnu interakciju s medijima. lako neki od njih
smatraju da su ,,mladi medijski pismeniji od starijih” (misleci pri tome
iskljucivo na tehnicke vjestine koristenja posebno online medija), vecina
ih kaZe kako je nivo medijske pismenosti u Bosni i Hercegovini opéenito

24



nizak i ,,nasi ljudi vjeruju da je sve Sto procitaju bas tako kako pise”.
Mnogi mladi shvacaju kako su nedovoljno educirani i nemaju dovoljno
vjeStina da uspjeSno koriste medije za vlastito informiranje, ali i pre-
zentiranje svojih ideja, stavova i onoga $to rade u medijima. Stoga su
iskazali spremnost za sudjelovanje u programima medijske pismenosti,
smatrajuci da ona treba biti dio naseg formalnog obrazovanja, ali ,dok
se to ne desi, potrebni su nam kursevi i treninzi iz medijske pismenosti”.
,Medijska pismenost u BiH ne postoji”, pesimisti¢ni je stav mladih, zbog
kojeg je i nastao ovaj prirucnik.
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Il DIO: PODIZANJE POLITICKE |
MEDIJSKE PISMENOSTI MLADIH

Prof. Dr. Lejla Turcilo

KAKO PODUCAVATI MLADE -
NEKE OPCE NAPOMENE

Ono $to je tokom provodenja fokus grupa zabiljeZzeno kao klju¢ni pro-
blem koji su iznijeli mladi iz svih krajeva BiH jeste nizak stepen povjere-
nja mladih u politiku, politi¢are, medije i novinare u Bosni i Hercegovini,
kao i njihov stav da je u okolnostima politicke korupcije i medijskog
neprofesionalizma tesko (ili gotovo nemoguce) na kvalitetan nacin su-
djelovati u politickom i drustvenom zivotu i biti dio javnog prostora na
odgovarajudi nacin, koji bi mladom covjeku donio korist, artikulirao
njegove potrebe i zahtjeve i adresirao ih na one koji ih mogu ispuniti.

Stoga je jedan od prvih zadataka, kada je rije¢ o poducavanju mladih
medijskoj i politickoj pismenosti, ohrabriti mlade ljude da sudjeluju u
drustvenom Zivotu i javnom prostoru te da u tom prostoru nadu nacina
da artikuliraju svoje potrebe i zahtjeve, kao i svoje uspjeSne price. No to, u
svakom slucaju, nije moguce bez osposobljavanja mladih da razumiju po-
liticke procese i medijsku djelatnost kao i svoje mjesto u njima. Mladima
treba slati poruku da nisu samo pasivni posmatraci medijski posredovanih
politickih zbivanja, ve¢ da mogu biti aktivan pol komunikacijske i politicke
zajednice, kako na lokalnom planu (u svom neposrednom okruzenju),
tako i na nivou drzave, regije, pa i globalno. Mladi o politici saznaju
i sluSaju uglavnom iz medija, te ih je iz tog razloga potrebno nauciti
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kako da interpretiraju medijske poruke i kako da na odgovarajuci nacin
zadovolje svoje informacijske potrebe (kako da nadu dovoljnu koli¢inu
dovoljno kvalitetnih informacija koje ¢e im pomoci ne samo da znaju
Sta se u politickoj sferi desava nego i da razumiju uzroke i posljedice tih
desavanja, kontekst i nacin na koji se i sami mogu ukljuciti). Takoder, o
politici najviSe razgovaraju s roditeljima, a manje s prijateljima, Sto poka-
zuje da je vazno ohrabrivati meduvrsnjacki dijalog o politici. No da bi se
to i dogodilo, neophodno je da mladi znaju osnovne politoloske pojmove,
poput politickog sistema, politickih procesa, politickog spektra, politicke
komunikacije, izbora, demokratije itd. Te pojmove potrebno im je pribliziti
konkretnim primjerima iz prakse, kako bi ih osvijestili i u svom zivotu i
okruZenju, a ne samo poznavali na nivou definicija.

Kad je rijec o koristenju medija, i Studija o mladima i fokus grupe po-
kazale su vecinsku orijentiranost mladih na online prostor. Iz tog razloga
trening medijske pismenosti nuzno treba ukljucivati online medijsku / in-
formacijsku pismenost, kao jednu od znacajnih komponenti, koja treba
da osposobi mlade za kvalitetnu interakciju u online prostoru. Mladi su,
opcenito, dosta nekriticki orijentirani prema sadrzajima iz online medija
i pokazuju znacajan stepen povjerenja u informacije koje im, posebno
putem drustvenih mreza, prenose drugi korisnici, te je razvijanje kriticke
svijesti u ovom kontekstu vrlo znacajno. Nadalje, prepoznavanje infor-
macijske potrebe, odnosno koli¢ine informacija dostatne za kvalitetno
informiranje putem interneta jedna je od vaznih kompetencija koje
treba razvijati kod mladih, bududi da internet trosi najvazniji resurs koji
oni posjeduju — njihovo vrijeme (veliki broj mladih vise uopce ne moze
odrediti koliko vremena provodi online tokom dana, jer su, uslijed posje-
dovanja smartphonea i WiFi internet konekcije, konstantno i paralelno i
u online i u offline svijetu. Takoder, kako im online prostor omogucava
ispoljavanje vlastitih stavova, ideja i kreativnosti, bez ikakvih posredni-
ka i gatekeepera, razvijanje njihovih kompetencija za predstavljanje u
online prostoru jedan je od zadataka medijske pismenosti.
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U metodickom smislu, jedna od klju¢nih napomena odnosi se na
stav mladih ljudi da je njihovo osnovnoskolsko, srednjoskolsko i uni-
verzitetsko obrazovanje odvec teorijsko, zasnovano na memoriranju i
reprodukciji sadrZaja, te im kao takvo nudi malo prakti¢nih vjestina i
vjezbi koje razvijaju vjestine i sposobnosti, a ne samo znanja. Stoga su
oba treninga (i politicke i medijske pismenosti) zamisljena kao kratko-
trajni, dvodnevni programi koji nude uvid u neke temeljne pojmove, ali
ih i operacionaliziraju kroz prakti¢an rad polaznika. Trening politicke i
trening medijske pismenosti moze se izvoditi kao samostalan trening
(svaki za sebe) ili kao integrirani Cetverodnevni program. Voditelje tre-
ninga ohrabrujemo da budu moderatori i facilitatori grupe umjesto
klasi¢nih predavaca.

U ovom kontekstu vazno je napomenuti da je ovako zamisljen para-
lelni trening politicke i medijske pismenosti orijentiran na osposobljava-
nje mladih za kvalitetno koristenje medija u svrhu osobnoga politickog
i druStvenog aktiviteta te za njihovo kompetentno sudjelovanje u poli-
tickom zivotu svoje zajednice, pa su stoga kao sadrzaj treninga (teme
i podteme) odabrani oni elementi politicke i medijske pismenosti koji
im mogu pomodi u tome. Stoga autori syllabusa i sadrzaja treninga
ne sugeriraju da je ovo jedini ili najbolji model edukacije iz politicke i
medijske pismenosti mladih, naprotiv. Sve oni koji budu koristili ovaj
priru¢nik apsolutno ohrabrujemo na prilagodbu potrebama svoje ciljne
grupe te na koristenje cjeline ili dijelova Prirucnika na nacin koji ce biti
odgovarajuci upravo za njih.
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Mr. Sc. Amer Osmic

POLITICKA PISMENOST — SYLLABUS

CILJ TRENINGA

Cilj treninga o politickoj pismenosti je upoznavanje i priblizavanje mladi-
ma klju¢nih pojmova politike kao $to su demokratija, pravilo apsolutne
vecine, legalna opozicija, nezavisno sudstvo, nezavisni sindikati, vlada
s mandatom i sl. Mladi ¢e takoder biti upoznati s politickim sistemom
Bosne i Hercegovine. Jedan od osnovnih ciljeva treninga jeste i upozna-
vanje s temeljnim konceptima vaznim za razumijevanje i analiziranje
politickih procesa u BiH. Pored temeljnih politickih pojmova, politicku
pismenost karakterizira i znanje o ustavno-politickom ustrojstvu drzave
i politicke informiranosti koji ¢e takoder biti tematizirani. Nadalje ¢e se
teZiti osnazivanju mladih ljudi u kontinuiranom obrazovanju i ucvrsci-
vanju vrijednosti demokratske svijesti. Cilj je takoder upoznati mlade s
aktualnim politickim oblastima koje ¢e prema mnogim analizama biti
znacajne u buducnosti, prije svega to su odnos politike i ekologije,
stanje i perspektive politickog drustva te ugroZenost demokratije od
drugih oblika vladavine.
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ISHODI UCENJA
Nakon odrzanog treninga polaznici bi trebali:

e razumijeti temeljne politicke pojmove,
e razumjeti odnos politika — javnost / gradani,
e poznavati ustavno-politicko ustrojstvo Bosne i Hercegovine.

SADRZAJ | VREMENSKI OKVIR
Dan 1.

10.00-11.30  Pojam i znacaj demokratije za drustvo i posrednicka
demokratija
(VjeZba: Demokratija na djelu)
11.30-11.45  Pauza
11.45-12.30  Politicka socijalizacija, kultura i obrazovanje
12.30-14.00  Uloga, znacaj i obiljeZja populizma kao politicke
ideologije
(Diskusija: Populizam na sceni — 15 minuta)
14.00-15.00  Pauza
15.00-16.30  Politicki sistem BiH i politicke stranke

Dan 2.

10.00-11.30  Predstavljanje mladih u civilnom drustvu / politickim
strankama

11.30-11.45  Pauza

11.45-12.30  Diskusija: Da li su mladi dovoljno ukljuceni u politicke
procese
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12.30-14.00  Politicka odgovornost — pojam i znacaj
(Diskusija: Kako drZati odgovornim politicare u BiH - 30
minuta)

14.00-15.00  Pauza

15.00-16.00  Diskusija: Hocu li se ukljuciti u politicke procese u BiH

IZVORI / LITERATURA:

Robert A. Dahl, Demokratija i njezini kriticari, Nakladno-istrazivacki za-
vod Politicka kultura, Zagreb, 1999.

Rejan I. Roi¢, Elma Besli¢, Jasmin Besi¢, Uci, misli i djeluj!, Institut za
razvoj mladih KULT, Sarajevo, 2013.

David Held, Modeli demokratije, Skolska knjiga, Zagreb, 1990.

Sasa Gavri¢, Damir Banovi¢, Christina Krause, Uvod u politicki sistem
Bosne i Hercegovine — izabrani aspekti, Sarajevski otvoreni centar,
Sarajevo, 2009.

Frank, Kaningam, Teorije demokratije: kriticki uvod, Beograd: Filip
Visnji¢, 2003.

Asim Mujki¢, Politicka i druStvena odgovornost — od okupacije do
egzodusa, http://zastone.ba/site/wp-content/uploads/2013/02/
POLITICKA-ODGOVORNOST-U-BIH.pdf .
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Mr. Sc. Amer Osmic

POLITICKA PISMENOST — STA MLADI
(NE)ZNAJU O POLITICI

TEMA 1: STA JE DEMOKRATIJA | KADA ZA
DRUSTVO KAZEMO DA JE DEMOKRATSKO

CILJ T'ISHODI

Nakon citanja ovog dijela i nakon Sto polaznik prode ovaj dio treninga,
trebalo bi da razumije sta je demokratija te kakav je njezin znacaj u savre-
menom bosanskohercegovackom drustvu. Nadalje, ucesnici ¢e razumijeti
osnovne i alternativne tipove demokratije te tipove politicke participacije.

SADRZAJ TRENINGA / PODTEME

Prema leksikonu socioloskih pojmova demokratija je rije¢, odnosno
slozenica, koja potice od starogrckih rijeci demos (narod) i krateo (vladati,
vladam), $to znaci vladavina naroda, ali etimoloski moze znaciti i viadati
narodom. Ako demokratiju oznacimo kao vlast naroda, onda to podrazu-
mijeva ucedce svih gradana u politickom odluc¢ivanju. Cinjenica je da ovakav
politicki sistem nije mogu¢ u strogom smislu, niti bilo gdje postoji, bez
obzira na to sto se vecina savremenih drZava smatra demokratskim (Lavic,
2014: 149). Mahatma Gandhi je rekao: ,, Moje poimanje demokratije je da
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U njoj i najslabiji treba imati jednaku mogucnost kao i onaj najjaci.” Ovaj
citat dovoljno govori o poimanju demokratije kakvo bi ono trebalo biti jer
je demokratija oblik vladavine u kojem drzavna vlast proizlazi iz naroda.
lako je izuzetno tesko odrediti u kojoj mjeri je neko drustvo demokratsko,
postoje odredeni elementi koji su temelj svakoga demokratskog drustva.
Mnogi teoreticari se slazu da obrazovanje i ucenje imaju klju¢nu ulogu u
razumijevanju tih elemenata, a oni su jednakost, sudjelovanje, vliadavina
vecine i prava manjina, vladavina prava i pravedno sudenje, postivanje ljud-
skih prava, politicki pluralizam, slobodni i posteni izbori, podjela viasti i sl.

OBLICI DEMOKRATIJE

Najznacajniji oblici demokratije su modeli direktne i predstavnicke de-
mokratije koje nalazimo u sklopu liberalne demokratije, Sto ¢e ujedno
i biti u srediStu aktivnosti tokom naseg treninga.

Direktna demokratija je oblik vlasti u kojem pravo na donosenje
politickih odluka ostvaruju direktno svi gradani prema postupku vlada-
vine vecine. Takav je oblik mogu¢ samo u malim zajednicama. Nijedan
savremeni demokratski sistem nije potpuna direktna demokratija, iako
gotovo svi sadrzavaju elemente direktne demokratije. Institucije direk-
tne demokratije su narodne skupstine i zakonodavne inicijative, opozivi,
referendumi itd.

Predstavnicka demokratija je oblik vlasti u kojem gradani ostvaru-
juisto pravo, ali ne direktno, nego putem zastupnika kojeg su odabrali i
koji im je odgovoran. Dva bitna elementa predstavnicke demokratije su
razdvajanje onih koji vladaju od onih nad kojima se vlada i povremeni
izbori kao sredstvo kontrole nad vladaju¢ima od strane onih nad kojima
se vlada. Predstavnicka demokratija se povezuje s dva temeljna sistema
vlasti: parlamentarnom i predsjednickom demokratijom.

33



Parlamentarna demokratija je oblik vlasti u kojem parlament ima
srediSnju ulogu. Na Celu izvrSnog tijela je premijer, a tijelo je zavisno o
povjerenju parlamenta. Poglavar drzave uglavnom ima malu ili nikakvu
izvrSnu mo¢, uglavnom samo reprezentativnu funkciju.

Predsjednicka demokratija: IzvrSno tijelo vodi sam poglavar drza-
ve koga je narod direktno izabrao i ne zavisi o povjerenju parlamenta.

U toku treninga ce se pojasniti i pojmovi kao Sto su klasicha demo-
kratija, protektivha demokratija, razvojna demokratija, demokratska
autonomija, posredna demokratija, liberalna demokratija, deliberativna
demokratija i digitalna demokratija.

VJEZBA (OPIS)

Zadatak glasi: Organizovati demokratsku raspravu na temu legalizacija
istospolnih brakova u BiH.

Scenarij: Svakom polazniku treninga bit ¢e dodijeljena jasna uloga
(afirmacija i negacija) te ¢e biti odreden predsjedatelj i zastupnici na
sjednici. Na osnovu dobivenih zadataka ucesnici ¢e se upoznati sa stavo-
vima koje zastupaju i u toku zasjedanja pokusati uvjeriti ostale ucesnike
u raspravi u ispravnost svog stajaliSta. Ova aktivnost oponasa otvorenu
sjednicu vije¢a u zamisljenoj zajednici.

Cilj je upoznati se s procesima koji se odvijaju kada ljudi / zajednica
nastoje razumjeti ono Sto se dogada. Takoder je vazno prepoznati i
shvatiti politicki kontekst i mehanizme te elaborirati i iznijeti razliCita
gledista, prepoznati granice demokratskog i dostojanstvenog ponasanja
te razviti simpatiju za sve strane koje sudjeluju u sporu.
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TEMA 2: POLITICKA SOCIJALIZACIJA, KULTURA
| OBRAZOVANIJE

CILJ I'ISHODI

Nakon citanja ovog dijela i nakon $to polaznik prode ovaj dio treninga,
trebalo bi da shvati vaznost politicke kulture za funkcioniranje demo-
kratskih politickih sistema i procesa putem kojih se politicka kultura
stvara, prenosi i transformira.

SADRZAJ TRENINGA / PODTEME

Stalni proces ucenja i odgoja kojim individua usvaja politicku kulturu
naziva se procesom politicke socijalizacije. Herbert Hyman prvi je sistem-
ski definirao politicku socijalizaciju, smatrajudi je prvenstveno procesom
kojim se pojedinci u datom druStvenom sistemu upoznaju s politickim
sistemom koji u velikoj mjeri odreduje njihovo shvatanje politike i reak-
cije na politicke fenomene (Saci¢, 2004: 38). Kada govorimo o politickoj
socijalizaciji, govorimo o formiranju politickih stavova i misljenja koji se
teoretski mogu svrstati u dvije grupe: primarne i sekundarne agense
politicke socijalizacije. Najznacajniji primarni agens politicke socijaliza-
Cije je porodica, jer se porodica smatra izvorom politickog ucenja preko
koje se politicka kultura prenosi s jedne na drugu generaciju (Sacic,
2004: 40). Sekundarni agensi politicke socijalizacije su Skole, politicke
stranke i organizacije, masmediji, drzava i njene institucije, vjerske insti-
tucije i drugi. Prema navedenome mozemo konstatirati da promatrajudi,
sluSajudi i oponasajuci politicke stavove i vrijednosti ¢lanova porodice,
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prijatelja i osoba koje cijenimo, usvajamo elemente politicke kulture.
Kada govorimo o pojmu politicka kultura (eng. political culture), moZze-
mo konstatirati da je to dio opce kulture jednog drustva a predstavlja
zbir osnovnih vrijednosti, emocija, znanja, uvida, stavova i uvjerenja
unutar kojih djeluje politicki sistem zemlje i koji daju oblik i sadrzaj po-
litickim procesima. Politicka kultura je prevladavajuci nacin razmisljanja
o politickim pitanjima i ujedno stil ponasanja koji proizlazi iz adekvatne
politicke svijesti. Politicka kultura se stiCe i razvija kroz proces politicke
socijalizacije u kojem se pojedinci u¢e osnovnim sadrzajima politike i
politickog djelovanja. Politicku kulturu ¢ini mreza orijentacija ka poli-
tickom sistemu i politickom ponasanju pripadnika politickog sistema
(Lavi¢, 2014: 528).

UPRAVLJANA | SPONTANA SOCHALIZACIA

Upravljana socijalizacija je najceSce prisutna u totalitarnim sistemima;
nije ograni¢ena samo na njih jer je mozemo pronaci svuda u svijetu.
Za nju se Cesto tvrdi da je proizvod politickog vrha ili masmedija. Kod
spontane socijalizacije vazno je istaci da se ona dogada spontano i da
je u potpunosti ne mozemo izbjedi jer o politickome uc¢imo od roditelja,
prijatelja, nastavnika, profesora i kolega na poslu s kojima smo svakod-
nevno u kontaktu (Saci¢, 2004: 42).
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TEMA 3: STA JE POLITIKA | POPULIZAM KAO
VRSTA POLITICKE IDEOLOGIJE

CILJ I'ISHODI

Nakon citanja ovog dijela i nakon Sto polaznik prode ovaj dio trenin-
ga, trebalo bi da razumije pojam politike i koje zadatke politika ima u
odredenoj drustvenoj zajednici, ali i koje vrste politika danas imamo i
Sta one zapravo predstavljaju u savremenom drustvu.

SADRZAJ TRENINGA / PODTEME

Sam pojam politika ima na stotine definicija, od onih Sirega (najvisi i
sveobuhvatni oblik Zivota drustva) do onih uzeg karaktera (politika je
drustveni odnos koji se javlja uvijek kada postoje razlike u moci). Stoga
¢emo mi pojam politike posmatrati u Sirem i uzem znacenju. U Sirem
smislu politika je svaka svjesna drustvena djelatnost koja usmjerava
drusStveno dogadanje. U uzem smislu politika nije bilo kakvo djelovanje
i ponasanje, vec je to svjesno i organizirano djelovanje u pravcu usmje-
ravanja drustvenog zivota i razvoja u namjeri da se postignu unaprijed
postavljeni politicki ciljevi, prvenstveno pomocu drzavne vlasti ili drugih
odgovarajucih politickih organizacija (uglavnom su to politicke stranke).
Prema tome, politika je vjestina upravljanja politickim procesima da bi
se sprijecili drustveni sukobi i omogqucio poZeljan razvoj drustva i drZzave
(Lavi¢, 2014: 532). Da bismo razumijeli politiku i politike koje se vode,
moramo pojasniti klju¢ne pojmove koji se dovode u vezu s pojmom
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politike, prije svega je tu pojam modi i viasti, vrste i oblici vlasti, pojam
i tipovi politickog sistema te politicke institucije civilnog drustva.

Mo¢: svaki stepen vjerovatnoce da se nametne svoja volja jednom
drustvenom odnosu uprkos otporu (Buri¢, 1964: 253). Tako ¢emo to-
kom treninga analizirati odredene pojmove moci te poceti s funkciona-
listickim, zatim marksistickim i elitistickim te pluralistickim.

Vlast: vjerovatnoca da ¢e odredene osobe poslusati jednu zapovi-
jed odredenog sadrzaja (Buri¢, 1964: 253). U ovom segmentu ¢emo
detaljnije elaborirati distinkciju izmedu, kako Kuki¢ navodi, pojmova
Lupravljaca” i ,upravljanih”. U ovom segmentu ¢emo se takoder upo-
znati s vrstama vlasti te govoriti o zakonskoj, tradicionalnoj i harizmat-
skoj vlasti.

Organizacija drzavne vlasti: u ovom segmentu ¢emo najvise pa-
Znje posvetiti organizaciji savremene demokratske drzave putem trodi-
obe drzavne vlasti na zakonodavnu, izvrsnu i sudsku.

Populizam: (v. lat.: populus = narod), oznacava “narodu blisku”
politiku, koja za postizanje svojih cilieva emotivno instrumentalizira na-
rodne strahove, nezadovoljstva, aktuelne i trenutne konflikte, apelira i
propagira na instinkte i jednostavna rjesenja, gdje su eticka odgovor-
nost i aspekti prakti¢nog provodenja daleko od sfere realno izvedivog.

DISKUSIJA (PITANJA)

e Odnos demokratije i populizma?

e Najpoznatiji populisti danas? Koja su zajednicka obiljeZja?
e Kako se shvata populizam danas?

e Da li je populizam politicka ideologija?
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TEMA 4: 1ZBORI - ZASTO GLASAMO, KAKO U
POLITICKOM SPEKTRU PREPOZNATI ONE KOJI
ARTIKULIRAJU NASE INTERESE

CILJ I'ISHODI

Nakon citanja ovog dijela i nakon Sto polaznik prode ovaj dio treninga,
trebalo bi da razumije kako funkcionira izborni proces u BiH, koja je ulo-
ga politickih stranaka i Centralne izborne komisije Bosne i Hercegovine
te kako se provode politicki procesi kojima se osigurava ucestvovanje
gradana u izboru predstavnika u demokratskim sistemima.

SADRZAJ TRENINGA / PODTEME

Izbori su skup nacela, mjera i politickih procesa i procedura kojima
se, u skladu s propisanim izbornim pravilima i procesima jedne drza-
ve, osigurava i ostvaruje organizirano ucestvovanje gradana, odnosno
biraca. Izbori su, kao sredstvo pomocu koga se provjeravaju osnovne
vrijednosti i mehanizmi politickog sistema, odredeni prirodom klasnih
i drustvenih odnosa. Njihova pojava vezuje se uglavhom za nastanak
savremene parlamentarne demokratije, viSepartijske drzave u kojoj su
se javili i prvi opci izborni principi: opce i jednako biracko pravo, kao i
pravo izabranih predstavnika da izraZzavaju ,,opc¢u volju” i ,opdi interes”
(Arnautovi¢ 2009: 113).

Prema ovoj definiciji moZzemo slobodno re¢i da su izbori klju¢ni faktor
u izgradnji demokratskog poretka modernih drzava, jer su demokratska
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reprezentacija i poredak nezamislivi bez izbora, odnosno nadmetanja
druStvenih i politickih snaga za politicku vlast u drzavi. U toku treninga
mi ¢emo detaljnije tematizirati pojam prava glasa, jednakosti tezine
glasa, slobodu biranja, osiguranje konkurentskog karaktera i izborne
borbe. Takoder ¢emo govoriti o funkcijama izbora, odnosno o izborima
kao sredstvu politicke participacije biraca i bitnom instrumentu pred-
stavnicke demokratije u demokratskim porecima. Prema Deren-Antoljak
tri su bitna faktora koja odreduju konkretne funkcije izbora, a to su
drustveni, institucionalni i politicki uvjeti razlicitih zemalja. Kakve ce
funkcije vrsiti izbori, zavisi mnogo od toga da li je drustvo homogeno u
socijalnome, politickom, etnickom, jezicnom, religijskom i drugom po-
gledu ili je pak proZeto podjelama i sukobima izmedu segmenata. Ako
je drustvo fragmentarno, izbori mogu imati funkciju davanja politicke
reprezentacije raznim segmentima u drustvu ili ¢e uspijevati objediniti
podjele saradnjom suparnickih elita unutar velike koalicije. U homogeni-
jim drustvima izbori omogucuju konkurencijsku borbu medu politickim
strankama i formiranje jednostranacke, a ne koalicijske vlade. Drugi
vazan faktor koji na izvjestan nacin odreduje funkcije izbora je priroda
odredenog politickog sistema. Vrlo je vazno da li je taj politicki sistem
konstituiran kao predsjednicki ili parlamentarni, unitarni ili federativni,
odnosno gdje je centar politickog odlucivanja. I, napokon, ne manje
znacajan je i karakter stranackog sistema, tj. da li je stranacki sistem
visokofragmentaran ili djeluje manji broj stranaka bez vecih i dubljih
sukoba, odnosno kako su stranke strukturirane, kakav je intenzitet po-
djela i koliko je raznolik ideologijski spektar i slicno (Deren-Antoljak,
1992: 220).

U toku treninga razgovarat ¢e se o osnovnim karakteristikama izbor-
nog sistema Bosne i Hercegovine koji se zasniva na Aneksu lll (Sporazum
o izborima) i Aneksu IV (Ustav Bosne i Hercegovine) Opcega okvirnog
sporazuma za mir u BiH, te Izbornom zakonu BiH. Analizirat ¢emo i
pojasniti izborni proces za Predsjednistvo BiH, Parlamentarnu skupstinu
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BiH, Parlament Federacije BiH, Narodnu skupstinu Republike Srpske,
Skupstinu Brcko distrikta BiH, predsjednika i potpredsjednike Republike
Srpske i Federacije BiH te skupStine kantona u Federaciji BiH te gradova
i opc¢ina. Takoder ¢emo tokom treninga govoriti i 0 izbornim kampa-
njama te kako mladi ljudi mogu prepoznati one politicke subjekte koji
reagiraju na njihove potrebe putem programa i platformi.
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TEMA 5: POLITICKA ODGOVORNOST U BOSNI |
HERCEGOVINI

CILJ I'ISHODI

Nakon citanja ovog dijela i nakon $to polaznik prode ovaj dio treninga,
trebalo bi da razumije probleme s kojima se suocavaju miadi ljudi koji
se Zele baviti politikom ili naprosto Zele bolje razumijeti politiku, a to su
prije svega teme o kojima se u savremenom bosanskohercegovackom
drustvu ne govori mnogo ili gotovo nikako a odnose se na mlade.

SADRZAJ TRENINGA / PODTEME

Mladi u Bosni i Hercegovini sve vise se suocavaju s problemom gotovo
apsolutne marginalizacije u politickom Zivotu. Prema nekim podacima
gotovo 63 posto mladih starosne dobi od 18 do 27 godina smatra da
njihov glas nece uopce uticati na politicki ambijent u Bosni i Hercegovini.
Ovaj pokazatelj zabrinjava do te mjere da direktno govori i o politickoj
participaciji ovog dijela stanovniStva nase zemlje.

MoZemo, nazalost, konstatirati da veliki broj mladih ljudi ne shvata
kako funkcionira politicki sistem u Bosni i Hercegovini, a kamoli da su
upoznati sa svojim pravima u pogledu politicke participacije i demokra-
tizacije druStva. Analiziraju¢i dosadasnja istrazivanja vezana za proble-
matiku mladih, uvidjeli smo i porazavajuci podatak o tome da viSe od
80 posto mladih smatra kako ima malo ili nikako uticaja na politicka
dogadanja u Bosni i Hercegovini. Prevladava i stereotipno uvjerenje i
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mladih ljudi i donosilaca odluka (najc¢eSc¢e u Bosni i Hercegovini politi-
C¢ara starosne dobi od 45 do 55 godina) o tome da je mlada populacija
stanovniStva u BiH neiskusna, povrsna te da je, analogno tome, teSko
vjerovati takvim ljudima u procesu odlucivanja.

Jedan od preduvjeta za ispunjenje demokratskog procesa je poje-
dinacno uceS¢e gradana u politickim i drustvenim promjenama. Jedino
tako svaki gradanin moze imati odgovornost za proces i cijeniti posti-
gnute rezultate. Aktivan gradanin moze iskoristiti pravo na uces¢e na
razlicite nacine — putem prava glasa, angazmana u raznim vidovima
aktivnosti zajednice, ¢lanstva u opcinskim, odnosno vladinim odborima
ili bilo koje druge forme drustvene aktivnosti. Buduci da su mladi ljudi
i sadasnjost i buduc¢nost BiH, osobito je vazno da oni razumiju temelj-
ne vrijednosti ljudskih prava i da cijene i preuzmu odgovornost prema
demokratskim drustvenim promjenama.

Prema svemu $to smo spomenuli, mozemo konstatirati da se posli-
jeratna Bosna i Hercegovina krece ka demokratiji i integraciji u evropsko
drustvo. Ova tranzicija sa sobom nosi ogromne izazove za stanovnis-
tvo, i to nije nimalo lagan zadatak za drustvo koje se oporavlja i koje
uci. Teska ekonomska situacija, siromastvo, nedostatak povjerenja u
vladu i nedostatak uticaja na stanje stvari doprinose opcem osjecaju
marginaliziranosti.

Ne smijemo iz vida izgubiti da se demokratija ne moze «svesti na
institucije, pravila i procedure, to jest na svoje formalne aspekte». Ona
se takoder oslanja i na aktivno gradanstvo koje je spremno i voljno da
sudjeluje u Zivotu zajednice. Nadalje, uz drustvene potrebe za demokra-
tizacijom na svim nivoima, usljed gotovo dogmatske prisutnosti etnicke
paradigme, ne moze sebi priustiti luksuz izopcavanja bilo koje drustvene
grupacije iz ovih tokova, a pogotovo ne mladih koji su najpozvaniji da
svojim misljenjem i radom daju krucijalan doprinos u njezinoj izgradniji,
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jer je rijec o populaciji koja ¢e u buduc¢nosti biti sukcesor svih drustvenih
pojava proisteklih iz proslosti i sadasnjeg politickog trenutka. Tranzicijski
i reformski procesi u Bosni i Hercegovini ostaju, uglavnom, izvan vidika
studenata te velikog broja mladih koji su nezaposleni i izvan Skolskih
procesa. Prevladuje osjecaj da su bosanskohercegovacka buduc¢nost i
politicka odgovornost mladih odvojene kategorije. Vizija bh. druStva
nemoguca je bez pitanja odgovornosti, koje prije svega ukljucuje razu-
mijevanje prava i duznosti u politici.

DISKUSIJA

e Sta je zapravo odgovornost?

e Da li suikako politicari u BiH odgovorni?

e Da li su i kako odgovorni gradani?

e Da li suikako odgovorni mladi ljudi u Bosni i Hercegovini?
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Prof. Dr. Lejla Turcilo

MEDIJSKA PISMENOST - SYLLABUS

CILJ TRENINGA

Cilj treninga je upoznati mlade s drustvenom ulogom medija i pomodi
im da razumiju kontekst u kojem mediji rade te nacine na koje obli-
kuju nasu stvarnost. Poseban akcenat je na odnosu medija i politike,
gdje je cilj upoznati mlade s isprepletenoscu medijsko-politickih odnosa.
Nadalje, cilj je osnaziti mlade u njihovoj interakciji s medijima, osposobiti
ih da budu kriticki korisnici medijskih sadrzaja i znaju procijeniti te sadr-
Zaje u skladu sa svojim informacijskim potrebama, ali i Sirim drustvenim
kontekstom. Bududi da interakcija s medijima ukljucuje koristenje me-
dija za informiranje, ali i predstavljanje svojih informacija, ideja, stavova
i vrijednosti, cilj je i osposobiti mlade za uspjesan nastup u medijima.

ISHODI UCENJA

Nakon odrZzanog treninga, polaznici bi trebali:

® razumjeti drustvenu ulogu i kontekst medija,

e razumjeti odnos mediji — politika-javnost / gradani,

e znati kriticki valorizirati informacije iz medija,

e znati kako uticati na medije kako bi oni korigirali lose sadrzaje,
® Zznati predstaviti neke od svojih ideja ili stavova kroz medije.
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SADRZAJ | VREMENSKI OKVIR

Dan 1.

10.00-11.30

11.30-11.45
11.45-12.30

12.30-14.00

14.00-15.00
15.00-16.30

Dan 2.

10.00-11.30

11.30-11.45

11.45-12.30

12.30-14.00
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Mediji — drustvene institucije, biznis organizacije, nas
izvor informacija i kreator stvarnosti

(Vjezba: Nadite background informacije o mediju — 30
minuta)

Pauza

Ko i kako requlira medije; Kome se i kako obratiti kad
nismo zadovoljni

(VjeZba: Kako napisati prigovor RAK-u ili VZS-u — 15
minuta)

Mediji kao izvor informacija — kako analizirati medijske
sadrzaje

(VjeZba: Analiza sadrZaja medija prema parametrima
medijske pismenosti — 30 minuta)

Pauza

Online mediji — kako kvalitetno koristiti internet
(VjeZba: Zadovoljavanje informacijskih potreba online
— 30 minuta)

Mediji i politika — Sta treba da znamo

(Diskusija: Kako vidim odnos medija i politike u BiH —
30 minuta)

Pauza

Predstavljanje mladih u medijima

(Diskusija: Kako mediji danas portretiraju mlade)
Kako se kvalitetno predstaviti u medijima

(VjeZba: Pisanje saopcenja za medije — 30 minuta)



14.00-15.00  Pauza
15.00-16.00  Portfolio — moje sugestije medijima — 30 minuta izrada
i 30 minuta predstavljanje i diskusija

IZVORI / LITERATURA:

Car, V., Turcilo L., Matovi¢ M. (ur) (2015). Medijska pismenost — predu-
viet za odgovornije medije. Sarajevo: FPN.

Dizdar S., Turcilo L., Rasidovic¢ E. B., Hajdarpasic L. (2012). Informacijska
pismenost: smjernice za razvoj mreznih modula. Sarajevo: UNSA.

Rondi¢, A. ,,Medijski nastup(ati): Smjernice za rad s medijima”: http://
library.fes.de/pdf-files/bueros/sarajevo/10936.pdf .
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Prof. Dr. Lejla Turcilo

MEDIJSKA PISMENOST — STA TREBA
ZNATI O MEDUJIMA

TEMA 1: MEDIJSKA STVARNOST | SVUET U
KOJEM ZIVIMO: MEDIJI KAO DRUSTVENE
INSTITUCIJE, BIZNIS ORGANIZACIJE | NAS
IZVOR INFORMACIA

CILJ I'ISHODI
Nakon citanja ovog dijela i nakon Sto polaznik prode ovaj dio treninga,
trebalo bi da razumije drustvenu ulogu i kontekst medijskoqg djelovanja,

da zna ko i kako regulira medije te kako na odgovarajuci nacin reagirati
na netacne, negativne i/ili drustveno neprihvatljive medijske sadrzaje.

SADRZAJ TRENINGA / PODTEME

Mediji kao drustvene institucije i biznis organizacije

Pojam ,mediji” izveden je iz latinske rijeci ,media”, $to znadi ,stajati
u sredini”.
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Mediji su tehni¢ko-tehnoloski posrednici, odnosno prijenosnici in-
formacija i u tehnoloskom smislu ih dijelimo:

® na Stampane (dnevne, sedmicne, periodicne novine),

e elektronske (radio i televizija),

e online (internet mediji: web portali, drustvene mreze, kolaborativni
mediji, poput Wikipedije itd.).

No mediji nisu neutralna sredstva prijenosa informacija. Oni su i
specificne drustvene institucije koje imaju svoje vlasnike, nacin funk-
cioniranja, moc i utjecaj. Sustina medijskog utjecaja ogleda se u tome
da publika Cesto ¢ak i o dogadajima kojima je sama prisustvovala vise
informacija dobije od medija nego iz svog iskustva.

Klju¢ni razlog zasto medije smatramo drustvenim institucijama, a
ne tek pukim prijenosnicima informacija, jeste taj da oni vrSe ne samo
prijenos informacija o nekim dogadajima, akterima i pojavama nego i
interpretaciju tih dogadaja, u ¢emu, zapravo, i lezi njihov utjecaj (pu-
blika ocekuje da joj novinari preko medija kazu ne samo Sta se dogodilo
nego i kako i zasto se dogodilo).

Mo¢ medija ogleda se u tome da oni mogu napraviti pozitivan ili
negativan kontekst u vezi s nekim dogadajima, nakon cega publika
na te dogadaje reagira pozitivno ili negativno, ovisno o tome kako su
dogadaj , portretirali” mediji.

Cinjenica da su mediji drustvene institucije ukazuje na njihove dvije
klju¢ne osobine:

e Upravo zbog toga Sto su dio drustvenog sistema, tj. zbog cinjeni-
ce da djeluju u odredenom drustvenom okruzenju, mediji imaju
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specifi¢nu drustvenu odgovornost — da omoguce razmjenu informa-
cija, stavova, misljenja i ideja te budu platforma za drustveni dijalog.
e 7bog cinjenice da imaju moc interpretiranja i kontekstualiziranja
stvarnosti, mediji su izloZeni najrazlicitijim utjecajima drugih eleme-
nata (podsistema) drustva, kao Sto su drzavne institucije, politicke
elite, ekonomski sektor, civilno drustvo, utjecajni pojedinci itd.

Balans izmedu odgovornosti samih medija i utjecaja drugih na me-
dije osnova je informacijsko-komunikacijske djelatnosti u savremenom
drustvu.

Klju¢ne su medijske funkcije u svakom drustvu:

e informativna (pruZiti gradanima dovoljnu koli¢inu provjerenih, kva-
litetnih i izbalansiranih informacija, kako bi se na osnovu njih oni
orijentirali u drustvu u kojem Zive);

e edukativna (obrazovati publiku o najrazli¢itijim temama i fenome-
nima drustvene stvarnosti);

e zabavna (omoguciti ljudima relaksaciju kroz zabavne sadrzaje).

e Da biispunjavali ove funkcije, narocito informativnu, mediji moraju
biti vijerodostojni, odnosno gradani moraju biti sigurni da su njihovi
interesi zastupljeni u medijima i kroz njih. Vjerodostojnost medija
ostvaruje se kroz sva aspekta:

e profesionalno medijsko djelovanje (rad u javnom interesu, bez upliva
pojedinacnih agenasa drustva, bez pritisaka i pristajanja na kompro-
mise s elitama);

® povjerenje javnosti u sadrzaj medijskog izvjeStavanja.

Ovo je uvijek dvosmjeran proces: uzrokuje prilagodbu medija publici
(funkcionalno komuniciranje) i publike medijima (medijska pismenost).
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Funkcionalno komuniciranje podrazumijeva da mediji usklade svoje
predstave, oCekivanja i djelovanje s predstavama, ocekivanjima i djelova-
njem publike / javnosti. Tada kazemo da mediji rade u javnom interesu.

Medijska pismenost podrazumijeva sposobnost gradana / publike
za kvalitetan pristup, analizu, evaluaciju, kreaciju i participaciju u drus-
tvu na osnovu poruka u razli¢itim formama — od printanih i video do
online. Medijska pismenost omogucava razumijevanje uloge medija u
drustvu i daje gradanima osnovne vjeStine za propitivanje poruka ali i
samoizrazavanje putem njih. Vazne klju¢ne rijeci u ovom kontekstu su
obrazovanje (Sto implicira da se medijska pismenost uci); razumijevanje
medija (Sto implicira njihovu drustvenu ulogu i potrebu razumijevanja
nacina na koje su oni uklopljeni u drustvo); propitivanje (Sto implicira
kriticki stav korisnika) i samoizrazavanje (Sto implicira participaciju gra-
dana u komunikacijskoj zajednici, a ne samo njihovu pasivnu ulogu u
prijemu medijskih poruka).

Medijska pismenost je, zapravo, nadgradnja opce pismenosti tako
da je u definiciju pismenosti ,,uveden” pojam ovladavanja medijima (tra-
dicionalnim medijima, te novim medijima odnosno internetom). Mogli
bismo, dakle, zakljuciti kako je pismenost u 21. stoljecu visedimenzio-
nalna, odnosno organizirana na vise nivoa:

® prvi — tradicionalni nivo, koji podrazumijeva opce vjestine Citanja
i pisanja;

e drugi — medijski nivo, koji podrazumijeva vjeStine uspjesnog kritic-
kog koristenja medija;

e treci — novomedijski nivo, koji podrazumijeva vjestine uspjeSnog
kritickog koriStenja novih medija, prvenstveno interneta.

Nivo razvijenosti nekog drustva direktno je proporcionalan nivou
opce i medijske pismenosti njegovih gradana. Najmanje razvijena
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druStva upravo su ona ciji se gradani smatraju pismenim ako su ovla-
dali tek elementarnim vjeStinama citanja i pisanja, dok se u najrazvije-
nija ubrajaju ona u kojima je postignut visok nivo digitalne pismenosti.
Izmedu stupnja razvijenosti drustva i stupnja njegove pismenosti postoji
dvosmjerna uzro¢no-posljedi¢na veza: kako visoko razvijena drustva
imaju materijalna sredstva i stanje svijesti na takvom nivou da mogu
unapredivati nivo pismenosti, tako i unapredenje tog nivoa pismenosti

direktno unapreduje i drustvo samo.

Pored toga $to su drustvene institucije sa specificnom drustvenom
odgovornos¢u, mediji su i specifi¢ne biznis organizacije, odnosno kom-
panije ciji je cilj ostvariti profit. Medijski profit ostvaruje se od same
publike (prodajom tiraza novina, pretplatom od korisnika) ili od kom-
panija koje se u medijima oglasavaju. Zbog cinjenice da je oglasivacka
industrija najznacajniji izvor prihoda za medije, koji uvjetuje njihov op-
stanak, mediji se trude da budu Sto gledaniji / ¢itaniji / slusaniji kako bi
oglasivace uvjerili da ¢e njihova reklamna poruka doci do velikog broja
ljudi. Zato kazemo da je komercijalni cilj medija povezati oglaSivace i
publiku, odnosno kazemo da mediji prate rejting gledanosti i tiraze Cita-
nosti, kao i klikove na portalima, da bi publiku , prodali” oglaSivacima.

Cinjenica da mediji Zive od oglasivaca stvara odredeni komercijalni
pritisak na medije, pa oni Cesto nisu u prilici biti neovisni u odabiru
tema, pristupa i nacina predstavljanja neke price, bojeci se da ¢e zbog
nje izgubiti odredeni oglas / reklamu. Takoder, Cesto se, upravo da bi
se privuklo Sto vise publike, a time i Sto viSe oglasivaca, mediji okredi
takozvanim low taste sadrzajima, poput sapunica, reality programa i sl.
(sapunice su, naprimjer, upravo i dobile ime po sapunu koji se reklami-
rao izmedu sekvenci serije, jer su takve serije gledale domacice, koje su
klju¢na ciljna publika proizvodaca sapuna).

Pored politickih, komercijalni utjecaji najsnazniji su utjecaji na medije.
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VJEZBA (OPIS):
NADITE BACKGROUND INFORMACIJE O MEDIJU

Zadatak: Svaki od ucesnika dobit ¢e naziv jednog medija. Zadatak je
ucesnika da nadu informacije o tome mediju koje im mogu pomoci
da bolje razumiju background medija. Navedene informacije ukljucuju:

e Koji je tip medija u pitanju: privatni ili javni?

e Ko je vlasnik medija?

e Ko je glavni i odgovorni urednik?

e Gdje je sjediSte medija?

e Koji je dominantni sadrzaj medija: informativni, zabavni, neki drugi?
e Ko je ciljna publika medija?

e Ko su vodeci oglasivaci?

KO I KAKO REGULIRA MEDIJE

Bududi da su mediji drustvene institucije sa specificnom drustvenom ulo-
gom, neophodna je njihova regulacija u drustvenom sistemu. Regulacija
treba omoguciti uvjete za neometan rad medija, ali i osigurati poStova-
nje novinarskih standarda u medijima. Regulatori medija takoder su po-
srednici izmedu medijskih kuca / djelatnika i publike tako da se publika
moZe obratiti requlatoru trazeci profesionalniji i odgovorniji rad medija.

Regulacija medija zasniva se na dualnom konceptu:

®  Princip samoregulacije odnosi se na Stampane medije i online medije,
a funkcionira tako da samoregulator (u slucaju Bosne i Hercegovine
to je Vijece za Stampu: http://www.vzs.ba) prati rad Stampanih i
online medija koji su dobrovoljno u sistemu samoregulacije (sami
odlucuju da se pridruze Vijecu i prihvataju Kodeks za Stampu) i prati
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koliko ti mediji poStuju Kodeks za Stampu. Samoregulator samoi-
nicijativno ili na inicijativu gradana / publike moze od medija traziti
ispravku, izmjenu neke informacije za koju se utvrdi da je netac¢naili
mozZe traziti objavu demantija i/ili izvinjenje medija za pocinjene pro-
puste u izvjeStavanju. No samoregulator nema nikakve mehanizme
sankcioniranja medija, odnosno djeluje po principu novinarske casti.

Princip regulacije odnosi se na elektronske medije (radio i televizi-
ju); zasnovan je, u dobu digitalizacije, na ve¢ dijelom zastarjelom
konceptu da elektronski mediji koriste javno dobro, odnosno javni
resurs svake drzave, a to su frekvencije na kojima emitiraju odrede-
ni sadrzaj, te se za koriStenje tih resursa, odnosno frekvencija, od
drzave dobiva dozvola, a regulator (u slucaju Bosne i Hercegovine
to je Regulatorna agencija za komunikacije: http://ww.rak.ba) ima
mogucnost sankcioniranja medija koji ne postuju uvjete dozvole.
Sankcije se krecu od upozorenja, preko novcanih kazni, pa do uki-
danja dozvole u slucaju teskih oblika krSenja novinarskih standarda
i principa (poput Sirenja govora mrznje, naprimjer).

Gradani, dakle, putem regulatora i samoregulatora mogu uticati na

kvalitet medijskih sadrzaja.

Principi prijave / Zzalbe na sadrzaj medija objasnjeni su na web stra-

nicama http://www.rak.ba i http://www.vzs.ba.

VJEZBA (OPIS):
KAKO NAPISATI PRIGOVOR RAK-U ILI VZS-U

Zadatak: Napisati prigovor VZS-u ili RAK-u o neprikladnom medijskom
sadrzaju.
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Scenarij: TV stanica (ili novina) objavila je pricu o omladinskoj nevla-
dinoj organizaciji u kojoj se navodi kako navedena organizacija uopce
ne zastupa interese mladih, nego licne interese angaziranih.

Prica glasi:
Omladinska organizacija MLADI nije uopce omladinska

Omladinska organizacija MLADI djeluje u mjestu Javorovo posljed-
njih pet godina. No rijetko ko zna Sta je njen stvarni posao i ¢ime se
zapravo bavi. Mnogi mladi u ovom mjestu kazu da ne znaju Cime se
ona bavi i smatraju da njih ova organizacija ne zastupa. KaZu nam
kako navedena organizacija sluzi samo za licne interese pet ljudi koji
u njoj rade, te kako su Culi da ima veze i s nekim politickim partijama.
Predstavnike organizacije MLADI kontaktirali smo, ali nisu bili spremni
na razgovor. Ostaje nam da zakljuCimo kako navedena organizacija nije
omladinska uopce.

Napravite dopis RAK-u ili VZS-u trazeci izvinjenje redakcije i ispravku
navoda iz price.
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TEMA 2: MEDUJI KAO IZVORI INFORMACIJA -
KAKO IH KORISTITI

CILJ I'ISHODI

Nakon citanja ovog dijela i nakon $to polaznik prode ovaj dio treninga,
trebalo bi da zna kako procijeniti medijski sadrzaj u smislu njegove
objektivnosti i nepristrasnosti, te pozadine, odnosno konteksta (kome
taj sadrzaj donosi korist i da li je u javhom interesu).

SADRZAJ TRENINGA / PODTEME
Mediji kao izvor informacija

Vecinu informacija o svijetu u kojem zivimo dobivamo iz medija. Bilo da
je rije¢ o medijima Cije sadrZaje kreiraju profesionalni novinari (Stampa,
radio, televizija, web portali) ili o medijima cije sadrzaje kreiraju drugi
korisnici (drustvene mreZe), mediji su u srediStu naseg interesa, posebno
u kriznim situacijama.

Ono Sto svaki korisnik mora znati kada prati medijske sadrzaje jeste
kako je nuzno da ima kriticki osvrt na sadrzaj. To, medutim, ne znaci
da ima nepovjerenje prema medijima i da ih smatra neobjektivnima,
ali u svakom slucaju znaci da ima obavezu provjeravati informacije te
razmiSljati o njihovom kontekstu.
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Kako je vec receno, ono Sto bi publika od medija morala ocekivati
je vjerodostojnost. Vjerodostojnost podrazumijeva:

® nepristrasnost (da je medij/ novinar kreirao informaciju tako da ona
doista reflektira ono Sto se dogodilo, koristedi viSe razli¢itih izvora
koji osvjetljavaju dogadaj iz razli¢itih uglova ne preferirajudi nijedan
izvor ili stav u informaciji);

e vodenje brige o ljudskim interesima (da je medij / novinar kreirao
informaciju tako da je ona od javnog interesa za publiku, ali i da ne
ugrozava one koji su predmet price (njihovu privatnost, povjerljive
informacije itd.);

e vodenje brige o javhom interesu (to prakti¢no znac¢i da medij mora
imati osjecaj za ono sto je publici znacajno, za ono $to utice na njihov
Zivot i za ono $to im omogucava da razumiju okruzenje u kojem zive);

e postovanje privatnosti (mediji imaju jasno definirane standarde izvje-
Stavanja, a zaStita privatnosti spada u jedno od temeljnih standarda,
posebno kad je rije¢ o maloljetnicima).

e Svaki novinar ima obavezu da informacije kreira i prezentira na nacin
koji podrazumijeva sljedece elemente:

e sveobuhvatnost (kazivanje cijele istine);

e tacnost (maksimalno ,poklapanje” informacije s onim na Sta se
ona odnosi);

e (injenicnost (zasnovanost informacija na c¢injenicama, koje su pro-
vierene i provjerljive);

e jstinitost;

e Jakoca upotrebe (razumljivost i jednostavnost za koristenje);

® Jokalizam (povezanost sa zajednicom u kojoj se informacija prezen-
tira, s ciljinom publikom);

e uravnotezenost (koristenje viSe izvora, od kojih su svi jednako
zastupljeni);

e razlikovanje Cinjenica od komentara (jasno odvajanje onoga $to je
Cinjenica od onoga $to je stav novinara ili izvora prema toj ¢injenici);
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istraZivanje (zasnovanost na istrazivackom pristupu, ne na copy-
paste metodi);

brzina / pravovremenost (prijenos u kratkom vremenu nakon 5to se
neki dogadaj desio).

Mi, kao publika medija, imamo pravo od medija zahtijevati da po-

Stuju principe vjerodostojnosti.

Medijska pismenost: analiza medijski posredovanih
informacija

Medijska pismenost, kako je ve¢ re¢eno, podrazumijeva sposobnost
pristupa medijima, razumijevanja i kriticke evaluacije medija i medijskih
sadrZaja i razvijanja komunikacije u razli¢itim kontekstima. Medijski pi-
smena osoba ne prihvata medijske sadrzaje zdravo za gotovo, vec ih
kriticki valorizira imajuci na umu nekoliko vaznih parametara:

Kome je namijenjena odredena medijska poruka?

Ko njome Zeli da dopre do publike/javnosti i zasto?
Iz kakve je perspektive neka medijska prica ispricana?
Ciji su stavovi u njoj izneseni, a Ciji su izostali?

Itd. itd.

Herbert Meyer navodi sedam koraka medijske pismenosti, koje sva-

ko od nas, kao korisnik medija, moze (i treba) primijeniti:

Korak 1. Spoznajte gdje ste: ,Dok ne znate gdje ste, ne znate ni
kakvu informaciju trebate”; to, naravno, ne podrazumijeva geograf-
sku lokaciju, nego metaforicki opisanu procjenu nase informacijske
potrebe u nekom konkretnom kontekstu.
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Korak 2. Budlite sigurni da vidite jasno: Vidjeti jasno u kontekstu in-
formacija podrazumijeva nasu samospoznaju o tome kroz koju priz-
mu posmatramo odredene informacije, odnosno s kakvim osobnim
predznanjima, preduvjerenjima i stavovima pristupamo odredenom
sadrzaju (procjena koliko je distorziran nas pogled na ono o ¢emu
nastojimo prikupiti odredene informacije od krucijalne je vaznosti
za nase osvjestavanje u pogledu odnosa ne samo prema informa-
Cijama nego i prema onome o ¢emu zelimo prosiriti znanja putem
tih informacija. Samorefleksija je, dakle, klju¢na u ovom kontekstu).

Korak 3. Spoznajte kakvu odluku treba da donesete: NajceSce su
informacije kojima raspolazemo podloga za donosenje odluka u
nasem svakodnevnom zivotu, te je stoga prije prikupljanja tih in-
formacija nuzno osvijestiti kakvu odluku treba da donesemo, sto je
preduvjet da u traganju za informacijama (kao odgovorima na neko
konkretno pitanje / problem) budemo sigurni da uopce postavljamo
prava pitanja. Drugim rijeCima, kada znamo Sta Zelimo, znat ¢emo
kako to i nadi, bilo da je rije¢ o ljudima, stvarima ili informacijama.

Korak 4. Odredite sta uopce treba da znate: Koli¢ina informacija
koje prikupljamo direktno ovisi o kvantumu znanja koji uopce treba
da dobijemo o nekoj situaciji, pitanju, fenomenu o kojem ucimo i/
ili odlu¢ujemo. Stoga je sustinski vazno odrediti koliko znanja treba
imati o neCemu da bismo izbjegli zatrpavanje informacijama. Ovaj
proces osvjeStavanja onoga sto uopce treba da znamo takoder po-

drazumijeva samorefleksiju (bas kao i prethodna tri koraka).

Korak 5. Prikupite informacije: Ovo je, sustinski, momenat kada
samorefleksija treba da rezultira konkretnom aktivnos¢u. Prvi i
izuzetno vazan segment te aktivnosti je procjena vjerodostojnosti

izvora informacija (o kojoj je vec bilo rijeci), nakon cega slijedi se-
lekcija izvora koji zadovoljavaju nase parametre vjerodostojnosti i
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kolektiranje i selektiranje informacija. Ovo je time consuming pro-
ces, koji zahtijeva ne samo vrijeme i strpljenje nego i kompetencije
procjene vijerodostojnosti i prikupljanja informacija.

e Korak 6. Pretvorite informacije u znanje: Cilj je, zapravo, spoznati
Sta odredena informacija znaci u kontekstu odluke koju donosimo ili
pitanja / problema s kojim se suocavamo. Ovo je izrazito intelektua-
lan proces i takoder vjestina koja se uci, a u tom procesu izuzetno je
vazno , misliti izvan okvira”, odnosno sagledavati razli¢ite dimenzije
i aspekte problema o kojem se informiramo oslobadajudi se predu-
vjerenja s kojima smo krenuli u taj proces, a koje smo osvijestili u
drugom koraku.

e Korak 7. Dodajte finalni , sastojak: Judgment ili procjena je finalni
sastojak svakoga na informacijama zasnovanog odlucivanja i dje-
lovanja. To je kombinacija naseg karaktera, nase osobnosti, naseg
instinkta i nasih znanja. U tom kontekstu od izuzetne je vaznosti
nasa sposobnost da kontekstualiziramo prikupljene informacije, a
ovaj korak, zapravo, objasnjava zasto dvoje ljudi o istom fenome-
nu i s istim informacijama na raspolaganju moze misliti razli¢ito.
»Naprosto, ljudi smo, a ne masine.”

Kada kao korisnici medija treba da procijenimo informacije koje
smo dobili iz nekog medija, primjenjujemo neke parametre procjene
koji nam omogucavaju da budemo sigurni kako smo kriticki valorizirali
informaciju. Ti su parametri:

e Qautoritet izvora (sigurni smo da je informacija prosla ekspertizu, tj.
medij ju je dobio iz nekog pouzdanog izvora);
e obuhvat koji pokriva (sirina i dubina u kojima izvor obuhvata ono

sto je predmet informacije);
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kompozicija i organizacija (informacija je predstavljena na logican i
dosljedan nacin, uskladen s pravilima);

objektivnost (iz informacije je vidljivo nepostojanje pristranosti u
interpretaciji);

integritet (iz informacije je vidljiva privrzenost moralnim i eti¢kim
principima, kao i cjelovitost, dakle, da je informacija obuhvatila sve
aspekte dogadaja ili pojave koju opisuje);

opseznost (iz informacije je vidljivo da je sadrzajna, odnosno
detaljna);

pravovaljanost (nepobitnost, validnost), (iz informacije se moze
,i8Citati” stepen istinitosti koju informacija ima);

pravovremenost (informacija je aktuelna, svjeza, jos uvijek za nas
vazeca).

Procjena informacija na osnovu ovih parametara osigurava kvalitet

informacija kojima kao korisnici raspolazemo, koje uzimamo kao re-
levantne i na kojima zasnivamo svoju orijentaciju u drustvu i svijetu u
kojem zivimo i donosimo odluke.

VJEZBA (OPIS):
ANALIZA SADRZAJA MEDIJA PREMA
PARAMETRIMA MEDIJSKE PISMENOST]

Svaki polaznik dobit ¢e po jednu vijest / ¢lanak iz nekog medija (iz
novina ili s web stranice) i ima zadatak da je analizira koristedi sljedece
parametre:

Ko je izvor informacije?

Ko su subjekti, a ko objekti?

Koliko je izvora koristeno?

Je li informacija nepristrana i objektivna?
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e Kome informacija koristi / donosi benefit?

e Kome steti?

e Sta u njoj nedostaje? Ili $ta bi se moglo napisati bolje, u interesu
Javnosti?
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TEMA 3: ONLINE MEDUI | MLADI - KAKO
KVALITETNO KORISTITI INTERNET

CILJ I'ISHODI

Nakon citanja ovog dijela i nakon $to polaznik prode ovaj dio treninga,
trebalo bi da ima svijest o online medijima kao mjestu informiranja i
samoprezentacije mladih te da zna kriticki vrednovati izvore s interneta.

SADRZAJ TRENINGA / PODTEME
Online mediji — klju¢ne karakteristike

Online mediji podrazumijevaju razlicite vrste interaktivnih medija koje
odlikuje nelinearni pristup sadrZaju dokumenta (hipertekst), interaktiv-
nost (sve vece sudjelovanje korisnika) i multimedijski nacin prezentacije
(tekst, slika, zvuk, animacija).

Osnovne su karakteristike online medija:

e slabljenje dominacije institucionalnih izvora informacija — user-gene-
rated content, odnosno sadrzaj koji kreiraju sami korisnici;

e mogucnost prikupljanja i produciranja sadrzaja u raznovrsnim sim-
bolickim formama — multimedija;

e interaktivnost i participacija — citizens’ journalism, u kojem svako ko
ima tehnoloske mogu¢nosti i interes da objavljuje neke informacije
to i moze;
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potencijal neogranic¢enog prostora i vremena — za razliku od Stampe,
koja je ograniCena brojem stranica, ili radija i TV ogranicenih minuta-
ma programa, u online prostoru prostorna i vremenska ogranicenja
ne vrijede, pa sve informacije mogu naci mjesta na webu;
mogucnost za svakoga da trenutno objavljuje pri¢e i informacije —
svaki korisnik moze live (uzivo) izvjeStavati o svemu Ccemu svjedocdi;
visSesmjernost komunikacije — nije rije¢ samo o komunikaciji od izvo-
ra prema publici, nego svako u svakom trenutku moze biti i izvor /
posiljalac informacija i primatelj informacija;

mogucnost iskazivanja individualnih stavova i diskusija — drustvene
mreze omogucavaju da svi korisnici medusobno komuniciraju i izra-
Zavaju svoje stavove i misljenja.

Online mediji su mjesto na kojem mi kao korisnici imamo priliku

prikupljati, ali i objavljivati informacije. Stoga su dvije klju¢ne kompe-
tencije u online prostoru:

kompetencija procjene kvaliteta izvora i informacija online,
kompetencija predstavljanja u online prostoru.

Procjena informacija online

Kada procjenjujemo informacije koje su nam dostupne online, po-

trebno je postaviti sebi nekoliko klju¢nih pitanja:

Ko je autor sadrZaja na stranici? Da li je autor prepoznat kao ekspert
u podrucju? Da li je autor osoba ili organizacija? Sadrzaj za koji nije
poznata odgovornost (autor ili ustanova) nije pouzdan.

Ko je vlasnik stranice? Ko izdaje sadrzaj, da li je rije o personalnom
blogu ili o news portalu ili 0 nekoj organizaciji, instituciji itd. (Da
biste procijenili ove elemente, mozete pogledati pod: About, Author
details, Kontakt, Publisher, Copyright statement i sl.).
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Da li je sadrzaj originalan ili se radi o preradenoj verziji originalnog
izvora?

Da li je sadrzaj objektivan? Jesu li prikazana sva gledista? Sadrzi li
stranica linkove na druge izvore?

Kako se dokazuju informacije?

Da li su informacije tacne i pouzdane? Temelje li se na istrazivanju
ili na osobnom stavu?

Da li je sadrzaj relevantan za ono $to vas zanima i Sto vam treba?
Da li je stranica redovno azurirana?

Da li su linkovi funkcionalni? Postoje li linkovi koji nikamo ne vode?
Mozete li nac¢i podatak o tome kad je stranica objavljena i kad je
zadnji put obnovljena?

Jesu li informacije ocigledno zastarjele?

Da li stranica odrazava neku politicku, ideolosku, ekonomsku ili
osobnu pristranost? Pokusava li vam nesto prodati? Da li ima neku
specifi¢nu svrhu zbog koje moze biti pristrana?

Kome je sadrzaj namijenjen?

Da li stranica ima vezu s druStvenim mrezama (Facebook, naprimjer)
i kakvi su komentari na Facebooku o tom izvoru?

Nakon $to procijenimo izvor i utvrdimo da je on za nas pouzdan i

relevantan, elementi procjene sadrzaja isti su kao i za sadrzaje / infor-
macije iz klasi¢nih medija.

Predstavljanje svojih informacija na internetu

Kada Zelimo predstaviti svoje informacije, gledista, ideje putem

online medija, najjednostavniji nacin za to je putem drustvenih mreza.
Naime, drustvene mreze omogucavaju da komuniciramo s drugim kori-
snicima medija bez posrednika, ali takoder mogu biti nasa informacijska
precica do drugih, klasi¢nih medija. Novinari stampanih ili elektronskih
medija Cesto prate druStvene mreZe u potrazi za temama i idejama za
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svoje priCe. Stoga je korisno, na Facebooku, naprimjer, imati odredeni
broj novinara kao Facebook prijatelje.

Kad je rije¢ o nasoj (samo)prezentaciji na drustvenim mrezama, vaz-

no je napomenuti da je online prostor javni prostor, pa sve informacije
iznesene u njemu postaju javne informacije, a ne nase privatne. Stoga
je koristenje Facebook profila zapravo vodenje naseg osobnog PR-a.

Ivana Cirkovi¢, jedan od zvani¢nih blogera regionalne konferencije

Nove tehnologije u obrazovanju, navodi nekoliko savjeta za uspjesno
predstavljanje u online prostoru, koji ukljucuju sljedece:

Obratite paznju: Jedna od klju¢nih stvari za uspjesno prisustvo na
drustvenim mrezZzama jeste slusanje. Potrebno je da znate Sta oni s
kojima ste u komunikaciji online ocekuju od vas, ne samo u smislu
sadrZaja nego i forme: da li ste ih vec navikli na fotografije, kratke
statuse itd. Takode dobro razmislite prije svake objave i vodite se
onim starim dobrim pravilom: ako ne zelite da o tome citaju vasa
porodica, prijatelji i siroka javnost — ne objavljujte! Drugim rijecima,
sve $to danas objavite na drustvenim mrezama, sutra mozete naci
na naslovnici novina; stoga budite oprezni.

Budite ono sto jeste: Neiskrenost se uvijek prepozna, narocito
online. Ne predstavljajte se kao neko ko niste jer, osim $to ispadate
neiskreni, Saljete pogresne poruke te cete biti okarakterisani kao
prevarant, nepouzdan ili nekredibilan izvor informacija.

Komunicirajte: Oni koji su zainteresovani za online sadrzaje in-
sistiraju na tome da te sadrzaje mogu i komentarisati. Stoga ih
ukljucujte u konverzaciju. Komunikacija s njima mora biti pristojna,
ugladena, argumentovana i bez pogrdnih rijeci.
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e Trazite pomo¢: Pratite one koji dobro komuniciraju putem drus-
tvenih mreza i ucite od njih ili ih zamolite da vam pomognu u vasoj
komunikaciji online.

Dobro predstavljanje u online prostoru moze da vam pomogne da
od , obi¢nog korisnika” postanete , influencer”.

VJEZBA (OPIS):
ZADOVOLJAVANJE INFORMACIJSKIH POTREBA
ONLINE

Svaki polaznik dobit ¢e po jednu temu, vezanu za mlade, o kojoj u
kratkom vremenu (15 minuta) treba naci dovoljnu koli¢inu informacija
i objasniti kako ih je procijenio, odnosno kako je i zasto izabrao bas te
(treba obratiti paznju na broj google search rezultata, te pojasniti kako
je procijenio da upravo te informacije prihvati).
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TEMA 4: MEDUJI | POLITIKA — ULOGA MEDIJA U
DEMOKRATUI

CILJ I'ISHODI

Nakon citanja ovog dijela i nakon $to polaznik prode ovaj dio treninga,
trebalo bi da razumije koja je uloga medija u politickim procesima te
na koji nacin mediji kreiraju politi¢cku agendu u drustvu.

SADRZAJ TRENINGA / PODTEME
Mediji i politika: suodnos aktera drustva

,Politika se temelji na stalnom pokusSaju utjecaja ili nadzora. Da
bi se na vlast doslo, kao i da bi se na vlasti ostalo, nuzno je, prije
svega — stalno komunicirati” (M. Bongran).

Komunikacija se u savremenom dobu odvija (u najvecoj mjeri) putem
medija. Uloga medija u politici ogleda se u tri klju¢ne medijske aktivnosti:

e interpretacija politickih dogadaja,
e agenda setting,
* selektivnost u pristupu.

Interpretacija politickih dogadaja klju¢na je medijska funkcija u de-
mokratskom drustvu, buduci da mediji imaju specifi¢nu ulogu u drustvu,

da gradanima pruze informacije o onome sto se u zajednici (u ovom
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slucaju u politickoj zajednici) dogada. No mediji ne samo da gradanima
daju informacije o tome Sta se dogodilo nego i interpretiraju dogadaje.
Zato kazemo da su mediji ti koji omeduju nase razumijevanje politickih
dogadaja i ¢ine da kao ¢lanovi odredene zajednice, na osnovu njihovih
interpretacija, kreiramo misljenje o politickim dogadajima, tokovima i
akterima.

Agenda setting podrazumijeva stavljanje na javnu raspravu onih
pitanja, tema i aktera koji se nadu u fokusu medijskog interesa. Agenda
setting u direktnoj je vezi sa selektivnoS¢u u pristupu medija, bududi da
mediji ne izvjeStavaju o svim dogadajima koji se svakodnevno deSavaju,
nego vrse selekciju onih dogadaja koje smatraju vrijednim izvjeStavanja.
Ta selekcija stavlja odredena pitanja, dogadaje ili teme u fokus interesa
publike / javnosti, koja zapravo smatra da je ono 5to je medijski pred-
stavljeno i sustinski vazno (poznata je izreka da ono sto nije bilo na TV
kao da se nije ni dogodilo). Mediji, dakle, publici izdvajaju dio stvarnosti
koju posreduju, odnosno prenose u svoju stvarnost, medijsku, pa ono
Sto je za medije vrijedno izvjeStavanja to za publiku postaje vrijedno
paznje. Zato Cesto kazemo da nam mediji mozda ne govore Sta da
mislimo, ali nam svojom selektivnoScu i stavljanjem na javnu raspravu
nekih pitanja govore o ¢emu da mislimo.

Na ¢emu se zasniva selektivnost medija, odnosno kako mediji biraju
ono sto je vrijedno izvjeStavanja? Ona nije sluajan proces, niti se odvija
spontano i bez izvanjskih utjecaja. Mediji bi trebalo da biraju teme i
dogadaje prema kriteriju javnog interesa. To ne znaci da biraju ono sto
je interesantno za javnost, nego ono $to bi javnost trebalo da zna kako
bi kompetentno sudjelovala u politickom Zivotu. No selektivnost se za-
sniva i na drugim kriterijima, untarmedijskim i izvanmedijskim, kao sto
su razliciti politicki interesi vlasnika medija, uredivacka politika medija,
veza izmedu oglaSivaca i politike itd.
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Na parametre selekcije politickih i drustvenih dogadaja te politickih,
ali i drugih aktera koji dobivaju prostor u medijima, utjecu:

® oni koji posjeduju ekonomsku moc (veliki oglasivaci, kompanije,
agencije, u Cijim upravama nerijetko sjede i politicari, ali i Ciji vlasnici
mogu imati politicke ambicije ili interes da se povezu s politi¢arima
kako bi u institucijama odlucivanja u nekoj drzavi ,progurali” neke
odluke koje su u njihovom interesu);

e oni koji posjeduju politicku moc¢ (¢lanovi drzavnih tijela i organa,
politicke stranke i politicari pojedinacno);

® oni koji posjeduju kanale za prijenos informacija (vlasnici medija, koji
mogu imati politicke ambicije ili podrzavati neke politicke opcije).

To praktic¢no znaci da mediji nisu tek posrednici u politickom Zivotu
neke zajednice, nego njeni ravnopravni sudionici. Fer, izbalansirano,
nepristrano izvjeStavanje trebalo bi biti njihov klju¢ni zadatak, a politicka
neovisnost preduvjet njihova odgovornog djelovanja u drustvu. Upravo
iz tog razloga kazemo da se stepen demokrati¢nosti nekog drustva mjeri
slobodom i kvalitetom njegovih medija.

Mediji takoder svojim izborom, odnosno selekcijom sagovornika,
kojima daju priliku da se obrate publici / javnosti, legitimiraju pojedin-
ce, organizacije i institucije kao one koji imaju Sta reci, kao kredibilne
i vjerodostojne. Upravo u tome leZzi mo¢ medija i veliki interes pojedi-
naca, grupa, organizacija i institucija za saradnju s medijima i utjecaj
na medije. Odnosi s javnoscu, a posebno odnosi s medijima usmjereni
su upravo na to da omoguce pojedincima, grupama, organizacijama
ili institucijama koje zastupaju da budu prisutni u medijima, odnosno
da ih mediji legitimiziraju kao kompetentne za neku oblast i vrijedne
paznje javnosti.
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Opcenito, mozemo redi da su mediji sredstvo / "kanal” kontaktiranja

i posredovanja izmedu politicke i javne sfere, odnosno izmedu donosi-
laca politickih odluka i javnosti na koju te politicke odluke neposredno
utjecu. Mediji prenose informacije od politickih subjekata ka javnosti (u
svrhu dobivanja podrske) i od javnosti ka politickim subjektima (u svrhu
artikuliranja zahtjeva). Mediji, istovremeno, po svojoj formi, sadrzaju i
ucincima postaju svojevrsni kreatori javne / politicke sfere / scene, ali i
direktni akteri na toj sceni. Oni viSe nisu samo medijatori, nego ravno-
pravni subjekti u politickim procesima.

DISKUSIA:
KAKO VIDIM ODNOS MEDIJA | POLITIKE U BIH

Pitanja za diskusiju:

Jesu li mediji u BiH neovisni?

Jesu li mediji u BiH objektivni?

Koje politicke utjecaje prepoznajete u medijskom podrucju u BiH?
Kako politika utjeCe na medije, a kako mediji na politiku u BiH?
Kako se to reflektira na gradane / javnost?

Da i se politicki utjecaji vide samo tokom izbornih kampanja ili i
mimo izbora?

Da li mediji daju kvalitetne informacije na kojima gradani mogu
zasnivati svoje odluke na izborima?

Znaju li gradani dovoljno o odnosu politike i medija u BiH?

AKo znaju, zasto ne Cine nista da promijene stanje?

Ako ne znaju, sta bi trebalo uciniti da postanu svjesniji meduovisno-
sti i uzajamnih utjecaja medija i politike?
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TEMA 5: MEDIJI KAO MJESTO PREZENTACIJE
ZA MLADE - KAKO STAVITI PITANJA MLADIH
NA AGENDU | KAKO SE KVALITETNO
PREDSTAVITI U MEDUJIMA

CILJ T'ISHODI

Nakon citanja ovog dijela i nakon Sto polaznik prode ovaj dio treninga,
trebalo bi da zna kako mediji moqu biti iskoriSteni za predstaviljanje
mladih i njihovog aktivizma te kako doci u medije, ostvariti odgovarajuci
ucinak kroz medijsko djelovanje i izgraditi dobre odnose s medijima /
novinarima.

SADRZAJ TRENINGA / PODTEME
Mladi i mediji

Kada govorimo o nacinu na koji mediji predstavljaju mlade i pitanja /
teme koje njih zanimaju, vazno je znati nekoliko zakonskih odredbi koje
definiraju obaveze medija prema populaciji mladih:

e mediji su obavezni proizvoditi programe za mlade: djecije obrazovne
i kulturne programe;

e mladi moraju biti ukljuceni u kreiranje programa: omladinski pro-
gram, npr.;

e mladi imaju pravo na svoje medije: takozvani ,,non-profit” mediji:
studentski radio, npr.
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Ako zelite staviti pitanja mladih u srediste interesa i na agendu me-
dija, morate udiniti sljedece:

biti proaktivni — obracati se i medijima i javnosti(ma) kontinuirano;
,i¢i prema njima”, ne Cekati da se oni sami zainteresiraju za vas i
za ono Sto radite — informirati;

ukazivati na vaznost omladinskih pitanja kao tema za drustvo / za-
jednicu — objasnjavati i novinarima, ali i javnosti(ma) koje sve teme
zanimaju mlade i zasto je to vazno za cijelu zajednicu — educirati;
usmjeravati paznju javnosti i medija na aktivnosti koje se rade, ali i
na aktere koji im o tome mogu dati informacije — orijentirati.

DISKUSIA:
KAKO MEDUI PORTRETIRAJU MLADE

Pitanja za diskusiju:

Kako mediji predstavijaju mlade?

Je li medijsko izvjesStavanje ,,0” mladima ili ,za” mlade?

Da li mediji, po vasem misljenju, vise izvjestavaju pozitivno ili nega-
tivno o mladima?

Jeste Ii Culi za pojam ,prigodnicarsko” izvjestavanje? Kojim prigo-
dama mediji izvjeStavaju o mladima?

Sta biste vi promijenili u medijskom pristupu medijima?

Kako se kvalitetno predstaviti u medijima

Tri su klju¢na pitanja u odnosima s medijima:

Kako doci u medije?
Kako prenijeti poruku, a da ona izazove ucinak koji zelimo?
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e Kako izgraditi dugorocnu reputaciju u javnosti i povjerenje s
medijima?

Kako doci u medije?

Dva nacina na koja se dolazi u medije su: komercijalni nacin (putem
marketinga) i nekomercijalni nacin (putem PR-a ili odnosa s javnosti-
ma). Cilj vec¢ine nasih komunikacijskih aktivnosti je do¢i u medije na
nekomercijalan nacin, ne samo zato Sto to ne trazi finansijska sredstva
vec i zbog cinjenice da ljudi, opcenito, viSe vjeruju nekomercijalnim
medijskim sadrzajima nego marketinskim porukama.

Da bi se bilo prisutno u medijima, nuzno je razvijati odnose s me-
dijima, koji su dugorocna, planska i strateska aktivnost usmjerena na
izgradnju i odrzavanje saradnickog odnosa s medijima i novinarima,
kako bi nam oni bili , pri ruci” kada imamo neke informacije koje mo-
Zemo podijeliti sa Sirom javnosc¢u. | pored cinjenice da to danas moze-
mo uciniti direktno, bez posrednika, putem drustvenih mreza i online
platformi, , klasi¢ni” mediji (Stampa, radio i televizija) jos uvijek su nam
potrebni da bismo dosegnuli najsiri krug publike.

Za uspjesno dolazenje u medije vazno je sljedece:

e imati listu kontakata medija (lista bh. medija dostupna je na web
stranicama Vijeca za Stampu: http://www.vzs.ba i Regulatorne agen-
cije za medije: http://www.rak.ba);

e pozivati medije na dogadaje, slati saopcenja, fotografije, linkove

na site... — posebno su vazni portali i agencije, jer njih drugi mediji
prenose.
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Ne treba se ustrucavati i traziti prostor — npr. jutarnji ili popodnevni
programi na radiju i TV uvijek imaju prostora za price obi¢nih ljudi i neke
projektne aktivnosti ili pozitivne pri¢e mladih.

Kako ostvariti odgovarajuci ucinak?

Kako je vec re¢eno, klju¢ne funkcije / zadaci medija su informativna,
edukacijska i zabavna. Stoga i oni koji putem medija zele ostvariti odgo-
varajuci u¢inak moraju informirati i educirati publiku, odnosno pomoci
joj da se orijentira u druStvu u kojem Zivi.

Klju¢ni savjeti za uspjesan medijski nastup:

e Budite kratki, ali informativni! — INFORMIRAJTE! — Pokusajte sve sto
Zelite kazati u kratkoj formi, ali i tako da to publika odmah shvati
i razumije zasto je to o ¢emu govorite ili Sto radite vazno ne samo
za vas nego za drustvo u cjelini.

e Ne podrazumijevajte! Objasnjavajte! — EDUCIRAJTE! — Uvijek razmi-
Sljajte o tome da je vaZzno da ono $to ste rekli i objasnite, odnosno
da publici pomognete da lakSe shvati i prihvati vase poruke.

e Koristite licne priCe, ali objasnjavajte i Siri kontekst — ORIJENTIRAJTE!
— Publika se najlakse identificira s nekim li¢nim pri¢ama, stoga na-
vedite primjere, pomognite da to o ¢emu govorite bude pamtljivo
onima koji ¢itaju / gledaju / slusaju.

e Uvijek imajte na umu ko je vasa ciljna publika, jer vi ne razgovarate
s novinarom, nego s vasom javnosti preko novinara (ako govorite
o omladinskim temama i pitanjima, vasa ciljna publika nisu samo
mladi, nego i oni koji donose odluke o njima, ali i Siroka javnost — svi
oni koje bi omladinske teme mogle zanimati).
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e Mislite o posljedicama. — Uvijek se pitajte: Kakav ¢e efekat ova po-
ruka proizvesti? Kakvu poruku kao organizacija / pojedinac ovim
saljem(o)? Moze li se ovo tumaciti drugacije od onoga $to bismo
mi htjeli?

e Pratite objave o vama - radite press clipping, uporedite koliko se
ono $to ste htjeli da bude u medijima (ne) razlikuje od onoga sto je
naposljetku objavljeno.

e Pratite reakcije — npr. komentare na drustvenim mrezama ili portali-
ma, to je jedan od nacina osluskivanja glasa javnosti o vama.

Kako izgraditi dobre odnose s medijima i dugorocnu
reputaciju u medijima?

Kako je vec¢ re¢eno, odnosi s medijima su dugorocna, planska, strateska
aktivnost. Oni ne traze velika finansijska sredstva (ne nuzno), ali traze iz-
gradnju pozitivne klime i odnosa povjerenja izmedu vas i medija. Uvijek
je rijec o dvosmjernom odnosu: nekada vi trebate medije, nekada oni
trebaju vas. Upamtite: Novinari su vas socijalni kapital!

Dobri odnosi s medijima podrazumijevaju, zapravo, dobre odnose s
novinarima. Da biste ih ostvarili, morate biti:

e Dostupni — odgovarajte na upite, nadite vremena za medije, ¢ak i
kada vam to ne donosi direktnu korist u datom trenutku;

e Profesionalni —imajte razumijevanja za rokove koje novinari imaju,
npr., pomognite im u trazenju informacija koje ih zanimaju;

e Iskreni - ako npr. u datom trenutku nemate odgovor na neko pita-
nje, obecajte da Cete ga potraziti i javiti im, i to obecanje i ispunite;
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e Obavijesteni — pokusajte predvidjeti Sta bi sve novinare moglo za-
nimati i pripremite neke podatke, pokazatelje koji ¢e im pomoci da
naprave dobru pricu;

e Predusretljivi — olaksajte posao novinarima, npr., ako imate neke
fotografije s nekog dogadaja, posaljite ih i sl.;

® Pouzdani - neka novinar zna da na vas moZe racunati za izjavu,
gostovanije itd.

Ono sto je klju¢no u promoviranju vrijednosti, ideja i aktivnosti mla-
dih u medijima jeste pomoci medijima da razumiju zasto je to vazno za
gradane, a ne samo za vas koji se bavite nekim aktivnostima ili imate
stav o neCemu. Tako ¢e mediji biti spremniji da objave ono sto Zelite
reci, jer tako ispunjavaju svoju ulogu, odnosno rade u javhom interesu.

VJEZBA (OPIS):
PISANJE SAOPCENJA ZA MEDIJE

Zadatak: Napraviti saopcenje za medije o nekom dogadaju koji ste vec
organizirali i njime obavijestiti gradane / javnost o vasem projektu.

Polazne upute:

e saopcenje ne treba biti duze od jedne stranice;

e piSite ga tako da ako ga medij u cijelosti prenese, gradani dobiju
potpune informacije;

e piSite ga tako da i ako ga mediji skrate, gradani dobiju potpune
informacije;

e napravite upecatljiv nasloy;
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e odgovorite njime na 5W (pet klju¢nih novinarskih pitanja: ko, sta,
gdje, kada i kako);

e pored konkretne aktivnosti, dajte informacije i o sebi;

e dajte neke podatke o kontaktu za slucaj da medij / novinar treba
vise informacija.

FINALNI ZADATAK
PORTFOLIO: MOJE SUGESTIJE MEDUIMA

Zadatak: Napravite popis kvaliteta medija (po svakom tipu medija po-
jedinac¢no: Stampa, radio, TV, web portali, drusStvene mreze) i popis
nedostataka medija (takoder po svakom tipu medija pojedinacno: Stam-
pa, radio, TV, web portali, drustvene mreze), te napisite preporuke za
medije: Sta bi, konkretno, mediji mogli i trebali raditi bolje i drugacije
u odnosu na dosadasnju praksu, kakvu ste uocili kao korisnik medija.
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ZAKLJUCAK

Prof. Dr. Jusuf Ziga

ZASTO JE VAZNO PODUCAVATI
MLADE O POLITICKOJ | MEDIJSKO)
PISMENOSTI

Zivimo u vremenu ,,(sve)politike”, kao i ubrzanog razvoja novih informa-
ticko-komunikacijskih tehnologija. Onaj koji u tome nije aktivni sudionik
osuden je na svakovrsno marginaliziranje. Stoga je poducavanje o poli-
tickoj i medijskoj pismenosti, narocito mladih koji su nosioci drustvenog
razvoja, izuzetno vazno za svaku drzavu koja Zeli posti¢i demokratsku
stabilnost i prosperitetan razvoj.

Politicko i medijsko opismenjavanje je dodatno vazno za tranzicijska
druStva, u koja spada i bosanskohercegovacko. Takva drustva se nalaze
pred dvostrukim izazovom. S jedne strane, njihovi pripadnici moraju se
oslobadati ranije steCenih navika, sistema vrijednosti, politicke inertno-
sti, anahronih znanja i vjestina, te, s druge, usvajati nove paradigme,
sticati nova znanja i vjestine, pogotovo iz informatic¢ko-komunikacijskih
oblasti i, 5to je najvaznije, znati ih primjenjivati u praksi. Pravno-politicko
i svako drugo srodno osposobljavanje vazno je za zastitu ljudskih prava i
sloboda, integriteta li¢nosti, nerijetko brutalno ugroZenih sSirom svijeta,
u tranzicijskim drustvima pogotovo. U tom smislu mladi su posebno
ranjiva drustvena kategorija.
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Kad je rije¢ o druStvenom statusu mladih u Bosni i Hercegovini,
istrazivanja koja smo proveli, ukljuCujuci i sve druge relevantne baze
podataka, ukazuju da je on 10S, i to ne samo zbog nemogucnosti nji-
hovog zaposljavanja te rjeSavanja egzistencijalno vaznih pitanja, nea-
dekvatnog obrazovnog sistema i sl. vec i zbog odsustva pretpostavki za
kvalitetan zivot kakav imaju njihovi vrinjaci u razvijenim i demokratski
sredenim drzavama, Sto ih, onda, motivira da masovno napustaju ovu
zemlju. lako su mladi i Skolovani ljudi najdragocjeniji razvojni resurs
svake drustvene zajednice, Ciji je gubitak dugoro¢no poguban, posebno
za malobrojna drustva kakvo je bosanskohercegovacko, apsurdno je da
Bosna i Hercegovina ne samo da ne pokusava zadrzati te ljude nego ih
benevolentno prepusta drugima, iako je prethodno u njih ulozila velika
finansijska sredstva i sve ono 5to podrazumijeva odgoj i odrastanje,
odnosno socijaliziranje mlade osobe.

Za nezadovoljavajuci poloZzaj mladih u bosanskohercegovackom
drustvu nisu krivi samo drugi, ve¢ tome doprinose i oni sami, ¢ime se,
naravno, ne zeli abolirati bilo cija krivica za takav njihov drustveni sta-
tus. Doista, ni¢im se ne moZze pravdati njihova inertnost, apoliti¢nost,
odsustvo kreativnih inicijativa, koje su uvijek karakterizirale mlade osobe
itd. Zabrinjavajuca je ne samo njihova nezainteresiranost za javni anga-
Zman nego i odsustvo elementarnih znanja o politici, javnom mnijenju,
njegovom drustvenom znacaju i sl.

U diskusiji koja je provedena medu mladima (rije¢ je o fokus gru-
pama sirom Bosne i Hercegovine), gdje su se Zeljeli ne samo dodatno
testirati rezultati do kojih smo dosli u spomenutom istrazivackom pro-
jektu, publiciranom na engleskom i bosanskom jeziku 2014. godine,
vec i detektirati Sta mladi smatraju da im je najvisi prioritet u njihovome
medijskom i politickom opismenjavanju. Imajuci to u vidu, predlozeni
su setovi syllabusa za oba tematska podrucja, uz odgovarajuce imple-
mentacijske instrukcije.
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Uvjereni smo da ce ti edukacijski sadrzaji biti interesantni za pola-
znike seminara, najprije za instruktore, a potom i u Sirem kontekstu,
da e biti dovoljno poticajni kako za kontinuirano politicko i medijsko
opismenjavanje mladih, tako i za njihovo buduce javno angaziranje.
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Politicko-medijska pismenost nije samo novi pojam kojeg treba nauciti.
Rijec je o procesu s kojim ¢emo se u buducnosti susretati na nacin, da
¢emo jasnije zahtijevati prisustvo vlastitog subjektiviteta prema onome
$to je egzistencijalno, kao i prezir prema nepostojanju senzibiliteta da
se napravi viSe prostora i moguc¢nosti za kvalitetan razvoj novih gene-
racija i njihovog uces¢a u javhom Zzivotu.

Stoga, ovaj priruc¢nik razumijevam kao jedan alternativni edukativni sa-
drzaj preko kojeg ¢e mladi ljudi ste¢i ne samo znanja o politickom siste-
mu u BiH, nego ce biti osposobljeni da kriticki promatraju politicku i me-
dijsku realnost u kojoj su oni, nepravedno samo objekti, tacnije receno
simbiozu jednih i drugih koji vjeSto izbjegavaju da otvore pitanja koja sa
kojima se svakodnevno suocavamo na razlicitim nivoima (apatija mladih,
masovni odlasci, sklonost virtualnom svijetu, apoliticnost i sl.).

Prof. dr. Nermina Mujagic

Pragmatic¢nim sadrzajem, preglednom strukturom i jednostavnim sti-
lom izlaganja priru¢nik je prilagoden struc¢njacima u ciji djelokrug rada
spadaju i teme iz oblasti politickog i medijskog opismenjavanja mladih.
Prirucnik ce biti vrlo koristan nastavnicima koji u okviru nastavnih pro-
grama trebaju obraditi i teme iz oblasti medijske i politicke pismenosti,
a nedostaje im adekvatne literature sa konkretnim instrukcijama kako
realizovati te nastavne jedinice. Srednjoskolcima, studentima i drugim
mladim osobama zainteresovanim za usavrsavanje politickih i medij-
skih kompetencija u svrhu javnog angazmana prirucnik ¢e pomoci da
bolje prepoznaju politicke subjekte i mehanizme putem kojih mogu
artikulisati svoje interese. Takode, prirucnik mogu koristiti postojeci i
potencijalni aktivisti civilnog drusStva u svrhu aktivnije participacije u
procesima politickog odlucivanja i optimalnog koristenja klasi¢nih i
online medija za javno zagovaranje.

Prof. dr. Zarfa Hrnji¢ Kuduzovi¢
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