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PREFATA

Aceasta cercetare a fost coordonata de
Asociatia Room 2046 prin proiectul F-SIDES
Cineclub cu sustinerea Friedrich-Ebert-Stiftung
Romaénia. Nevoia de a intelege mai bine cum,
unde si ce cultura consuma adolescentii in
orase mici este de neignorat pentru orice proiect
centrat pe tineri, dar a devenit o nevoie presanta
in timpul implementarii proiectului F-SIDES
Chapters, o serie de cinecluburi feministe
coordonate de adolescenti in orase cu acces
limitat la infrastructura culturala. Premisa de

la care pornesc activitatile asociatiei este ca
filmul este un instrument educational puternic
care, mai ales intr-un context social polarizant,
poate stimula empatia, precum si intelegeri si
atitudini noi privind egalitatea de gen. Produsele
culturale cu care interactionam ne pot completa
perspectiva asupra lumii si nimeni nu ar trebui sa
astepte pana se muta de acasa, deseori migrand
catre poli regionali, pentru a avea experiente
culturale complexe si diverse, prin care poate
invata despre egalitate, justitie si solidaritate.
Sustinerea unei societati libere si solidare este
si misiunea Friedrich-Ebert-Stiftung Romania
(FES).

In ultimul an, prezenta noastra in cele 8 orase
in care am lucrat a ridicat multe intrebari si la

fel de multe surprize. Pornind de la premisa

ca proiectul F-SIDES are o audienta centrata
pe Bucuresti, in momentul in care am deschis
proiectul catre publicul din tara am primit
aplicatii de la peste 80 tineri din alte localitati
care doreau sa extinda cineclubul la ei in oras.
Cautéand spatii si parteneri pentru intalniri lunare
in orasele selectate, am aflat ca spatiile publice
institutionale, mai mult decét cele private, sunt
cele mai comode si frecventate de adolescenti,
dar din pacate acestea nu aveau capacitatea
de a pune la dispozitie o oferta culturala
potrivita nevoilor lor. Am aflat ca majoritatea
adolescentilor nu au vazut un film de arta la
cinema si ca trebuie sa se duca la mall-ul din alt
oras pentru a vedea un film in afara casei. Am
aflat si ca adolescentii incepeau sa traiasca pe
propria piele si din ce in ce mai clar problemele

pe care le aduce in discutie feminismul, dar

nu aveau cu cine sa discute despre ele sau de
unde sa isi ia informatii din jurul lor, baz&dndu-se
aproape exclusiv pe surse si comunitati online.

Pentru a sustine interventii relevante in cultura,
educatie si constientizare civica din partea
sectorului al treilea si o buna organizare a
resurselor institutiilor locale in investitii catre
tineri, era necesar sa aflam daca observatiile
noastre in interactiunea cu adolescentii din orase
mici si mijlocii din tara se reflecta si asupra altor
tineri. Trebuia sa aflam si ce altceva nu mai

stim si ar trebui sa descoperim pentru a le veni
in intdmpinare cu proiectele de care au nevoie.
Asadar, cercetarea s-a uitat la consumul cultural
al adolescentilor in termeni de infrastructura,
servicii, oferta si acces. De asemenea, a fost
important sa ne uitdm si la intersectia dintre
cultura consumata de tineri si felul in care
aceasta promoveaza egalitatea sau, din contra,
stereotipurile de gen, pentru a afla ce surse le
contureaza perceptiile asupra feminismului si
drepturilor femeilor in societate.
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Orasele sunt spatii gandite, proiectate si
construite de catre adulti, de cele mai multe
ori pentru a raspunde nevoilor adultilor, si
care in Romania deseori rateaza intélnirea
cu tinerii. Planificarea urbana a oraselor

si initiativele culturale tind sa nu integreze
dezvoltarea de spatii dedicate adolescentilor,
acestia fiind perceputi mai degraba ca tineri
adulti fara nevoi diferentiate. Mai mult, pentru
tinerii cu capital economic si cultural ridicat din
orasele mici si mijlocii din Roméania, perioada
adolescentei este vazuta mai degraba ca o
etapa de tranzitie, urmata de parasirea orasului
pentru centre urbane mai mari, unde isi pot
continua studiile. in multe dintre orasele mici

si mijlocii din Romania, potentialul formator al
anilor adolescentei este pierdut. Cultura este
una dintre dimensiunile care au un rol formator
asupra tinerelor si tinerilor, conturandu-le noi
perspective, atitudini si constientizari, atat
estetice, cat si politice asupra lumii.

Efectele erodarii infrastructurii culturale dupa
1989 se fac inca simtite, in special in afara
marilor centre urbane din Romania. Atat

din punct de vedere socio-economic, cat si
cultural, beneficiile tranzitiei postsocialiste,
ale integrarii europene si, mai larg, ale
globalizarii. nu au fost distribuite uniform

in toata tara. Astfel, dezvoltarea culturala

a oraselor mici si mijlocii, care reprezinta
aproximativ 90% din orasele din Romania, a
avut traiectorii diferite in functie de contextul
local: proximitatea faté de un oras mare, vointa
politica, resurse umane specializate, o clasa
creativa independenta etc. A fost insa definita
si de cateva dinamici comune: erodarea
infrastructurii culturale publice si presiuni de
privatizare a spatiilor culturale. Un exemplu

ar fiinchiderea masiva a cinematografelor in
primul deceniu dupa Revolutie si redeschiderea
acestora (cel putin partial) ca initiative private.
Sunt numeroase cazurile oraselor mici si mijlocii
in care timp de zeci de ani nu a existat nici un
cinematograf.

Desi degradarea spatiilor fizice dedicate
culturii a fost vazuta drept cauza principala
a decalajului cultural intre orase, exista si
alte directii de actiune care pot redresa
acest clivaj. Vitalitatea culturala a oraselor din
Romania este una profund multidimensionala
(oportunitati, participare, sprijin), cu mai multe
categorii de subindici: infrastructura culturala,

participare culturala, cheltuieli bugetare

pentru activitati culturale, resurse umane
specializate, industrii creative si asezaminte
culturale (Croitoru, Becut Marinescu & Oana
2019). Studiul Vitalitatea culturalé a oraselor

din Romania. Editia 2016 (Voicu & Dragomir
2016) a aratat ca vitalitatea culturald a oraselor
are un caracter dinamic, unele inregistrand
transformari spectaculoase datorita imbunatatirii
unei singure categorii de indicatori. Prin urmare,
pe langa constrangerile materiale si structurale
ale anumitor indicatori, care tind sa fie mai
stabili si mai greu de imbunatatit (de exemplu,
infrastructura culturala), studiile periodice asupra
vitalitatii culturale ne permit sa concluzionam ca
exista un potential mare de transformare a vietii
culturale a unui oras printr-o abordare integrata,
care ia in calcul factori dincolo de infrastructura
fizica.

Participarea culturala a populatiei este
considerata unul dintre indicatorii mai
fluctuanti, care sunt mai reactivi la
implementarea unor initiative locale si care
poate avea ecouri pozitive asupra dezvoltarii
economice a unui oras. Aceasta este definita
ca ,gradul de consum cultural al populatiei si
gradul de utilizare a infrastructurii culturale
locale” (Voicu & Dragomir 2016, 22), iar un

nivel ridicat al participarii poate stimula mediul
industriilor creative. In aceast4 directie, de la
deja clasicele lucrari ale lui Richard Florida,
termeni ca economie creativa sau clasa creativa
au repozitionat, nu fara numeroase critici insa,
discutia despre influenta dimensiunii culturale
asupra vietii urbane, mutand accentul de la
firme la diversitate si creativitate ca motoare

ale inovatiei si dezvoltarii economice regionale
si nationale (Florida 2003). Acest lucru se
regaseste si in studiul Bancii Mondiale din 2017
Orase Magnet: Migratie si navetism in Roménia
(Cristea et al. 2017) de unde aflam ca accesul la
activitati culturale, organizate regulat, este unul
dintre parametrii care definesc buna calitate a
vietii si care influenteaza decizia multor oameni
de a se muta sau nuin alt oras.

Tinerii se afla intr-un punct de cotitura, fiind
la varsta in care informatiile din contextul lor
social le formeaza convingerile politice si
atitudinile cetatenesti. Socializarea acestora
in perioada adolescentei este importanta

pentru a identifica ,mecanismele sociale

care conecteaza anumite convingeri sociale,



economice sau politice de contextul societal

mai larg sau de trasaturi individuale” (Badescu

et al. 2019, 7). Mai mult, unele studii au analizat
influenta socializarii, in perioada cand tinerii sunt
impresionabili ((ncepand din copilaria tarzie pana
cand devin tineri adulti), asupra transformarii
acestora in cetateni si formarea convingerilor

si atitudinilor politice, a implicarii politice sau a
comportamentului politic (Neundorf & Smets
2017).

Potentialul formator al consumului cultural
asupra tinerilor, in special accesul la
perspective critice, alternative sau feministe,
este necontestat si are implicatii mai largi,
inclusiv asupra ceea ce inseamna a fi
cetatean. Unul dintre elementele constitutive ale
ideii de cetatenie, inclusiv cea ,europeand”, este
egalitatea de gen, ale carei valori se pot educa
prin consumul cultural la aceasta varsta cheie.
De asemenea, se considera ca planificarea
culturala a oraselor joaca un rol semnificativ

in crearea de cetateni si spatii in care se poate
constitui cetatenia (Stevenson 2014).

Trebuie inteles insa ca interactiunea cu
bunuri culturale nu depinde doar de alegeri
personale, ci este parte din dinamica
complexa a vitalitatii culturale a oraselor.
Mai mult, una dintre concluziile Barometrului
de consum cultural este ca ,gusturile culturale
se formeaza inca din etapa de socializare in
cadrul familiei si al scolii, dar si sub influenta
mass-mediei”, iar acesti factori au, la randul lor,
potential de educare a tinerilor, prin inculcarea
de valori care li transforma in consumatori mai
critici (Croitoru & Becut Marinescu 2019, 109).
Asadar, acest raport cauta sa inteleaga mai
bine relatia mutual constitutiva dintre consumul
cultural, constiinta politica a tinerilor si resursele
pe care le pot pune la dispozitie orasele care au
trecut printr-o tranzitie postsocialista dura, ale
carei urme sunt in continuare clar vizibile.

1.1 LIMITELE DEFINIRII
DEMOGRAFIGE A
ORASELOR MICI SI
MLLOCII

Cercetarea a fost tintita catre orase mici

si mijlocii, cu acces redus la infrastructura
culturala. Pentru clarificarea termenilor folositi
in cercetare, am clasificat orasele mici si mijlocii
in functie de numarul locuitorilor. Deoarece
aceasta clasificare nu este definita in mod clar
in legislatie, consideram ca orase mici pe acelea
care au o populatie sub 20.000 de locuitori, iar
ca orase mijlocii pe cele cu o populatie intre
20.000 si 200.000 de locuitori. In analiza datelor
s-a lucrat insa nediferentiat cu aceste doua
categorii, intelegandu-le mai degraba impreuna
ca o categorie unitara. Clasificarea oraselor mici
ca cele cu populatie sub 20.000 de locuitori este
preluata din raportul Orase miciin Romania.
Raport sinteza, realizat in cadrul Ministerului
Dezvoltarii, Lucrarilor Publice si Administratiei
(Soare & Florea 2021).

A fost folosita limita superioara de populatie
pentru a defini eligibilitatea oraselor incluse,
avand in vedere ca atat literatura, cat si
experienta de teren, au indicat ca inclusiv
orasele mai mari se confrunta cu aceleasi
probleme, iar decalajul cultural depinde

mai degraba de tipologia orasului decat

de populatia sa. Desi alte surse limiteaza
demografic categoria oraselor mici si mijlocii

la 100.000 de locuitori, in aceasta cercetare
sunt luate in considerare si cateva orase cu
populatia intre 100.000 si 200.000. Aceasta
optiune a fost bazata pe faptul ca, urmarind
doar aspectul demografic, ne pot scapa anumite
caracteristici aparte ale clasificarii urbane in
Romania precum: comune cu o populatie care
s-ar incadra la orase mijlocii, cum este cazul
celebrei comune Floresti din proximitatea
orasului Cluj-Napoca, sau, pe de alta parte,
»-numeroase zone rurale transformate in zone
urbane prin decret [sau] orase postindustriale
agresiv depopulate” (Badescu et al 2019). Poate
cel mai important in alegerea limitei superioare a



fost experienta de teren in organizarea cluburilor
de film feminist pentru adolescenti F-SIDES
Cineclub, prin intermediul careia am identificat
mai multe similaritati decat diferente in vietile
culturale ale oraselor mici si mijlocii cu populatie
sub 200.000 de locuitori. Atat in chestionarul

de fata, cat si in inscrierile din 2022 pentru
fondarea cinecluburilor pentru adolescenti din
orase mici, F-SIDES Cineclub a primit solicitari
de inscrieri din orase cu populatii mari, inclusiv
capitale de judet, care motivau nevoia unor
programe culturale in contextul in care nu
simteau ca dispun de infrastructura, servicii

si o oferta culturald pe masura nevoilor lor.

Mai mult, un studiu despre tinerii din Romania
(Badescu et al 2019) contrazice prezumtia ca

ar exista o diferentiere semnificativa intre tinerii
din comunitatile mai mici si cei din centrele
urbane mai mari si semnaleaza numai diferente
minore privind capacitatea lor financiara sau

de infrastructura (e.g.: tinerii din orase mari
prefera petrecerea timpului liber cu prietenii sau
ascultand muzica, in timp ce cei din comunitati
de dimensiunea unui sat prefera timpul petrecut
cu familia; cu céat este orasul mai mare, cu atat
€ mai mare probabilitatea ca tinerii sa petreaca
timp citind carti).

Ultimele date ale Centrului National al
Cinematografiei (CNC) confirma ca spatiile
si initiativele culturale functionale sunt
concentrate in poli regionali. in contextul
oraselor in descrestere (shrinking cities) ale
Romaniei, orasele mici si medii sufera de o

extraordinara contractie a infrastructurii culturale.

Conform Anuarului Statistic al Cinematografiei
2021 (CNC, Ministerul Culturii), Roméania are un
singur cinematograf la 210.000 de locuitori Si
30% din cinematografe se afla in polii Bucuresti,
Cluj, Constanta, Timisoara si lasi, iar 80% din
cele 90 de cinema-uri din tara se afla in orase
cu o populatie de peste 100.000 de locuitori.

Nu exista decat 3 cinematografe functionale in
orase sub 25.000 locuitori, respectiv in Odobesti
(Casa de Cultura Odobesti), Dorohoi (Melodia)
si Caransebes (Luna). in orasele mici si medii
vechile cinematografe stau inchise sau sunt
date in folosinta pentru alte scopuri si multi
romani sunt nevoiti s& mearga la film intr-un alt
oras decét cel in care locuiesc. Nu exista decéat
6 cinematografe de arta si aproximativ 20 de
spatii independente, multe filme fiind gazduite
in spatii cu utilizare mixta, cum ar fi institute si
centre culturale, muzee, teatre, filarmonici sau

spatii detinute de primarii. Restul, mai exact
63% sunt in multiplexuri din mall, de cinema-uri
facand parte doar din reteaua Cinema City sau
Cineplexx, cu o oferta care consta majoritar in
blockbustere.

Activitatile culturale, prin consumul lor
colectiv, au un mare potential de a crea
comunitati; dar pentru tineri si mai ales cei
din orase mici si mijlocii, acest potential se
rateaza cand sunt impinsi catre activitati
solitare, in spatii domestice. Ca o concluzie
generala, acelasi studiu despre atitudinile

si comportamentul tinerilor din Romania, in
perioada 2018-2019, a aratat ca activitatile de
petrecere a timpului liber cele mai frecvente in
randul tinerilor sunt mai degraba solitare, cele
mai preferate fiind sa asculte muzica (62%), sa
se uite la filme (41,6%) sau sa petreaca timpul
liber cu familia (59,9%) sau cu prietenii (32,2%)
(Badescu et al 2019). Se contureaza astfel o
imagine in care consumul cultural al tinerilor este
mai degraba unul pasiv, orientat spre activitati
solitare.

1.2 EGALITATE DE

GEN SI FEMINISM IN
ROMANIA: CATEVA DATE
STATISTIGE

Filmul, muzica si artele in general constituie
un canal major prin care se pot sustine sau
modifica stereotipuri de gen, asadar relatia
dintre cultura si egalitatea de gen este

una stransa. Prezentarea detaliata a situatiei
egalitatii de gen nu este in scopul acestei
cercetari, insa este necesara o scurta schitare a
profilului de tara prin cateva date statistice care
ilustreaza contextul social, material si cultural

in care traiesc, sunt educati si se maturizeaza
tinerii din Romania, toate acestea influentand
inevitabil consumul lor cultural, care, la randu-i le
influenteaza ideile despre relatiile intre genuri.

Reprezentarea femeilor in film, atat in
spatele, cat si in fata camerei, este in
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continuare deficitara si deseori reconfirma
stereotipuri de gen. Din raportul /It’s a Man’s
(Celluloid) World (Lauzen, Center for the Study
of Women in Television and Film, 2021) aflam
ca 85% din filme au mai multe personaje
masculine decét feminine, numai 34% din
personajele care vorbesc sunt femei si doar
31% sunt protagoniste. Din acelasi raport aflam
ca personajele feminine sunt mult mai tinere,
sunt mai rar prezentate in situatii profesionale

si sunt mai des sexualizate, inclusiv in varsta
adolescentei. In spatele camerei, numai 31%
echipele de productie de film au fost femei in
2021. Aceste date se aplica mai ales sectorului
de film american, dar aceeasi tendinta se
regaseste in Roméania, unde in 2021 doar 4

din 21 de filme de fictiune au fost regizate de o
femeie si numai unul a fost scris de o scenarista.
Date despre reprezentarea personajelor feminine
in filmul roméanesc nu sunt colectate.

in ciuda progreselor obtinute, astizi
societatea se confrunta cu fenomenul de
gender backlash. Barometru de gen. Roménia
2018 (Grunberg 2019) prezinta ultimul deceniu
ca "o perioada in care politicile de egalitate de
gen in particular sunt caracterizate de recul,
regres sau cel putin de rezistentd” (Griinberg
2019, 8). Mai mult, se apreciaza ca, in ansambilu,
ne confruntadm cu o situatie "paradoxalad”, in
care, desi inegalitatea si discriminarea de

gen persista in majoritatea domeniilor, totusi
problema discriminarii de gen pare a nu mai fi
perceputa ca o prioritate. Pe plan local, in special
aceasta ultima evolutie apare ca definitorie,
sustindndu-se ca exista ,repere care sa justifice
afirmatia ca Romania se confrunta si ea cu valul
de rezistenta fata de politicile egalitatii de gen”
(Grlnberg 2019, 12). Concluziile barometrului,
in special comparativ cu cel realizat anterior,

in anul 2000, indica Tnsa ca Romania se afla
intr-un proces dinamic la nivelul perceptiilor
populatiei fatd de problematica egalitatii de

gen, unul definit de o modernizare a acestora,
insa in continuare marcat de o oscilatie intre
»atitudini conservatoare, compliante si moderne”
(Grlinberg 2019, 21).

in ultimii ani Romania a regresat pe
numeroase paliere ale egalitatii de gen.
Potrivit Institutului European pentru Egalitatea
de Sanse intre Femei si Barbati (EIGE 2022),
Romaénia se claseaza, in 2022, pe locul 26 din
cele 27 de tari membre ale Uniunii Europene

(UE), cu un indice al egalitatii de gen (IEG) de
53,7 din 100, unde 100 reprezinta reprezinta o
egalitate de sanse absoluta intre femei si barbati.
Mai mult, din 2019, Roménia a cunoscut un
regres de 0,8 puncte, ajungand de pe pozitia

25 pe 26, in principal din cauza unui regres

in domeniul puterii. Potrivit World Economic
Forum (2021), Roméania a inregistrat cel mai
mare decalaj al paritatii de gen din regiunea
Europei de Est si Asiei Centrale, cu un declin

de 2,4 procente al indicelui paritatii de gen in
2021 comparativ cu 2020. in alté gril4 de citire a
acestor date, World Economic Forum estimeaza
ca tarilor din regiune le-ar trebui 134 de ani
pentru a depasi aceste decalaje. Intr-un studiu
realizat sub umbrela Friedrich-Ebert-Stiftung

in colaborare cu Syndex (Guga. & Sindrestean
2021) asupra inegalitatilor economice de

gen in Romania, se apreciaza ca situatia in
Romania este ,ingrijoratoare” in ceea ce priveste
decalajele de gen pe baza analizei scorurilor
IEG.

Aparut la aproape 20 de ani de la ultima
cercetare reprezentativa pe acest subiect,
Barometrul violentei de gen 2022 (Baluta & Tufis
2022) contureaza o imagine dinamica, marcata
de anumite imbunatatiri la nivelul perceptiilor

si atitudinilor, ins& definita in continuare de o
acceptare ridicata a diverselor forme ale violentei
de gen. Cercetarea a analizat fenomenul la un
nivel structural, in care stereotipurile si rolurile
de gen reprezinta factorii culturali structurali
,care creeaza un context favorabil pentru
violenta impotriva femeilor” (Baluta & Tufis
2022, 21). Desi in ultimii 20 de ani procentele
de dezaprobare a violentei de gen au crescut,

in anumite aspecte continua sa se inregistreze
procente ridicate de acceptare: un sfert dintre
respondenti considera ca este acceptabil ca
barbatul sa nu lase femeia sa foloseasca banii
dupa cum doreste sau ca femeia sa nu iasa

in oras neinsotita de partener. De asemenea,
studiul arata ca 23% dintre respondenti
considera acceptabil sa i se interzica unei femei
sa aiba un grup de prieteni, iar 19% ca este
deloc sau putin grav daca o femeie este violata
dupa ce a acceptat sa mearga acasa la un barbat
(Baluta & Tufis 2022). Una dintre concluziile cele
mai importante este ca procentele de tolerare

a diverselor forme de violenta de gen sunt mai
mari in randul respondentilor care au scoruri
mai mari de acceptare a valorilor patriarhale.
Aceasta justifica nevoia constanta de educare



si diseminare a valorilor egalitatii de gen, care
pot avea consecinte grave la nivel structural, de
creare a unui climat in care violenta de gen este
acceptata de o buna parte dintre romani.

O cercetare exploratorie asupra perceptiilor,
gradului de familiarizare si informare al
elevilor si elevelor de gimnaziu si liceu in
ceea ce priveste feminismul (Griinberg &
Neaga 2022) arata ca principalele surse

de informare si familiarizare ale tinerilor
sunt cele online, in principal retelele de
socializare. Se mai concluzioneaza ca scoala,
inclusiv din cauza programei oficiale, si mai ales
familia au o influent& redusa asupra tinerilor/
tinerelor in subiectul feminismului. in randul
elevilor si elevelor de liceu, scoala are un rol

mai crescut, fiind mentionate si alte surse de
informare: carti, filme, seriale, stiri. Contrar
asteptarilor celor doua cercetatoare, tinerii

au raspuns ca au mai degraba o perceptie
pozitiva despre acest fenomen. Studiul mai
sugereaza ca, desi majoritatea respondentilor
sunt constienti de lipsa egalitatii, tinerele sunt
cele care resimt mai puternic aceasta problema.
Influenta internetului asupra informarii si
familiarizarii tinerilor cu feminismul nu este
neaparat surprinzatoare, daca avem in vedere ca
tinerii cu varstele intre 16 si 24 de ani reprezinta
categoria de varsta in care se inregistreaza

cele mai mari procente de competente digitale
peste nivelul elementar (putin peste 20%), fara

a exista diferente in functie de gen, conform
Indicelui economiei si societéatii digitale (Comisia
Europeand 2018); in schimb, sursele de educatie
formala sau de educatie prin cultura accesibile in
orasele lor tind sa ignore acest subiect.

Luand in considerare toate aceste aspecte
introductive, am definit ca obiectiv principal

al cercetarii explorarea consumului cultural

al tinerilor si tinerelor si cartografierea ofertei
culturale din orasele mici si mijlocii, cu accent

pe felul in care acestea le permit sa exploreze
teme feministe si s& isi formeze propriile pozitii
politice si cetatenesti. Plecand de la experientele
si nevoile acestor tineri, un obiectiv secundar

al cercetarii este informarea si formularea unor
recomandari pentru factorii de decizie de la nivel
local, cat si pentru operatorii culturali din sectorul
al treilea care vor sa isi planifice proiecte cat

mai relevante pentru nevoile tinerilor din orase
prea putin reprezentate pe harta activitatilor
culturale din Roménia. Interventiile bine tintite
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care se folosesc de resursele deja disponibile
din aceste orase — cum ar fi spatii, retele
comunitare, institutii publice active — pentru a
actualiza si extinde accesul la cultura, pot aduce
o contributie catre dezvoltarea urbana, vitalitatea
culturala, educatia tinerilor si avansul egalitatii
de gen.



METODOLOGIE

1.



Desfasurarea acestei cercetari a implicat
metode calitative si cantitative de investigatie
prin care am urmarit sa raspundem la
urmatoarele intrebari de cercetare:

1. Care sunt caracteristicile si spatiile
consumului cultural in randul tinerilordin
orasele mici si mijlocii?

2. Cum ajung tinerii din orasele mici si
mijlocii sa se familiarizeze cu feminismul
si sa fie informati despre tematica
feminista prin consum cultural?

3. Care sunt problemele si nevoile legate
de spatiile de consum cultural in randul
tinerilor din orasele mici si mijlocii?

Componenta cantitativa a cercetarii a fost
reprezentata de desfasurarea unui sondaj
de opinie cu esantionare non-probabilistica
de convenienta. Colectarea datelor s-a
desfasurat in lunile septembrie-octombrie 2022
pe un esantion de 225 de tineri, cu varste intre
13 si 20+ ani, din 87 de orase (38 de judete).

Din acestea, au fost eliminate, pentru anumite
intrebari, raspunsurile care apartineau unor
respondenti din zece orase cu populatie peste
200.000 de locuitori, ajungand la un total de 175
de chestionare. intrebarile incluse in chestionar
au abordat teme precum: tipul, frecventa,
caracteristicile activitatilor culturale desfasurate
de tineri; barierele sociale ale activitatilor
culturale; stereotipuri de gen deranjante si
categoriile de subiecte feministe sau privind
egalitatea de gen abordate in cadrul activitatilor
desfasurate; spatii fizice si online frecventate

de tineri, caracteristicile si imbunatatirile care

le pot fi aduse; convingerile feministe ale
respondentilor si frecventa expunerii la feminism;
importanta consumului cultural pentru feminism
si egalitatea de gen. Chestionarele au fost
trimise participantilor la cluburile de film feminist
pentru adolescenti organizate de F-SIDES
Cineclub desfasurate in orasele Baia Mare,
Calarasi, Campina, Galati, Gura Humorului,
Ramnicu Sarat, R&mnicu Valcea si Slatina, unor
platforme de stiri, unor cadre didactice din orase
mici si mijlocii, precum si unor organizatii non-
guvernamentale (ONG) implicate in dezvoltarea
comunitatilor locale din aceasta categorie de
localitati.
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Componenta calitativa a cercetarii s-a
centrat pe imbinarea metodei vizuale

a hartilor mentale cu cea a interviului,
pentru cartografierea infrastructurii
culturale subiective a oraselor, asa cum
este perceputa de tineri. Au participat sase
tinere si un tanar din cinci orase: Calarasi,
Campina, Ramnicu Sarat (doua persoane),
Ramnicu Vélcea si Slatina (doua persoane).
Cercetarea calitativa s-a desfasurat in doua
etape. Intr-o primé faz, a avut loc o discutie

in care tinerilor li s-a explicat in ce consta
participarea la cercetare, mai exact realizarea
unei harti mentale a spatiilor culturale pe

care le frecventeaza. La finalizarea hartilor,
cercetatoarea a avut interviuri cu fiecare dintre
ei pentru a i se oferi un ,tur” al orasului prin
nodurile hartii, plecand de la experientele lor
culturale subiective. Interviul final a mai inclus
intrebari despre consumul cultural online si
offline, spatii culturale ideale, importanta culturii
ca sursa de familiarizare si informare despre
feminism. Alaturi de interviu, am optat pentru
folosirea metodei hartilor mentale popularizate
de Kevin Lynch (1960), deoarece, asa cum a
observat acesta, intelegem orasul nu ca un lucru
sine, ci asa cum este perceput de locuitorii sai.
Intr-o perioad& de continu& socializare, putem
considera ca adolescentii traiesc un proces
intens de descoperire a orasului lor, inclusiv
prin adaugarea de spatii culturale in hartile

lor subiective. Mai mult, pentru multi dintre ei,
aceasta perioada este si una de familiarizare

cu tematica feminista. Prin urmare, am ales
metoda hartilor mentale deoarece consideram
ca a invitat tinerii la un dublu proces reflexiv si de
reprezentare vizuala, atat a geografiei subiective
a spatiilor culturale frecventate de acestia, cat
si a perceptiei lor faté de identitatea de feminist/
feminista.



REPERE

TEORETIGE S|
CLARIFICARI
GONGEPTUALE
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Autorii studiului Vitalitatea
culturala a oraselor. Editia 2018 avertizeaza
ca cercetari anterioare au tins sa trateze
infrastructura culturala ca o componenta
implicita a altor concepte mai ample, nu ca una
distincta. Trebuie mentionat ca in cercetarea
noastra, ne referim la infrastructura culturala
tangibila: ,cladiri, spatii pentru evenimente
culturale, monumente, centre de productie
artistice si culturale etc.” (Croitoru & Becut
Marinescu 2019, 23). De asemenea, nu am
urmarit analiza infrastructurii culturale in
ansamblul sau, ci ne-am concentrat pe cea
subiectiva, asa cum reiese din hartile mentale
ale tinerilor, formata din spatiile culturale pe
care acestia le frecventeaza. Pentru a descrie
procesul mai amplu de consum cultural s-au
urmarit urmatoarele caracteristici ale spatiilor
care compun infrastructura culturala: privat
versus public, organizat formal sau informal,
bine promovate/atractive/accesibile financiar
si logistic/bine intretinute, cu sau fara bariere
sociale, in care se promoveaza stereotipuri
de gen deranjante sau valori feministe,
recomandat de familie/prieteni/colegi/profesori/
internet si scopul frecventarii: informare si
educatie/comunicare si socializare/relaxare si
entertainment.

Astfel, un profesor/o
profesoara, un director/o directoare de centru
cultural sau de ONG, o persoana care detine o
cafenea in care desfasoara constant evenimente
culturale, pot aduce tinerilor noi repere pe
hartile mentale ale orasului lor si le pot dezvolta
potentialul creativ, lucru care ulterior poate
avea un impact pozitiv in viata lor profesionala.
O voce care a devenit influenta in planificarea
culturald, in ciuda criticilor numeroase, Florida
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(2003) sustine ca persoanele din clasa creativa
stimuleaza cresterea economica regionala,
preferand locuri care sunt inovatoare, diverse
si tolerante. in traditia teoriei capitalului creativ,
Croitoru & Becut Marinescu sustin ca ,resursele
umane specializate sunt un indicator important
al vitalitatii culturale prin faptul ca ofera
posibilitatea de a urmari capacitatea unui oras
de a forma viitori profesionisti pentru domeniile
culturale sau artistice” (2019, 35), iar educatia
joaca un rol decisiv, alaturi de socializarea in
domeniul artistic. Aceasta perspectiva poate
justifica dezvoltarea de politici culturale sau
initiative culturale locale in special in randul
tinerilor, in perioada de socializare.

In subcapitolul
anterior, am definit anumite aspecte ale
conceptului de infrastructura culturala. Trebuie
mentionat insa ca atunci cand infrastructura
e deficitara si nu poate satisface consumul de
(anumite) activitati culturale, pentru unii tineri
orasele mai mari din apropiere devin destinatii
alternative. Mai exista insa si varianta auto-
organizarii. Chiar daca s-a concentrat pe
spatiul rural, studiul desfasurat de Cosma &
Constantiniu (2022) asupra atractivitatii muzicii
populare in randul tinerilor din sate a adus
contributii interesante la analiza potentialului
de autoorganizare de activitati culturale al
locuitorilor din localitati cu infrastructura
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culturala precara. Autorii sustin ca depopularea
si imbatranirea populatiei din mediul rural, ca
efecte majore ale migratiei, au contribuit la
degradarea infrastructurii culturale (biblioteci,
centre culturale, cluburi) si educationale Th multe
localitati (Cosma & Constantiniu 2022, 68). Pe
acest fond, neavand nicio alternativa accesibila
pe plan local, tinerii s-au organizat singuri si
s-au implicat activ in muzica populara, nu numai
din postura de cantareti, ci si ca organizatori

de evenimente folclorice in localitate. Un alt
rezultat al destructurarii infrastructurii culturale
a fost ca new media a devenit principala forma
de consum cultural si promovare a activitatii
artistice proprii (Cosma & Constantiniu 2022).
Acest lucru se observa si in cinecluburile locale
F-SIDES, unde in absenta unui cinema cu un
program contemporan de calitate, adolescentii
au format grupuri gestionate de catre ei, cu
sustinere tehnica (filme, materiale informative)
din partea asociatiei din Bucuresti. Initiative care
sustin capacitatea proprie a tinerelor si tinerilor
de a interveni in viata culturala a comunitatii lor
pot reprezenta o solutie tampon ofertanta, pana
cand institutiile publice si domeniul privat pot
oferi alternative.

In
componenta calitativa a acestei cercetari am
explorat daca in spatiile culturale care compun
infrastructura culturala subiectiva sau in scoala,
tinerii au perceput a fi necesara participarea lor
ca si cocreatori ai activitatilor culturale destinate
prin propunerea de initiative culturale, implicarea
in organizarea acestora sau daca au simtit ca
exista deschidere in viitor pentru initiere sau
organizare.

in domeniul dezvoltarii de politici culturale
locale, diversi cercetatori (Bonet & Négrier 2018;
Asare 2021) sustin ca putem vorbi de o turnura
participativa, care urmareste sa implice cetatenii
ca actori activi si ,parteneri in dezvoltarea,
implementarea si evaluarea solutiilor creative

pentru probleme locale” (Asare 2021, 30). Cele
mai de succes exemple mentionate au fost ale
oraselor care au implicat cetatenii in proiectarea/
refacerea de biblioteci si muzee sau co-crearea
culturald in cazul orasului Umed, cand a detinut
titlul de capitala europeana.

Printre factorii determinanti ai
turnurii participative, Asare (2021) mentioneaza
noile tehnologii si volumul mare de continut
cultural accesibil online care angajeaza mai
puternic cetatenii dintr-o dubla pozitie de
producator si consumator. Mai mult, Pawluczuk
et al. (2017) sustin ca tinerii sunt in prezent
cocreatori ai culturii digitale, fara a omite insa
ca exista atat un impact pozitiv, cat si unul
negativ care decurge din aceasta pozitie. Desi
in literatura internationala de specialitate au
fost evidentiate probleme si limite ale acestor
procese participative de co-creare (Hudson,
Sandberg. & Schmauch 2017), in Romania acest
subiect este putin dezbatut, atat in practica, cat
si la nivel teoretic. In special in randul tinerilor,
care au si avantajul de a fi alfabetizati digital,
poate fi benefica pilotarea unor initiative culturale
participative pentru a le raspunde mai bine
nevoilor culturale, precum si a celor care tin de
abordarea unor subiecte precum feminismul si
egalitatea de gen prin consum cultural.

Avand in vedere ca 95% dintre
tineri au acces zilnic sau aproape in fiecare zi
la internet (Badescu et al 2019), este necesara



introducerea termenului de feminism digital.

O cercetare realizata in Franta a indicat ca
decada anterioara a fost marcata de o proliferare
a feminismului digital (grupat in numeroase
,colective” eterogene), sustinuta de aparitia
unei generatii de femei cu competente digitale
(Jouét 2018). Potrivit autoarei, media digitala a
condus la reconfigurarea feminismului, care nu
a fost insa limitata la spatiul online, ci a existat o
influenta reciproca intre cele doua sfere online/
offline, feminismul digital generand modele de
actiune care sprijina mobilizarea fizica in spatiul
public. Si pentru Baer (2016), interconectarea
dintre spatiile online si offline este considerata
cruciala pentru stabilirea unor moduri eficiente
de protest feminist. Ca raspuns la criticile legate
de capacitatea practicilor feministe online in
promovarea reala in mediul offline, prin analiza
subculturii Yaoi, Chang & Tian (2020) au sugerat
ca internetul a ajutat multe tinere din China sa
isi dezvolte potentialul politic si sa se implice

in noi tipuri de activism. Tot pe o pozitie critica
la adresa dualismului artificial online-offline se
pozitioneaza si Sadowski (2015), care a propus
chiar o tipologie de forme de feminism digital,
cu grade diferite de intrepatrundere digitala

si materiala (digital-material entanglements),
bazata pe respingerea unei dihotomii clare intre
domeniul digital si cel material care, sustine
autoarea, este din ce in ce mai greu de mentinut.
intrep&trunderea si interconectarea celor doua
spatii este sustinuta si de studiul realizat de
Vissers & Stolle (2014) care a confirmat puterea
de mobilizarea a retelelor sociale (Facebook)
asupra participarii politice online si offline:
efectul de raspandire (spill-over effect).

Am accentuat
mai sus potentialul pozitiv pe care spatiile online
il au asupra dezvoltarii feminismului digital,
precum si in raspandirea acestor convingeri
in practicile offline. Cu toate acestea, trebuie
mentionate si anumite posibile aspecte negative,
unele dintre ele deja identificate de Griinberg
& Neaga: ,informatiile despre feminism ajung
la elevi haotic, nefiltrate (sau completate) de
surse cu autoritate educativa (scoala, manuale,
profesori, consilieri scolari educationali, eventual
familia)” (2022, 4). Astfel, cercetarea noastra
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propune explorarea modului in care tinerii
actioneaza din postura de curatori ai consumului
de produse culturale feministe in spatiile online.
Mahoney (2020) a avut un demers de cercetare
pe directii similare, in care a analizat caile prin
care femeile exploateaza si contesta parametrii
Instagram pentru a performa si curatoria sinele
lor feminist.



REZULTATELE
CERCETARII

04




Profilul detaliat al participantilor
la sondajul de opinie realizat poate fi regasit
in Anexa. O mentiune importanta este ca
majoritatea respondentilor au fost persoane
de gen feminin (76%), cu doar 20% persoane
de gen masculin si 2% care nu se identifica cu
niciuna dintre aceste categorii. Acesta distributie
inegala pe gen poate indica un interes mai
sporit al tinerelor fata de consumul cultural
la intersectia cu feminismul sau, asa cum au
aratat alte studii, ca feminismul este considerat
in continuare ca o ,,problema&” mai degraba
a femeilor sau un ,atac” asupra barbatilor,
minimizandu-i contributia la transformare
sociala pozitiva pentru toata lumea. Prin urmare,
datele prezentate in capitolul acesta trebuie
citite cu anumite rezerve, provenite din aceasta
distributie inegala pe gen. De asemenea, la
cercetarea calitativa, din cei sapte participanti
doar unul a fost de gen masculin. Din punct de
vedere al varstei, chestionarul a fost directionat
catre adolescenti si 63% dintre respondentii
chestionarului apartin categoriei 16-18 ani, cu
doar 5% in categoria peste 20 de ani. Aceasta
se reflecta si la nivelul formei de educatie in
care sunt inscrisi, 75% fiind elevi de liceu. Desi
toate regiunile de dezvoltare sunt reprezentate in
randul respondentilor, Regiunea Nord-Est (33%)
si Sud-Muntenia (21%) au furnizat majoritatea
raspunsurilor. Din aceste motive, corelat intre
gen si regiunile de dezvoltare si alte variabile au
fost realizate cu moderatie.

in final, deoarece esantionarea a fost una de
convenienta, raspunsurile pot contine un grad
ridicat de bias, existand o disponibilitate mai
mare la completarea chestionarului in randul
persoanelor cu un nivel mai ridicat de consum
cultural si/sau informare si familiarizare cu
feminismul. Rezultatele cercetarii cantitative
pot astfel fi interpretate mai mult intr-o cheie
exploratorie, mergand mai in profunzime in
componenta calitativa a acestui raport. Astfel,
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am optat pentru prezentarea tematica a
rezultatelor cercetarii in subcapitolele ulterioare,
imbinand datele colectate atat prin chestionar,
cat si prin interviuri si harti mentale.

Un prim set de intrebari adresate
tinerilor a tratat explorarea consumului cultural
din orasele lor, defalcata pe principalele tipuri
de activitati culturale disponibile, atat online,
cat si fizic. Graficul 1 prezinta detaliat frecventa
acestor activitati, putdndu-se concluziona
ca cele cu o frecventa crescuta (zilnica si
saptamanald) sunt in special cele care nu
presupun folosirea infrastructurii culturale a
oraselor. Exceptiile sunt voluntariatul si mersul la
biblioteca, dar care prezinta procente scazute, in
jurul lui 10%. Mersul la festivale de film (70,3%),
spectacole de divertisment (69,1%), expozitii de
arta (58,3%) si muzee (48%) sunt activitatile la
care respondentii au raspuns in numere mari ca
nu le-au desfasurat niciodata in ultimul an.
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CAT DE DES Al FACUT URMATOARELE ACTIVITATI IN ULTIMUL AN?

Voluntariat [ . |]

Organizat evenimente culturale cu prietenii/cunostiintele Il | |
Ascultat emisiuni radio I I

Vizionat emisiuni TV NN ]

Utilizare internet text I [

Utilizare internet audio [N [ |

Utilizare internet video I [ [ ]

Citit ziare/reviste/carti N I

Participat la sérbatori locale/targuri stradale |
Mers la festivale de film NN S —

Mers la festivale/concerte de muzica e
Vizitat expozitii de arta I 4

Vizitat muzee [ [

Mers la cinematograf I 4

Mers la biblioteca || [ I

Mers la spectacole de divertisment " T
Mers la spectacole de teatru I

25 50 75 100

o

B Zinic De cateva ori pe saptamana De céateva ori pe luna
[ Decatevaoripean [ Niciodata [ Nu stiu/Nu raspund

Grafic 1. Frecventa activitatilor culturale

se afla in incinta mall-urilor. Festivalurile de
film, concertele si expozitiile de artd au scoruri

Din activitatile desfasurate in scazute pe aproape toate cele cinci criterii,
spatii publice, cele mai accesibile din punct respectiv promovare, atractivitate, accesibilitate
de vedere financiar si logistic sunt bibliotecile si buna intretinere.
si targurile locale. Mersul la cinema este bine
promovat, considerat atractiv si bine intretinut, Din punct de vedere al evaluarii aceleiasi liste
dar nu este accesibil. Celelalte componente de activitati culturale pe cinci atribute, am inclus
ale cercetarii arata ca 48% dintre respondenti in Tabelul 1 activitatile culturale care au obtinut
trebuie sa calatoreasca in alt oras pentru a cele mai inalte si cele mai scazute scoruri.

ajunge la cinema, iar o mare parte din acestea

Bine promovate mers la festivaluri/concerte de muzica, vizitat muzee, expozitii de arta, mers la
participat la sarbatori locale/targuri festivaluri de film
stradale, utilizare internet video, mers la
cinema

Atractive si interesante mers la cinema, la festivaluri/concerte de | mers la festivaluri de film, vizionat

’ mugzica, vizitat muzee, citit ziare/reviste/ | emisiuni TV sau ascultat emisiuni de

carti, utilizare internet radio

U$or de ajuns la ele mers la bibliotecd, la cinema, utilizare mers la festivaluri de film, vizitat
internet, participat la sarbatori locale/ expozitii de arta, mers la spectacole de
targuri stradale divertisment
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Accesibile din punct de
vedere financiar

mers la biblioteca, la spectacole de
teatru, utilizare internet

mers la spectacole de divertisment,
vizitat expozitii de arta, mers la
festivaluri/concerte de muzicad/ festivaluri
de film

Bine intretinute

mers la cinematograf, la spectacole de
teatru, la biblioteca

mers la festivaluri de film, la spectacole
de divertisment.

Tabel 1. Evaluarea activitatilor culturale in functie de cinci atribute

Printre activitatile pe care tinerii le considera
cele mai sustinute de autoritati se numara:
participarea la sarbatori locale/targuri stradale
(37,7%), voluntariat (22,8%), mers la festivaluri/
concerte de muzica (19,4%). Cu exceptia
voluntariatului, pentru celelalte optiuni, din
interviuri a reiesit ca desi sunt sustinute de
autoritati, continutul lor este rareori unul

adaptat intereselor tinerilor. Cativa dintre tinerii
intervievati au sustinut ca abia in ultimii doi ani
au inceput sa fie invitati la evenimente precum
»Zilele orasului” artisti care li intereseaza. La
polul opus, tinerii au considerat ca mersul la
spectacole de divertisment (4,5%), cinematograf
(7,4%) sau utilizarea internetului sunt cele

mai slab sustinute de autoritati (aproximativ
10%). De asemenea, ca bariere sociale cu

care se pot confrunta tinerii in desfasurarea
anumitor activitati culturale, trebuie mentionate
si perceptiile acestora asupra sustinerii familiei.
Din aceasta perspectiva, cele mai sustinute

au fost: citit ziare/reviste/carti (54,8%), mersul

la biblioteca (44%) si participarea la sarbatori
locale/targuri stradale (39,4%). Activitatile pentru
care tinerii considera ca au cel mai putin sprijinul

familiei sunt: mers la spectacole de divertisment
(10,2%), mers la festivaluri de film (15,4%),
utilizare internet video (17,1%).

in cadrul
unui alt set de intrebari, respondentii au trebuit
sa aleaga si descrie primele trei spatii culturale
frecventate din orasul lor. A fost analizata doar
prima varianta, deoarece la variantele doi si
trei numarul de non-raspunsuri a fost ridicat.
in functie de descrierea primei optiuni de
spatiu cultural, raspunsurile au fost codificate
in mai multe categorii, pentru a observa cele
mai populare tipuri de spatii (Tabel 2). Diverse
tipuri de centre culturale si bibliotecile au fost
cele mai populare spatii culturale mentionate
de respondenti. Deschiderea catre biblioteci
s-a regasit si In componenta calitativa, unde
mai multi respondenti descriu personalul
bibliotecilor drept prietenos si deschis catre
ideile lor, oferind tinerilor spatiu de improvizatie
si auto-organizare.

Centru cultural 27,3%
Biblioteca 15,4%
Scoala/liceu 9,8%
Teatru 9,1%
Muzeu 4,9%
Cinema 4,2%
Centrul orasului 4,2%
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Centru de voluntariat, centru civic, centru comunitar 3,5%
Parc 2,1%
Cafenea 1,4%
Biserica/sinagoga 1,4%
Mall 0,7%
Stadion 0,7%
Altele 15,4%

Tabel 2. Categoriile de spatii culturale frecventate de tineri in functie de prima optiune

In ciuda a ceea ce s-a presupus la
inceputul cercetarii, ca presiunile de privatizare
a infrastructurii culturale din ultimele decenii
au adus procente crescute de spatii culturale
private orientate catre profit (cinematografe,
mall-uri), principalele spatii frecventate de

CINEMATOGRAFUL-0
ABSENTA RECURENTAIN
MARTURIILE TINERILOR

»Cinematograful nici nu I-am mai pus pe
harta pentru ca nu mai am de ce”

Anda, Slatina

Lipsa cinematografelor din infrastructura
culturala a anumitor orase mici si mijlocii este
resimtita de tinerii din aceste localitati. Una
dintre categoriile de spatii culturale private
cele mai raspandite, acestea nu au reusit insa
sa supravietuiasca in toate orasele. Asa cum
a reiesit din interviuri, cazul cinematografului
Centrului Cultural ,Eugen lonesco” din orasul
Slatina este unul reprezentativ. Redeschis in
anul 2010, in cladirea cinematografului infiintat
in perioada socialista, acesta nu a rezistat
efectelor pandemiei COVID-19 si este in
prezent inchis. In 2022, Primaria Municipiului

tineri sunt in continuare cele publice (Grafic 2).
Modul de organizare al celor mai frecventate
spatii culturale este, de asemenea, in majoritate
cel formal (Grafic 3). O explicatie ar fi faptul

ca spatiile private nu sunt foarte profitabile in
aceasta categorie de orase: sau nu in randul
tinerilor, care au o independenta financiara
limitatd. Sunt necesare insa cercetari ulterioare,
pentru a explora aceste explicatii.

Slatina a anuntat ca a pus pe agenda de lucru
reabilitarea si redeschiderea cinematografului,
indicand o posibila necesitate a implicarii
autoritatilor publice pentru mentinerea activitatii
cinematografelor din orasele mici si mijlocii.
Cinematograful nu se regaseste astfel pe hartile
mentale realizate de cele doua tinere din Slatina.
Se regaseste insa, ca spatiu preferat, o cafenea
care gazduieste cinecluburile feministe F-SIDES.

De asemenea, nici hartile mentale ale tinerilor
din R&mnicu-Sarat si Calarasi nu includ
cinematografe. Un tanar din R&mnicu-Sarat a
povestit c&, in cadrul casei de cultura din oras,

a fost amenajat un cinematograf 3D, care s-a
inchis insa , din cauza lipsei de interes din partea
localnicilor, dar si a lipsei de fonduri”. Desi inchis
la inceputul anilor 2000 si transformat ulterior

in pub, cinematograful din orasul Campina isi
gaseste in continuare locul pe harta mentala
realizata de o tanara. Aceasta a insotit nodul
destinat cinematografului pe harta de textul:
»Acum e o cladire abandonata cu geamuri



sparte, in centrul orasului”, aldturi de un
emoticon pentru tristete. Aceste rezultate sunt
sustinute si de raspunsurile discutate mai sus, Si
anume ca mersul la cinematograf este perceput
printre activitatile cele mai slab sustinute de

TIPUL SPATIULUI

21%

9%

@® Public Privat @ Nu stiu/nu raspund

Grafic 2. Tipul (public/privat) celor mai frecventate
spatii culturale

in ceea ce priveste
activitatile desfasurate in cele mai frecventate
spatii culturale, acestea sunt: spectacole
(44,2%), cultura scrisa, de exemplu, club de
lectura, biblioteca etc. (34,7%), arta (33,7%) sau
muzica (30,5%). Printre motivele pentru care
frecventeaza acel spatiu, tinerii au mentionat:
relaxare si entertainment (66%), informare si
educatie (62,8%) si comunicare si socializare
(63,4%).

Majoritatea tinerilor au aflat
de spatiul frecventat de la prieteni (55,9%),
profesori (41%), colegi (40,4%), familie (34,6%)
sau Internet (34,6%). Observam aici ca retelele
sociale si scoala au o importanta crescuta
pentru informarea despre aceste spatii fizice. O
concluzie neasteptata este aceea ca Internetul

23

autoritati. Mai mult, in raspunsurile date de

unii dintre tineri la intrebarea legata de spatiul
cultural ideal, s-a mentionat redeschiderea sau
existenta unui cinematograf functional.

MODUL DE ORGANIZARE

58%

® Formal

Informal @ Nu stiu/nu raspund

Grafic 3. Modul de organizare (formal/informal) a
celor mai frecventate spatii culturale

se afla pe ultimul loc ca sursa de informare. Pe
de alta parte, aceasta poate fi pusa pe seama
promovarii slabe a spatiilor culturale din oras, o
concluzie a cercetarii care va fi ulterior detaliata.

Un set
special de intrebari a urmarit si identificarea
celor mai frecventate spatii culturale online
si caracteristicile acestora. Printre cele mai
populare au fost: Youtube, Instagram, TikTok,
Twitch sau Netflix. Principalul tip de activitati
culturale online pentru care le frecventeaza sunt
cele de educatie si informare (78,2%), urmate de
dezbateri (46%), muzica (41%). Un procent mare
(73%) dintre respondenti a afirmat ca abordeaza
subiecte legate de feminism sau gen in acel
spatiu online.
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Desi sunt marcate
de nevoi si probleme comune, perceptiile
asupra spatiilor culturale din orase variaza
semnificativ, Tn special la nivelul unei evaluari
generale si a sperantelor de imbunatatire. Pe
de o parte, avem o perspectiva profund critica
si pesimista asupra infrastructurii culturale
locale, Stefania considerand Slatina ,,un oras
absolut lipsit de cultura”. O privire critica
regasim si la Rares, care este de parere cain
Ramnicu Sarat informatiile culturale ajung cu
greu la el, iar ,,atunci cand vreau sa ma duc
la un eveniment care chiar imi place, trebuie
sa plec din oras”. Pe de alta parte, daca la
activitatile culturale cu scop de invatare vin putini
participanti, acesta recunoaste ca la activitatile
mai atractive, precum cele realizate anul acesta
in cadrul Zilelor Tineretului R&mnicean, au
participat peste 800 de tineri.

O perspectiva mai optimista
asupra orasului o regasim la Cosmina, pentru

3 __HARTA CULTURALA CALARASI
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Imaginea 1. Harta mentala realizata de Cristiana,
Calarasi

care Ramnicu-Vélcea ofera mai multe spatii
culturale in care se discuta despre feminism

si intersectionalitate si care permit initiative
desfasurate de tineri. Pentru aceasta, cel mai
important centru cultural pentru adolescenti
este Youth Hub, care gazduieste inclusiv
cinecluburile F-SIDES si care este primul loc
in care tinerii au putut participa la evenimente
despre teme feministe, incluziune sociala sau
intersectionalitate. Poate cea mai optimista
privire asupra orasului sau o are insa Cristiana.
in ultimul an de liceu, aceasta a observat o
schimbare semnificativa in randul generatiilor
mai tinere din Calarasi. Printre lucrurile care
s-au imbunatatit a mentionat: campanii anti-
discriminare organizate in liceul ei, initiative
culturale diverse,un numar crescut de dezbateri,
participarea unui numar mai mare de eleve la
clubul de robotica, toleranta mai crescuta a
elevilor si deschidere catre schimbare. Harta
culturala a Cristianei urmeaza schita hartii
geografice a orasului, pe care sunt reliefate
spatiile culturale frecventate de ea. Dupa cum
a reiesit si din interviu, spatiul ei preferat din
oras este Biblioteca Judeteana ,Alexandru
Odobescu”, despre care spune ca a trecut

prin schimbari pozitive in ultimii ani. Cristiana
a apreciat deschiderea personalului bibliotecii
catre evenimente propuse de tineri si ajutorul
oferit in organizarea acestora, precum si

faptul ca este un spatiu mare, care gazduieste
mai multe cluburi, inclusiv un club de cultura
coreeana pe care |-a propus si condus ea.
Marturiile acesteia contureaza o imagine pozitiva
asupra potentialului de dezvoltare al orasului, in
special la nivelul deschiderii autoritatilor pentru
implicarea tinerilor in activitati si al resurselor
umane, care poate fi asimilat componentei
"talent” de la Florida (2003).

COLEGIUL NATIONAL "BARBU STiRBEI"
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Stirbei" imi ofera zilnic speranta ca
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Imaginea 2. Biblioteca Judeteana ”Alexandru
Odobescu” - Cristina, Calarasi



Nodurile
culturale aflate pe hartile mentale ale orasului
Slatina reprezinta cele mai frecvent vizitate
spatii culturale de cétre cele doua tinere, locurile
deschise doar de cateva ori pe an sau cele
considerate repere locale. Harta Stefaniei a
folosit ca baza Google Maps, pe care a marcat
spatiile culturale. Desi Cafeneaua Zen este locul
preferat al ambelor tinere, in care se desfasoara

/
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{

Imaginea 3. Harta mentala realizata de Anda, Slatina

Este important de notat ca aceasta
uzeaza de emoticon-uri pentru a transmite
perceptiile sale asupra nodurilor culturale: de
exemplu, cele care semnifica tristete pentru
spatii care nu mai exista sau spatii care au
potential, insa sunt ,cam uitate si deseori
inchise”. Mai mult, spre deosebire de ceilalti
tineri, Carla a inclus si locul unde s-a aflat
cinematograful, aratand astfel ca perceptiile
asupra reperelor culturale simbolice pot continua
sa contureze hartile mentale ale oraselor,
chiar si atunci cand aceste spatii si-au pierdut
functionalitatea, in acest caz de peste zece ani.

Imaginea 5. Harta mentala realizata de
Carla, Campina
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cinecluburile F-SIDES, precum si alte activitati
adresate tinerilor, uneori chiar la initiativa
acestora, importanta acestui spatiu nu este
reprezentata simbolic in concordanta si pe harta,
avand o dimensiune mai mica decét alte locuri,
chiar daca acelea sunt mai putin vizitate. Similar
hartii Cristianei, si aceste doua harti au urmarit
o reprezentare a nodurilor culturale pe liniile
geografiei reale a oraselor. In cadrul interviului
final, Stefania a prezentat un material video

in care a comentat si detaliat spatiile culturale
cheie din oras.

g,

Imaginea 4. Harta mentala realizata de Stefania, Slatina
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Harta mentald a orasului Ramnicu-
Sarat realizatd de Sorina este dominata simbolic
de figura artistei Florica Cristoforeanu care
da numele casei de cultura si unei camere
memoriale in cadrul Muzeului Municipal
,<Octavian Mosescu”. Numele artistei se
regaseste de trei ori pe harta Sorinei, reliefand
intersectia dimensiunii feministe cu cea a
infrastructurii culturale. Marimea nodurilor in
care se regaseste aceasta personalitate este
insa superioara celei a altor spatii culturale
mai des frecventate de Sorina. Trebuie, de
asemenea, mentionat ca, alaturi de spatiile
culturale, au fost incluse si cateva spatii de

o

Imaginea 6. Harta mentala realizata de Sorina, Ramnicu-Sarat

consum non-cultural (supermarketuri) in harta
simbolica a orasului. Rares a optat pentru

o prezentare schematica a hartii mentale a
orasului R&mnicu-Sarat, care s-a concentrat
exclusiv pe zona din jurul Primariei, unde se
regasesc principalele spatii culturale frecventate
de acesta. Harta a fost insotita, in cadrul
interviului, de prezentarea unui material video,
un ,tur” vizual prin spatiile culturale. Pe langa
acestea, a inclus si Cafeneaua 5 To Go, care
desi nu este un spatiu cultural, reprezinta un
nod de intalnire a tinerilor. Nu a auzit ca s-ar
discuta despre feminism in cadrul acesteia,
insa considera ca este un spatiu cu potential in
aceasta privinta. De asemenea, este singurul
dintre tineri care a inclus si o reprezentare a sa
pe harta.

Huzeu Municipdl oetavian Hosescu

Carrira m«%ﬁﬂ:ﬂ

Imaginea 7. Harta mentala realizata de Rares, Ramnicu-Sarat



se contureaza ca spatii culturale
publice active, cu deschidere catre initiativele
tinerilor, asa cum a fost detaliat in cazul Calarasi.
Potrivit Stefaniei, Biblioteca Judeteana ,lon
Minulescu” este "singurul spatiu cultural din
Slatina cu totul desavarsit, unde tineretul chiar
isi petrece timpul”, in care se organizeaza seri
tematice, expozitii, concursuri, tabere de vara,
cursuri de sah sau seri de karaoke. Si pentru
Anda exista deschidere fata de tineri in acest
spatiu, biblioteca promovand copiii Si tinerii care
realizeaza lucrari de arta, prin expozitii. Aceasta
insa vede loc de imbunatatire prin realizarea
unor cluburi recurente de lectura sau de film.
Din punct de vedere al ofertei materialelor
feministe, Stefania considera ca biblioteca
ofera ,carti despre feminism, intersectionalitate,
studii de gen si alte teme care tin de lucruri la
care majoritatea tinerilor din orasele mici nu au
acces”. Datele sondajului de opinie ne mai arata
ca 47,4% frecventeaza biblioteca de cateva ori
pe an, 17,7% de cateva ori pe luna, 9,1% de
cateva ori pe saptamana, iar 21,7% niciodata.
De asemenea, 28,5% considera ca mersul la
biblioteca este atractiv si interesant, 40% ca este
bine promovat, 29,7% ca bibliotecile sunt bine
intretinute, iar 54,8% ca este usor de ajuns la ele.

desfasoara activitati cu continut si frecventa
diferite in cele cinci orase, insa sunt institutii
culturale cheie ale oraselor. in Ramnicu Sarat, in
Casa de Cultura ,Florica Cristoforeanu” au loc
diverse evenimente (spectacole de muzica, de
dansuri etc.), insa, potrivit lui Rares, ,cand vine
vorba de feminism, nu s-a discutat niciodata.
Totusi poarta numele unei femei, ceea ce este un
semn bun”. in Casa de Cultura ,Geo Bogza” din
Campina au loc piese de teatru pentru liceeni,
proiectii de filme, iar in ultimul an a avut loc si

0 piesa regizata de o adolescenta. Carla a mai
mentionat ca la Centrul Cultural Zamolxes se
desfasoara cinecluburile feministe F-SIDES si,
tot acolo, urmeaza sa fie organizat un club de
carte initiat de dou& adolescente. in Centrul
Cultural ,,Eugen lonescu” din Slatina au loc
saptamanal piese de teatru si alte evenimente,
iar pe holuri se tin recurent expozitii de arta
realizate de tineri. Celelalte centre culturale din
oras sunt folosite de cateva ori pe an pentru
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piese de teatru cu actori veniti in turneu in
Slatina, insa biletele nu sunt foarte accesibile
financiar tinerilor, iar piesele din repertoriul
clasic nu sunt atractive pentru acestia. Pentru
Cosmina, in RAmnicu-Valcea, Teatrul ,Anton
Pann” reprezinta un loc frecventat inca din
copilarie, in care sustine ca a putut gasi ,,0
comunitate”.

se regasesc pe hartile tinerilor, insa nu
sunt considerate foarte atractive pentru acestia.
Muzeul ,,Octavian Mosescu” din Ramnicu-
Sérat este mentionat de Sorina in special
datorita existentei Camerei memoriale ,Florica
Cristoforeanu”. Cele doua muzee din Campina
au potential, insa sunt deseori inchise. Pentru
Stefania, Muzeul Judetean Olt este un spatiu
des vizitat, foarte divers si ,nu e deloc un loc
dezamagitor” pentru tineri. Cu toate acestea,
desi organizeaza evenimente si are o prezenta
pe Facebook si pe Instagram, ,,nu este un spatiu
foarte atractiv pentru tineri si nu a desfasurat
pana acum vreun eveniment care sa abordeze
macar vag tema feminismului”. Din datele
cantitative am mai aflat ca tinerii considera ca
vizitatul muzeelor este atractiv si interesant
(44%), 13,7% considera ca este bine promovat,
21,7% ca muzeele sunt bine intretinute, 26,2%
ca este usor de ajuns la ele, iar 22,8% ca sunt
accesibile financiar. Se poate concluziona ca
muzeele sunt spatii culturale care prezinta
interes pentru tineri, insa necesita imbunatatiri,
in ceea ce priveste promovarea si accesibilitatea.

Singurul activ care a
aparut in hartile mentale ale tinerilor este o
cafenea din Slatina, deschisa de aproximativ
trei ani, al carei administrator si-a propus

sa o transforme intr-un loc atractiv pentru

tineri si incluziv pentru toate categoriile de
persoane. Tinerele intervievate au mentionat
ca deschiderea fata de tineri poate fi observata
inclusiv prin actiuni punctuale, zilnice, precum
folosirea unei aplicatii care le permite sa aleaga
fondul muzical din cafenea. Din raspunsurile
tinerilor la chestionar, desi in numar semnificativ
mai mic, aflam ca spatiile culturale private
mentionate de acestia ca prima optiune sunt in
procent foarte mare (84,6%) locuri in care pot
aborda subiecte legate de feminism sau gen,
comparativ cu cele publice care au un procent
de doar 37,8%.
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in studiul
privind vitalitatea culturala a oraselor, Croitoru
& Becut Marinescu avertizau ca infrastructura
culturala ,nu este un bun intrinsec, asa cum este
considerata de diverse autoritati locale” (2019,
41). Existenta fizica a spatiilor culturale nu este
suficientd daca nu exista activitate si participare
culturald. In aceast? privinté, rolul autoritétilor
este unul esential. Rares si Sorina au dat un
exemplu de succes din Ramnicu-Sarat, cel al
centrului de voluntariat Europe Direct, gazduit in
chiar sediul Primariei. Pentru Rares, acesta este
un ,loc special pentru tineri”, unde "autoritatile
locale chiar pun pret foarte mare pe opinia
publica a tinerilor”. Chiar daca nici acolo nu se
dezbat subiecte feministe, considera ca poate fi
un mediu ,propice”. Pentru Sorina, este locul in
care ,noi planificam activitati, e casa noastra”, iar
tinerii sunt sprijiniti cu fonduri si au chiar intalniri
cu primarul.

Pentru
Stefania, aceste spatii nu au sens daca nu
organizeaza evenimente destinate si tinerilor,
adaugand ca ,,in aproape toate imaginile pe care
le-am pus erau aproape numai femei si barbati
de varsta a doua, chiar a treia, in niciun caz
tineri. Si chiar am cautat poze cu tineri, dar nu
prea sunt pentru ca nu prea exista evenimente
care sa fie destinate si elevilor de liceu”. Se
contureaza astfel necesitatea unei politici
culturale participative din partea autoritatilor
destinata tinerilor care sa fie implicati activ la

co-crearea spatiilor si activitatilor culturale.

Activitatile de voluntariat au aparut ca centrale
vietii culturale si sociale a tinerilor si tinerelor,
asa cum reiese din marturiile lui Rares si
Sorinei din R&mnicu-Sérat sau ale tinerelor din
Ramnicu-Valcea si Calarasi. in Slatina, se poate
concluziona din interviuri ca exista posibilitati
limitate de voluntariat, in special pentru ca tipul
de activitati si principiile acestora nu corespund
dorintelor celor doua tinere intervievate, Anda
recunoaste chiar ca a aplicat la programe de
voluntariat in afara orasului. Datele cantitative
arata insa ca voluntariatul este una dintre
activitatile unde tinerii se lovesc de cele mai
putine stereotipuri (7,4 %), fiind si printre cele
mai incluzive 34,2%. 40% dintre respondenti le
considera atractive si interesante. De asemenea,
30,2% considera ca activitatile de voluntariat
sunt bine promovate, 24,5% bine intretinute, iar
37,1% ca este usor de ajuns la ele.

John Mercer (1953), intr-un articol esential numit
»Two Basic Functions of Cinema”, argumenteaza
ca filmul este unul din cele mai importante
mecanisme pentru a crea atitudini pozitive sau
negative fata de oameni si situatii diferite de

cele cu care ne asociem din prima. Pentru ca
produc si prezinta povesti, perspective si viziuni
ale lumii, industriile culturale si creative au o
putere transformativa. Produsele diverse care
promoveaza egalitatea de gen, pot transforma
perceptiile colective si individuale, pot invalida
stereotipuri daunatoare si amplifica vocile si
puterile celor marginalizati. Din respondentii
sondajului, un procent foarte mare (83%) au

fost total de acord si de acord cu afirmatia ca
"activitatile culturale ar trebui sa includa subiecte
legate de feminism sau gen”. Nu s-au inregistrat
diferente semnificative in functie de varsta, in
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ceea ce priveste gradul de acord cu afirmatia persoanelor din categoria masculin si altele este
de mai sus. Genul a reprezentat insa o variabila semnificativ mai mic decéat cel al persoanelor de
importanta, tinerele si persoanele care nu se gen feminin.

identifica cu nici unul dintre cele doua genuri
avand un grad de acord mai mare decat tinerii
(Grafic 5). Trebuie insa reamintit ca numarul

ACTIVITATILE CULTURALE AR TREBUI SA INCLUDA
SUBIECTE LEGATE DE FEMINISM SAU GEN
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@® Totalacord @ Acord Nici acord/Nici dezacord Dezacord @ Dezacord total

Grafic 4. Gradul de acord despre rolul culturii in abordarea subiectelor legate de feminism sau gen

ACTIVITATILE CULTURALE AR TREBUI SA INCLUDA
SUBIECTE LEGATE DE FEMINISM SAU GEN
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Grafic 5. Gradul de acord despre rolul culturii in abordarea subiectelor legate de feminism sau gen in functie de gen



30

Din punct de vedere al
distributiei pe genuri, raspunsurile ne arata
procente semnificativ mai mari ale convingerilor
feministe in randul persoanelor de gen feminin
si al celor care nu se identifica binar (Grafic 7).
Mai mult, singurele optiuni pentru varianta ,sunt
anti-feminist/a” vin din partea genului masculin,
14,3% dintre acestia. Avand in vedere faptul ca
sondajul a folosit esantionare de convenienta,
chestionarul este mai probabil sa fi ajuns si sa
fi fost completat de persoane cu un grad mai
ridicat de convingeri feministe. Astfel, intr-un
sondaj reprezentativ este posibil ca atitudinile
negative ale tinerilor sa fie si mai ridicate.

Aceasta concluzie trebuie insa sustinuta cu
cercetari ulterioare. Varsta nu a adus diferente
semnificative in ceea ce priveste autoevaluarea
convingerilor feministe. Doar pe categoria de
varsta peste 20 de ani s-a inregistrat un procent
mai scazut (71,4%) de persoane care s-au
identificat ca feministi convinsi si feministi, pe
celelalte categorii variind intre 78,9% si 100%
(In cazul persoanelor de 13 ani, insa acestea au
reprezentat doar 5 raspunsuri). Este important
de notat si ca gradul de expunere la feminism
in ultimul an al respondentilor este unul ridicat,
84% dintre respondenti sustindnd ca au auzit
foarte des si des despre feminism si miscarea
feminista, mai ales din mediul online. Nu au
existat diferente semnificative in functie de
varsta in aceasta privinta.

ALEGE DIN URMATOARELE OPTIUNI PE CEA

CARE TE DESCRIE CEL MAI BINE
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Grafic 6. Autoevaluarea convingerilor feministe
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ALEGE DIN URMATOARELE OPTIUNI PE CEA
CARE TE DESCRIE GEL MAI BINE
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Grafic 7. Autoevaluarea convingerilor feministe corelate cu genul
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Grafic 8. Frecventa expunerii la feminism sau miscarea feminista
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CAT DE DES Al AUZIT DESPRE FEMINISM SAU
MISCAREA FEMINISTA IN ULTIMUL AN?

Masculin
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@ Foarte des Des Rar [ Niciodata

Grafic 9. Frecventa expunerii la feminism sau miscarea feminista in functie de gen

lucru. O concluzie interesanta apare insa, cand
ne uitdm la abordarea feminismului in functie
de tipul de spatiu (public/privat si organizat

Desi tinerii considera ca formal/informal). Exista semnificativ mai multa
activitatile culturale ar trebui sa abordeze deschidere pentru aceste subiecte in spatiile
subiecte feministe, spatiile culturale frecventate private versus cele publice si putin mai multa in
(optiunea 1) de acestia nu par sa le raspunda cele organizate informal versus cele organizate
acestor nevoi. Doar 28% dintre respondenti au formal (Grafic 11).

raspuns ca in spatiile culturale se intdampla acest

SUNT ABORDATE SUBIECTE LEGATE DE
FEMINISM SAU GEN IN CADRUL ACESTUIA?

37%

35%

® Da Nu Nu stiu/nu rdspund

Grafic 10. Abordarea subiectelor legate de gen si feminism in cadrul celor mai frecventate spatii culturale
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SUNT ABORDATE SUBIECTE LEGATE DE FEMINISM SAU GEN IN CADRUL
SPATIULUI CULTURAL FREGVENTAT PUBLIG/PRIVAT
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SPATIULUI CULTURAL FREGCVENTAT FORMAL/INFORMAL
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Grafic 11. Abordarea subiectelor legate de gen si feminism in cadrul celor mai frecventate spatii culturale in functie de

tipul de spatiu

Printre
activitatile culturale unde tinerii au considerat
in procente mai mari ca se regasesc aceste
stereotipuri se numara: emisiunile TV (44%),
spectacolele de divertisment (39,4%), Internet
video (35,4%). La polul opus se afla muzeele
(4,5%), expozitiile de arta, biblioteca si
festivalurile de film, cu un procent de 6,2% sau
voluntariatul (7,4%). Analizand in ansamblu
practicile de consum cultural, cele mai frecvente
subiecte legate de feminism sau egalitatea de
gen pe care le intalnesc tinerii sunt: egalitatea
in drepturi (62,4%), violenta si hartuire (57,8%),
roluri si stereotipuri de gen in societate

(56,4%). Cele mai rar intalnite subiecte sunt
intersectionalitatea (11,5%) si reprezentarea si
participarea politica (28,4%).
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Tinerii
au inceput sa fie interesati de feminism de la
varste diverse: 12 ani sau chiar 14-15 ani. Ce i
uneste pe acestia in familiarizarea cu feminismul
este sursa aproape exclusiv online si importanta
consumului cultural in acest proces. Cu exceptia
unei singure tinere, pentru care cinecluburile
feministe F-SIDES au reprezentat prilejul
principal de informare si familiarizare, feminismul
digital a fost experienta dominanta.

INTALNIREA CU FEMINISMUL:
SLATINA, CAMPINA, CALARASI

Pentru Anda, o tanara din Slatina, apropierea de
feminism a venit din curiozitate, din realizarea
faptului ca, daca ar fi baiat, ar putea sa faca

ce vrea si nu ar mai fi constransa de limite
impuse din exterior, un proces care i-a adus

o ,furie pe societate”. in general, i se pare ca
»orice fata are o intrebare interioara vesnica:
de ce nu poti sa iesi pe strada seara? De

ce nu ma lasa parintii sa merg singura la
mare sau doar cu fetele? Chestia astanu e
corecta.” Desi a auzit prima data de feminism
pe Instagram, de acolo incepand sa citeasca, sa
"dea follow” la pagini de asociatii sau persoane,
considera insa ca ,,online e mai mult o teorie”,
»ceva fictional, nu exista in sine”. Mai mult,
aceasta considera ca nu poate sa rezolve
singura problema egalitatii de gen, trebuie sa se
intalneasca cu oameni si sa discute cu ei fizic.

Atat pentru ea, cat si pentru Stefania, din acelasi
oras, filmele au reprezentat produsele culturale
cele mai importante in aparitia interesului

pentru feminism. Stefania isi aminteste ca a fost
invatata sa fie feminista fara a sti ce presupune:
»in jurul meu simteam ca toata lumea e
feminista desi nu stiam ce inseamna. Doar
simteam nevoia sa ma apar si sa apar femeile
din jur. Nu prea aveam cum si nici acum nu
prea am, dar pot sa incerc.”

A inceput sa foloseasca insa termenul de
feminism cand l-a auzit intr-un film sau serial,
fapt care a facut-o sa se documenteze online,
sa se ,inconjoare de continut feminist”, carti,
filme, chiar si muzica.

Pentru Carla din Campina, apropierea de
feminism a venit in scoala generala, cand a avut
o perioada grea si a ,stat mult pe internet”,

iar in clasa a opta a avut o "revelatie legata de
feminism”. Cristiana (Calarasi) crede ca interesul
pentru feminism este legat de momentele

cand a inceput sa foloseasca mai des telefonul
mobil, Tn special pe platforme precum YouTube,
Instagram sau TikTok. Aceasta a observat si in
jurul ei, la adolescentii mai tineri, o schimbare,
o deschidere mai mare catre feminism, pe care
0 pune pe seama faptului ca, in ultimul timp,
inclusiv in contextul pandemiei de COVID-19,
mai multe activitati s-au desfasurat online, iar
acestia au ,invatat sa se educe singuri pe
anumite subiecte”.

Desi putem vorbi de un efect
de raspandire a mobilizarii de pe retelele de
socializare in mediul offline (Vissers & Stolle
2014), la trecerea din online in spatiul fizic,
tinerii din orasele mici si mijlocii se lovesc de o
deschidere limitata fata de aceste subiecte si
de o infrastructura culturala opaca la acestea,
curatoriata si ghidata puternic de adulti cu
autoritate. Majoritatea tinerelor sustin ca evita sa
vorbeasca despre feminism cu colegii de clasa,
iar profesorii fie nu sunt interesati de subiect,
fie au pozitionari problematice. La Cosmina
din R&mnicu-Valcea am intalnit poate cea mai
mare libertate In a discuta despre feminism,



insa este rezultatul unui proces la care a lucrat
activ si mai ales unul care nu pare inca incheiat.
”"Cu colegii cumva cred ca am ajuns sa pot sa
vorbesc acum. Adica deja parca m-am obisnuit
ca, uneori, cand deschid gura sau ceva, sunt doi-
trei baieti mai ales care trebuie sa-si dea ochii
peste cap, dar e ok (...), nu pot sa zic ca nu m-as
simti in sigurantd.” Cu toate acestea, Cosmina
si celelalte tinere au povestit in interviuri despre
instante recente in care s-au confruntat cu
atitudini sexiste din partea colegilor, profesorilor
sau altor persoane cu autoritate. in general, in
randul persoanelor de gen masculin exista un
consum mai scazut de produse culturale pe
teme feministe si o reticenta/respingere mai
mare a feminismului, concluzie sustinuta si de
datele cantitative prezentate anterior.

in ciuda
acestui context, pentru Cosmina din Ramnicu-
Vélcea, desi social media a reprezentat sursa
de familiarizare cu feminismul, in mediul
offline implicarea este mai buna, ,ca structura
a evenimentelor sau a proiectelor, prefer fizic
intotdeauna”, deoarece se poate crea un
spatiu sigur, ,e altceva cand esti chiar acolo
cu persoana respectiva si, in general, cred
ca spatiul trebuie sa fie destul de restrans ca
oamenii sa se simta confortabili”.

Este necesara
raspandirea efectului de mobilizare din retelele
sociale in offline. Mai mult, unele dintre ele au
desfasurat deja in mediul offline activitati in
directia activismului pentru egalitate de gen si
anti-discriminare. In cadrul unui ONG din care a
facut parte, Cosmina a participat la o campanie
pentru constientizarea violentei domestice in
Romaénia, care s-a desfasurat intr-unul dintre
spatiile culturale ale hartii sale mentale, Parcul
,Mircea cel Batran”. Si Cristiana a povestit ca
a luat parte la o campanie anti-bullying Girl-Up
desfasurata in liceul sau. O pozitie divergenta
in privinta eficientei activitatilor offline o are
Rares din Rdmnicu-Sarat, care considera ca
mediul online este ,mai de impact”, o modalitate
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mai rapida de raspandire a informatiei si ca ,ar
fi extraordinar daca ar exista o persoana din
Ramnicu-Sarat care sa fie pe social media, sa
vorbeasca despre asta [feminism]”. in special
pentru o prima familiarizare cu feminismul,
pentru Rares, mediul online este mai eficient
deoarece implica un efort redus. Tensiunea
dintre mobilizarea feminista in spatiul online

si cel fizic este una prezenta in experientele
tinerilor, insa se recunoaste necesitatea
reinvestirii mobilizarii online in spatii culturale
fizice. Aceasta concluzie este similara
observatiei lui Baer (2016), ca interconectarea
dintre online si offline este cruciala pentru
stabilirea unor moduri eficiente de protest
feminist. Mai mult, asa cum observa si Jouét
(2018) in cercetarea ei, se poate afirma ca media
digitala a dus la reconfigurarea feminismului in
randul tinerilor din orasele mici si mijlocii.

Interviurile cu tinerii si reprezentarile lor
subiective ale infrastructurii culturale au dus
deja la identificarea unor nevoi principale: mai
multe spatii culturale, mai multa deschidere de

la organizatorii acelor spatii pentru implicarea
tinerilor in crearea de activitati, spatii deschise
catre subiecte feministe si o mai buna promovare
a activitatilor care deja se desfasoara. Prin
chestionare, tinerii au fost rugati sa exprime ce
ar imbunatati la infrastructura deja existenta pe
care o folosesc, mai exact la prima lor optiune de
spatiu cultural. Cele 93 de raspunsuri la aceasta
intrebare deschisa au fost recodificate in sapte
categorii de imbunatatiri pe care le-ar aduce
spatiului. Dupa cum arata Graficul 12, cele mai
multe raspunsuri au tinut de:
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frecventa, continutul sau calitatea
activitatilor culturale (36,5%).

aspecte materiale sau logistice (locatia,
conditiile materiale, dotarile acelui spatiu
etc.) (24,7%)

faptul ca ar trebui sa fie mai incluzive, mai
deschise pentru categorii diverse si sa se
poate aborda subiecte legate de feminism
(19,3%). Nevoile de intelegere a egalitatii
de gen par sa nu fie satisfacute in orasele
lor. Potrivit Graficului 13, tinerii considera
in procent de 82% ca ori nu exista, ori
sunt putine oportunitatile de intelegere

a egalitatii de gen. De asemenea, in
sectiunea pentru raspunsuri deschise,
apare de repetate ori mentiunea ca si-ar
dori spatii prietenoase pentru persoanele
LGBT si unde sa poata discuta despre asta
in siguranta.

CE Al IMBUNATATI LA ACEST SPATIU?

frecventa, continutul sau
calitatea activitatilor culturale

aspecte materiale sau
logistice

mai multa inclusivitate,
deschidere sau feminism

promovare mai buna

implicare mai mare a tinerilor

mai accesibile financiar

resursele umane

Desi sunt spatii pe care acestia le
frecventeaza, si in aceste cazuri au fost
mentionate nevoia pentru o promovare mai
buna a spatiilor (13,9%) si faptul ca tinerii
trebuie sa fie mai implicati (7,5%).

mai multe spatii culturale (80%),
persoane cu care sa discute (66,7 %),

spatii mai incluzive/pentru toate categoriile
de persoane (61%),

subiecte mai de actualitate/alternative
(55,2%)

spatii mai accesibile financiar (36,2%).

20 30 40

Grafic 12. Categorii de imbunatatiri pe care le-ar aduce tinerii la spatiul cultural cel mai frecventat.
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IN ORASUL MEU EXISTA OPORTUNITATI
SAU SPATII CARE SA MA AJUTE SA INTELEG
EGALITATEA DE GEN

1%

10%

38% 46%

® 1Foartemulte @ 2Multe @ 3 Putine 4 Nu exista 5 Nu stiu/ nu raspund

Grafic 13. Evaluarea numarului spatiilor din oras in care exista oportunitati pentru a intelege egalitatea de gen

Desi, dupa cum am mentionat anterior, regiunile  regiune. O cercetare reprezentativa ulterioara,
de dezvoltare nu sunt reprezentate proportional la nivel national, poate aduce clarificari daca

in esantion (regiunea Bucuresti-llfov avand sub exista intr-adevar diferente de la o regiune la

10 raspunsuri din judetul lifov, Bucurestiul nefiind  alta, in privinta oportunitatilor/spatiilor existente
eligibil pentru analizd), am inclus in Graficul 14 in orase pentru intelegerea egalitatii de gen.
raspunsurile la aceasta intrebare in functie de

IN ORASUL MEU EXISTA OPORTUNITATI SAU SPATII CARE SA
MA AJUTE SA INTELEG EGALITATEA DE GEN
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Grafic 14. Evaluarea numarului spatiilor din oras in care exista oportunitati pentru a intelege egalitatea de gen in functie
de regiunile de dezvoltare NUTS Il
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Chestionarul a
mai inclus o intrebare care a urmarit sa identifice
activitatile culturale pentru care nu exista
infrastructura locala sau care este deficitara, in
care consumul cultural se desfasoara si in alte
orase. In tabelul de mai jos am inclus lista de
activitati in care procentele de desfasurare a

activitatii in alte orase le depasesc pe cele din
orasul in care locuiesc. Trebuie mentionat ca
intrebarea a fost una cu raspuns multiplu, locul
de consum cultural nefiind astfel exclusiv, fie
pe plan local, fie in alt oras. Raspunsurile de la
aceasta intrebare sunt sustinute si de opiniile
impartasite de unii dintre tineri in interviuri,
mentionand ca acestia merg in orase mai mari,
in special pentru concerte sau festivaluri de
muzica.

. s Desfasurate in | Desfasurate in | Diferenta

Tipul de activitati ’ ’ <
¥ orasul meu alt oras procentuala

Vlzltat expozitii de 23,4% 49.7% 26,3%

arta

Vizitat muzee 34,8% 59,4% 24,6%

Festivaluri de film 19,4% 33,7% 14,3%

Mers la cinematograf |39,4% 50,2% 10,8%

Mers la festlvalur_ll _ |ag% 58,2% 10,2%

concerte de muzica

IV!ers !a spectacole de 16% 26.2% 10,2%

divertisment

Tabel 3. Lista activitatilor in care desfasurarea activitatilor culturale e mai ridicata in alte orase decét in orasul in care

tinerii locuiesc

in final, printr-o ultima intrebare a
chestionarului, tinerii au fost rugati sa descrie
cum ar arata si ce s-ar intampla in spatiul
cultural ideal caruia ei sau ele i-ar pune bazele.
Tema generald a chestionarului si intrebarile
anterioare este posibil sa fi influentat trasaturile
acestui spatiu ideal, insa merita mentionate
cateva puncte recurente in raspunsurile lor. O
treime dintre respondenti au afirmat ca acest
spatiu ar fi unul la care sa poata participa
categorii cat mai diverse de persoane, un
spatiu pentru ,toatd lumea” (gen, varsta,
comunitatea LGBTQ+, comunitati defavorizate
etc.). Mai mult, raspunsurile la chestionar au
aratat ca tinerii au avut evaluari modeste ale
activitatilor desfasurate in orasul lor, din punct

de vedere al caracterului incluziv. Trebuie notat
ca activitatile care au primit cele mai inalte
scoruri au fost: utilizare internet video (38,8%)
voluntariat (34,2%), utilizare internet text si
audio (aproximativ 36%). La polul opus, cele
mai putin incluzive au fost: mers la spectacole
de divertisment (15,4%), mers la festivaluri de
film (18,8%), ascultat emisiuni radio (23,4%) sau
vizitat expozitii (20%).

Alte aspecte recurente care ar caracteriza
spatiile lor ideale au fost:

¢ s3 abordeze subiecte feministe,
* sadesfasoare activitati culturale diverse si

de actualitate, arta si cultura ca platforme
de rezolvare a problemelor din comunitate,



* participarea unor specialisti pe probleme
sociale si organizarea de dezbateri,

* un spatiu prietenos si sigur,
* scoala si profesorii ar trebui sa fie implicati,

» desfasurarea de activitati de educatie
non-formala,

 spatii in aer liber si reconditionarea unor
spatii existente,

* o implicare mai puternica a autoritatilor.

Interviurile au scos la suprafata aspiratii similare
ale tinerilor de la spatiile culturale ideale: un loc
primitor si confortabil ,,pentru toata lumea”, in
care sa nu fie nimeni ,lasat la o parte”, un loc
deschis in special catre comunitatea LGBTQ+,
care a fost mentionata recurent in raspunsuri,
un loc in care tinerii sa poata propune activitati,
»cursuri pe care sa le predam noi”, activitati
variate, precum cinecluburi, cluburi de

lectura, cercuri de poezie sau ,,sa fie teatru
experimental. Eu n-am vazut in viata mea asa
ceva, dar as vrea.”

CATEVA CONCLUZII DESPRE
TINERII DIN ORASELE MARI.
CONSUM CULTURAL SI
FEMINISM

Asteptarile tinerilor care traiesc in orase mai

mari nu difera cu mult de cele ale tinerilor din
orasele mici si mijlocii. Din totalul chestionarelor
colectate, le-am extras pe cele 50 completate

de tinerii din orase considerate mari (Bacau,
Braila, Bucuresti, Cluj-Napoca, Constanta,
Craiova, Galati, lasi, Ploiesti, Timisoara), din care
prezentam mai jos cateva rezultate.

* 36% dintre acestia si-ar dori mai multe
spatii culturale, 30% sa aiba persoane cu
care sa discute, 24% spatii mai accesibile
financiar, 20% spatii mai incluzive, 26%
subiecte mai de actualitate/alternative.

* 20% spun ca exista multe oportunitati sau
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spatii care i ajuta sa inteleaga egalitatea
de gen (comparativ cu 5% in orasele mici
si mijlocii), 46% ca exista putine astfel

de oportunitati, iar 26% ca nu exista,
comparativ cu 38% in orasele mici si
mijlocii.

Un procent de 69,9% din respondenti au
fost de acord si total de acord ca activitatile
culturale ar trebuie sa includa subiecte
legate de feminism sau gen, comparativ cu
83% in orasele mici si mijlocii.

84% au auzit des si foarte des despre
feminism Tn ultimul an, acelasi procent fiind
regasit si in orasele mici si mijlocii.

76% se declara feministi sau feministi
convinsi, comparativ cu 79% in orasele
mici si mijlocii.



GONGLUZII SI
RECOMANDARI




Mai jos sunt prezentate
cateva dintre concluziile cheie ale cercetarii
care merita explorate ulterior, fara a uita insa
de principalele limitari expuse pe parcursul
lucrarii. Limitarile majore constau in prezenta
disproportionat mai mare a tinerelor in
esantionul sondajului de opinie sau faptul ca
respondentii sunt probabil mai familiarizati cu
tematica feminista si au un consum cultural
mai ridicat decét cei din populatia generala.
Recomandam, de altfel, ca concluziile de mai jos
sa fie tratate printr-o lentila exploratorie ca teme
pentru cercetari ulterioare.

* Educatie prin cultura

De asemenea, a fost
recunoscuta importanta consumului cultural
si pentru teme mai largi, precum incluziunea
sociala, drepturile, rezolvarea problemelor
sociale in comunitate etc. Majoritatea spatiilor
frecventate de tineri sunt cele publice si
cele cu un mod de organizare formal. S-au
inregistrat insa procente mai mari de abordare a
subiectelor feministe in cadrul spatiilor private,
comparativ cu cele publice, siin cele informale,
comparativ cu cele formale.

Doar 28% din respondenti
au raspuns ca in spatiile culturale frecventate
chiar sunt abordate subiecte legate de feminism
sau gen.
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La polul opus se afla muzeele,
expozitiile de arta, biblioteca, festivalurile de film
sau voluntariatul.

Implicarea
scolii ca actor important in sustinerea
consumului cultural, inclusiv prin abordarea
deschisa si in siguranta a temelor politice care le
afecteaza vietile de zi cu zi, cum ar fi egalitatea
de gen; parteneriatele intre institutii publice si
ONG-uri sau proiecte culturale pot diversifica
oferta culturala din oras.

¢ Feminism digital

Gradul de expunere
la feminism al respondentilor in ultimul an este
unul ridicat, 84% dintre respondenti sustinand
ca au auzit foarte des si des despre feminism
si miscarea feminista. Spatiile online (YouTube,
Instagram sau TikTok) sunt principala sursa de
familiarizare a tinerilor cu feminismul, rezultand
astfel ca feminismul digital este experienta
dominanta a tinerilor si tinerelor din orasele
mici si mijlocii. O caracteristica principala a
feminismului digital este aceea ca sursele de
informare si produsele culturale care le trezesc
interesul nu sunt curatoriate, nu sunt filtrate
de persoane sau instante specializate, nefiind
ghidate de adulti (parinti, profesori etc.).

La
scoald, multe dintre acestea evita sa vorbeasca
cu colegii despre feminism deoarece sunt
ignorate sau criticate, mai ales de catre colegii
de gen masculin. in randul profesorilor, sunt
exceptionale cazurile celor care arata deschidere
pentru abordarea subiectelor in cadrul orelor,
existand mai degraba cazuri de profesori cu
pozitii problematice legate de feminism.

Desi putem
vorbi de un efect de raspandire (spill-over) a
mobilizérii facilitate de retelele de socializare
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spre mediul offline, la trecerea din online in
spatiul fizic, tinerii din orasele mici si mijlocii se
lovesc de o deschidere limitata fatd de aceste
subiecte si de o infrastructura culturala opaca
la acestea. Institutiile locale si adultii cu
autoritate din jur trebuie sa isi asume mai
puternic un rol curatorial, care sa aduca
informatii despre egalitatea de gen in vietile
tinerilor sau macar sa le puna la dispozitie spatii
pentru auto-organizare in care sa isi poata
forma comunitati de discutie sau evenimente
culturale care sa realizeze o trecere intre
informarea online si offline.

* Spatii publice si oferta culturala

in acelasi timp, frecventele cele mai
crescute (zilnice si saptamanale) ale activitatilor
culturale s-au inregistrat in randul activitatilor
care nu presupun folosirea infrastructurii
culturale a oraselor. Institutiile locale trebuie sa
intdmpine tinerele si tinerii cu o oferta culturala
relevanta, inclusiv prin sustinerea infrastructurii
culturale din resurse publice in cazul spatiilor de
consum care nu sunt profitabile pentru initiative
private (exemplul cinematografelor).Principalele
aspecte in care tinerii considera ca infrastructura
culturala poate fi imbunatatita sunt: frecventa,
continutul sau calitatea activitatilor culturale
(36,5%), aspectele materiale sau logistice
(24,7%) si faptul ca ar trebui sa fie mai inclusiva,
mai deschisa pentru categorii diverse de tematici
si de persoane. De asemenea, interviurile au mai
evidentiat nevoia pentru o mai buna promovare
a activitatilor care deja se desfasoara in orasele
lor, in special prin retele sociale populare in
randul tinerilor, de exemplu Instagram.

Posibila directie de interventie:

in a defini
continutul activitatilor culturale, pentru a spori
cantitatea si calitatea activitatilor culturale

adresate lor si de a li se oferi un spatiu de
co-creare culturala. Tinerii pot fi implicati, de
exemplu, prin consultarea lor in desfasurarea
si planificarea activitatilor din centrele culturale,
biblioteci, muzee, in organizarea de targuri
stradale/sarbatori locale etc..

Sunt multe spatii publice in aceste
localitati care pot fi utilizate in mod activ prin
extinderea programei culturale. Acest lucru se
poate face prin parteneriate cu entitati care pot
diversifica oferta culturala sau prin sustinerea
initiativelor de auto-organizare din randul
tinerilor.
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ANEXA

Date socio-demografice

ALEGE GENUL TAU

® Feminin € Masculin Altele @ Nu stiu/ Nu raspund

Grafic 15. Distributia pe gen a tinerilor

CEVARSTAAI?

11%

21%

20%

® 13ani O 14ani 15ani @ 16 ani
©® 17ani @ 18ani @ 19ani @ 20+ani

Grafic 16. Distributia pe varste a tinerilor
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SELECTEAZA FORMA DE EDUCATIE
PE CARE 0 FRECVENTELI

2% 1%

75%

© Gimnazu @ Liceu Scoal profesionala @ Facultate
@ Nuurmeznici o forméa de educatie @ Nu stiu/Nu rdspund

Grafic 17. Distributia in functie de forma de educatie frecventata

UNDE LOCUIESTI?

2%

Rural, dar ma duc la liceu intr-un oras din apropiere

Urban, intr-un oras considerat mic sau mijlociu

Urban, intr-un oras considerat mare dar nu cred ca beneficiez de
suficiente oportunitati culturale si educationale

® Altele

Grafic 18. Distributia in functie de localitatea de rezidenta
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6% 1%

6%

33%
15% ¢

21% 5%

@® Bucuresti-llfov  © Centru ¢ Nord-Est @ Nord-Vest
@ Sud-Muntenia @ Sud-Est ¢ Sud-VestOltenia  Vest

Grafic 19. Distributia in functie de regiunile de dezvoltare (NUTS II)
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