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Summary

Die ostdeutsche Regionalpresse hatim Vergleich
zum Westen kein Auflagen- oder Reichweiten-,
sondern ein Umsatzproblem. Sie hat in der Tat
sehr hohe Riickgdnge bei Auflage und Leser-
schaft hinnehmen miissen. Dabei hat sie sich,
aus einer anderen Historie der Zeitungsnutzung
kommend, dem Westniveau angeglichen. Die
Leserschaftsstrukturen in Ost und West dhneln
sich erstaunlich. Die ostdeutsche Regionalpres-
se verlor jedoch besonders stark junge und
einkommensschwache Leser.

Die ostdeutschen Regionalzeitungen leiden an
ihrem schwierigen wirtschaftlichen Umfeld.
Im Schnitt setzen sie pro Monat und Exemplar
mit 24,57 Euro lediglich 60 Prozent des West-
niveaus um. Sie erreichen kaum mehr als die
Halfte des West-Anzeigenumsatzes. Dennoch
ist die wirtschaftliche Lage der ostdeutschen
Regionalpresse nicht durchgehend schlecht.
Viele Titel erzielen, gestiitzt auf ihre grof3fla-
chigen Regionalmonopole, gute, zum Teil zwei-
stellige Umsatzrenditen.

In strukturschwachen Gebieten Ostdeutsch-
lands droht dagegen tatsdchlich ein Verlust
journalistischer Kultur. Der Leipziger Journalis-
tikprofessor Michael Haller mochte angesichts
der Sparmafinahmen in einigen Regionen Ost-
deutschlandseine ,Deprofessionalisierung” der
Berichterstattung keinesfalls ausschliefen.

Im November 2005 eskalierte die schwelende
Krise der ostdeutschen Regionalpresse: Der
Schweriner Landtag setzte eine oOffentliche
Anhoérung an. Der Vorsitzende des Innenaus-
schusses, Siegfried Friese (SPD), wollte wissen,
ob die Schweriner Volkszeitung noch ,den fiir
eine Demokratie dringend notwendigen und
vom Landesgesetz geforderten Kontrollauftrag
der Presse fiir das offentliche Leben” erfiillen
konne (Landtag MV 2005). Der Schleswig-Hol-
steinische Zeitungsverlag hatte die Schweriner
Volkszeitung im Frithjahr 2005 vom Burda-Ver-

lag iibernommen und anschlieffend erklart,
dort 100 von 340 Personalstellen streichen zu
wollen.

Diese Kurzstudie nimmt die Sorge um die 6f-
fentliche Funktion der Regionalpresse in Ost-
deutschland auf. Dabei vergleicht sie die wirt-
schaftliche Situation in Ost und West: Wie
haben sich Auflagen, Leserschaft und Umsétze
seit der Wende entwickelt? Droht der ostdeut-
schen Regionalpresse in einzelnen Bevolke-
rungssegmenten der Fall in die Bedeutungslo-
sigkeit? Wie viel schlechter ist die wirtschaft-
liche Basis der ostdeutschen Regionalzeitungen
im Vergleich zum Westen? Welche Auswirkun-
gen auf Vielfalt, Qualitdt der ostdeutschen
Presse sind aufgrund dieser Entwicklungen an-
zunehmen?

Eine andere Zeitungshistorie

Die ostdeutsche Regionalpresse blickt auf eine
andere Historie der Zeitungsnutzung und eine
andere Regionalzeitungsstruktur zurtick als dies
im Westen der Fall ist:

Die Deutsche Demokratische Republik war ein
Land der Tageszeitungen. Die Auflage der Tages-
pressebetrugrund 9,7 Mio. Exemplare (Holzwei-
Rig 2002). Die ,SED-Agitationsbiirokratie” sorg-
te fir eine grofitmogliche Verbreitung ,der
scharfsten Waffe der Partei” (ebenda). Auf 1000
Einwohner kamen tédglich tiber 550 Tageszei-
tungsexemplare. Die Auflage der regionalen Ta-
gespresse betrug 5,5 Mio. (Westen: 13,8 Mio.).
Damit war — bezogen auf die Einwohnerzahl -
ihre Auflage rund 40 Prozent hoher als im
Westen.

Die Regionalpresse hatte die SED analog zu den
15 DDR-Bezirken organisiert. In jedem Bezirk
erschien genau eine konkurrenzlose Regional-
zeitung. An dieser Struktur hat sich bis heute
im Wesentlichen nichts gedndert. Die Treuhand
verkaufte die Titel an westdeutsche Grofdver-
lage. Sie sorgte so fiir eine Kontinuitdt der

1 Mit Regionalpresse oder Regionalzeitung sind in dieser Studie die regionalen Abonnementszeitungen gemeint. Regio-
nale Kaufzeitungen oder regionale Gratis-Wochenblatter fallen nicht hierunter.



grofien Einheiten und Regionalmonopole. , Auf
kaum einem Feld zeigt sich die soziale Teilung
Deutschlands so deutlich wie im Pressewesen”,
beklagt die Kommunikationswissenschaftlerin
Beate Schneider. Wahrend in den alten Bundes-
landern eine Mischung aus groflen, mittleren
und kleineren Zeitungsverlagen existiere, wiir-
den im Osten die Grofdverlage herrschen (Her-
kel 2005).

Die Grofenstruktur der Regionalzeitungsein-
heiten in Ost und West ist in der Tat sehr unter-
schiedlich: Eine grobe Schétzung ergibt, dass
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die Auflage pro Mantel-Redaktion im Osten bei
rund 200.000, im Westen hingegen bei rund
120.000 Exemplaren liegt?. Damit wéren die
publizistischen Regionalzeitungseinheiten im
Osten rund 65 Prozent auflagenstédrker als im
Westen. Zur [llustration: Die ostdeutsche Regio-
nalzeitung Freie Presse aus Chemnitzist miteiner
Auflage vonrund 335.000 Exemplaren die fiinft-
grofite Tageszeitung Deutschlands. Die zuvor
erwdhnte Schweriner Volkszeitung ist mit einer
Auflage von rund 110.000 Exemplaren bereits
der auflagenschwichste Regionalzeitungsverlag
im Osten mit Bezirkszeitungsvergangenheit.

Tabelle 1°: Die Situation der ost- und westdeutschen Regionalpresse 2005 (Umsatze: 2004)

Auflage

Auflage Regionalzeitungen in Mio.

Index Auflage Regionalzeitungen (1993 = 100)

Regionalzeitungsauflage pro 1000 Einwohner

Tageszeitungsauflage pro 1000 Einwohner

Reichweite

Reichweite Regionalzeitungen in Prozent

Index Reichweite Regionalzeitungen (1995 = 100)
Anzahl Regionalzeitungsleser (D 14+Jahre) in Mio.

Leser pro Regionalzeitungs-Exemplar

Umsatz

Umsatz Regionalzeitungen total in Mio.

Index Umsatz Regionalzeitungen (1993 = 100)

Vertriebsumsatz Regionalzeitungen total

Anzeigenumsatz Regionalzeitungen total

Monatsstiickwert (Jahresumsatz + Auflage + 12)

Monatssttiickwert Vertrieb

Monatsstiickwert Anzeigen

Ost West
2,870 12,280
66,7 87,0
191 182

210 274

Ost West
56,4 57,3
76,4 91,9
7,35 29,82
2,56 2,43
Ost West

€ 882 € 5,850
98,6 103,3

€ 486 € 2,646
€ 395 € 3,205
€ 24,57 € 39,13
€ 13,54 € 17,70
€ 11,01 € 21,44

2 Gehtman vereinfacht davon aus, dass sich die heutige ostdeutsche Regionalzeitungsauflage von 2,87 Mio. weitgehend
auf 14 publizistische Einheiten (in Thiiringen wurden zwei Bezirkszeitungen von der WAZ zusammengefasst) entfallt,
so kommt man auf eine durchschnittliche Auflage von rund 200.000 Exemplaren. Auf Basis der Statistiken von J.
Schiitz 2005 kann man schétzen, dass es im Westen etwa rund 100 publizistische Regionalzeitungseinheiten gibt.
Diese hatten 2005 zusammen eine Auflage von 12,28 Mio. Exemplaren, womit ein Durchschnittswert einer Auflage

von 122.800 gegeben ist.

3 Quellen: Umsatzzahlen: BDZV 2005, angegeben sind die Umsatzzahlen von 2004, der Autor hat die Monatsstiickwerte
fiir die jeweiligen Gebiete selbst auf Basis der Angaben errechnet; Auflagenzahlen: BDZV 2005; Reichweitenzahlen:
Allensbacher Markt- und Werbetrdger-Analyse AWA 2005; Grundgesamtheit der AWA ist die deutsche Bevolkerung
ab 14 Jahren. Bei der Einwohnerzahl ging der Autor auf Basis der Angaben des Statistischen Bundesamtes von 14,99

Mio. (Ost) und 67,42 Mio. (West) aus.
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Auflagenentwicklung Ost und West

Als die bundesdeutsche Priifgesellschaft IVW
im Jahr 1993 erstmals die Auflagen der ostdeut-
schen Regionalpresse vollstandig erfasste, zdhl-
te sie 4,3 Mio. Das waren 1,2 Mio. Exemplare
weniger als vor der Wende. Bis 2005 sank die
Zahl noch einmal um 1,4 Millionen. Die ost-
deutsche Regionalpresse verlor seit 1993 rund
33 Prozent ihrer Auflage — verglichen mit 13
Prozent im Westen (vgl. Tabelle 1).

Die ostdeutsche Regionalpresse ist dennoch
nicht unter das Westniveau gefallen. Im Osten
Deutschlands werden bis heute mehr Regional-
zeitungen pro Einwohner verkauft als im Wes-
ten. Allerdings werden im Westen mehr Tages-
zeitungen pro Einwohner verkauft. Hier zeigt
sich die Schwiche der tiberregionalen Presse in
Ostdeutschland.

Die Auflagenriickgdnge im Osten sind Folge
auch dramatisch gestiegener Vertriebspreise.
1992 lag der Durchschnittspreis fiir das Mo-
natsabonnement einer Regionalzeitung im
Osten bei 6,25 Euro. Heute liegt er bei 16,50
Euro, aber noch immer unter dem Westniveau
von 20 Euro (BDZV 1993, 2005).

Die Auflagen der ostdeutschen Regionalpresse
haben sich somit, von einer historisch anderen
Ausgangssituation kommend, heute an das
Westniveau angendhert.

Reichweitenentwicklung in Ost und
West

Als 1990 die Studie Massenkommunikation
erstmals die Nutzung von Tageszeitungen in
Ostdeutschland abfragte, wurde eine Reichwei-

te von 78 Prozent ermittelt. Im Westen lag die
Quote damals bei 71 Prozent. 2005 lag die
Reichweite der Tageszeitungen im Osten bei 53
und im Westen bei 51 Prozent (van Eimeren/
Ridder 2005: 496).

Eineganzidhnliche Entwicklungzeigt die Allens-
bacher Markt- und Werbetrager-Analyse (AWA)
detailliert fiir die Regionalpresse auf (vgl. Ta-
belle 1): Von 1995 bis 2005 sank die Reichwei-
te im Osten von 73,8 auf 56,4 Prozent und im
Westen von 62,3 auf 57,3 Prozent. Der Osten
hat sich — von einem historisch hohen Niveau
kommend - dem Westen angeglichen.

Die Anndherung ldsst sich bis in soziodemo-
graphische Details verfolgen (vgl. Tabelle 2). In
fast allen Gruppen ist die Nutzung dhnlich
ausgepragt. Es zeigt sich jedoch auch, wo die
ostdeutschen Regionalzeitungen in den ver-
gangenen Jahren besonders viele Leser einge-
biifit haben: Sie verloren 47 Prozent der 20- bis
29-Jahrigen, 41 Prozent der 14- bis19-Jahrigen,
43 Prozent der Leser aus einkommensschwa-
chen Haushalten und 39 Prozent der Leser, die
uber keine Berufsausbildung verfiigen. Diese
typischen soziodemographischen ,Problem-
zonen” der Regionalpresse im Westen finden
sich nun akzentuiert auch im Osten: Weniger
als ein Drittel der Unter-30-Jdhrigen und ledig-
lich 40 Prozent der Menschen aus einkommens-
schwachen Haushalten lesen eine Regionalzei-

tung.

Sehr dhnliche Reichweiten zeigen sich auch bei
der Betrachtung auf Bundesland-Ebene (vgl.
Tabelle 3). Die 6stlichen Bundeslander befinden
sich im Mittelfeld. Sachsen-Anhaltist sogar das
Bundesland mitder hochsten Regionalzeitungs-

reichweite der Bundesrepublik.



Tabelle 2* Wer liest eine Regionalzeitung?
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Die Soziodemographie der ost- und westdeutschen Regionalzeitungsleser 2005

Merkmal Reichweite Ost Index* Reichweite West | Index*
Alle = 14 Jahre 56,4% 76 57,3% 92
Geschlecht

Minner 54,7% 74 57,7% 91
Frauen 57,9% 78 57,0% 93
Altersgruppe

14- bis19-Jahrige 29,9% 59 31,7% 78
20- bis 29-Jahrige 32,0% 53 35,4% 71
30- bis 39-Jahrige 50,0% 67 48,5% 80
40- bis 49-Jahrige 56,3% 71 57,6% 84
50- bis 59-Jahrige 64,4% 79 68,1% 99
60- bis 69-Jdahrige 71,5% 85 72,6% 100
Berufsausbildung

Hochschulabschluss 68,7% 83 63,5% 93
Meister-/FH-Abschluss 69,9% 90 66,9% 99
Abgeschlossene Lehre 56,1% 74 59,7% 92
Keine Ausbildung 38,5% 61 45,5% 82
Haushaltseinkommen

> 1000 Euro 40,1% 57 41,7% 80
1000-2000 Euro 58,3% 76 53,9% 89
> 2000 Euro 60,6% 84 62,0% 92

* Index 1995 = 100

Umsatzentwicklung in Ost und West

Das schwierige wirtschaftliche Umfeld der ost-
deutschen Regionalpresse ldsst sich in einer
Zahl biindeln: 24,57 Euro (vgl. Tabelle 1). Die-
ser ,Monatsstiickwert” beschreibt, wie hoch

der monatliche Umsatz pro Zeitungsexemplar

im Osten ist®>. Im Westen liegt dieser Wert bei
39,13 Euro. Dort wird folglich 60 Prozent mehr
pro Regionalzeitungsexemplar umgesetzt. Ent-
sprechend mehr kann in die Redaktion inves-
tiert werden: Im Westen stehen pro Monat und
Exemplar fiir die Redaktion grob geschitzt 8,80

Euro zur Verfiigung, im Osten 5,50 Euro.®

4 Quelle AWA 2005 und AWA 1995; Angegeben ist jeweils die Reichweite im jeweiligen Segment; Lesebeispiel: 68,7
Prozent aller Hochschulabsolventen in Ostdeutschland lesen eine Regionalzeitung; Grundgesamtheit der AWA ist die

deutsche Bevolkerung ab 14 Jahren.

5 DerMonatsstiickwert ermittelt sich aus dem Jahresumsatz dividiert durch 12 Monate dividiert durch die durchschnitt-
liche verkaufte Auflage einer Publikation. Der Monatsstiickwert gibt den Monatsumsatz pro Auflagen-Exemplar an.

6 Laut Bundesverband der Zeitungsverleger, entfallen rund 25 Prozent der Ausgaben einer Abonnementszeitung auf
die Redaktion (BDZV 2005:52). Legt man eine Umsatzrendite von 10 Prozent zugrunde, so kann ein Verlag 22,5

Prozent seines Umsatzes fiir die Redaktion aufwenden.
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Tabelle 37: Die Reichweite der Regionalzeitungen nach Bundesland (2005)

Bundesland

Sachsen-Anhalt
Niedersachsen
Schleswig-Holstein
Baden-Wiirttemberg
Rheinland-Pfalz
Mecklenburg-Vorpommern
Nordrhein-Westfalen
Sachsen

Thiiringen

Bayern

Bremen
Brandenburg

Hessen

Saarland

Hamburg

Ost-Berlin
West-Berlin

* Index 1995 = 100

Besonders unbefriedigend ist die Ertragslage
im Anzeigengeschdft: Hier setzen Ost-Regional-
zeitungen pro Monat und Exemplar 11,01 Euro
um, wihrend es im Westen 21,44 Euro sind.
Der Abstand zwischen Ost und West belduft sich
somit auf betrdchtliche 95 Prozent. Die schwaé-
chere Kaufkraftund die geringere wirtschaftliche
Aktivitdtbeeintrachtigen das Anzeigengeschaft
im Osten erheblich. Die Ostverlage sind daher
besonders stark auf Vertriebserldse angewiesen.
Hier erreichen sie inzwischen rund 70 Prozent

des Westniveaus (vgl. Tabelle 1).

Derdurchschnittliche Monatsstiickwert vermag
die besonders schwierige Lage einiger Titel in
Ostdeutschland nur anzudeuten. In struktur-
schwachen Gebieten, etwain Regionen Mecklen-

7 Quelle: AWA 2005, AWA 1995.

Reichweite Index*
65,0% 80
63,8% 89
63,7% 100
61,0% 87
60,7% 96
60,5% 78
59,3% 94
58,4% 80
57,1% 74
56,7% 93
54,9% 88
52,4% 69
48,3% 85
48,2% 79
39,5% 116
32,4% 74
28,8% 103

burg-Vorpommerns oder Brandenburgs, wird
dieser Wert noch niedriger ausfallen. Konkrete
Angaben machen die betroffenen Verlage je-
doch nicht.

Aufderanderen Seite gibt es Regionalzeitungen
in Ostdeutschland, deren wirtschaftliche Lage
als gut bis sehr gut bezeichnet werden kann.
Zwar sei eine Regionalzeitung heute keine ,, Li-
zenz zum Gelddrucken” mehr, so Branchen-
kenner, doch wiirden einige Titel in Ostdeutsch-
land gute, zum Teil zweistellige Umsatzrenditen
erzielen. Auch hierzu gibt es keine offiziellen

Zahlen der Verlage.

Die groflen publizistischen Einheiten der ost-
deutschen Regionalpresse erweisen sich in



wirtschaftlich schwachen Zeiten als Vorteil fiir
die Verlage. Der Grofienvorteil der hohen Auf-
lagen eroffnet den Titeln mehr Spielraum und

macht sie wirtschaftlich robuster.

Vielfalt und Wettbewerb in der
Regionalpresse in Ostdeutschland

Der Zeitungschronist Walter J. Schiitz misst die
Vielfalt des regionalen Zeitungsangebots, in-
dem er die Zahl der Titel vor Ort mit regionaler
Berichterstattung zdhlt. Dabei ldsst er Besitz-
verhdltnisse und Zeitungsgenres unbeachtet.
Dennoch erlauben seine Zahlen eine Annéhe-
rung: In 74 Prozent der Landkreise Ostdeutsch-
lands gibt es nur eine lokal berichtende Zeitung.
Im Westen liegt diese Zahl bei 53 Prozent (Schiitz
20058). Diese Angaben verdeutlichen die geringe
Wettbewerbsintensitdt im ostdeutschen Regio-
nalzeitungsmarkt. Den weitgehend konkurrenz-
losen Angeboten fehlen damit starke wirtschaft-
liche Anreize, sich auch in angespannter Lage
uber das notwendige Maf3 hinaus publizistisch

zu profilieren.

Gefahr der ,,Deprofessionalisierung”
in strukturschwachen Gebieten

,Invielen Teilen Ostdeutschlands befindet sich
die Informationsversorgung durch Regional-
zeitungen auf einem mit dem Westen vergleich-
baren Niveau“, sagt der Journalistikprofessor
Michael Haller von der Universitdt Leipzig. ,In
strukturschwachen Gebieten Ostdeutschlands
sehe ich jedoch die Gefahr einer Deprofessio-
nalisierung derlokalen und regionalen Bericht-
erstattung.” Die drastischen Sparmafinahmen
der letzten Jahre hitten Arbeitsbedingungen
und Qualitdt der Berichterstattung verschlech-

tert. ,Es besteht tatsachlich Untersuchungsbe-
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darf, ob Regionalzeitungen in strukturschwa-
chen Gebieten Ostdeutschlands, wie etwa die
Schweriner Volkszeitung, noch in der Lage sind,
ihren priméren Informations-und Aufklarungs-
auftrag zu erfiillen.”

Das Hauptproblem der ostdeutschen Regional-
zeitungslandschaft bleibe aus Sicht der Kom-
munikationswissenschaftihre monopolistische
Struktur, sagt Haller. Ein Mehr an Vielfalt sei
aber vom riicklaufigen Zeitungsgeschift nicht
mehr zu erhoffen.

Moglichkeiten fiir eine Marktoffnung und
neue Anbieter sieht Haller durch regionale
crossmedia-Plattformen: , Die Zukunft der Re-
gionalpresseliegtin einer Verbindung von Print
und Online zu einer crossmedialen Plattform
- in einer gegenseitigen Flankierung und Ver-
stairkung beider Medien.” Die Lancierung eines
regionalen Crossmedia-Angebots seimit erheb-
lich geringeren Investitionskosten verbunden
alseineklassische Regionaltageszeitung. Haller:
,Das Internet ertffnet neue Informations-
kanile gerade auch im regionalen und lokalen
Bereich. Vor allem auf Vielfalt bedachte oder
nicht vorrangig finanziell motivierte regionale
Akteure, wie Initiativen und Stiftungen, konnen
hier neue Angebote machen.”

Stand: Ende Mai 2006

Der Autor dankt Dr. Riidiger Schulz und Dr. Johan-
nes Schneller vom Institut fiir Demoskopie Allens-
bach (IfD). Das IfD hat freundlicherweise Daten
der Allensbacher Markt- und Werbetrigeranalysen
(AWA) 2005 und 1995 fiir diese Kurzstudie zur
Verfiigung gestellt.

8 Eigene Auszdhlung des Autors fiir Ost- und Westdeutschland auf Basis von Schiitz 2005.



FRIEDRICH-EBERT-STIFTUNG

Der Autor

Dr.oec. HSG Robin Meyer-Lucht, Diplom-Me-
dienberater, Jahrgang 1973, ist Strategieberater
fiirMedienunternehmen und Medienjournalist.
Von 2001 bis 2004 war er Forschungsassistent
von Prof. Dr. Peter Glotz am Institut fiir Me-
dien- und Kommunikationsmanagement der
Universitdt St. Gallen. Er hat in Hamburg, Lon-
don und Berlin Medientkonomie und Kultur-

wissenschaft studiert.

Kontakt: rml@berlin-institute.eu



literatur .
i S |

i A
I IlBundesverband Deutscher Zeitungsverle
Eimeren, Birgit van und Ridder, Chris
1970 bis 2005; in: Media Perspek
Herkel, Gunter (2005): Kurzer Zei
5/2005 o 4
HolzweiRig, Glinter (2002): Die s
ﬁlnstitut fir Demoskopie Allensb

05): Zeitungen 2005; Berlin: ZVS 200

n der Nutzung und tung der ien

nschen — Machen — Medien (ver.di); Nr.

au 2002 -

kt- und Werbetrdageranalyse (AWA);
hppt://www.awa-online.de 1

Kotsch, Ralph (2004): ,Hier sind al

23.04.2004

eate Schneider; Berliner Zeit\lll‘% vom

olkszelz‘ung; Berliner Zeitung

horung des Innenausschusses zur
rklarung vom 2. November 2005;

Hg.) :h:iien-

ereinigung; in: Wil




FRIEDRICH-EBERT-STIFTUNG








<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /None
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (Euroscale Coated v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Error
  /CompatibilityLevel 1.3
  /CompressObjects /Off
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJDFFile false
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails true
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize false
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts false
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Remove
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile (None)
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 72
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.38889
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages false
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.40
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 72
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.38889
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages false
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.40
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 600
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.16667
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check true
  /PDFXCompliantPDFOnly true
  /PDFXNoTrimBoxError false
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile (None)
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /Description <<
    /CHS <>
    /CHT <>
    /DAN <>
    /ESP <>
    /FRA <>
    /ITA (Utilizzare queste impostazioni per creare documenti Adobe PDF che devono essere conformi o verificati in base a PDF/X-3:2002, uno standard ISO per lo scambio di contenuto grafico. Per ulteriori informazioni sulla creazione di documenti PDF compatibili con PDF/X-3, consultare la Guida dell'utente di Acrobat. I documenti PDF creati possono essere aperti con Acrobat e Adobe Reader 4.0 e versioni successive.)
    /JPN <>
    /KOR <>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken die moeten worden gecontroleerd of moeten voldoen aan PDF/X-3:2002, een ISO-standaard voor het uitwisselen van grafische gegevens. Raadpleeg de gebruikershandleiding van Acrobat voor meer informatie over het maken van PDF-documenten die compatibel zijn met PDF/X-3. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 4.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /PTB <>
    /SUO <>
    /SVE <>
    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents that are to be checked or must conform to PDF/X-3:2002, an ISO standard for graphic content exchange.  For more information on creating PDF/X-3 compliant PDF documents, please refer to the Acrobat User Guide.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 4.0 and later.)
    /DEU <>
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /ConvertColors /NoConversion
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /NA
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /HighResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure false
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles true
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /DocumentCMYK
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /UseDocumentProfile
      /UntaggedRGBHandling /UseDocumentProfile
      /UseDocumentBleed false
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [595.276 841.890]
>> setpagedevice


